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กำรวเิครำะหท์ำงกำรเงนิ

ค ำอธบิำยและกำรวเิครำะหข์องฝำ่ยจดักำร (MD&A) ประจ ำไตรมำส 3 ปี 2565

บทสรปุผูบ้รหิำร เหตกุำรณส์ ำคญั

สรุปผลกำรด ำเนนิงำน
ในไตรมำสที ่3 ปี 2565

Q3/64 Q3/65 เปลีย่นแปลง
+/(-) 9M/64 9M/65 เปลีย่นแปลง

+/(-)
หน่วย: ล้ำนบำท %YoY %YoY
รำยได้จำกกำรขำย 115 246 114% 431 674 56%
ก ำไรข้ันต้น 60 159 165% 242 426 76%
EBITDA 24 81 238% 114 223 96%
ก ำไร(ขำดทนุ)สทุธิของกลุม่บรษิทัฯ (13) 34 362% (9) 82 1,011%
อัตรำก ำไรขัน้ต้น (%) 52.2% 64.6% 12.5% 56.1% 63.2% 7.1%
EBITDA margin1 (%) 20.7% 32.8% 12.1% 26.2% 32.6% 6.4%
อัตรำก ำไร(ขำดทนุ)สุทธ1ิ (%) (11.2%) 13.7% 24.9% (2.1%) 12.0% 14.1%

จ ำนวนสำขำทีเ่ปดิด ำเนนิกำร ณ วันที่ 30 ก.ย. 39 44 12.8% 39 44 12.8%

• บริษัท อำฟเตอร์ ยู จ ำกัด (มหำชน) (“บริษัทฯ”) มีรำยได้จำกกำรขำยเท่ำกับ 246 ล้ำนบำทในไตรมำสที่ 3 ปี 2565 และ 674 ล้ำนบำทในงวด 9 เดือนแรกปี 
2565 ซ่ึงปรับตัวเพิ่มขึ้นร้อยละ 114 จำกไตรมำสที่ 3 ปี 2564 และร้อยละ 56 จำกในงวด 9 เดือนแรกปี 2564 ตำมล ำดับ

• กำรปรับตัวเพิ่มขึ้นของรำยได้จำกกำรขำยของบริษัทฯ มีสำเหตุหลักมำจำกกำรเติบโตของยอดขำยร้ำนขนมหวำนซ่ึงมีสัดส่วนรำยได้มำกที่สุด อันเป็นผลมำ
จำกสถำนกำรณ์โควิด-19 ในประเทศที่เร่ิมคลี่คลำย ส่งผลต่อพฤติกรรมของผู้บริโภคที่เร่ิมกลับมำรับประทำนของหวำนที่ร้ำนมำกขึ้น รวมถึงจ ำนวนสำขำและ
รำยได้จำกนักท่องเที่ยวต่ำงชำติที่เพิ่มสูงขึ้น 

ร ำ ย ไ ด้ :

• ก ำไรข้ันต้นของบริษัทฯ ในไตรมำสที่ 3 ปี 2565 และในงวด 9 เดือนแรกปี 2565 มีมูลค่ำ 159 ล้ำนบำท และ 426 ล้ำนบำทตำมล ำดับ ซ่ึงปรับตัวเพิ่มขึ้นร้อยละ 
165 จำกไตรมำสที่ 3 ปี 2564 และร้อยละ 76 จำกในงวด 9 เดือนแรกปี 2564 สอดคล้องกับยอดขำย และกำรปรับรำคำสนิคำ้ขึ้นบำงรำยกำรต้ังแต่ช่วงต้นปี
จนถึงปัจจุบัน 

• อัตรำก ำไรข้ันต้นในไตรมำสที่ 3 ปี 2565 ที่ร้อยละ 64.6 ซ่ึงปรับตัวเพิ่มขึ้นจำกร้อยละ 52.2 ในไตรมำสที่ 3 ปี 2564 และในงวด 9 เดือนแรกปี 2565 ที่ร้อยละ 
63.2 ซึ่งปรับตัวเพิ่มขึ้นจำกร้อยละ 56.1 จำกในงวด 9 เดือนแรกปี 2564 

• กำรเพิ่มขึ้นของอัตรำก ำไรข้ันต้นมีสำเหตุหลักมำจำกสัดส่วนยอดขำยจำกร้ำนขนมหวำน (Dine-in) เพิ่มขึ้นซ่ึงมีอัตรำก ำไรข้ันต้นสูงกว่ำก ำไรจำกกำรขำย
สินค้ำผ่ำนบริกำรส่งอำหำร (Delivery) และซ้ือกลับบ้ำน (Take home)

ก ำ ไ ร ขั้ น ต้ น แ ล ะ อั ต ร ำ ก ำ ไ ร ขั้ น ต้ น :

• EBITDA ของบริษัทฯ ในไตรมำสที่ 3 ปี 2565 และ ในงวด 9 เดือนแรกปี 2565 มีมูลค่ำ 81 ล้ำนบำท และ 223 ล้ำนบำทตำมล ำดับ ซ่ึงปรับตัวเพิ่มขึ้นร้อยละ
238 จำก ไตรมำสที่ 3 ปี 2564 และร้อยละ 96 จำกในงวด 9 เดือนแรกปี 2564 สอดคล้องกับก ำไรขั้นต้นที่ปรับตัวสูงขึ้น

• EBITDA margin ในไตรมำสที่ 3 ปี 2565 ที่ร้อยละ 32.8 ซ่ึงปรับตัวเพิ่มขึ้นจำกร้อยละ 20.7 ในไตรมำสที่ 3 ปี 2564 และ ในงวด 9 เดือนแรกปี 2565 ที่ร้อย
ละ 32.6 ซ่ึงปรับตัวเพิ่มขึ้นจำกร้อยละ 26.2 จำกในงวด 9 เดือนแรกปี 2564 โดยกำรปรับตัวเพิ่มขึ้นของ EBITDA margin มีสำเหตุหลักมำจำกกำรเพิ่มขึ้น
ของรำยได้รวมในสัดส่วนที่มำกกว่ำกำรเพิ่มขึ้นของค่ำใช้จ่ำยรวม อันเป็นผลมำจำกกำรบริหำรต้นทุนอย่ำงมีประสิทธิภำพ

E B I T D A  แ ล ะ E B I T D A  M A R G I N :

• บริษัทฯ รำยงำนผลก ำไรสุทธิ ในไตรมำสที่ 3 ปี 2565 และ ในงวด 9 เดือนแรกปี 2565 มีมูลค่ำ 34 ล้ำนบำท และ 82 ล้ำนบำทตำมล ำดับ ปรับตัวเพิ่มขึ้นร้อย
ละ 362 จำกไตรมำสที่ 3 ปี 2564 และร้อยละ 1,011 จำกในงวด 9 เดือนแรกปี 2564 ตำมล ำดับ 

• อัตรำก ำไรสุทธิในไตรมำสที่ 3 ปี 2565 ที่ร้อยละ 13.7 ซ่ึงปรับตัวเพิ่มขึ้นจำกอัตรำก ำไรสุทธิที่ติดลบร้อยละ 11.2 ในไตรมำสที่ 3 ปี 2564 และในงวด 9 เดือน
แรกปี 2565 ที่ร้อยละ 12.0 ซ่ึงปรับตัวเพิ่มขึ้นจำกอัตรำก ำไรสุทธิที่ติดลบร้อยละ 2.1 จำกในงวด 9 เดือนแรกปี 2564

• กำรปรับตัวเพิ่มขึ้นของก ำไรสุทธิและอัตรำก ำไรสุทธิ สอดคล้องกับรำยได้รวมที่เพิ่มขึ้นจำกสถำนกำรณ์กำรแพร่ระบำดไวรัสโควิด-19 ที่ดีขึ้น โดยเฉพำะกำร
เติบโตของรำยได้จำกร้ำนขนมหวำนและรำยได้จำกนักท่องเที่ยวต่ำงชำติ ประกอบกับควำมสำมำรถในกำรบริหำรต้นทุนของบริษัทฯ 

ก ำ ไ ร สุ ท ธิ แ ล ะ อั ต ร ำ ก ำ ไ ร สุ ท ธิ :

บทสรุป
ผู้ บ ริ ห ำ ร :

ส รุ ป ผ ล ป ร ะ ก อ บ ก ำ ร ส ำ คั ญ ใ น ไ ต ร ม ำ ส ที่ 3 ปี  2 5 6 5
1EBITDA Margin และอัตรำก ำไรสทุธิค ำนวณมำจำกรำยได้รวม
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ค ำอธบิำยและกำรวเิครำะหข์องฝำ่ยจดักำร (MD&A) ประจ ำไตรมำส 3 ปี 2565

กำรวเิครำะหท์ำงกำรเงนิบทสรปุผูบ้รหิำร เหตกุำรณส์ ำคญั

กำรขยำยสำขำรำ้นขนมหวำน After You ตำมควำมตอ้งกำรของลกูค้ำทีเ่พิม่ขึน้
ช่วงไตรมำสที่ 3 ปี 2565 บริษัทฯ ด ำเนินกำรเปิดให้บริกำรร้ำนขนมหวำน After You สำขำเซ็นทรัล เฟส

ติวัล อีสต์วิลล์หลังจำกที่มีกำรทดลองตลำดด้วยรูปแบบ “Pop-up Store” นอกจำกนี้ บริษัทฯ มีแผนที่จะ
ด ำเนินกำรเปิดสำขำร้ำนขนมหวำน After You อีก 5 สำขำ ภำยในปี 2565 ได้แก่ สำขำเทอมินอล21 พระรำม 3, 
สำขำศูนย์ประชุมแห่งชำติสิริกิต์ิ, สำขำสนำมบินสุวรรณภูมิ, สำขำเซ็นทรัลพิษณุโลก และสำขำเซ็นทรัลขอนแก่น
ส ำหรับปี 2566 บริษัทฯ ต้ังเป้ำไว้ว่ำจะด ำเนินกำรขยำยสำขำร้ำนขนมหวำน After You เพิ่มขึ้นประมำณ 5 สำขำ 
ทั้งในกรุงเทพฯ และต่ำงจังหวัด
มุ่งเนน้ขยำยสำขำ After You Marketplace 

ปัจจุบันบริษัทฯ ได้เปิดด ำเนินกำรร้ำน After You Marketplace ในรูปแบบ Standalone ทั้งหมด 4 สำขำ 
และบริษัทฯ มีแผนในกำรเปิดสำขำ After You Marketplace เพิ่มขึ้นอีก 1 สำขำภำยในสิ้นปีนี้ที่คอสโม บำซำร์
ไลฟ์สไตล์ มอลล์ นอกจำกนี้บริษัทฯ ตั้งเป้ำไว้ว่ำในปี 2566 บริษัทฯ จะด ำเนินกำรขยำยสำขำร้ำน After You 
Marketplace เพิ่มขึ้นอีกไม่น้อยกว่ำ 15 สำขำ เพื่อเพิ่มจุดในกำรเข้ำถึงผู้บริโภคมำกขึ ้น และเป็นอีกหนึ่ง
ช่องทำงในกำรสร้ำงรำยได้จำกกำรจัดส่งสินค้ำผ่ำนบริกำรส่งอำหำรและซื ้อกลับบ้ำน โดยสอดคล้ องกับ
พฤติกรรมของผู้บริโภคที่เปลี่ยนแปลงไปหลังจำกกำรแพร่ระบำดของไวรัสโควิด-19

มุมมองต่อ
ภ ำ พ ร ว ม ปี  2 5 6 6 :

เหตุกำรณ์ส ำคัญ แ ล ะ ทิ ศ ท ำ ง ใ น ก ำ ร ด ำ เ นิ น ธุ ร กิ จ :

มุมมองตอ่โอกำสในกำรฟื้นตวัจำกกำรผอ่นคลำยมำตรกำรโควดิ-19 
ในปัจจุบันสถำนกำรณ์กำรแพร่ระบำดไวรัสโควิด-19 เริ่มมีสัญญำณที่ดีขึ้นทั้งในประเทศและ

ต่ำงประเทศ ซ่ึงมีสำเหตุหลักมำจำกจ ำนวนผู้ได้รับวัคซีนที่เพิ่มขึ้น ในขณะที่จ ำนวนผู้ติดเชื้อมีแนวโน้ม
ลดลง ส่งผลให้รัฐบำลของประเทศไทยเริ่มเปิดประเทศให้นักท่องเที่ยวต่ำงชำติสำมำรถเดินทำงเข้ำ
ประเทศได้มำกขึ้น จำกมำตรกำรดังกล่ำวส่งผลให้ในช่วง 5 เดือนที่ผ่ำนมำ บริษัทฯ มีรำยได้จำก
นักท่องเที่ยวต่ำงชำติเพิ่มขึ้น จำกร้อยละ 1.5 ในเดือนเมษำยน ปี 2565 มำเป็นร้อยละ 20.7 ในเดือน
กันยำยน ปี 2565 โดยเฉพำะกลุ่มนักท่องเที่ยวชำวเวียดนำม มำเลเซีย และสิงคโปร์

นอกจำกนี้ บริษัทฯ คำดกำรณ์ว่ำในปี 2566 รำยได้จำกนักท่องเที่ยวต่ำงชำติยังคงมีแนวโน้ม
ปรับตัวสูงขึ้นอย่ำงต่อเนื่อง โดยมีสำเหตุหลักมำอุตสำหกรรมกำรท่องเที่ยวทีเ่ริ่มฟื้นตัว สอดคล้อง
กับจ ำนวนนักท่องเที่ยวต่ำงชำติที่เพิ่มขึ้นสูงขึ้น

AU projects

กำรขยำยสำขำรำ้นรปูแบบปอ๊ปอฟั สโตร์ (Pop-up Store) 
บริษัทฯ มีแผนที่จะด ำเนินกำรเปิดโปรเจคใหม่ภำยใต้คอนเซ็ปต์ After You into the woods ในช่วงเดือน

ตุลำคม ปี 2565 ถึงเดือนมกรำคม ปี 2566 ที่ร้ำนอำหำร Midwinter เขำใหญ่ โดยมีเมนูพิเศษที่เหมำะกับ
บรรยำกำศอย่ำงเช่น S’mores และ Butter beer เป็นต้น เพื่อต่อยอดจำกร้ำน After You on the beach ที่
เปิดให้บริกำรไปในช่วงฤดูร้อน และเพื่อเข้ำถึงกลุ่มลูกค้ำเป้ำหมำยตำมสถำนที่ต่ำงๆ ที่เป็นที่นิยมในแต่ละฤดูกำล
กำรขยำยสำขำ “ลูกก๊อ (Luggaw)” เพื่อตอบสนองกระแสตอบรบัทีด่เียี่ยม

ช่วงไตรมำสที่ 3 ปี 2565 บริษัทฯ ด ำเนินกำรเปิดให้บริกำรร้ำนผลไม้ภำยใต้แบรนด์ลูกก๊อ (Luggaw) 
เพิ่มขึ้น 1 สำขำที่ Central World โซนส ำนักงำน (Office) ซึ่งเป็นกำรเปิดร้ำนแทนที่ร้ำนขนมหวำน After You
ที่เพิ่งปิดปรับปรุงไปในช่วงต้นปี นอกจำกนี้ บริษัทฯ มีแผนที่จะด ำเนินกำรเปิดสำขำเพิ่มขึ้นอีก 3 สำขำในช่วงไตร
มำสที่ 4 ปี 2565 ได้แก่ สำขำเทอมินอล21 พระรำม 3, สำขำศูนย์ประชุมแห่งชำติสิริกิติ์ และสำขำสนำมบิน
สุวรรณภูมิ ท ำให้ภำยในสิ้นปีนี้บริษัทฯ สำมำรถขยำยร้ำนผลไม้ลูกก๊อ (Luggaw) ได้มำกถึง 5 สำขำ

กำรขยำยกำรเตบิโตไปยงัตำ่งประเทศ
บริษัทฯ ยังคงมองหำโอกำสในกำรเติบโตที่ต่ำงประเทศอย่ำงต่อเนื่อง เพื่อสร้ำงกำรเติบโตในระยะยำวและ

กระจำยควำมเสี่ยงในด้ำนรำยได้ ส่งผลให้ภำยในปีนี้บริษัทฯ มีแผนด ำเนินกำรเซ็นสัญญำกับแฟรนไชส์ซีในแถบ
ประเทศกลุ ่ม CLMV เพื ่อเปิดร้ำนขนมหวำน After You และในปี 2566 บริษัทฯ มีแผนที่จะด ำเนินกำรเปิด
ให้บริกำรร้ำนขนมหวำน After You สำขำ 2 ที่ฮ่องกง
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สัดส่วนจ ำนวนลกูคำ้ตำ่งชำตขิอง AU ต่อจ ำนวนทัง้หมด
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ค ำอธบิำยและกำรวเิครำะหข์องฝำ่ยจดักำร (MD&A) ประจ ำไตรมำส 3 ปี 2565

กำรวเิครำะหท์ำงกำรเงนิบทสรปุผูบ้รหิำร เหตกุำรณส์ ำคญั

ผลกำรด ำเนนิงำนของบรษิทัฯ 
ไตรมำสที ่3 ปี 2565 Q3/64 Q3/65 เปลีย่นแปลง

+/(-) 9M/64 9M/65 เปลีย่นแปลง
+/(-)

หน่วย: ล้ำนบำท %YoY %YoY

รำยได้จำกกำรขำย 115 246 114% 431 674 56%
ต้นทุนขำย (55) (87) 58% (189) (248) 31%
ก ำไรขัน้ตน้ 60 159 165% 242 426 76%
รำยได้อื่น 1 2 100% 4 9 125%
ค่ำใช้จ่ำยในกำรขำยและจัดจ ำหน่ำย (45) (74) 64% (156) (207) 33%
ค่ำใช้จ่ำยในกำรบริหำร (30) (43) 43% (95) (120) 26%
ต้นทุนทำงกำรเงิน1 (3) (2) (33%) (8) (6) (25%)
ก ำไร(ขำดทนุ)กอ่นคำ่ใช้จำ่ยภำษีเงนิได้ (17) 42 347% (13) 102 885%
ค่ำใช้จ่ำยภำษีเงินได้ 4 (8) 300% 4 (20) 600%
ก ำไร(ขำดทนุ)สทุธิของกลุม่บรษิทัฯ (13) 34 362% (9) 82 1,011%

ผลประกอบกำร
ข อ ง บ ริ ษั ท ฯ :

ก ำ ร วิ เ ค ร ำ ะ ห์ ง บ ก ำ ไ ร ข ำ ด ทุ น ข อ ง บ ริ ษั ท ฯ

1. รำยได้
บริษัท อำฟเตอร์ ยู จ ำกัด (มหำชน) ด ำเนินธุรกิจจ ำหน่ำยขนมหวำนและเบเกอร่ี โดยบริษัทฯ แบ่งธุรกิจออกเป็น 4 ประเภท ได้แก่

84.0%

ร้ำนขนมหวำน
แ ล ะ เ ค รื่ อ ง ดื่ ม

• สินค้ำปรุงสดขำยในสำขำ จ ำนวน
ทั ้งสิ ้น 44 สำขำ ซึ ่งด ำเนินธุรกิจ
ภำยใต้ชื่อ “อำฟเตอร์ ยู”

• สินค้ำซื ้อกลับบ้ำน (Take-home 
product) ที่ขำยภำยใต้สำขำร้ำน
ขนมหวำนและภำยใต้ “After You 
Marketplace” ตลอดจนกำร
สั่งซื้อผ่ำนบริกำรส่งอำหำร (Food 
delivery services) (สัดส่วน
สินค้ำปรุงสดต่อสินค้ำซ้ือกลบับ้ำน1

ประมำณร้อยละ 61 ต่อร้อยละ 39)
• กำรขำยเครื่องดื่มและขนมหวำนใน
สำขำร้ำนกำแฟขนำดเล็ก จ ำนวน
ทั ้งสิ ้น 10 สำขำ ซึ ่งด ำเนินธุรกิจ
ภำยใต้ชื่อ “Mikka” 

• กำรขำยวัตถุดิบให้กับร้ำนแฟ
รนไชส์ซ ีของม ิกก ้ ำ (Mikka
Cafe) ในประเทศไทย และร้ำน
ขนมหวำน After You ที่ฮ่องกง

• กำรรับจ้ำงผลิตสินค้ำภำยใต้
เคร่ืองหมำยกำรค้ำของบริษัทฯ 
หรือตำมควำมต้องกำรของ
ลูกค้ำ

• ส ินค ้ ำท ี ่ ข ำยผ ่ ำนช ่องทำ ง
ออ น ไ ล น ์ แ ล ะ ท ี ่ ข ำ ย ผ ่ ำ น
ส ำนักงำนใหญ่

• กำรขำยและกำรจัดงำนนอก
สถำนที่ เช่น บริกำรจัดเลี้ยง
ในงำนแต่งงำนและงำนใน
โอกำสพิเศษ

• กำรออกบูธขำยสินค้ำตำม
สถำนท ี ่ ต ่ ำ ง  ๆ  (pop-up 
store)

• รำยได้จำกกำรรับรู้ค่ำธรรมเนียม
แรกเข้ำและค่ำธรรมเนียมอื่น ๆ 
รวมทั้งส่วนแบ่งจำกกำรขำยค่ำ
สิทธิ (royalty fee) จำกแฟรน
ไชส์ซีของ “After You” ที่ฮ่องกง
และแบรนด์ “Mikka”

กำรขำยและกำรจัดงำน
น อ ก ส ถ ำ น ที่

ค่ำธรรมเนียม
แ ฟ ร น ไ ช ส์

กำรขำยสินค้ำ
แ ล ะ วั ต ถุ ดิ บ

7.8% 6.4% 1.8%

โครงสรำ้งรำยได้ ในป ี2565

1สัดส่วนสินค้ำปรุงสดต่อสินค้ำซื้อกลับบ้ำนค ำนวณส ำหรับช่วง 9 เดือนแรกปี 2565 

1ต้นทุนทำงกำรเงินแสดงเป็นยอดสทุธิจำกรำยได้ทำงกำรเงิน
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ค ำอธบิำยและกำรวเิครำะหข์องฝำ่ยจดักำร (MD&A) ประจ ำไตรมำส 3 ปี 2565

กำรวเิครำะหท์ำงกำรเงนิบทสรปุผูบ้รหิำร เหตกุำรณส์ ำคญั

โครงสรำ้งรำยได้ Q3/64 Q3/65 เปลีย่นแปลง
+/(-) 9M/64 9M/65 เปลีย่นแปลง

+/(-)
หน่วย: ล้ำนบำท %YoY %YoY
รำยได้จำกร้ำนขนมหวำนและเคร่ืองด่ืม 88 208 136% 358 566 58%
รำยได้จำกกำรขำยสินค้ำและวัตถุดิบ 12 21 75% 28 53 89%
รำยได้จำกกำรขำยและกำรจัดงำนนอกสถำนที่ 13 12 (8%) 38 43 13%
รำยได้จำกแฟรนไชส์ 2 5 150% 7 12 71%
รำยไดจ้ำกกำรขำย 115 246 114% 431 674 56%
รำยได้อื่น 1 2 100% 4 9 125%
รำยไดร้วม 116 248 114% 435 683 57%

Key Drivers Q3/64 Q3/65 เปลีย่นแปลง
+/(-) 9M/64 9M/65 เปลีย่นแปลง

+/(-)
จ ำนวนสำขำที่เปิดด ำเนินกำร ณ วันที่ 30 ก.ย. 39 44 12.8% 39 44 12.8%
กำรเติบโตของยอดขำยสำขำเดิม (SSSG) (49.9%) 122.9% 172.8% (32.2%) 56.2% 88.4%

88
155 165 193 208

Q3/64 Q4/64 Q1/65 Q2/65 Q3/65

(49.9%) (8.4%) +8.9% +69.8% +122.9% กำรเตบิโตของยอดขำยของสำขำเดมิ (%)

รำยได้จำกรำ้นขนมหวำนและเครือ่งดืม่ 
(ล้ำนบำท) 

• รำยได้จำกรำ้นขนมหวำนและเครือ่งดืม่ ในไตรมำสที่ 3 ปี 2565 มีมูลค่ำ 208 ล้ำนบำท ซึ่งปรับตัวเพิ่มขึ้น 120 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 136 จำกไตรมำสที่ 3 ปี 2564 
เนื่องจำกกำรเติบโตของยอดขำยสำขำเดิมที่เพิ่มขึ้น โดยเฉพำะกำรเพิ่มขึ้นของจ ำนวนลูกค้ำที่รับประทำนในร้ำน (Dine-in) เนื่องจำกกำรผ่อนคลำยมำตรกำรใน
กำรควบคุมกำรแพร่ของไวรัสโควิด-19 ของรัฐบำล รวมถึงจ ำนวนสำขำที่เพิ่มขึ้น

• รำยได้จำกกำรขำยสนิคำ้และวตัถดุบิ ในไตรมำสที่ 3 ปี 2565 มีมูลค่ำ 21 ล้ำนบำท ซึ่งปรับตัวเพิ่มขึ้น 9 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 75 จำกไตรมำสที่ 3 ปี 2564 มี
สำเหตุหลักมำจำกยอดขำยที่เพิ่มขึ้นจำกกำรขำยวัตถุดิบให้แก่ร้ำนแฟรนไชส์มิกก้ำ (Mikka Cafe) และร้ำนแฟรนไชส์อำฟเตอร์ ยู ที่ประเทศฮ่องกง

• รำยได้จำกกำรขำยและกำรจดังำนนอกสถำนที ่ในไตรมำสที่ 3 ปี 2565 มีมูลค่ำ 12 ล้ำนบำท ซึ่งปรับตัวลดลงเล็กน้อย 1 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 8 จำกไตรมำสที่ 3
ปี 2564 เนื่องจำกยอดขำยเฉล่ียต่อบูธที่ลดลงเล็กน้อย

• รำยได้จำกคำ่ธรรมเนยีมแฟรนไชส ์ในไตรมำสที่ 3 ปี 2565 มีมูลค่ำ 5 ล้ำนบำท ปรับตัวเพิ่มขึ้น 3 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 150 จำกไตรมำสที่ 3 ปี 2564 เนื่องจำก
รำยได้ที่เพิ่มขึ้นจำกค่ำธรรมเนียมแรกเขำ้และส่วนแบง่ค่ำธรรมเนียมในส่วนของร้ำนแฟรนไชส์มิกก้ำ (Mikka Cafe) ที่เพิ่มขึ้น รวมถึงรำยได้จำกร้ำนแฟรนไชส์อำฟ
เตอร์ ยู ที่ประเทศฮ่องกง

ไตรมำส 3 ปี 2565 vs ไตรมำส 3 ปี 2564YoY

• รำยได้จำกรำ้นขนมหวำนและเครือ่งดืม่ ในงวด 9 เดือนแรกปี 2565 มีมูลค่ำ 566 ล้ำนบำท เพิ่มขึ้น 208 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 58 จำกในงวด 9 เดอืนแรกปี 2564 
โดยมีสำเหตุหลักมำจำกยอดขำยสำขำเดิมที่เริ่มฟื้นตัวตั้งแต่ไตรมำสที่ 1 ปี 2565 โดยเป็นผลมำจำกสถำนกำรณ์โควิด-19 ในประเทศที่เริ่มคล่ีคลำย ซึ่งส่งผลต่อ
พฤติกรรมของผู้บริโภคที่เริ่มกลับมำรับประทำนของหวำนที่ร้ำนมำกขึ้น รวมถึงจ ำนวนสำขำและรำยได้จำกนักท่องเทีย่วต่ำงชำติที่เพิ่มสูงขึ้น

• รำยได้จำกกำรขำยสนิคำ้และวตัถดุบิ ในงวด 9 เดือนแรกปี 2565 มีมูลค่ำ 53 ล้ำนบำท ปรับตัวเพิ่มขึ้น 25 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 89 จำกในงวด 9 เดือนแรกปี 
2564 เนื่องจำกยอดขำยที่เพิ่มขึ้นจำกกำรขำยวัตถุดิบที่ใช้ส ำหรับกำรผลิตสินค้ำแก่ร้ำนแฟรนไชส์มิกก้ำ (Mikka Cafe) โดยจ ำนวนสำขำร้ำนแฟรนไชส์มิกก้ำ
(Mikka Cafe) เพิ่มขึ้น 43 สำขำ โดยเพิ่มขึ้นจำก 61 สำขำ ณ วันที่ 30 กันยำยน 2564 เป็น 104 สำขำ ณ วันที่ 30 กันยำยน 2565 และรำยได้ที่เพิ่มขึ้นจำก
ร้ำนแฟรนไชส์ขนมหวำนสำขำฮ่องกง 

• รำยได้จำกกำรขำยและกำรจดังำนนอกสถำนที ่ในงวด 9 เดือนแรกปี 2565 มีมูลค่ำ 43 ล้ำนบำท ปรับตัวเพิ่มขึ้น 5 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 13 จำกในงวด 9 เดือน
แรกปี 2564 เนื่องจำกยอดขำยเฉลี่ยต่อบูธเพิ่มขึ้น

• รำยได้จำกคำ่ธรรมเนยีมแฟรนไชส ์ในงวด 9 เดือนแรกปี 2565 มีมูลค่ำ 12 ล้ำนบำท ปรับตัวเพิ่มขึ้น 5 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 71 จำกในงวด 9 เดอืนแรกปี 2564 
เนื่องจำกรำยได้ที่เพิ่มขึ้นจำกค่ำธรรมเนยีมแรกเขำ้และส่วนแบง่ค่ำธรรมเนียมในส่วนร้ำนแฟรนไชส์มิกก้ำ (Mikka Cafe) ที่เพิ่มขึ้น รวมถึงรำยได้จำกร้ำนแฟรน
ไชส์อำฟเตอร์ ยู ที่ประเทศฮ่องกง

งวด 9 เดือนแรกป ี2565 vs ในงวด 9 เดือนแรกป ี25649M

+136%
หน่วย: ล้ำนบำท
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ค ำอธบิำยและกำรวเิครำะหข์องฝำ่ยจดักำร (MD&A) ประจ ำไตรมำส 3 ปี 2565

กำรวเิครำะหท์ำงกำรเงนิบทสรปุผูบ้รหิำร เหตกุำรณส์ ำคญั

60
159

242

426

Q3/64 Q3/65 9M/64 9M/65

2. ก ำไรขัน้ตน้และอตัรำก ำไรขัน้ตน้:

ก ำไรขัน้ตน้ = รำยได้จำกกำรขำย – ต้นทนุขำย
ต้นทุนขำย ประกอบด้วยวัตถุดิบ บรรจุภัณฑ์ สินค้ำส ำเร็จรูป วัสดุและอุปกรณ์ต่ำง ๆ เงินเดือนและค่ำแรงพนักงำนฝ่ำยผลิต ค่ำเสื่อมรำคำโรงงำน อุปกรณ์เครื่องครัวเคร่ืองใช้ 
และค่ำใช้จ่ำยเกี่ยวกับสถำนที่ของฝ่ำยผลิต โดยต้นทุนขำยหลักของบริษัทฯ คือ วัตถุดิบ

ก ำไรขัน้ตน้

อัตรำก ำไรขัน้ตน้

ไตรมำส 3 ปี 2565 vs ไตรมำส 3 ปี 2564YoY

• ก ำไรขัน้ตน้ ในไตรมำสที่ 3 ปี 2565 มีมูลค่ำ 159 ล้ำนบำท ซึ่งปรับตัวเพิ่มขึ้น 99 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 165 จำกไตรมำสที่ 3 ปี 2564 สอดคล้องกับยอดขำยที่
เพิ่มขึ้นจำกสถำนกำรณก์ำรแพร่ระบำดไวรัสโควิด-19 ที่ดีขึ้น ประกอบกับกำรปรับรำคำเพิ่มขึน้บำงรำยกำรตั้งแต่ช่วงต้นปีจนถงึปจัจุบัน 

• อัตรำก ำไรขัน้ตน้ ในไตรมำสที่ 3 ปี 2565 เท่ำกับร้อยละ 64.6 ปรับตัวเพิ่มขึ้นจำกร้อยละ 52.2 ในไตรมำสที่ 3 ปี 2564 โดยมีสำเหตุหลักมำจำกสัดส่วน
ยอดขำยจำกร้ำนขนมหวำน (Dine-in) เพิ่มขึ้นซึ่งมีอัตรำก ำไรขั้นต้นสูงกว่ำก ำไรจำกกำรขำยสินค้ำผ่ำนบริกำรส่งอำหำร (Delivery) และซื้อกลับบ้ำน (Take 
home)

งวด 9 เดือนแรกป ี2565 vs ในงวด 9 เดือนแรกป ี2564

• ในงวด 9 เดือนแรกปี 2565 บริษัทฯ มีก ำไรขัน้ตน้ เท่ำกับ 426 ล้ำนบำท ซึ่งปรับตัวเพิ่มขึ้น 184 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 76 จำกในงวด 9 เดือนแรกปี 2564 
สอดคล้องกับยอดขำยที่เพิ่มขึ้นจำกกำรผ่อนคลำยมำตรกำรในกำรควบคุมกำรแพร่ระบำดไวรัสโควิด-19 

• อัตรำก ำไรขัน้ตน้ ในงวด 9 เดือนแรกปี 2565 เท่ำกับร้อยละ 63.2 ปรับตัวเพิ่มขึ้นจำกร้อยละ 56.1 ในในงวด 9 เดือนแรกปี 2564 โดยมีสำเหตุหลักมำจำก
สัดส่วนยอดขำยร้ำนขนมหวำน (Dine-in) เพิ่มขึ้นซึ่งมีอัตรำก ำไรขั้นต้นที่สูงกว่ำ ในขณะที่สัดส่วนยอดขำยสินค้ำผ่ำนบริกำรส่งอำหำร (Delivery) และซื้อ
กลับบ้ำน (Take home) ลดลง นอกจำกนี้บริษัทฯ ยังสำมำรถบริหำรต้นทุนได้อย่ำงมีประสิทธิภำพมำกขึ้น จำกกำรผลิตที่เพิ่มขึ้น

9M

3. ค่ำใชจ้ำ่ยในกำรขำยและจดัจ ำหนำ่ย:
หน่วย: ล้ำนบำท

45 74 156
207

Q3/64 Q3/65 9M/64 9M/65

38.8%
29.8% 35.9% 30.3%

ค่ำใช้จ่ำยในกำรขำยและจัด
จ ำหนำ่ย

ค่ำใช้จ่ำยในกำรขำยและ
กำรจดัจ ำหนำ่ยต่อรำยได้รวม

ค่ำใช้จ่ำยในกำรขำยและจัดจ ำหนำ่ย ประกอบด้วยค่ำใช้จ่ำยพนักงำนประจ ำสำขำ ค่ำเช่ำสถำนที่ของร้ำนขนมหวำน ค่ำเช่ำอุปกรณ์ ค่ำสำธำรณูปโภค และค่ำใช้จ่ำยในกำรขำย
อ่ืน ๆ เช่น ค่ำใช้จ่ำยในกำรตลำดและกำรส่งเสริมกำรขำย และค่ำเส่ือมรำคำของสินทรัพย์ในสำขำ

ไตรมำส 3 ปี 2565 vs ไตรมำส 3 ปี 2564YoY

• ค่ำใช้จ่ำยในกำรขำยและจัดจ ำหนำ่ย ในไตรมำสที่ 3 ปี 2565 มีมูลค่ำ 74 ล้ำนบำท ซึ่งปรับตัวเพิ่มขึ้น 29 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 64 จำกไตรมำสที่ 3 ปี 2564 
สำเหตุหลักมำจำกค่ำใช้จ่ำยในส่วนของพนักงำนประจ ำสำขำที่ปรับตัวสูงขึ้น เนื่องจำกร้ำนขนมหวำนสำมำรถเปดิให้บริกำรได้ตำมปกติประกอบกับค่ำเช่ำพื้นที่ที่
เพิ่มขึ้น เนื่องจำกสถำนกำรณ์กำรแพร่ระบำดของไวรัสโควิด-19 ที่เริ่มคล่ีคลำย จึงส่งผลให้ได้รับส่วนลดค่ำเช่ำพื้นที่ลดลง

• ค่ำใช้จ่ำยในกำรขำยและจัดจ ำหนำ่ยตอ่รำยได้รวม ในไตรมำสที่ 3 ปี 2565 เท่ำกับร้อยละ 29.8 ปรับตัวดีขึ้นจำกร้อยละ 38.8 ในไตรมำสที่ 3 ปี 2564 เนื่องจำก
ค่ำใช้จ่ำยในกำรขำยและจัดจ ำหน่ำยเพิ่มขึ้นในสัดส่วนที่น้อยกว่ำกำรเพิ่มขึ้นของรำยไดร้วม นอกจำกนี้ ยอดขำยที่เพิ่มขึ้นท ำให้เกิดกำรประหยัดต่อขนำด 
(Economies of Scale) ส ำหรับค่ำใช้จ่ำยบำงรำยกำร เช่น ค่ำขนส่ง

งวด 9 เดือนแรกป ี2565 vs ในงวด 9 เดือนแรกป ี25649M

• ในงวด 9 เดือนแรกปี 2565 บริษัทฯ มีค่ำใช้จำ่ยในกำรขำยและจดัจ ำหนำ่ย เท่ำกับ 207 ล้ำนบำท ซึ่งปรับตัวเพิ่มขึ้น 51 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 33 จำกในงวด 9 
เดือนแรกปี 2564 โดยค่ำใช้จ่ำยส่วนใหญ่มำจำกค่ำใช้จ่ำยในส่วนของพนักงำนประจ ำสำขำที่เพิ่มขึ้น สอดคล้องกับสถำนกำรณ์กำรแพร่ระบำดของไวรัสโควิด-
19 ที่เริ่มคล่ีคลำย ซึ่งท ำให้ร้ำนขนมหวำนสำมำรถเปิดให้บริกำรได้ตำมปกติ ประกอบกับส่วนลดค่ำเช่ำพื้นที่ร้ำนขนมหวำนทีล่ดลง 

• ค่ำใช้จ่ำยในกำรขำยและจัดจ ำหนำ่ยตอ่รำยได้รวม ในงวด 9 เดือนแรกปี 2565 เท่ำกับร้อยละ 30.3 ปรับตัวดีขึ้นจำกร้อยละ 35.9 ในงวด 9 เดอืนแรกปี 2564 
เนื่องจำกรำยได้จำกกำรขำยที่เพิ่มขึ้นในสัดส่วนที่มำกกว่ำกำรเพิม่ขึน้ของค่ำใช้จ่ำยในกำรขำยและจัดจ ำหน่ำย นอกจำกนี้บริษทัฯ สำมำรถควบคุมค่ำใช้จ่ำยที่
เกี่ยวข้องกับกำรขำยได้อย่ำงมีประสิทธิภำพมำกขึน้

หน่วย: ล้ำนบำท

+64%

52.2%
64.6% 56.1% 63.2%

+76%

+33%

+165%
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ค ำอธบิำยและกำรวเิครำะหข์องฝำ่ยจดักำร (MD&A) ประจ ำไตรมำส 3 ปี 2565

กำรวเิครำะหท์ำงกำรเงนิบทสรปุผูบ้รหิำร เหตกุำรณส์ ำคญั

ค่ำใชจ้ำ่ยในกำรบรหิำร ประกอบดว้ยเงินเดือนและคำ่แรงพนกังำนส ำนกังำนใหญ่ ค่ำซ่อมแซมบ ำรงุรกัษำ ค่ำที่ปรึกษำและคำ่ธรรมเนียมวชิำชีพ ค่ำเสื่อมรำคำสินทรพัยแ์ละคำ่ตดัจ ำหนำ่ย กำร
ขำดทุนจำกกำรยกเลิกสัญญำเช่ำก่อนก ำหนด และค่ำใช้จ่ำยในกำรบรหิำรอื่น ๆ  เช่น ค่ำเช่ำอำคำรส ำนักงำน โรงงำน และคลังเก็บสินคำ้ ค่ำสำธำรณปูโภค ค่ำใช้จ่ำยส ำนักงำนและเบ็ดเตล็ด 
ค่ำใช้จ่ำยเกี่ยวกบัภำษีอำกร

(13)

34 

(9)

82 

Q3/64 Q3/65 9M/64 9M/65

4. ค่ำใชจ้ำ่ยในกำรบรหิำร:

YoY

• ค่ำใช้จ่ำยในกำรบรหิำร ในไตรมำสที่ 3 ปี 2565 มีมูลค่ำ 43 ล้ำนบำท ซึ่งปรับตัวเพิ่มขึ้น 13 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 43 จำกไตรมำสที่ 3 ปี 2564 โดยมีสำเหตุ
หลักมำจำกกำรเพิ่มขึ้นของค่ำใช้จ่ำยในส่วนของพนักงำนส ำนักงำนใหญ่ รวมถึงค่ำใช้จ่ำยในกำรบริหำรอ่ืนๆ ที่เกี่ยวข้อง เช่น ค่ำภำษีโรงเรือน ค่ำซ่อมแซม
บ ำรุงรักษำ และค่ำใช้จ่ำยเบ็ดเตล็ด เป็นต้น  

• ค่ำใช้จ่ำยในกำรบรหิำรต่อรำยไดร้วม ในไตรมำสที่ 3 ปี 2565 เท่ำกับร้อยละ 17.3 ปรับตัวดีขึ้นจำกร้อยละ 25.9 ในไตรมำสที่ 3 ปี 2564 เนื่องจำกรำยได้จำก
กำรขำยเพิ่มขึ้นในสัดส่วนที่มำกกว่ำกำรเพิ่มขึ้นของค่ำใช้จ่ำยในกำรบริหำรรวมที่ส่วนใหญ่เป็นค่ำใช้จ่ำยคงที่

• ในงวด 9 เดือนแรกปี 2565 บริษัทฯ มีค่ำใช้จำ่ยในกำรบรหิำร เท่ำกับ 120 ล้ำนบำท ซึ่งปรับตัวเพิ่มขึ้น 25 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 26 จำกในงวด 9 เดือนแรกปี 
2564 โดยมีสำเหตุหลักมำจำกกำรเพิ่มขึ้นของค่ำใช้จ่ำยในส่วนของพนักงำนส ำนักงำนใหญ่ ค่ำภำษีโรงเรือน ซึ่งสอดคล้องกับค่ำเช่ำสำขำที่เพิ่มสูงขึ้น และค่ำ
ซ่อมแซมบ ำรุงรักษำ ซึ่งเลื่อนมำจำกช่วงกำรแพร่ระบำดของไวรัสโควิด-19

• ค่ำใช้จ่ำยในกำรบรหิำรต่อรำยไดร้วม ในงวด 9 เดือนแรกปี 2565 เท่ำกับร้อยละ 17.6 ปรับตัวดีขึ้นจำกร้อยละ 21.8 ในงวด 9 เดือนแรกปี 2564 เนื่องจำก
ค่ำใช้จ่ำยในกำรบริหำรรวมเพิ่มขึ้นในสัดส่วนที่น้อยกว่ำกำรเพิ่มขึ้นของรำยได้จำกกำรขำย

9M

5. ก ำไรสทุธแิละอตัรำก ำไรสทุธ:ิ

30 43

95
120

Q3/64 Q3/65 9M/64 9M/65

25.9%
17.3% 21.8% 17.6%

+26%

ก ำไรสทุธิ

อัตรำก ำไรสทุธิ

ค่ำใชจ้ำ่ยในกำรบรหิำร

ค่ำใชจ้ำ่ยในกำรบรหิำร
ต่อรำยไดร้วม

YoY

• บริษัทฯ มีผลก ำไรสทุธ ิในไตรมำสที่ 3 ปี 2565 มูลค่ำ 34 ล้ำนบำท ซึ่งปรับตัวเพิ่มขึ้น 47 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 362 จำกไตรมำสที่ 3 ปี 2564 สอดคล้องกับ
รำยได้จำกกำรขำยที่เพิ่มขึ้นจำกกำรผ่อนคลำยมำตรกำรในกำรควบคุมกำรแพร่ระบำดไวรัสโควิด-19 จึงส่งผลให้บริษัทฯ สำมำรถกลับมำด ำเนินงำนได้ตำมปกติ 

• อัตรำก ำไรสทุธิ ในไตรมำสที่ 3 ปี 2565 เท่ำกับร้อยละ 13.7% ปรับตัวเพิ่มขึ้นจำกอัตรำก ำไรสุทธิที่ติดลบร้อยละ 11.2 ในไตรมำสที่ 3 ปี 2564 เนื่องจำกรำยได้
รวมที่เพิ่มขึ้นจำกกำรผ่อนคลำยมำตรกำรในกำรควบคุมกำรแพร่ระบำดไวรัสโควิด-19 โดยเฉพำะกำรเติบโตของรำยได้จำกร้ำนขำยขนมหวำน นอกจำกนี้บริษัทฯ 
สำมำรถบริหำรต้นทุนได้อย่ำงมีประสิทธิภำพ ซึ่งส่งผลให้เกิดกำรประหยัดต่อขนำด (Economies of scale)  

ไตรมำส 3 ปี 2565 vs ไตรมำส 3 ปี 2564

9M

• ในงวด 9 เดือนแรกปี 2565 บริษัทฯ มีผลก ำไรสทุธิ เท่ำกับ 82 ล้ำนบำท ปรับตัวเพิ่มขึ้น 91 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 1,011 จำกในงวด 9 เดือนแรกปี 2564 
สอดคล้องกับรำยได้รวมที่เริ่มฟื้นตัว ตำมสถำนกำรณ์กำรแพร่ระบำดของไวรัสโควิด-19 ที่เริ่มคล่ีคลำย โดยเฉพำะรำยได้จำกนักท่องเที่ยวต่ำงชำติที่เริ่ม
ปรับตัวสูงขึ้น

• อัตรำก ำไรสทุธิ ในงวด 9 เดือนแรกปี 2565 เท่ำกับร้อยละ 12.0 ปรับตัวเพิ่มขึ้นจำกอัตรำก ำไรสุทธิที่ติดลบร้อยละ 2.1 ในงวด 9 เดือนแรกปี 2564 
เนื่องจำกรำยได้รวมที่เพิ่มขึ้น และควำมสำมำรถในกำรบริหำรต้นทุนของบริษัทฯ ที่ส่งผลท ำให้เกิดกำรประหยัดต่อขนำด (Economies of scale) 

งวด 9 เดือนแรกป ี2565 vs ในงวด 9 เดือนแรกป ี2564

ไตรมำส 3 ปี 2565 vs ไตรมำส 3 ปี 2564

งวด 9 เดือนแรกป ี2565 vs ในงวด 9 เดือนแรกป ี2564

หน่วย: ล้ำนบำท

หน่วย: ล้ำนบำท

+362%
-11.2%

13.7%
-2.1%

12.0%

+1,011%

+43%
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ค ำอธบิำยและกำรวเิครำะหข์องฝำ่ยจดักำร (MD&A) ประจ ำไตรมำส 3 ปี 2565

กำรวเิครำะหท์ำงกำรเงนิบทสรปุผูบ้รหิำร เหตกุำรณส์ ำคญั

807 890 

160
129 

165 175 
1,132 

1,194 

1 2

561 543 

239 207 

171 224

161 220 
1,132 

1,194 

1 2

สินทรพัยร์วม หนี้สินรวมและส่วนของผูถ้อืหุน้

เงินสดและรำยกำร
เทียบเท่ำเงินสด

ที่ดิน อำคำรและอปุกรณ์

สินทรัพย์หมนุเวยีนอืน่

สินทรัพย์ไมห่มนุเวยีนอืน่

ส่วนของผู้ถือหุ้น

หนี้สินหมุนเวียน

หนี้สินไม่หมุนเวียน

50%

21%

14%

15%

17%

19%

18%

71%

14%

15%

46%

15%

11%

74%

31 ธันวำคม 64 30 กันยำยน 65

ก ำ ร วิ เ ค ร ำ ะ ห์ ฐ ำ น ะ ท ำ ง ก ำ ร เ งิ น ข อ ง บ ริ ษั ท ฯ

+5.5%

สินทรพัย์A

ณ วันที่ 30 กันยำยน 2565 บริษัทฯ มีสินทรัพย์รวมมูลค่ำ 1,194 ล้ำนบำท เพิ่มขึ้น 62 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 5.5 จำก ณ วันที่ 31 ธันวำคม 2564 โดยรำยละเอียด
ของกำรเพิ่มขึ้น (ลดลง) มีดังนี้

• เงินสดและรำยกำรเทียบเท่ำเงินสด: เพิ่มขึ้น 59 ล้ำนบำท สอดคล้องกับกำรด ำเนินงำนที่ดีขึ้นจำกกำรคลำยตัวของสถำนกำรณ์แพร่ระบำดของไวรัสโควิด-19
• สินทรัพย์หมุนเวียนอื่น : เพิ่มขึ้น 53 ล้ำนบำท มีสำเหตุหลักมำจำกกำรเพิ่มขึ้นของสินทรัพย์ทำงกำรเงินหมุนเวียนอ่ืน 
• สินทรัพย์ไม่หมุนเวียนอื่น: ลดลง 32 ล้ำนบำท มีสำเหตุหลักมำจำกกำรรับรู้ค่ำเส่ือมรำคำของสินทรัพย์สิทธิกำรใช้ตำมรอบบัญชี
• ที่ดิน อำคำร และอุปกรณ์: ลดลง 18 ล้ำนบำท มีสำเหตุหลักมำจำกกำรรับรู้ค่ำเส่ือมรำคำของสินทรัพย์ที่มีจ ำนวนสูงกว่ำสินทรัพย์ที่ซื้อเพิ่มระหว่ำงงวด 

หนี้สินL

ณ วันที่ 30 กันยำยน 2565 บริษัทฯ มีหนี้สินรวมมูลค่ำ 304 ล้ำนบำท ลดลง 21 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 6.5 จำก ณ วันที่ 31 ธันวำคม 2564 โดยรำยละเอียดของกำร
ลดลงมีดังนี้

• หนี้สินหมุนเวียน: เพิ่มขึ้น 10 ล้ำนบำท มีสำเหตุหลักมำจำกกำรเพิ่มขึ้นของภำษีเงินได้ค้ำงจ่ำย
• หนี้สินไม่หมุนเวียน: ลดลง 31 ล้ำนบำท มีสำเหตุหลักมำจำกกำรช ำระหนี้สินตำมสัญญำเช่ำที่มีระยะเวลำมำกกว่ำ 12 เดือน

ส่วนของผูถ้อืหุน้E

ณ วันที่ 30 กันยำยน 2565 บริษัทฯ มีส่วนของผู้ถือหุ้นรวมมูลค่ำ 890 ล้ำนบำท เพิ่มขึ้น 83 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 10.3 จำก ณ วันที่ 31 ธันวำคม 2564 เป็นผลมำ
จำกก ำไรที่เพิ่มขึ้นในงวด 9 เดือน ปี 2565

6. ต้นทนุทำงกำรเงนิ:

ต้นทุนทำงกำรเงิน เกิดจำกกำรรับรู้ดอกเบี้ยหนี้สินตำมสัญญำเช่ำ จำกกำรบันทึกบญัชีตำมมำตรฐำนกำรรำยงำนทำงกำรเงิน ฉบับที่ 16 บริษัทฯ ไม่มีเงินกู้ยืม
ที่มีดอกเบี้ย

หน่วย: ล้ำนบำท

31 ธันวำคม 64 30 กันยำยน 65

+5.5%
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