
 

 

วนัที ่21 ธนัวาคม 2565 

 

เรื่อง ค าอธบิายและการวเิคราะหข์องฝ่ายจดัการส าหรบังบการเงนิประจ าปี 2564 

 

เรยีน กรรมการและผูจ้ดัการ 

 ตลาดหลกัทรพัยแ์ห่งประเทศไทย 

 

สิง่ทีส่่งมาดว้ย ค าอธบิายและวเิคราะหข์องฝ่ายจดัการ ส าหรบัผลการด าเนินงานส าหรบังบการเงนิประจ าปี 2564 
ภาษาไทย และภาษาองักฤษ ฉบบัละ 1 ชุด 

 

บรษิทั โมช ิโมช ิรเีทล คอร์ปอเรชัน่ จ ากดั (มหาชน) (“บรษิทัฯ”) ขอน าส่งงบการเงนิประจ าปี 2564 ส าหรบัปี
บญัชีสิ้นสุดวนัที่ 31 ธนัวาคม 2564 ซึ่งผ่านการตรวจสอบจากผู้สอบบญัชีรบัอนุญาตแล้วต่อตลาดหลกัทรพัย์แห่ง
ประเทศไทย 

 

โดยผลการด าเนินงานของบรษิทัฯ ส าหรบังบการเงนิประจ าปี 2564 มกี าไรสุทธเิท่ากบั 131.27 ลา้นบาท โดย
บรษิทัฯ ขออธบิายถงึสาเหตุของผลการด าเนินงานของบรษิทัฯ ส าหรบังบประจ าปี 2564 รายละเอยีดตามเอกสารแนบ 

 

 

จงึเรยีนมาเพื่อทราบ 

ขอแสดงความนับถอื 

 

 

 

นางสาวศุภรดา โรจน์วฒันะ 

ประธานเจา้หน้าทีส่ายงานการเงนิ 
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หน้าที ่1 

ค ำอธิบำยและกำรวิเครำะห์ของฝ่ำยจดักำร ส ำหรบัผลประกอบกำรปี 2564 
บริษทั โมชิ โมชิ รีเทล คอรป์อเรชัน่ จ ำกดั (มหำชน) 

1. ภำพรวมกำรด ำเนินธรุกิจ 

บรษิทั โมช ิโมช ิรเีทล คอร์ปอเรชัน่ จ ากดั (มหาชน) (“บรษิทัฯ”) ด าเนินธุรกจิรา้นคา้ปลกี สนิคา้ทีต่อบสนอง
ต่อลกัษณะการใชช้วีติประจ าวนัของผูบ้รโิภคแต่ละกลุ่ม (“สนิคา้ไลฟ์สไตล์” (Lifestyle)) ทีม่คีวามหลากหลาย ทนัสมยั 
เน้นคุณภาพ ในราคาทีย่่อมเยาเป็นหลกั ภายใตช้ื่อทางการคา้ “Moshi Moshi” โดยสนิคา้ทีจ่ าหน่ายส่วนใหญ่เป็นสนิคา้
ภายใตต้ราสนิคา้ของบรษิทัฯ ซึง่มกีารออกแบบเพื่อจ าหน่ายในรา้น Moshi Moshi โดยเฉพาะ (Exclusive) ทัง้นี้ บรษิทั
ฯ มีสินค้าหลากหลายเพื่อตอบสนองความต้องการของลูกค้ามากถึง 12 กลุ่ม ได้แก่ เครื่องใช้ในบ้าน (Home 
Furnishing) กระเป๋า (Bag) เครื่องเขยีน (Stationery) ตุ๊กตา (Plush Toy) ของใชแ้ฟชัน่ (Fashion) อุปกรณ์เสรมิความ
งาม (Beauty) เครื่องนุ่งห่ม (Apparel) เครื่องส าอาง (Cosmetic) อุปกรณ์ด้านไอที (IT) ของเล่น (Toy) อาหารและ
เครื่องดื่ม (Food & Drink) และหมวดอื่นๆ (Others) เช่น หน้ากากผา้ พวงกุญแจ ชุดตรวจหาเชือ้ COVID-19 (Antigen 
Test Kit: “ชุดตรวจ ATK”) เป็นต้น ทัง้นี้ บรษิทัฯ จ าหน่ายสนิคา้ผ่านช่องทางทีห่ลากหลาย ไดแ้ก่ (1) เครอืข่ายสาขา
ของบริษัทฯ ซึ่งครอบคลุมทุกภูมภิาค (2) การขายสินค้าผ่านออนไลน์แพลตฟอร์ม (Online Platform) ที่เป็นที่นิยม 
ได้แก่ Shopee และ Lazada และ (3) ร้านป๊อปอพั สโตร์ (Pop-up Store) ซึ่งเป็นร้านคา้ทีจ่ดัขึน้ชัว่คราวบรเิวณพืน้ที่
ส่วนกลางของหา้งสรรพสนิคา้ชัน้น าทีบ่รษิทัฯ ยงัไม่มสีาขา  

นอกจากนี้ บรษิทัฯ เลง็เหน็โอกาสทางธุรกจิจงึเปิดด าเนินการรา้นคา้ปลกีแบบมส่ีวนลดภายใตช้ื่อทางการคา้ 
“GIANT” เพื่อขยายกลุ่มลูกคา้เป้าหมายของบรษิทัฯ โดยมุ่งเน้นการจ าหน่ายสนิคา้กลุ่มเครื่องเขยีน กระเป๋า และของใช้
ในบ้านที่เน้นการใช้งาน (Function) ในชวีติประจ าวนั และราคาย่อมเยา มากกว่าการออกแบบที่เป็นเอกลกัษณ์ ซึ่ง
ปัจจุบนัอยู่ระหว่างการทดลองตลาด  

ทัง้นี้ ณ วนัที ่31 ธนัวาคม 2564 บรษิทัฯ มสีาขาทีเ่ปิดด าเนินการแลว้ทัง้หมด 95 สาขา ครอบคลุม 41 จงัหวดั
ในทุกภูมิภาค ประกอบด้วย (1) ร้าน Moshi Moshi 92 สาขา (2) ร้านค้าปลีกแบบมีส่วนลด Moshi Moshi 2 สาขา 
ไดแ้ก่ สาขาส าเพง็ และสาขาแพลตตนิัม่แฟชัน่มอลล ์และ (3) รา้นคา้ปลกีแบบมส่ีวนลด GIANT 1 สาขา 
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หน้าที ่2 

2. กำรวิเครำะห์ผลกำรด ำเนินงำนของบริษทัฯ 

รายไดข้องบรษิทัฯ ประกอบดว้ย (1) รายไดจ้ากการขาย และ (2) รายไดอ้ื่น เช่น ดอกเบี้ยรบั และรายไดค้่า
เช่า เป็นต้น ส าหรบัปีบญัชสีิน้สุดวนัที ่31 ธนัวาคม 2563 และ 2564 บรษิทัฯ มรีายไดร้วมเท่ากบั 1,368.39 ล้านบาท 
และ 1,263.84 ลา้นบาท ตามล าดบั โดยรายไดร้วมลดลง 104.55 ลา้นบาท หรอืรอ้ยละ 7.64 ในปี 2564  

(ก) รำยได้จำกกำรขำย 

ตารางแสดงโครงสรา้งรายไดจ้ากการขายของบรษิทัฯ แบ่งตามประเภทของสาขา 

โครงสร้ำงรำยได้ 
จำกกำรขำย 

ส ำหรบัปีบญัชีส้ินสุดวนัท่ี 31 ธนัวำคม 
2563 2564 

ล้ำนบำท ร้อยละ(2) ล้ำนบำท ร้อยละ(2) 
รายไดจ้ากรา้นคา้ปลกี  1,165.95 85.56 1,080.17 86.02 
รายไดจ้ากรา้นคา้ปลกีแบบมสีว่นลด (1) 156.18 11.46 156.44 12.46 
รายไดจ้ากป๊อปอพัสโตร ์ 18.81 1.38 7.99 0.64 
รายไดจ้ากช่องทางการจ าหน่ายอื่น (3) 21.81 1.60 11.16 0.89 
รวมรำยได้จำกกำรขำย  1,362.76 100.00 1,255.75 100.00 

หมายเหตุ: (1)  ปัจจุบนั บรษิทัฯ มรีา้นคา้ปลกีแบบมสี่วนลดจ านวน 3 สาขา ประกอบดว้ย (1) รา้น Moshi Moshi สาขาส าเพง็ (2) รา้น Moshi Moshi สาขาหา้ง
แพลตตนิัม่แฟชัน่มอลล์ และ (3) รา้น GIANT สาขาหา้งแพลตตนิัม่แฟชัน่มอลล ์(เปิดด าเนินการในปี 2563) 

(2) รอ้ยละของรวมรายไดจ้ากการขาย 
(3) ประกอบด้วย ช่องทางการจดัจ าหน่ายแบบออนไลน์ (E-Commerce) และการขายวตัถุดบิให้แก่ผู้รบัจ้างผลติสนิค้าของบรษิทัฯ อย่างไรก็ด ีตัง้แต่ปี 

2563 บรษิทัฯ ไดย้กเลกิการขายวตัถุดบิดงักล่าวแลว้ 

ตารางแสดงจ านวนสาขาของบรษิทัฯ แบ่งตามประเภทของสาขา 

จ ำนวนสำขำ ณ วนัท่ี 31 ธนัวำคม 
 2563 2564 

ร้ำนค้ำปลีก   
จ านวนสาขา ณ ตน้งวด  79 88 
จ านวนสาขาทีเ่ปิด ระหว่างงวด 10 5 
จ านวนสาขาทีปิ่ดระหว่างงวด (1) (1) 
จ านวนสาขา ณ สิน้งวด  88 92 

ร้ำนค้ำปลีกแบบมส่ีวนลด   
จ านวนสาขา ณ ตน้งวด  2 3 
จ านวนสาขาทีเ่ปิด ระหว่างงวด 1 - 
จ านวนสาขาทีปิ่ดระหว่างงวด - - 
จ านวนสาขา ณ สิน้งวด  3 3 

รวมจ ำนวนสำขำ 91 95 

 
ตัง้แต่บริษัทฯ เปิดบริการร้าน Moshi Moshi สาขาแรก คือ สาขาส าเพ็ง ซึ่งเป็นรูปแบบร้านค้าปลกีแบบมี

ส่วนลด ในปี 2559 ร้าน Moshi Moshi และผลติภณัฑ์ของบรษิัทฯ ได้รบัความนิยมจากผู้บรโิภคเป็นอย่างมาก ด้วย
ความโดดเด่นของการเลอืกกลุ่มสนิคา้ที่ถูกใจกลุ่มลูกค้าเป้าหมาย ผลติภณัฑ์แต่ละชิ้นมกีารออกแบบสนิคา้ทีเ่น้นทัง้ 
อรรถประโยชน์ใชส้อย และดไีซน์ทีท่นัสมยัและมคีวามหลากหลาย และก าหนดราคาย่อมเยาท าใหก้ลุ่มลูกคา้เป้าหมาย
และลูกคา้ทัว่ไปสามารถเขา้ถงึไดใ้นวงกวา้ง รา้นคา้ Moshi Moshi และผลติภณัฑห์ลายประเภทไดร้บักระแสความนิยม
อย่างมากและเป็นทีก่ล่าวถงึในโซเซยีลมเีดยีแบบไวรลั (Viral) เป็นระยะๆ ดว้ยการตอบรบัของผูบ้รโิภคนี้ ท าใหบ้รษิทัฯ 
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หน้าที ่3 

ขยายการให้บริการโดยการเพิ่มจ านวนสาขา ส่งผลให้จ านวนสาขา และยอดรายได้รวมของบริษัทฯ เพิ่มขึ้นอย่าง
รวดเรว็ โดยบรษิทัฯ ขยายสาขารา้น Moshi Moshi เพิม่ขึน้อย่างต่อเนื่อง จาก 4 สาขา ณ สิน้ปี 2559 เป็น 26 สาขา ณ 
สิน้ปี 2560 57 สาขา ณ สิน้ปี 2561 และ 81 สาขา ณ สิน้ปี 2562 และมยีอดรายไดจ้ากการขายเพิม่ขึน้จาก 61.39 ลา้น
บาท ในปี 2559 เป็น 438.65 ล้านบาท ในปี 2560 1,284.94 ล้านบาท ในปี 2561 และ 1,699.77 ล้านบาทในปี 2562 
หรอืคดิเป็นการเพิม่ขึน้ของยอดรายไดจ้ากการขายรวมเฉลีย่ต่อปี (CAGR) รอ้ยละ 202.53 ในช่วงปี 2559 – 2562  

จนกระทัง่ช่วงต้นปี 2563 ซึ่งการบรโิภคภายในประเทศและภาคการท่องเทีย่วไดร้บัผลกระทบอย่างมากจาก
สถานการณ์การระบาดของโรค COVID-19 ท าใหค้วามตอ้งการซื้อของทัง้อุตสาหกรรมไดร้บัผลกระทบ และยอดรายได้
ของบรษิัทฯ ลดลงด้วยในทศิทางเดยีวกนั บรษิัทฯ จงึต้องชะลอการเปิดสาขาในช่วงปี 2563 – 2564 ซึ่งเป็นช่วงทีม่ี
ความไม่แน่นอนสูง แม้ว่าบรษิัทฯ ยงัเชื่อมัน่ต่อการเติบโตของธุรกิจและอุตสาหกรรมนี้ในระยะยาว โดยบรษิัทฯ ได้
ขยายสาขาเพิม่จาก 81 สาขา ณ สิ้นปี 2562 เป็น 91 สาขา ณ สิ้นปี 2563 และ 95 สาขา ณ สิ้นปี 2564 และมยีอด
รายได้จากการขายลดลงจาก 1,699.77 ล้านบาทในปี 2562 เป็น 1,362.76 ล้านบาทในปี 2563 และ 1,255.75 ล้าน
บาทในปี 2564 หรือคิดเป็นการลดลงของยอดรายได้จากการขายรวมเฉลี่ยต่อปี (CAGR) ร้อยละ -14.05 ในช่วงปี 
2562-2564  

อย่างไรกด็ ีหากพจิารณาในช่วงปี 2559-2564 บรษิทัฯ มอีตัราการเตบิโตของรายไดจ้ากการขายรวมเฉลี่ยต่อ
ปี (CAGR) เพิม่ขึน้รอ้ยละ 82.88 เน่ืองจากสถานการณ์การแพร่ระบาดของโรค COVID-19 ในช่วงปี 2563-2564 ส่งผล
ใหอ้ตัราการเตบิโตในช่วงดงักล่าวลดลง 

รายไดจ้ากการขายของบรษิทัฯ ส่วนใหญ่มาจากการรา้นคา้ปลกี โดยส าหรบัปีบญัชสีิน้สุดวนัที ่31 ธนัวาคม 
2563 และ 2564 บรษิทัฯ มสีดัส่วนรายไดจ้ากรา้นคา้ปลกี เท่ากบั รอ้ยละ 85.56 และรอ้ยละ 86.02 ตามล าดบั ในขณะ
ทีส่ดัส่วนรายไดจ้ากรา้นคา้ปลกีแบบมส่ีวนลด เท่ากบั รอ้ยละ 11.46 และรอ้ยละ 12.46 ตามล าดบั  

ส าหรบัปีบญัชสีิน้สุดวนัที ่31 ธนัวาคม 2564 เทยีบกบัปีบญัชสีิน้สุดวนัที ่31 ธนัวาคม 2563 บรษิทัฯ มรีายได้
จากรา้นคา้ปลกีลดลง 85.79 ลา้นบาท หรอืลดลงรอ้ยละ 7.36 โดยมสีาเหตหุลกัมาจากอตัราการเตบิโตของรายไดจ้าก
การขายของสาขาเดมิ (SSSG) ซึง่ปรบัตวัลดลงรอ้ยละ 14.46 ในปี 2564 โดยผลกระทบบางสว่นจะถูกชดเชยดว้ย
ยอดขายของสาขาทีเ่ปิดใหม่ในปี 2564 จ านวน 4 สาขา (หลงัหกัสาขาทีปิ่ดระหว่างปี จ านวน 1 สาขา) และการรบัรู้
ยอดขายเตม็ปีส าหรบัสาขาทีเ่ปิดในปี 2563 จ านวน 9 สาขา (หลงัหกัสาขาทีปิ่ดระหว่างปีจ านวน 1 สาขา)  

อตัราการเตบิโตของรายได้จากการขายของสาขาเดมิ (SSSG) ซึ่งปรบัตวัลดลงร้อยละ 14.46 ในปี 2564 มี
สาเหตุหลกัมาจากผลกระทบของการแพร่ระบาดของโรค COVID-19 ในประเทศไทยระลอกที ่2 ตัง้แต่ตน้เดอืนธนัวาคม 
2563 และระลอกที ่3 ตัง้แต่ตน้เดอืนเมษายน 2564 ซึง่แมจ้ะมกีารสัง่ปิดหา้งสรรพสนิคา้ (Lock-Down) เฉพาะบางพืน้ที ่
แต่จ านวนคนที่เดนิทางไปจบัจ่ายใช้สอยที่ห้างสรรพสนิค้า (Traffic) ลดลงอย่างมากตัง้แต่เดอืนกรกฎาคม ส่งผลให้
ยอดขายของสาขาของบรษิทัฯ ซึง่ส่วนใหญ่ตัง้อยู่ในหา้งสรรพสนิคา้ไดร้บัผลกระทบอย่างต่อเนื่อง 

บริษัทฯ มีรายได้จากร้านค้าปลีกแบบมีส่วนลดส าหรบัปี 2563 และ 2564 เท่ากับ 156.18 ล้านบาท และ 
156.44 ล้านบาท ตามล าดบั โดยรายได้จากร้านค้าปลีกแบบมส่ีวนลดส าหรบัปีบญัชสีิ้นสุดวนัที่ 31 ธนัวาคม 2564 
เพิม่ขึน้เลก็น้อย 0.52 ล้านบาท เมื่อเทยีบกบัปีบญัชสีิน้สุดวนัที ่31 ธนัวาคม 2563 โดยบรษิทัฯ เปิดรา้นคา้ปลกีแบบมี



  บรษิทั โมช ิโมช ิรเีทล คอรป์อเรชัน่ จ ากดั (มหาชน) 

หน้าที ่4 

ส่วนลดเพิม่เตมิ 1 สาขาในเดอืนมถิุนายน 2563 แต่ยอดขายรายสาขายงัคงได้รบัผลกระทบจากสถานการณ์การแพร่
ระบาดของโรค COVID-19  

(ข) ก ำไรขัน้ต้น และอตัรำก ำไรขัน้ต้น 

ตน้ทุนขายหลกัของบรษิทัฯ ประกอบดว้ยตน้ทุนสนิคา้ โดยปัจจยัหลกัทีส่่งผลต่ออตัราก าไรขัน้ต้นของบรษิทัฯ 
ไดแ้ก่ (1) สดัส่วนรายไดข้องรา้นคา้ปลกี และสดัส่วนรายไดข้องรา้นคา้ปลกีแบบมส่ีวนลด ต่อรายไดจ้ากการขายรวม 
โดยทัว่ไปแลว้อตัราก าไรขัน้ตน้ของรา้นคา้ปลกีโดยเฉลีย่สูงกว่าอตัราก าไรขัน้ต้นของรา้นคา้ปลกีแบบมส่ีวนลด และ (2) 
สดัส่วนของยอดรายไดจ้ากการขายสนิคา้แต่ละประเภทในรา้น (Product Mix) โดยกลุ่มสนิคา้แต่ละประเภทมอีตัราก าไร
ขัน้ต้นทีแ่ตกต่างกนัซึ่งขึน้อยู่กบัหลายปัจจยั เช่น การตัง้ราคาขายของสนิคา้แต่ละประเภท ความนิยมของผลติภณัฑ์
นัน้ๆ ภาวะการแขง่ขนัของผลติภณัฑน์ัน้ๆ ในตลาดโดยรวม รวมถงึการมอียู่ของสนิคา้ทีค่ล้ายคลงึกนัในตลาดในแต่ละ
ช่วงเวลา และต้นทุนการจดัหาผลติภณัฑ์ ซึ่งอาจขึน้อยู่กบัการแขง่ขนัและตลาดโดยรวมของผูผ้ลติสนิคา้แต่ละประเภท 
อ านาจต่อรองของบรษิัทฯ เทยีบกบัผู้ผลติสนิค้าแต่ละประเภท ความสามารถในการจดัหาสนิค้าทดแทน และอตัรา
แลกเปลี่ยน (กรณีจดัหาสนิคา้ในสกุลเงนิต่างประเทศ) และ (3) ประสทิธภิาพในการบรหิารจดัการค่าใชจ้่ายทีเ่กี่ยวกบั
คลงัสนิคา้ในส่วนทีเ่กีย่วกบัการประกอบสนิคา้ 

ส าหรบัปีบญัชสีิน้สุดวนัที ่31 ธนัวาคม 2563 และ 2564 บรษิทัฯ มกี าไรขัน้ตน้ เท่ากบั 723.25 ล้านบาท และ 
677.36 ล้านบาท ตามล าดบั และบรษิทัฯ มอีตัราก าไรขัน้ต้นเท่ากบั รอ้ยละ 53.07 และรอ้ยละ 53.94 ของรายไดจ้าก
การขาย ตามล าดบั ทัง้นี้ ก าไรขัน้ตน้และอตัราก าไรขัน้ตน้ของบรษิทัฯ สามารถแบ่งตามประเภทของสาขาไดด้งันี้  

ตารางแสดงก าไรขัน้ตน้และอตัราก าไรขัน้ตน้ตามประเภทสาขา 

ก ำไรขัน้ต้น และ อตัรำส่วนก ำไรขัน้ต้น 

ส ำหรบัปีบญัชีส้ินสุดวนัท่ี 31 ธนัวำคม 
2563 2564 

ล้ำนบำท ร้อยละ(1) ล้ำนบำท ร้อยละ(1) 

รา้นคา้ปลกี 656.55 54.41 614.38 55.89 
รา้นคา้ปลกีแบบมสีว่นลด 66.71 42.71 62.97 40.25 
รวมก ำไรขัน้ต้น  723.25 53.07 677.36 53.94 

หมายเหตุ: (1)  รอ้ยละแสดงอตัราก าไรขัน้ตน้ 

ส าหรบัปีบญัชสีิน้สุดวนัที ่31 ธนัวาคม 2563 เทยีบกบัปีบญัชสีิน้สุดวนัที ่31 ธนัวาคม 2564 บรษิทัฯ มกี าไร
ขัน้ตน้เท่ากบั 723.25 ลา้นบาท และ 677.36 ลา้นบาท ตามล าดบั ลดลง 45.90 ลา้นบาท หรอืรอ้ยละ 6.35 ซึง่สอดคลอ้ง
กับรายได้จากการขายที่ลดลงจากสถานการณ์การแพร่ะระบาดของโรค COVID-19 ทัง้นี้ คิดเป็นอตัราก าไรขัน้ต้น
เท่ากบัรอ้ยละ 53.07 และ 53.94 ตามล าดบั โดยอตัราก าไรขัน้ตน้เฉลีย่ทีป่รบัตวัเพิม่ขึน้มสีาเหตุหลกัมาจาก 

◼ สดัส่วนรายได้จากร้านค้าปลกีของบรษิัทฯ ต่อรายได้จากการขายเพิม่ขึน้จากร้อยละ 85.56 ในปี 2563 
เป็นร้อยละ 86.02 ในปี 2564 ซึ่งสอดคล้องกบัการเปิดร้านค้าปลกีเพิม่เติมจ านวน 4 สาขา ในปี 2564 
(หลงัหกัสาขาทีปิ่ดระหว่างปี จ านวน 1 สาขา) 

◼ อตัราก าไรขัน้ต้นของร้านค้าปลีกเพิ่มขึ้นจากร้อยละ 54.41 ในปี 2563 เป็นร้อยละ 55.89 ในปี 2564 
เนื่องจากในปี 2563 บรษิทัฯ ไดป้รบัปรุงนโยบายการตัง้ส ารองและค่าเผื่อการลดมูลค่าที่เกี่ยวกบัสนิค้า
คงเหลอืใหเ้ขม้งวดยิง่ขึน้ ส่งผลใหอ้ตัราก าไรขัน้ตน้ในปี 2563 ต ่ากว่าปี 2564  

  



  บรษิทั โมช ิโมช ิรเีทล คอรป์อเรชัน่ จ ากดั (มหาชน) 

หน้าที ่5 

(ค) ก ำไรสุทธิและอตัรำก ำไรสุทธิ 

ส าหรบัปีบญัชสีิ้นสุดวนัที่ 31 ธนัวาคม 2563 และ 2564 บรษิัทฯ มกี าไรสุทธเิท่ากบั 101.13 ล้านบาท และ 
131.27 ล้านบาท ตามล าดับ หรือคิดเป็นอัตราก าไรสุทธิเท่ากับ ร้อยละ 7.39 และร้อยละ 10.39 ของรายได้รวม 
ตามล าดบั 

3. กำรวิเครำะห์ฐำนะกำรเงินของบริษทัฯ 

 
(ก) สินทรพัยร์วม 

สนิทรพัย์ของบรษิทัฯ ส่วนใหญ่ประกอบด้วยที่ดนิ อาคารและอุปกรณ์ – สุทธ ิสนิทรพัย์สทิธกิารใช้ – สุทธ ิ
และ สนิคา้คงเหลอื – สุทธ ิโดย ณ วนัที ่31 ธนัวาคม 2563 และ 2564 บรษิทัฯ มสีนิทรพัย์รวมเท่ากบั 2,033.67 ล้าน
บาท และ 1,992.91 ล้านบาท ตามล าดบั ลดลง 40.76 ล้านบาท หรอืลดลงรอ้ยละ 2.00 ในปี 2564 โดยการลดลงในปี 
2564 มสีาเหตุหลกัมาจากการลดลงของสนิทรพัยส์ทิธกิารใช ้– สุทธ ิและทีด่นิ อาคารและอุปกรณ์ – สุทธ ิ 

 ณ วนัที ่31 ธนัวาคม 2564 ทีด่นิ อาคารและอุปกรณ์ – สุทธ ิสนิทรพัยส์ทิธกิารใช ้– สุทธ ิและ สนิคา้คงเหลอื 
– สุทธ ิคดิเป็นอตัราส่วนรอ้ยละ 37.70 รอ้ยละ 30.27 และรอ้ยละ 12.98 ของสนิทรพัยร์วม ตามล าดบั 

(ข) หน้ีสิน  

หนี้สนิของบรษิทัฯ ส่วนใหญ่ประกอบดว้ยหนี้สนิตามสญัญาเช่า และเจา้หนี้การคา้และเจา้หนี้อื่น โดย ณ วนัที ่
31 ธนัวาคม 2563 และ 2564 บริษัทฯ มีหนี้สินรวมเท่ากับ 1,211.42 ล้านบาท และ 1,039.39 ล้านบาท ตามล าดบั 
ลดลง 172.03 ล้านบาท หรอืลดลงรอ้ยละ 14.20 ในปี 2564 โดยการลดลงในปี 2564 มสีาเหตุหลกัมาจากการช าระคนื
เงนิกูย้มืจากสถาบนัการเงนิ  

ณ วนัที่ 31 ธนัวาคม 2564 หนี้สนิตามสญัญาเช่า และเจ้าหนี้การคา้และเจา้หนี้อื่น คดิเป็นอตัราส่วนรอ้ยละ 
59.11 และรอ้ยละ 15.96 ของหนี้สนิรวม ตามล าดบั 

(ค) ส่วนของผู้ถือหุ้น 

ณ วนัที ่31 ธนัวาคม 2563 และ 2564 บรษิทัฯ มส่ีวนของผูถ้อืหุน้เท่ากบั 822.25 ลา้นบาท และ 953.51 ลา้น
บาท ตามล าดบั เพิม่ขึ้น 131.27 ล้านบาท หรอืเพิม่ขึ้นร้อยละ 15.96 ในปี 2564 โดยการเพิม่ขึน้ในปี 2564 มสีาเหตุ
หลกัมาจากก าไรสะสมตามผลการด าเนินงานของบรษิทัฯ  

 


