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เรือ่ง การวิเคราะหแ์ละค าอธิบายของฝ่ายจดัการ สิน้สดุวนัท่ี 31 ธนัวาคม 2565 
 

เรยีน กรรมการและผูจ้ดัการ 
 ตลาดหลกัทรพัยแ์หง่ประเทศไทย 

 ในปี 2565 ที่ผ่านมา สถานการณ์การแพร่ระบาดของเชือ้ไวรสัโคโรนา  (COVID-19) เริ่มคลี่คลายลง จากการ
กระจายวคัซีนที่ครอบคลุมและมีประสิทธิภาพมากขึน้ ส่งผลให้ทางภาครฐั มีการผ่อนคลายมาตรการโควิดต่างๆ เพื่อ
ขบัเคลื่อนและฟ้ืนฟูเศรษฐกิจไทยใหก้ลบัมาเติบโตอีกครัง้ โดยเศรษฐกิจไทยมีแนวโนม้ขยายตวัอย่างต่อเนื่อง จากการเริม่
ฟ้ืนตวัของภาคการทอ่งเที่ยวและภาคการบริโภค ซึง่ไดร้บัอิทธิพลจากปัจจยับวกในดา้นตา่งๆ อาทิ การเปิดรบันกัทอ่งเที่ยว
ต่างชาติเขา้มาในประเทศ และการออกมาตรการกระตุน้การจบัจ่ายใชส้อยของประชาชนในประเทศจากทางรฐับาล ไดแ้ก่ 
โครงการชอ้ปดีมีคืน โครงการเราเที่ยวดว้ยกนั และโครงการคนละครึง่ เป็นตน้ 

 ทั้งนี  ้ยังคงมีความกดดันในเรื่องของต้นทุนสินค้าและพลังงานที่มีแนวโน้มปรับตัวสูงขึน้  สืบเนื่องมาจาก
สถานการณส์งครามระหวา่งประเทศรสัเซียและยเูครนที่ก่อใหเ้กิดการขาดแคลนทรพัยากร โดยผลกระทบดงักลา่วสง่ผลให้
ภาคธุรกิจตอ้งแบกรบัตน้ทนุการผลติสนิคา้และบรกิารทีม่ีการปรบัตวัสงูขึน้อยา่งหลกีเลี่ยงไม่ได ้รวมถึงความกดดนัในเรือ่ง
การเพิ่มขึน้ของระดบัเงินเฟ้อ ซึ่งสง่ผลต่อก าลงัซือ้ของผูบ้ริโภค และความเสี่ยงในการเกิดภาวะเศรษฐกิจโลกถดถอย จาก
มติการขึน้ดอกเบีย้นโยบายของธนาคารกลางสหรฐั (FED) เพื่อชะลอความรอ้นแรงของเศรษฐกิจ โดยเป็นผลใหธ้นาคาร
แห่งประเทศไทยตอ้งออกมาตรการปรบัอตัราดอกเบีย้นโยบายใหส้งูขึน้เช่นเดียวกนั ซึ่งก่อใหเ้กิดผลกระทบต่อตน้ทนุทาง
การเงินของภาคธุรกิจที่เพิ่มสงูขึน้ 

 อยา่งไรก็ตาม มาตรการกระตุน้เศรษฐกิจตา่งๆของทางภาครฐั สามารถช่วยบรรเทาผลกระทบในเรือ่งของเงินเฟ้อ
ไดส้ว่นหนึง่ อีกทัง้บรษัิทฯ ยงัคงมองเห็นโอกาสในการเติบโตของธุรกิจ จากการเริม่ฟ้ืนตวัของเศรษฐกิจไทย โดยบรษัิทฯ มุง่
ยกระดบัการน าเสนอสนิคา้และบรกิารใหต้รงกบัความตอ้งการของลกูคา้มากยิ่งขึน้ รวมถึงเรง่ขยายสาขาเพื่อเพิ่มอตัราการ
ขยายตวัของรายไดแ้ละก าไร ควบคูไ่ปกบัการวางแผนธุรกิจและกลยทุธท์ี่รดักมุเพื่อรองรบัความกดดนัและความเสีย่งต่างๆ
ที่อาจเกิดขึน้  

ส ำหรับช่วงไตรมำส 4  สถานการณ์ภาพรวมของภาคการท่องเที่ยวในประเทศไทย มีแนวโนม้ฟ้ืนตัวอย่าง

ตอ่เนื่อง โดยมีจ านวนนกัทอ่งเที่ยวตา่งชาติเดินทางเขา้มายงัประเทศไทยเป็นจ านวนเพิ่มขึน้ สบืเนื่องมาจากการผอ่นคลาย

ของมาตรการโควิดต่างๆ รวมถึงปัจจยับวกจากช่วงฤดกูาลท่องเที่ยว สง่ผลใหภ้าคธุรกิจต่างๆ รวมถึงธุรกิจคา้ปลีกมีการ

เติบโตที่ดีขึน้ โดยบริษัทฯ มีการเติบโตของยอดขายที่เพิ่มขึน้ โดยเฉพาะในกลุม่เมืองท่องเที่ยว อาทิ พืน้ที่ภาคใต ้ที่เติบโต

เพิ่มขึน้อย่างชดัเจน เมื่อเปรียบเทียบกบัช่วงปีที่ผ่านมา รวมถึงในไตรมาสที่ 4 นี ้บริษัทฯ ไดม้ีการจดักิจกรรมสง่เสริมการ

ขายอย่างต่อเนื่อง เช่น การจัดกิจกรรม HomePro Expo ในวนัที่ 16-25 ธันวาคม 2565 ที่อิมแพ็ค เมืองทองธานี การจดั



กิจกรรม HomePro Living Expo ในวนัท่ี 13-23 ตลุาคม 2565 ทีศ่นูยก์ารประชมุแหง่ชาติสริกิิติ ์การจดักิจกรรม HomePro 

Super Expo ในวนัที่ 2-6 ธันวาคม 2565 ที่โฮมโปรทกุสาขาทั่วประเทศและออนไลน ์รวมถึงการจดักิจกรรม Double Day 

และกิจกรรมสง่เสรมิการขายอื่นๆท่ีสาขาและช่องทางออนไลน ์ 

ทัง้นี ้ในส่วนของก าไรขัน้ตน้อ่อนตวัลงเมื่อเทียบกับช่วงเวลาเดียวกนัของปีก่อน โดยเป็นผลจากการใหส้่วนลด

เพิ่มขึน้จากกิจกรรมส่งเสริมการขายขา้งตน้ นอกจากนี ้ยงัมีการปรบัตวัสงูขึน้ของค่าใชจ้่ายในการขายและบริหาร เช่น    

การปรับเพิ่มขึน้ของตน้ทุนพลังงาน อาทิ ค่าไฟฟ้า และ ค่าน า้มัน  รวมถึงค่าใช้จ่ายในการเตรียมการเปิดสาขาใหม่           

รวม 3 สาขาในช่วงไตรมาส 4 เป็นตน้ 

             กำรเพิ่มประสิทธิภำพกำรสร้ำงรำยได้ บรษัิทฯ มองเห็นโอกาสทางธุรกิจจากการเติบโตอยา่งตอ่เนื่องของตลาด

การซือ้ขายสินคา้ออนไลน์ จึงไดม้ีการขยายช่องทางการจ าหน่ายสินคา้ไปยัง Marketplace ต่างๆ อาทิ Shopee และ 

Lazada  นอกเหนือจากการน าเสนอสินคา้และบริการบนเว็บไซตข์องบริษัทฯและแอปพลิเคชัน HomePro Application, 

Home Service Application และ HomeCard Application เพื่อตอบสนองต่อกลุ่มลูกค้าเป้าหมายใหม่ที่เพิ่มมากขึน้ 

รวมถึงในปี 2565 ที่ผ่านมา บริษัทฯได้มีการร่วมลงทุน โดยเข้าซือ้หุ้นจ านวน 30% กับทาง Onestockhome  ซึ่งเป็น

แพลตฟอรม์ซือ้ขายสินคา้วสัดกุ่อสรา้งออนไลน ์โดยมีวตัถุประสงคเ์พื่อเพิ่มโอกาสในการกระจายสินคา้และสรา้งรายได้

ใหก้บัธุรกิจเมกาโฮม 

           กำรพัฒนำสินค้ำและบริกำรเพื่อรองรับพฤติกรรมกำรใช้ชีวิตที่เปลี่ยนแปลงไป บรษัิทฯ ใหค้วามส าคญัถึง

ความเขา้ใจในเชิงลกึของพฤติกรรมการใชชี้วิตที่เปลีย่นแปลงไปของลกูคา้ เพื่อน าเสนอสนิคา้และบรกิารท่ีตอบโจทยท์กุการ

ใชชี้วิตและสอดคลอ้งกบัความตอ้งการของลกูคา้ไดด้ียิ่งขึน้ โดยมีการพฒันากลุม่สนิคา้ใหม ่อาทิ สนิคา้ที่เก่ียวขอ้งกบัสตัว์

เลีย้ง จากการศึกษาพฤติกรรมและความนิยมเป็นเจา้ของสตัวเ์ลีย้งของกลุม่คนปัจจุบนัที่เพิ่มมากขึน้ รวมถึงพฒันากลุ่ม

สินคา้ที่สามารถช่วยประหยดัพลงังานและค่าใชจ้่าย เช่น แผงโซลา่เซลล  ์(Solar Panel) ตลอดจนมีการพฒันาสินคา้และ

บริการรว่มกบัคูค่า้ โดยใหค้วามส าคญัในเรื่องความยั่ งยืนของสิ่งแวดลอ้มและสงัคม จากความสนใจและความตระหนกัที่

เพิ่มมากขึน้ในประเด็นนีข้องกลุ่มผูบ้ริโภค อีกทัง้ยงัมีการใหค้วามส าคญัในดา้นการวิเคราะหข์อ้มูลลกูคา้ ทัง้จากขอ้มลู

ภายในและภายนอก เพื่อต่อยอดการพฒันาออกแบบสินคา้และบริการ ใหค้รอบคลมุทกุวตัถปุระสงคแ์ละการใชง้านของ

ลกูคา้ปัจจบุนั รวมถึงสามารถตอบสนองกลุม่ลกูคา้เป้าหมายใหม่ๆ  อาทิ กลุม่ผูบ้ริโภคเจเนอเรชั่น Y และ กลุม่ลกูคา้ธุรกิจ 

(Business-to-Business: B2B) เป็นตน้   

 กำรพัฒนำประสิทธิภำพระบบภำยในองคก์ร ทางดา้นการเพิ่มประสิทธิภาพการบริหารงานในดา้นต่างๆ 

บรษัิทฯ ไดม้ีการรวมการบรหิารงานของเมกาโฮมและโฮมโปรเขา้เป็นสว่นเดียวกนั ภายใตช่ื้อ บรษัิท โฮม โปรดกัส ์เซ็นเตอร ์

จ ากดั (มหาชน) จากเดิมที่มีการแบง่แยกการบรหิารงานอยา่งชดัเจน โดยมีวตัถปุระสงคเ์พื่อเพิ่มประสทิธิภาพในการท างาน

ดา้นต่างๆ อาทิ การบริหารสินคา้คงคลงัและควบคุมตน้ทุนใหเ้หมาะสม การบริหารบุคลากร รวมถึงการอ านวยความ

สะดวกใหล้กูคา้และเพิ่มโอกาสทางธุรกิจ จากการที่ลกูคา้สามารถซือ้สินคา้และบริการไดท้ัง้ระหว่างสาขาโฮมโปรและ      

เมกาโฮมไดส้ะดวกและรวดเรว็ยิ่งขึน้   



ทางดา้นกระบวนการจดัการสนิคา้และบรกิาร (Supply Chain Management) บริษัทฯ ไดต้ระหนกัถึงปัญหาการ

หยดุชะงกัของห่วงโซ่อปุทาน (Supply Chain Disruption) ในช่วงการแพรร่ะบาดของเชือ้ไวรสัโคโรนา (COVID-19) ที่ผ่าน

มา จึงไดม้ีการปรบัแผนการด าเนินงานเพื่อปอ้งกนัปัญหาการขาดแคลนของสนิคา้ โดยมีการปรบัการคาดการณร์ะยะเวลา

การสั่งซือ้ลว่งหนา้รวมถึงการขนสง่สนิคา้จากคู่คา้ และเพิ่มจ านวนการสั่งสนิคา้ในแตล่ะรอบ ควบคู่ไปกบัการพฒันาระบบ

เพื่อคาดการณค์วามตอ้งการของลกูคา้ (Demand Forecasting) ประกอบการวางแผนในการเตรียมสินคา้ใหเ้พียงพอใน 

แตล่ะช่วงเวลา 

นอกจากนี ้บริษัทฯ ยงัใหค้วามส าคญัในเรื่องการค านึงถึงผลกระทบตอ่สิ่งแวดลอ้ม จากกระบวนการด าเนินงาน

ต่างๆ โดยมีการก าหนดเป้าหมายในการปล่อยก๊าซเรือนกระจกสุทธิจากการประกอบกิจการเป็นศูนย ์ภายในปี  2593     

(Net Zero 2050) ผ่านการพัฒนาและปรับปรุงกระบวนการภายในต่างๆ อาทิ การบริหารจัดการขยะให้เป็นศูนย์          

(Zero Waste) การสนบัสนนุการใชส้ินคา้พลาสติกอย่างมีความรบัผิดชอบ (Responsible Plastic Consumption) รวมถึง

การใชพ้ลงังานหมนุเวียน (Renewable Energy) ผ่านการติดตัง้หลงัคาโซลา่เซลล  ์(Solar Rooftop) เพื่อประหยดัพลงังาน

และลดค่าใชจ้่ายดา้นสาธารณปูโภค โดย ณ วนัที่ 31 ธันวาคม 2565 บริษัทฯ ติดตัง้หลงัคาโซลา่เซลลแ์ลว้ทัง้สิน้ จ านวน 

65 สาขา   

กำรขยำยสำขำในปี 2565 บริษัทฯ เร่งเดินหนา้ขยายสาขาทัง้โฮมโปรและเมกาโฮม จากการมองเห็นโอกาส

เติบโตทางธุรกิจ สบืเนื่องมาจากการเริม่ฟ้ืนตวัของเศรษฐกิจไทย โดยเปิดสาขาโฮมโปรใหม ่  2 สาขา ที่ ฟิวเจอรพ์ารค์รงัสิต 

ทดแทนสาขารงัสิตเดิม และ เปิดสาขาลาดกระบงั ทดแทนโฮมโปรเอส สาขาเดอะพาซิโอ ลาดกระบงัเดิม โดยเป็นการยา้ย

สถานที่จากสาขาเดิมมาเปิดในบริเวณใกล้เคียงที่มีพืน้ที่ใหญ่ขึน้ เพื่ออ านวยความสะดวกสบายต่อลูกค้ามากขึน้        

รวมถึงบริษัทฯ มีการปิดสาขาโฮมโปร 1 สาขา ท่ี เดอะมอลลบ์างแค เนื่องจากสญัญาเช่าหมดอายลุง และบริษัทฯ มีแผน    

ที่จะเปิดสาขาใหม่ในบริเวณใกลเ้คียงกัน อีกทัง้บริษัทฯ ยงัมีการเปิดสาขาเมกาโฮมใหม่ 4 สาขา ที่ พทัยา ฉะเชิงเทรา           

สุราษฎรธ์านี และ ขอนแก่น ซึ่ง ณ สิน้ปี 2565 บริษัทฯ มีโฮมโปร 87 สาขา โฮมโปรเอส 5 สาขา เมกาโฮม 18 สาขา             

โฮมโปรในประเทศมาเลเซียอีก 7 สาขา และโฮมโปรในประเทศเวียดนามที่ยังจ าหน่ายสินคา้ผ่านช่องทาง E-marketplace 

เป็นหลกั 

ทัง้นี ้บริษัทฯ ขอแสดงความขอบคุณในความทุ่มเท มุ่งมั่น ตัง้ใจ และมีความรบัผิดชอบของบุคลากรทุกระดับ

ตลอดจนการสนบัสนุนที่ดีจากผูม้ีส่วนไดเ้สียทุกกลุ่มเสมอมา บริษัทฯ เช่ือว่าการเติบโตทางธุรกิจที่สรา้งคุณค่าใหก้ับ       

ทุกภาคส่วนไม่ว่าจะเป็นลกูคา้ พนกังาน คู่คา้ ผูถื้อหุน้ ตลอดจนชุมชนและสงัคม เป็นปัจจัยส าคญัยิ่งที่ช่วยผลกัดนัให้

องคก์รกา้วไปขา้งหนา้อยา่งยั่งยืน พรอ้มเป็นสว่นหนึง่ของประเทศในการพฒันาเศรษฐกิจอยา่งยั่งยืนเช่นกนั 

 

 

 



 

ส าหรบัผลการด าเนินงานงวดประจ าปี สิน้สดุวนัที่ 31 ธันวาคม 2565 ซึ่งไดร้บัการตรวจสอบจากผูส้อบบญัชีรบั

อนญุาต มีรายละเอียดดงันี ้

ตารางที่ 1: สรุปขอ้มลูทางการเงินประจ างวดประจ าปี 2565 

หนว่ย: ลา้นบาท 

งบกำรเงนิรวม       2565 
% 

รอ้ยละ 
  2564 

% 
รอ้ยละ 

เพิ่มขึน้ 
(ลดลง) 

% 
เปลีย่นแปลง 

รายไดจ้ากสญัญาที่ท ากบัลกูคา้ 65,090.88 100.00% 60,567.91 100.00% 4,522.97 7.47% 

รายไดค้า่เช่า 1,720.58 2.64% 1,223.16 2.02% 497.43 40.67% 

รายไดอ้ื่น 2,577.96 3.96% 2,134.72 3.52% 443.24 20.76% 
รวมรำยได้ 69,389.43 106.60% 63,925.79 105.54% 5,463.64 8.55% 

ตน้ทนุขายและบรกิาร 48,077.70 73.86% 44,925.37 74.17% 3,152.32 7.02% 
ก ำไรขั้นต้น 17,013.19 26.14% 15,642.54 25.83% 1,370.65 8.76% 

ตน้ทนุคา่เช่า 704.95 1.08% 608.80 1.01% 96.15 15.79% 
คา่ใชจ้่ายในการขาย จดัจ าหนา่ย และบรหิาร 12,519.17 19.23% 11,348.87 18.74% 1,170.30 10.31% 
ก ำไรก่อนค่ำใช้จ่ำยทำงกำรเงนิและค่ำใช้จ่ำย

ภำษีเงนิได ้
8,087.61 12.43% 7,042.74 11.63% 1,044.87 14.84% 

สว่นแบง่ก าไร(ขาดทนุ)จากเงินลงทนุในบรษัิทรว่ม (1.95) 0.00% 0.00 0.00% (1.95)          N/A 
รายไดท้างการเงิน 16.95 0.03% 7.36 0.01% 9.60 130.42% 

คา่ใชจ้า่ยทางการเงิน 444.58 0.68% 415.61 0.69% 28.97 6.97% 
ก ำไรก่อนค่ำใช้จ่ำยภำษีเงนิได ้ 7,658.04 11.77% 6,634.49 10.95% 1,023.55 15.43% 

คา่ใชจ้า่ยภาษีเงินได ้ 1,440.95 2.21% 1,193.97 1.97% 246.98 20.69% 

ก ำไรส ำหรับงวด 6,217.09 9.55% 5,440.52 8.98% 776.57 14.27% 

 

บริษัทฯ มีผลก าไรสทุธิส าหรบัปี 2565 เท่ากบั 6,217.09 ลา้นบาท เพิ่มขึน้ 776.57 ลา้นบาท หรือ 14.27% เมื่อ
เทียบกบัช่วงเวลาเดียวกนัของปีก่อน โดยมีปัจจยัหลกัดงันี ้

 

1. รายไดร้วมจ านวน 69,389.43 ลา้นบาท เพิ่มขึน้ 5,463.64 ลา้นบาท หรอื 8.55% ซึง่ประกอบไปดว้ย 
1.1. รายไดจ้ากสญัญาที่ท ากบัลกูคา้ ซึง่ประกอบไปดว้ยรายไดจ้ากการขายสนิคา้ และรายไดจ้ากการใหบ้รกิารลกูคา้ 

(Home Service) รวมจ านวน 65,090.88 ลา้นบาท เพิ่มขึน้ 4,522.97 ลา้นบาท หรือ 7.47% เมื่อเทียบกับ
ช่วงเวลาเดียวกนัของปีก่อน ซึง่การปรบัตวัเพิม่ขึน้ เป็นผลมาจากการกลบัมาเปิดใหบ้รกิารทกุสาขา เมื่อเทียบกบั
ช่วงเวลาเดียวกนัของปีก่อน ที่มีการปิดบางสาขาตามมาตรการลอ็กดาวนข์องทางภาครฐัในไตรมาสที ่3 ปี 2564 



รวมถึงไดร้บัอานิสงคจ์ากการฟ้ืนตวัของการบริโภคในประเทศ และการฟ้ืนตวัของภาคการทอ่งเที่ยว โดยเฉพาะ
ในพืน้ที่ภาคใต ้นอกจากนี ้บริษัทฯ ยังมีการผลกัดนัยอดขายตลอดทัง้ปี โดยมีการจัดงาน HomePro Super 
Expo ที่โฮมโปรทุกสาขาทั่วประเทศ และทางออนไลน์ รวมถึงงาน HomePro Expo และ HomePro Electric 
Expo ที่อิมแพ็ค เมืองทองธานี HomePro Living Expo ที่ศนูยก์ารประชุมแห่งชาติสิริกิติ์ และกิจกรรม Double 
Day ในช่องทางออนไลน ์เพื่อสรา้งความสะดวกในการเลือกซือ้สินคา้ใหก้บัลกูคา้จากช่องทางการซือ้สินคา้และ
บรกิารท่ีหลากหลายขึน้ 

1.2. รายไดค้า่เช่า จ านวน 1,720.58 ลา้นบาท เพิ่มขึน้ 497.43 ลา้นบาท หรอื 40.67% จากปีก่อน เป็นผลมาจากการ
จดัเก็บรายไดค้า่เช่าพืน้ที่เช่าในสาขาของโฮมโปรและศนูยก์ารคา้มารเ์ก็ตวิลเลจไดม้ากขึน้ โดยเฉพาะในพืน้ท่ีที่
เก่ียวขอ้งกบัการท่องเที่ยว เมื่อเทียบกบัช่วงเวลาเดียวกนัของปีก่อน ซึ่งมีการปิดพืน้ที่ใหเ้ช่าตามมาตรการล็อก
ดาวนข์องทางภาครฐั จึงมีการลดค่าเช่าเพื่อบรรเทาผลกระทบจากการแพร่ระบาดของเชือ้ไวรสัโคโรนาใหแ้ก่
ธุรกิจพืน้ที่เช่า รวมถึงการรบัรูร้ายไดค้า่เช่าจากพืน้ที่เช่าในโฮมโปรสาขาใหมท่ี่บางนา กม.1 ที่เปิดด าเนินการใน
ไตรมาสที่ 4 ของปี 2564 

1.3. รายไดอ้ื่น จ านวน 2,577.96 ลา้นบาท เพิ่มขึน้ 443.24 ลา้นบาท หรอื 20.76% โดยเป็นผลมาจากการเพิ่มจ านวน
การจดักิจกรรมสง่เสรมิการขายรว่มกบัคูค่า้ทัง้ในช่องทางสาขา ช่องทางออนไลน ์ 

2. ก าไรขัน้ตน้จากการขายสินคา้และการใหบ้ริการลกูคา้ (Home Service) รวมจ านวน 17,013.19 ลา้นบาท เพิ่มขึน้ 
1,370.65 ลา้นบาท หรือ 8.76% เมื่อเทียบกบัปีก่อน รวมถึงอตัราก าไรขัน้ตน้ต่อยอดขายก็เพิ่มขึน้จาก 25.83% ในปี
ก่อน มาอยู่ที่ 26.14%  ซึ่งเป็นผลมาจากการเปลี่ยนแปลงสว่นผสมของกลุม่สินคา้ที่มีอตัราก าไรสงู รวมถึงรายไดจ้าก
การบรกิารท่ีเพิ่มขึน้ แมต้น้ทนุคา่ขนสง่ในการกระจายสนิคา้สูส่าขาจะปรบัตวัสงูขึน้จากราคาน า้มนัก็ตาม  

3. ตน้ทนุค่าเช่า จ านวน 704.95 ลา้นบาท เพิ่มขึน้ 96.15 ลา้นบาท หรือ 15.79% โดยมาจากตน้ทนุค่าสาธารณปูโภคที่
เพิ่มขึน้จากการกลบัมาด าเนินงานไดเ้ป็นปกติมากขึน้เมื่อเทียบกับช่วงเวลาเดียวกันของปีก่อนที่มีการปิดพืน้ที่เช่า
ชั่วคราวในไตรมาสที่ 3 ปี 2564 

4. คา่ใชจ้่ายในการขายและบรหิาร จ านวน 12,519.17 ลา้นบาท เพิ่มขึน้ 1,170.30 ลา้นบาท หรอื 10.31% เมื่อเทียบกบั
ปีก่อน ส าหรบัอตัราสว่นคา่ใชจ้่ายตอ่ยอดขายอยูใ่นระดบั 19.23% ซึ่งปรบัตวัเพิ่มขึน้จากปีก่อนที่ระดบั 18.74% จาก 
ค่าใชจ้่ายในการเปิดสาขาใหม่ของโฮมโปรและเมกาโฮม  ค่าสาธารณปูโภคที่ปรบัสงูขึน้ การปรบัสูอ่ตัราปกติของค่า
ภาษีโรงเรอืน และคา่ใชจ้่ายทางการตลาดและการสง่เสรมิการขาย 

5. รายไดท้างการเงิน จ านวน 16.95 ลา้นบาท เพิ่มขึน้ 9.60 ลา้นบาท หรอื 130.42% จากรายไดด้อกเบีย้รบัท่ีเพิ่มขึน้ 
6. ค่าใช้จ่ายทางการเงิน จ านวน 444.58 ลา้นบาท เพิ่มขึน้ 28.97 ลา้นบาท หรือ 6.97% จากการออกหุน้กู้ในอัตรา

ดอกเบีย้ที่สงูขึน้ในช่วงปี 2565 ที่ผา่นมา เพื่อเตรยีมช าระหนีท้ี่ครบก าหนด  
7. ค่าใชจ้่ายภาษีเงินได ้จ านวน 1,440.95 ลา้นบาท เพิ่มขึน้ 246.98 ลา้นบาท หรือ 20.69% เมื่อเปรียบเทียบกบัปีก่อน

เป็นผลจากก าไรก่อนหกัภาษีที่เพิ่มขึน้ 

                       จึงเรยีนมาเพื่อทราบ       
                                         ขอแสดงความนบัถือ  

 

       

                                        (นางสาว วรรณี จนัทามงคล)  

   รองกรรมการผูจ้ดัการฝ่ายบญัชีและการเงิน 


