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เรียน  กรรมการและผูจ้ดัการ  

 ตลาดหลกัทรพัยแ์ห่งประเทศไทย 

 

เรื่อง   การวิเคราะหแ์ละค าอธิบายของฝ่ายจดัการ ไตรมาสท่ี 4 สิ้ นสุดวนัท่ี 31 ธนัวาคม 2565 

 

 บริษัท  เถา้แก่น้อย ฟู๊ ดแอนดม์ารเ์ก็ตต้ิง จ ากดั (มหาชน) (“บริษัทฯ”) ขอชี้ แจงรายไดจ้ากการขายและก าไรสุทธิตาม

งบการเงินรวม งวด 3 เดือน และ 12 เดือน สิ้ นสุดวนัท่ี 31 ธนัวาคม 2565 โดยสรุปดงัน้ี 

 

 

งบการเงินรวม ไตรมาส 4 '65 ไตรมาส 4 '64 เพิ่ม / (ลด)

(ลา้นบาท) (รอ้ยละ) (ลา้นบาท) (รอ้ยละ) (รอ้ยละ)

รายไดจ้ากการขาย 1,231.5   100.0 %  1,077.2   100.0 %  14.3 %    

ตน้ทุนขาย (852.9)     (69.3 %)   (777.0)     (72.1 %)   9.8 %      

ก าไรขัน้ตน้ 378.6      30.7 %     300.2       27.9 %    26.1 %    

ตน้ทุนในการจดัจ าหน่าย (149.6)     (12.1 %)   (123.2)     (11.4 %)   21.4 %    

ค่าใชจ้า่ยในการบริหาร (75.6)       (6.1 %)     (88.4)       (8.2 %)     (14.5 %)   

ก าไรสุทธิก่อนภาษีเงินได้ 135.2      11.0 %     85.5         7.9 %      58.2 %    

ค่าใชจ้า่ยภาษีเงินได้ (14.0)       (1.1 %)     (1.8)         (0.2 %)     672.0 %  

ก าไรส่วนท่ีเป็นของบริษทัใหญ่ 121.2      9.8 %      84.4        7.8 %      43.5 %    

งบการเงินรวม ม.ค. - ธ.ค '65 ม.ค. - ธ.ค '64 เพิ่ม / (ลด)

(ลา้นบาท) (รอ้ยละ) (ลา้นบาท) (รอ้ยละ) (รอ้ยละ)

รายไดจ้ากการขาย 4,366.6   100.0 %  3,610.9   100.0 %  20.9 %    

ตน้ทุนขาย (3,111.4)  (71.3 %)   (2,742.4)  (75.9 %)   13.5 %    

ก าไรขัน้ตน้ 1,255.3   28.7 %     868.5       24.1 %    44.5 %    

ตน้ทุนในการจดัจ าหน่าย (493.3)     (11.3 %)   (399.7)     (11.1 %)   23.4 %    

ค่าใชจ้า่ยในการบริหาร (309.4)     (7.1 %)     (298.3)     (8.3 %)     3.7 %      

ก าไรสุทธิก่อนภาษีเงินได้ 474.1      10.9 %     191.3       5.3 %      147.9 %  

ค่าใชจ้า่ยภาษีเงินได้ (39.4)       (0.9 %)     (10.3)       (0.3 %)     282.7 %  

ก าไรส่วนท่ีเป็นของบริษทัใหญ่ 434.7      10.0 %    182.1      5.0 %      138.7 %  

ไตรมาส 4 (ตุลาคม - ธนัวาคม)

มกราคม - ธนัวาคม



 

 

 

 
 

 

         รายไดจ้ากการขาย 

บริษัทฯ มีรายไดจ้ากการขายไตรมาสท่ี 4 จ านวน 1,231.5 ลา้นบาท เพ่ิมข้ึนรอ้ยละ 14.3 จากไตรมาสเดียวกนัปีท่ี

ผ่านมา ทั้งน้ียอดขายไตรมาส 4 ยังคงมีการปรับตัวท่ีเพิ่มข้ึนกว่าไตรมาส 3 ท่ีผ่านมารอ้ยละ 1.9 และเป็นไตรมาสท่ีมี

ยอดขายสูงสุดใหม่ในช่วงสามปีท่ีผ่านมานับตั้งแต่มีสถานการณ์โควิดในตน้ปี 2563  โดยเป็นการเติบโตของยอดขายจาก

ตลาดในประเทศไทยและประเทศจีนเป็นหลัก ทั้งน้ีการเติบโตในประเทศมีแรงผลักดันจากการเติบโตของการบริโภค

สาหร่ายในประเทศอย่างต่อเน่ือง ซ่ึงบริษัทฯ มีส่วนในการผลักดันการบริโภคดว้ยสินคา้ใหม่ๆ และการท าการส่งเสริม

การตลาดอย่างต่อเน่ือง รวมถึงการขยายช่องทางการจดัจ าหน่ายโดยเฉพาะช่องทางทอ้งถ่ิน ส่วนในประเทศจีนแมว้่าการ

บริโภคภายในจะยงัคงชะลอตัว แต่บริษัทฯ ก็ยงัคงสามารถเพิ่มยอดขายในไตรมาส 4น้ีโดยมุ่งเน้นการจดัการส่งเสริมการ

ขายและการตลาดในประเทศจีนทั้งในช่องทางออนไลน์และออฟไลน์อย่างต่อเน่ืองเพื่อ เพิ่มยอดขายและสรา้งพื้ นฐานท่ี

แข็งแรงของสินคา้ต่อผูบ้ริโภคเพื่อรองรบัการฟ้ืนตวัของเศรษฐกิจจีน  บริษัทฯ มีสดัส่วนยอดขายในไตรมาส 4 ในประเทศอยู่

ท่ีรอ้ยละ 38 และตลาดต่างประเทศอยูท่ี่รอ้ยละ 62  

บริษัทฯ มีรายไดจ้ากการขายในปี 2565 รวมทั้งสิ้ น 4,366.6 ลา้นบาท เพิ่มข้ึนรอ้ยละ 20.9 จากช่วงเดียวกนัปีก่อน 

โดยเป็นการเติบโตจากในประเทศ รอ้ยละ 15.2 และจากต่างประเทศ รอ้ยละ 24.8 ทั้งน้ีสดัส่วนยอดขายทั้งปีของปี 2565 

มาจากในประเทศอยูท่ี่รอ้ยละ 38 ขณะท่ีตลาดต่างประเทศอยูท่ี่รอ้ยละ 62 

ตลาดในประเทศ มีรายไดจ้ากการขายไตรมาสท่ี 4 จ านวน 479.1 ลา้นบาท เพ่ิมข้ึนรอ้ยละ 26.9 จากไตรมาส

เดียวกนัปีท่ีผ่านมา (เพิ่มข้ึนรอ้ยละ 7.8 จากไตรมาส 3/2565) และมียอดขายปี 2565 รวมทั้งสิ้ น 1,661.6 ลา้น

งบการเงินรวม ไตรมาส 4 '65 ไตรมาส 3 '65 เพ่ิม / (ลด)

(ลา้นบาท) (รอ้ยละ) (ลา้นบาท) (รอ้ยละ) (รอ้ยละ)

รายไดจ้ากการขาย 1,231.5   100.0 %  1,208.7   100.0 %  1.9 %      

ตน้ทุนขาย (852.9)     (69.3 %)   (840.1)     (69.5 %)   1.5 %      

ก าไรขัน้ตน้ 378.6      30.7 %     368.6       30.5 %    2.7 %      

ตน้ทุนในการจดัจ าหน่าย (149.6)     (12.1 %)   (127.6)     (10.6 %)   17.3 %    

ค่าใชจ้า่ยในการบริหาร (75.6)       (6.1 %)     (79.1)       (6.5 %)     (4.4 %)     

ก าไรสุทธิก่อนภาษีเงินได้ 135.2      11.0 %     190.2       15.7 %    (28.9 %)   

ค่าใชจ้า่ยภาษีเงินได้ (14.0)       (1.1 %)     (10.0)       (0.8 %)     39.5 %    

ก าไรส่วนท่ีเป็นของบริษทัใหญ่ 121.2      9.8 %      180.0      14.9 %    (32.7 %)   

 ก าไรหรือขาดทุนจากอตัราแลกเปล่ียน (28.4)       (2.3 %)     23.2        1.9 %      (222.7 %) 

 ก าไรสุทธิก่อนภาษีเงินได ้ท่ีไมร่วมผล

ก าไรขาดทุนจากอตัราแลกเปล่ียน
163.6      13.3 %     167.1       13.8 %    (2.1 %)     

ไตรมาส 4 (ตุลาคม - ธนัวาคม) เทียบไตรมาส 3(กรกฎาคม - กนัยายน)



 

 

บาท เพิ่มข้ึนรอ้ยละ 15.2 จากช่วงเดียวกนัปีก่อน ในปี 2565น้ีตลาดในประเทศมีการเติบโตของยอดขายท่ีแข็งแรงข้ึน

ในทุกๆ ไตรมาส โดยมีปัจจยัส่งเสริมการเติบโตของยอดขาย สรุปไดด้งัน้ี  

1. อุปสงคข์องการบริโภคสาหร่ายในประเทศเติบโตและเพิ่มสูงข้ึนอย่างมีนัยส าคญัทุกๆไตรมาส ทั้งน้ีตัวเลขการบริโภค

สาหร่ายล่าสุดในไตรมาส 4 ของปีน้ี มีมูลค่ารวมของตลาดท่ีสูงกวา่ไตรมาส 4 ปี 2562 (ก่อนเกิดสถานการณโ์ควิด-

19)  ถึงรอ้ยละ 12 ซ่ึงแสดงใหเ้ห็นถึงการบริโภคสาหร่ายในประเทศท่ีเติบโตอย่างแข็งแรง ทั้งน้ีการเติบโตของการ

บริโภคสาหร่ายในประเทศท่ีมากข้ึนน้ีส่วนหน่ึงมาจากแรงผลักดันจากบริษัทฯซ่ึงเป็นผูน้ าส่วนแบ่งการตลาดอนัดับ 1 

ในตลาดสินคา้สาหร่ายโดยมีการผลกัดนัสินคา้ใหม่ประเภทกลุ่มสาหร่ายอบท่ีไดร้บัการตอบรบัเป็นอยา่งดีสามารถเพิม่

ยอดขายไดอ้ยา่งต่อเน่ือง 

ทั้งน้ี ตลาดการบริโภคสาหร่ายในปี 2565 โดยรวมทั้งปีมีการขยายตัวถึงรอ้ยละ 33 เมื่อเทียบกับปีท่ีผ่านมา โดย

บริษัทฯ ยงัคงสามารถเพิ่มส่วนแบ่งทางการตลาด โดยในปี 2565 อยูท่ี่ 63.4% 

2. การเพิ่มการกระจายช่องทางการขายในไปถึงผูบ้ริโภคในช่องทางรา้นคา้ทอ้งถ่ิน (Traditional Trade) อยา่งต่อเน่ืองและ

เพิ่มข้ึน โดยในไตรมาส 4 น้ีบริษัทฯ ไดเ้ริ่มเตรียมการกระจายสินคา้ไปสู่ผูแ้ทนจ าหน่ายทอ้งถ่ิน 14 รายทัว่ประเทศ

ไทย เพื่อรองรบัโครงการการปรบัโครงสรา้งการขายครั้งใหญ่ท่ีจะเริ่มในเดือน มกราคม 2566 น้ี เพื่อรุกขยายช่องทาง

รา้นคา้ทอ้งถ่ินเพื่อใหบ้รรลุวตัถุประสงคใ์นการเติบโตอยา่งแข็งแกร่งและมีคุณภาพยัง่ยืนในปี 2566 ต่อไป 

3. การฟ้ืนตัวของปริมาณนักท่องเท่ียวในประเทศท่ีเพิ่มข้ึนในปี 2565 ถึง 11.1 ลา้นคน ท าใหม้ีการเพิ่มข้ึนของยอดขาย

บางส่วนจากนักท่องเท่ียว 

4. สินคา้ใหม่และการท าการส่งเสริมการขายและการตลาดอย่างต่อเน่ืองตลอดทั้งปี โดยบริษัทฯ ยงัคงมุ่งเน้นการเขา้ถึง

ผูบ้ริโภคดว้ยกิจกรรมต่างๆ ทั้งทางช่องทาง ออนไลน์และออฟไลน์ เช่นการท า  Collaboration กับ Bitkub, การออก

สินคา้ร่วมกบั After Yum การจดักิจกรรมในงาน Thailand Game Show 2022, การส่งเสริมการบริโภคสาหร่ายในช่วง

ฟุตบอลโลก 2022 รวมถึงการเขา้ถึงผูบ้ริโภคผ่านสื่อออนไลน์ ทั้ง Twitter, Tik Tok และ Facebook อยา่งต่อเน่ือง 

 

ตลาดต่างประเทศ มีรายไดจ้ากการขายไตรมาสท่ี 4 จ านวน 752.4 ลา้นบาท เพ่ิมข้ึนรอ้ยละ 7.5 จากไตรมาส

เดียวกนัปีท่ีผ่านมา (ลดลงรอ้ยละ 1.5 จากไตรมาส 3/2565) และมียอดขายปี 2565 รวมทั้งสิ้ น 2,705.1 ลา้นบาท 

เพิ่มข้ึนรอ้ยละ 24.8 จากช่วงเดียวกันปีก่อน โดยเป็นยอดขายประเทศจีนท่ี 1,110 ลา้นบาท  เพิ่มข้ึนรอ้ยละ 12.4 

จากช่วงเดียวกันปีก่อน และเป็นยอดขายจากประเทศอื่นๆ อีก 1,595.1 ลา้นบาท เพิ่มข้ึนรอ้ยละ 35.1 จากช่วง

เดียวกนัปีก่อน 

ในปี 2565 ตลาดต่างประเทศสามารถสรา้งการเติบโตของยอดขายไดเ้ป็นอย่างมาก โดยเฉพาะตลาดต่างประเทศอื่น 

ท่ีเติบโตเพิ่มข้ึนทั้งปีท่ีรอ้ยละ 35.1 เมื่อเทียบกบัปี 2564 โดยมีการเติบโตเพิ่มข้ึนเกือบทุกประเทศ โดยเฉพาะอยา่งยิ่ง

ในสหรฐัอเมริกา ท่ีมีการขยายฐานลูกคา้ไดม้ากข้ึนทั้งในตลาดคนเอเชีย (Asian Grocery)ดว้ยแบรนดส์ินคา้เถา้แก่น้อย 

และตลาดผูบ้ริโภคทางตะวนัตก (Mainstream) ท่ีใชแ้บรนด์สินคา้  NORA นอกจากน้ีตลาดประเทศทางเอเชีย เช่น 

อินโดนีเซีย มาเลเซีย และ เวียตนาม ก็มีการเติบโตของยอดขายอยา่งมีนัยส าคญั ซ่ึงมาจากการเพิ่มสินคา้ใหม่และการ

ท ากิจกรรมทางการตลาดเพื่อเพิ่มการรบัรูใ้นตราสินคา้ (Brand Awareness) ในกลุ่มผูบ้ริโภคท่ีหลากหลายมากย่ิงข้ึน 

ส่วนในตลาดประเทศจีนท่ียงัคงเป็นตลาดส่งออกหลักของบริษัทฯ ก็มีการเติบโตในปี2565 เพิ่มข้ึน รอ้ยละ 12.4 

แมว้่าสถานการณ์โควิด-19 ในประเทศจีนยงัคงรุนแรงตลอดทั้งปี 2565 ดว้ยนโยบายโควิดเป็นศูนย ์(ZERO COVID-

19) และมีการล็อคดาวน์ในเมืองส าคญัๆ ท าใหก้ารขนส่ง การบริโภคและเศรษฐกิจในประเทศชลอตัวเป็นอย่างมาก 

โดยตัวเลขผลิตภณัฑม์วลรวมภายในประเทศ (จีดีพี) ในไตรมาส 4/2565 ยงัคงชี้ ใหเ้ห็นการเติบโตท่ีชะลอตวัลงอยูท่ี่ 



 

 

2.9%YoY เทียบกบั 3.5% YoY ในไตรมาส 3/2565 แต่อย่างไรก็ตามดว้ยการประกาศยกเลิกนโยบาย Zero-COVID  

เมื่อวนัท่ี 7 ธนัวาคม 2565 และการเปิดประเทศก็ท าใหม้ีแนวโน้มท่ีดีข้ึนในปลายไตรมาส 4 

อย่างไรก็ตามบริษัทฯ ใหค้วามส าคญัและมุ่งเน้นกิจกรรมส่งเสริมการตลาดในประเทศจีนมาอย่างต่อเน่ืองทุกไตรมาส 

โดยเมื่อเดือนท่ีผ่านมาบริษัทฯ ไดร้บัรางวลัเหรียญทองแดงจากสมาพนัธก์ารตลาดของจีน (NEWRANK.CN) ในไอเดีย

ของการท า Co-Branding จากการท าการตลาดสาหร่ายร่วมกบัรา้นกาแฟรายใหญ่ในประเทศจีน (Double Win) ในไตร

มาส 3 ท่ีผ่านมา  นอกจากน้ีบริษัทฯ ยงัคงมุ่งเน้นการท าตลาดออนไลน์ในประเทศจีนเพื่อกระตุน้ยอดขาย ดงัจะเห็นได้

จากตวัเลขยอดขายทางช่องทางออนไลน์ TAOBAO เมื่อเดือนธนัวาคม 2565 ท่ีบริษัทฯ มียอดขายสูงเป็นอนัดบั 2 และ 

เป็นอนัดบั 4 ของบริษัทท่ีมียอดขายสูงสุดทั้งปีผ่านช่องทาง TAOBAO 

สดัส่วนยอดขายในตลาดต่างประเทศปี 2565 คิดเป็นรอ้ยละ 61.9 ของยอดขายรวม โดยแบ่งเป็นประเทศจีนท่ีสดัสว่น

อยูถึ่งรอ้ยละ 25.4 และเป็นตลาดต่างประเทศอื่นๆ อีกรอ้ยละ 36.5 

 

ก าไรขั้นตน้ 

บริษัทฯ มีก าไรขั้นตน้ไตรมาสท่ี 4 จ านวน 378.6 ลา้นบาท คิดเป็นรอ้ยละ 30.7 ของรายไดจ้ากการขาย โดยสดัส่วน

ก าไรขั้นตน้ต่อยอดขาย เพ่ิมข้ึนรอ้ยละ 2.9 จากไตรมาสเดียวกันปีท่ีผ่านมา และบริษัทฯ ยงัคงรักษาระดับอัตราก าไร

ขั้นตน้ไดเ้พิ่มข้ึนในไตรมาส 4 อีกท่ีรอ้ยละ 0.2 เมื่อเทียบกับไตรมาส3/2565 เน่ืองมาจากปัจจัยของการเพิ่มข้ึนของ

ยอดขายอยา่งต่อเน่ืองจากไตรมาส 3เป็นตน้มา ท าใหต้น้ทุนการผลิตคงท่ีต่อหน่วยลดลง แมว้า่ในไตรมาส4 ปีน้ีบริษัทฯ จะ

ไดร้บัผลกระทบจากการปรบัตัวท่ีสูงข้ึนของค่าแรงขั้นต า่จากนโยบายรฐัฯ แต่บริษัทฯ ยงัคงสามารถบริหารจดัการค่าใชจ้่าย

ในส่วนอื่นๆไดดี้ เช่น การน าเอา Solar Roof มาใชใ้นโรงงานเพื่อลดค่าใชจ้่ายของการใชพ้ลังงานไฟฟ้าไดบ้างส่วน การ

บริหารค่าใชจ้่ายภายในโรงงานท่ีมีประสิทธิภาพมากข้ึน รวมถึงการขายสินคา้ท่ีมีก าไรขั้นตน้ท่ีดี ก็สามารถช่วยท าใหส้ดัสว่น

ก าไรขั้นตน้ต่อยอดขายดีข้ึนเป็นล าดบั 

บริษัทฯ มกี าไรขั้นตน้ปี 2565 รวมทั้งสิ้ น 1,255.3 ลา้นบาท คิดเป็นรอ้ยละ 28.7 ของรายไดจ้ากการขาย โดยสดัส่วน

ก าไรขั้นตน้ต่อยอดขาย เพิ่มข้ึนรอ้ยละ 4.7 จากช่วงเดียวกนัปีก่อน โดยมีปัจจยัท่ีส่งผลต่อสดัส่วนก าไรขั้นตน้ท่ีดีข้ึนอยา่งมี

นัยส าคญัดงัน้ี 

1. โครงการรวมโรงงานผลิต ณ โรงงานโรจนะ ซ่ึงเป็นโครงการในการน าเครื่องจกัรมาเพิ่มประสิทธิภาพการผลิตและลด

ภาระตน้ทุนทางดา้นแรงงานลง ไดด้ าเนินการเป็นไปตามแผนงานตลอดทั้งปี ซ่ึงส่งผลใหบ้ริษัทฯ มีตน้ทุนต่อหน่วย

ทางดา้นแรงงานลดลง แมว้า่จะมีการเพิ่มข้ึนของค่าแรงขั้นต า่ในไตรมาส 4 

2. การเพิ่มข้ึนของยอดขายในปี 2565 ท่ีรอ้ยละ 20.9 หรือกว่า 756ลา้นบาท สามารถช่วยใหม้ีตน้ทุนการผลิตคงท่ีต่อ

หน่วยท่ีลดลง 

3. การบริหารค่าใชจ้่ายในส่วนของตน้ทุนวตัถุดิบและบรรจุภัณฑ์โดยรวมใหเ้พิ่มข้ึนเพียงเล็กน้อยจากการวางแผนการ

จดัซ้ือแมว้า่ ตน้ทุนของทั้งน ้ามนัและบรรจุภณัฑจ์ะปรบัตวัสูงข้ึนอยา่งมากในปี 2565 ท่ีผ่านมา  

4. การบริหารค่าใชจ้่ายด้านตน้ทุนการเก็บวัตถุดิบท่ีลดลง ซ่ึงสะท้อนมาจากการลดลงของปริมาณการเก็บวัตถุดิบ

โดยเฉพาะสาหร่ายเมื่อเทียบกบัปี 2564 รวมถึงการเริ่มด าเนินการน าพลังงานทดแทนมาใช ้(Solar Roof) เพื่อช่วย

แบ่งเบาค่าใชจ้่ายการใชพ้ลงังานไฟฟ้าในโรงงานไดบ้างส่วน 

5. สถานการณ์โควิดในปี 2565 ท่ีดีข้ึนส่งผลใหบ้ริษัทฯ ไม่มีภาระค่าใชจ้่ายในการควบคุม หรือ Bubble and Seal ในปีน้ี 

เมื่อเทียบกบัปี 2564  



 

 

 

ตน้ทุนในการจดัจ  าหน่าย 
บริษัทฯ มีตน้ทุนในการจดัจ าหน่ายไตรมาสท่ี 4 จ านวน 149.6 ลา้นบาท คิดเป็นรอ้ยละ 12.1 ของรายไดจ้ากการขาย 

โดยสดัส่วนตน้ทุนในการจดัจ าหน่ายต่อยอดขาย เพ่ิมข้ึนรอ้ยละ 0.7 จากไตรมาสเดียวกนัปีท่ีผ่านมา (เพิ่มข้ึนรอ้ยละ 1.5 

จากไตรมาส 3/2565) ทั้งน้ีการเพิ่มข้ึนของตน้ทุนในการจดัจ าหน่ายเกิดจากการมุ่งเน้นไปในกิจกรรมส่งเสริมทางการ

ตลาด ทั้งในประเทศและต่างประเทศ เพื่อเพิ่มการเขา้ถึงผูบ้ริโภคและการรบัรูใ้นตราสนิคา้ (Brand Awareness) รวมถึงการ

ไดม้าซึ่งขอ้มูลทางการขายและการตลาดในประเทศจีน  

บริษัทฯ มีตน้ทุนในการจดัจ าหน่ายปี 2565 ทั้งปีคิดเป็นรอ้ยละ 11.3 เพิ่มข้ึนเพียงรอ้ยละ 0.2 เมื่อเทียบกบัช่วงเวลา

เดียวกนัในปีก่อน ค่าใชจ้่ายท่ีเพิ่มข้ึนเน่ืองมาจากค่าใชจ้่ายทางการตลาดซ่ึงเป็นค่าใชจ้่ายท่ีช่วยสรา้งพื้ นฐานของตราสินคา้

ใหแ้ข็งแรง และเพื่อการเติบโตในอนาคต ในภาพรวมของบริษัทฯ ก็ยงัคงมุ่งเน้นการบริหารค่าใชจ้่ายของตน้ทุนในการจัด

จ าหน่ายต่อยอดขายใหอ้ยู่ระดับใกลเ้คียงกบัช่วงเวลาเดียวกันของปีก่อนเพื่อเพิ่มระดับการท าก าไรใหดี้ข้ึน อย่างไรก็ตาม

ค่าใชจ้่ายในดา้นการขนส่งในประเทศมีการปรับตัวสูงข้ึนจากราคาน ้ามัน ส่วนในต่างประเทศมีแนวโน้มค่าขนส่งในการ

ส่งออกท่ีปรบัตัวกลับมาสู่ในระดับเกือบเท่ากบัช่วงก่อนโควิด รวมถึงการจดัหาตูค้อนเทนเนอรใ์นการส่งออกก็มีเพียงพอต่อ

ความตอ้งการ ท าใหส้ามารถบริหารค่าขนส่งโดยรวมใหม้ีผลกระทบไม่มากนัก 

 

ค่าใชจ้า่ยในการบริหาร 

บริษัทฯ มีค่าใชจ้่ายในการบริหารไตรมาสท่ี 4 จ านวน 75.6 ลา้นบาท คิดเป็นรอ้ยละ 6.1 ของรายไดจ้ากการขาย โดย

สดัส่วนค่าใชจ้่ายในการบริหารต่อยอดขาย ลดลงรอ้ยละ 1.2 เทียบกบัช่วงเวลาเดียวกนัปีท่ีผ่านมา และลดลงรอ้ยละ 0.4 

เมื่อเทียบกบัไตรมาส 3 ปี 2565  

บริษัทฯ มีค่าใชจ้่ายในการบริหารปี 2565 รวมทั้งสิ้ น 309.4 ลา้นบาท คิดเป็นรอ้ยละ 7.1 ของรายไดจ้ากการขาย 

ลดลงรอ้ยละ 1.2 จากช่วงเดียวกนัปีก่อน การลดลงของสดัส่วนค่าใชจ้่ายในการบริหารต่อยอดขายอย่างต่อเน่ืองเกิดจาก

การเติบโตของรายไดท่ี้สูงข้ึนควบคู่ไปกบัการรกัษาระดบัค่าใชจ้่ายในรูปเม็ดเงินทั้งในส่วนของจ านวนพนักงานและค่าใชจ้่าย

อื่นๆ โดยมีค่าใชจ้่ายรวมเพิ่มข้ึนเพียงรอ้ยละ 3.7 ในปี 2565  

 

ก าไรส่วนท่ีเป็นของบริษัทใหญ่ 

บริษัทฯ มีผลก าไรสุทธิไตรมาสท่ี 4 จ านวน 121.2 ลา้นบาท คิดเป็นรอ้ยละ 9.8 ของรายไดจ้ากการขาย โดยก าไร

สุทธิไตรมาส 4 น้ีเติบโตข้ึนรอ้ยละ 43.5 จากไตรมาสเดียวกนัปีก่อน ทั้งน้ีเมื่อเทียบสดัส่วนก าไรสุทธิต่อยอดขาย เพ่ิมข้ึน

รอ้ยละ 2.0 จากไตรมาสเดียวกันปีท่ีผ่านมา ทั้งน้ีการเพิ่มข้ึนของก าไรสุทธิต่อยอดขายส่งผลมาจากการพัฒนาขีด

ความสามารถในการท าก าไรขั้นตน้ใหดี้ข้ึนควบคู่ไปกบัการบริหารค่าใชจ้่ายไปพรอ้มๆกนั อย่างไรก็ตามหากเปรียบเทียบ

กบัไตรมาส 3/2565 ท่ีผ่านมาสดัส่วนก าไรสุทธิต่อยอดขายลดลง รอ้ยละ 5.0 แมว้่าไตรมาส 4 จะมีอตัราก าไรขั้นตน้ต่อ

ยอดขายท่ีสูงกวา่ เน่ืองมาจากสาเหตุหลกั คือผลการขาดทุนอตัราแลกเปลี่ยน ท่ี 28.4 ลา้นบาท หรือคิดเป็นสดัส่วนท่ีรอ้ย

ละ 2.3 ต่อยอดขาย และการเพิ่มข้ึนของค่าใชจ้่ายทางการตลาดอีกส่วนหน่ึง โดยมาจากกิจกรรมทางการตลาดและการท า

การวิจยัขอ้มูลทางการตลาดในประเทศจีน เพื่อสรา้งความเขา้ใจพื้ นฐานและบริหารช่องทางการขายท่ีเหมาะสมต่อไป หาก



 

 

เปรียบเทียบก าไรสุทธิก่อนภาษีเงินไดโ้ดยตัดผลก าไรหรือขาดทุนจากอตัราแลกเปลี่ยน ในไตรมาส 4 จะเป็นสดัส่วนท่ีรอ้ย

ละ 13.3 ต่อยอดขาย ซ่ึงใกลเ้คียงกบัไตรมาส 3 ท่ีรอ้ยละ 13.8 ต่อยอดขาย  

บริษัทฯ มีผลก าไรสุทธิปี 2565 รวมทั้งสิ้ น 432.6 ลา้นบาท คิดเป็นรอ้ยละ 10.0 ของรายไดจ้ากการขาย โดยสดัส่วน

ก าไรสุทธิต่อยอดขาย เพ่ิมข้ึนรอ้ยละ 5.0 เมื่อเทียบกบัช่วงเดียวกนัปีก่อน  

 

แนวโนม้และความทา้ทายของธุรกิจในปี 2566 

ในปี 2566 บริษัทฯ มีเป้าหมายท่ีจะสรา้งการเติบโตยอดขายอยา่งต่อเน่ืองไปท่ี 5 พนัลา้นบาท หรือคิดเป็นการเติบโต

รอ้ยละ 15 เมื่อเทียบกบัปี 2565 รวมถึงพฒันาขีดความสามารถในการท าก าไรสุทธิใหเ้พิ่มข้ึนกว่าปี 2565 ทั้งน้ี เพื่อให้

บรรลุเป้าหมายท่ีวางไว ้บริษัทฯ มีกลยุทธแ์ละเป้าหมายท่ีตอ้งด าเนินงานในปี 2566 ดงัน้ี 

• การเติบโตของยอดขายในประเทศและต่างประเทศ ดว้ยนวัตกรรมสินคา้ใหม่ การขยายช่องทางการจัด

จ าหน่ายเพิ่มข้ึน 

• การบริหารจดัการตน้ทุนรวมถึงการบริหารค่าใชจ้่ายใหม้ีประสิทธิภาพ (Productivity)  

• การพฒันาการท าก าไรในแต่ละช่องทาง 

• การเพิ่มขีดความสามารถในการท าก าไรของสินคา้ใหม่ 

อยา่งไรก็ตามในปี 2566 ก็มีความทา้ทายท่ีต่อเน่ืองมาจากปี 2565 ท่ีตอ้งควบคุมและบริหารอยา่งใกลช้ิด 

• ตน้ทุนของวตัถุดิบหลายๆตวั ยงัคงมีแนวโน้มปรบัตวัสูงข้ึน 

• การกลบัมาของธุรกิจท่องเท่ียวในประเทศ 

• การฟ้ืนตวัของเศรษฐกิจในประเทศจีนในปี 2566  

• การชะลอตวัของเศรษฐกิจในหลายๆประเทศ รวมถึงเงินเฟ้อซ่ึงส่งผลต่อการบริโภคท่ีลดลง 

 

 จึงเรียนมาเพื่อทราบ 
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