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คาํอธบิายและการวเิคราะหข์องฝ่ายจดัการไตรมาส 3 ปี 2565คาํอธบิายและการวเิคราะหข์องฝ่ายจดัการปี 2565

เหตกุารณส์าํคญั ผลการดาํเนินงานสรุปสาระสาํคญั

สรปุสาระสาํคญั

สรปุผลการดาํเนนิงาน 2564 2565
เปลีย่นแปลง

+/-

หนวย : ลานบาท %YoY

รายไดจากการดาํเนนิงาน 22,255.6 29,580.6 +32.9%

กําไรขั้นตน 1,976.8 2,517.3 +27.3%

EBITDA 1,232.0 1,460.0 +18.5%

กําไร (ขาดทนุ) สุทธิ 591.0 707.9 +19.8%

อัตรากําไรขั้นตน (%) 8.9% 8.5% -0.4%

อัตรา EBITDA (%) 5.5% 4.9% -0.6%

อัตรากําไรสุทธิ (%) 2.7% 2.4% -0.3%

YE/65 vs YE/64YoY

• ในป 2565 บรษิทัมรีายไดจากการดาํเนนิงานรวม 29,580.6 ลานบาท เพิ่มขึน้จากป 2564 จํานวน 7,325.1 ลานบาท 
หรือรอยละ 32.9 โดยมีปจจัยหลักมาจากยอดขายที่เพิ่มขึ้นจากการเติบโตของยอดขายสาขาเดิม การเปดสาขาใหม 
และลูกคาสวนใหญกลับมาซื้อสินคาที่หนารานเพิ่มขึ้นตามสภาวะเศรษฐกิจที่ฟนตัวจากการแพรระบาดของโรค 
COVID-19 รวมทั้งการเติบโตของรายไดดอกเบี้ยรับจากธุรกิจขายฝาก นอกจากนั้นบริษัทยังมีการออกบูธและทํา
การตลาดเพ่ือสรางการรับรูตอแบรนดและกระตุนยอดขาย โดยในป 2566 บริษัทยังคงมุงเนนการขยายสาขาอยาง
ตอเนื่อง

• อัตรากาํไรขัน้ตนของบรษิทั อยูที่รอยละ 8.5 ในป 2565 เปลี่ยนแปลงอยางไมมีนยัสาํคญัจากป 2564 แสดงใหเห็นถึง
ความสามารถในการรกัษาระดับกําไรของบรษิัท จากการเพ่ิมสัดสวนยอดขายสินคา Design Gold และเครื่องประดับ
เพชร ที่มีอัตรากําไรสูง (High Margin Products) เปนผลใหกําไรขั้นตนป 2565 จํานวน 2,517.3 ลานบาท เพิ่มขึ้น
จํานวน 540.4 ลานบาท หรือรอยละ 27.3 เมื่อเทียบกับปกอน   

• กําไรสุทธิของบริษัท มีมูลคา 707.9 ลานบาท เพิ่มขึ้นจากป 2564 จํานวน 116.8 ลานบาท หรือรอยละ 19.8 จาก
การเพ่ิมขึ้นของรายไดในสัดสวนที่มากกวาการเพิ่มขึ้นของคาใชจายโดยรวม จากยอดขายที่เพิ่มขึ้นจากการเติบโต
ของยอดขายสาขาเดิม การเปดสาขาใหมและลกูคาสวนใหญกลบัมาซือ้สินคาที่หนารานเพ่ิมขึ้นตามสภาวะเศรษฐกิจที่
ฟนตัวจากการแพรระบาดของโรค COVID-19 

ป 2564 2565

อัตราการเตบิโตของรายได
จากสาขาเดมิ (%)

21.4 18.6

รายละเอียดจาํนวนสาขา
หนวย: สาขา 

250 250 

29 250
279



คาํอธบิายและการวเิคราะหข์องฝ่ายจดัการไตรมาส 3 ปี 2565คาํอธบิายและการวเิคราะหข์องฝ่ายจดัการปี 2565

ผลการดาํเนินงานสรปุสาระสาํคญั เหตุการณสาํคญั 

เหตุการณสาํคญัในป 2565

ในป 2565 ตอเนื่องไปถึงป 2566 บริษัทไดรวมมือกับพันธมิตร
มากมาย อาทิ บริษัท ซี.เจ.เอ็กซเพรส กรุ ป จํากัด (CJ MORE) 
พัฒนาโมเดลการขยายธุรกิจ, ธนาคารกสิกรไทย จํากัด (มหาชน) 
พัฒนาเทคโนโลยีการชําระเงิน  และบริษัท กสิกร ไลน จํากัด (LINE 
BK) ออกโปรโมชั่นสงมอบความพิเศษใหกับผูใชงานผานทาง LINE 
Official Account ปจจุบันไดรับผลตอบรับที่ดีจากกลุมลูกคาของ 
LINE BK นอกจากนี้ “ทองมาเงินไป” ยังอยูในชวงการเจรจากับ
พันธมิตรอื่นๆ เพื่อหาแนวทางรวมธุรกิจ เพื่อสรางความพึงพอใจ
สูงสุดใหแกลูกคา

ทิศทางการดาํเนนิงานของบรษิทัในป 2566-2567

บมจ.ออโรรา ดีไซน (AURA) เสนอขายหุนสามัญใหกับประชาชนเปน
ครั้งแรก (IPO) จํานวนไมเกิน 334 ลานหุน คิดเปนไมเกินรอยละ 25
ของจํานวนหุนสามัญที่ออกและเรียกชําระแลวทั้งหมดภายหลังการ
เสนอขาย มูลคาที่ตราไว (Par) หุนละ 1 บาท โดยบริษัทมีแผนที่จะนํา
เง ินระดมทุนไปขยายธุรก ิจ และเป ดสาขาใหครอบคลุมพื ้นท ี่
ยุทธศาสตรในจังหวัดสําคัญทั่วประเทศ

ขายหุนสามญัตอประชาชนทัว่ไปครัง้แรก (IPO)

รวมมอืกบัพนัธมติรเพือ่สรางการเตบิโตสาํหรบัธรุกจิขายฝาก “ทองมาเงนิไป” 

มองหาโอกาสในการเตบิโตอยางตอเนือ่งผานการขยายสาขาและธรุกจิ 

บริษัทฯ เล็งเห็นโอกาสในการเติบโตผานชองทางการขายหนาราน
ในหลายพื้นที่ที ่มีศักยภาพในการเติบโต ทั้งในเขตกรุงเทพฯ และ
ตางจังหวัด และเพ่ือขยายฐานลูกคามากขึ้น โดยในป 2567 บริษัทฯ 
ม ี เป าหมายจ ํานวนสาขามากกว า  400 สาขา ซ ึ ่งจะม ีท ั ้งใน
หางสรรพสินคา ไฮเปอรมารเก็ต และสถานที่อื่นๆ นอกจากนี้ยังมี
แผนในการเติบโตผานธุรกิจขายฝาก โดยมีแผนเพิ่มลูกหนี้ขายฝาก
มูลคากวา 3,800 ลานบาท 
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ราคาขายทองคาํแทง

ที่มา: สมาคมคาทองคํา,ไทยรฐั,workpointtoday

หนวย: บาท ราคาทองคําในชวงตนป 2566 นี ้ ย ังปรับตัวขึ ้นอยาง
ตอเนื่องจากกําลังซือ้จากชาวจนีและสงิคโปร เพื่อมอบใหเปน
ของขวัญในชวงเทศกาลตรุษจีน และจากความขัดแยง
ระหวาง รัสเซีย-ยูเครน โดยแนวโนมป 2566 ราคาทองคํา
คาดวาจะเคลื่อนไหวปรับตัวเพ่ิมขึ้นอยางตอเนื่อง จากปจจัย
ตางประเทศเปนหลัก โดยเฉพาะภาวะเศรษฐกิจสหรัฐฯ ที่มี
โอกาสเขาสูภาวะถดถอยทางเศรษฐกิจ จากผลกระทบการ
ปรับดอกเบี้ยนโยบายของธนาคารกลางสหรัฐฯ (เฟด) ที่ยัง
เดินหนาอยางตอเนื ่อง เพื ่อกดเงินเฟอใหลงมาสู ระดับ
เปาหมาย ทั้งนี้คาดการณวาเฟดจะเริ่มชะลอขึ้นดอกเบี้ย
ในชวงที่เหลือของป

หมายเหต:ุ*ราคาขายทองคําแทงในเดือน ก.พ. 2566 เปนราคาเฉลี่ยถึงวันที่ 24 ก.พ. 2566



คาํอธบิายและการวเิคราะหข์องฝ่ายจดัการไตรมาส 3 ปี 2565คาํอธบิายและการวเิคราะหข์องฝ่ายจดัการปี 2565

เหตกุารณส์าํคญัสรปุสาระสาํคญั ผลการดาํเนนิงาน 

ภาพรวมผลการดาํเนนิงาน 2564 2565
เปลีย่นแปลง 

+/-

(หนวย: ลานบาท) %YoY

รายไดจากการดําเนินงาน 22,255.6 29,580.6 +32.9%

ตนทุนขาย 20,278.7 27,063.3 +33.5%

กําไรขัน้ตน 1,976.8 2,517.3 +27.3%

รายไดอืน่ 10.2 23.1 +126.5%

คาใชจายในการขาย 912.8 1,206.6 +32.2%

คาใชจายในการบรหิาร 203.3                                 253.7 +24.8%

ตนทุนทางการเงิน 200.2 218.8 +9.3%

กําไรกอนภาษเีงนิได 732.7 896.8 +22.4%

คาใชจายภาษีเงินได 141.7 189.0 +33.4%

กําไรสทุธ ิ 591.0 707.9 +19.8%

ผลการดาํเนนิงานในป 2565  

โครงสรางรายไดจากการดาํเนนิงาน 

94%

5% 1%

94% รายไดจากการขายสนิคา Modern Gold

5% รายไดจากการขายเครือ่งประดบัเพชรและ 

Design Gold

1% รายไดดอกเบีย้รบั

29,580.6 
ลานบาท 

รายไดจากการ
ดําเนินงาน ป 2565

ผลิตภัณฑเครื่องประดับทองรูปพรรณที่มีสวนประกอบของทองคํา
บริสุทธิ์รอยละ 96.5 เชน สรอยคอ แหวน สรอยขอมือ ตางหู เปนตน

• ผลิตภัณฑเครื่องประดับเพชร ไดแก แหวน ตางหู สรอยขอมือ จี้พรอม
สรอยคอ เปนตน 

• ผลิตภัณฑเครื่องประดับทองรูปพรรณที่มีสวนประกอบของทองคํา
บริสุทธิ์รอยละ 40.0 ถึงรอยละ 99.99 (ไมรวมทองคาํบริสทุธิ์รอยละ 
96.5) ในประเภท 1) พระเครื่องและเคร่ืองราง 2) สินคาเสริมสิริมงคล 
3) เครื่องประดับ และ 4) ของขวญั 

ดอกเบี้ยรับจากธุรกิจขายฝากทองและหรือเคร่ืองประดับเพชร

1,208.4 

1.899.4

2564 2565

ลูกหนีร้บัขายฝาก ณ สิ้นงวด 
(ลานบาท)

13.2% 14.3% อัตราดอกเบีย้ขายฝากทีแ่ทจรงิ



คาํอธบิายและการวเิคราะหข์องฝ่ายจดัการไตรมาส 3 ปี 2565คาํอธบิายและการวเิคราะหข์องฝ่ายจดัการปี 2565

เหตกุารณส์าํคญัสรปุสาระสาํคญั ผลการดาํเนนิงาน 

โครงสรางรายได 2564 2565
เปลีย่นแปลง 

+/-

(หนวย: ลานบาท) %YoY

รายไดจากสินคา Modern Gold 20,894.7 27,781.6 +33.0%

รายไดจากการขายสินคา Design Goldและเครื่องประดับเพชร 1,200.7 1,576.6 +31.3%

รวมรายไดจากการขาย 22,095.4 29,358.2 +32.9%

รายไดดอกเบี้ยรบั 160.2 222.4 +38.8%

รวมรายไดจากการดาํเนนิงาน 22,255.6 29,580.6 +32.9%

รายไดอืน่ 10.2 23.1 +126.5%

รามรายได 22,265.8 29,603.6 +33.0%

ภาพรวมธรุกจิรายประเภท 

รายไดแบงตามชองทางการขาย 2564 2565 %YoY

ชองทางออนไลน 2,475.1 2,395.8 -3.2%

ชองทางออฟไลน 19,620.3 26,962.4 +37.4%

รวม 22,095.4 29,358.2 +32.9%

1. รายไดจากการดาํเนินงาน

รายไดจากการขาย
สินคา Modern 
Gold

รายไดจากดอกเบีย้รบั

หนวย: ลานบาท, % 

+32.9% YoY

รายไดจากเการ
ขายครือ่งประดบั
เพชรและ Design 
Gold

94%

94%

5%

5%

1%

1%

22,255.6 

29,580.6 

2564 2565

YoY
ในป 2565 บริษัทมีรายไดจากการดําเนินงานจํานวน
29,580.6 ลานบาท เพิ่มขึ้นจากป 2564 จํานวน 
7,325.1 ลานบาท หรือรอยละ 32.9 โดยมีปจจัยหลัก
จากการเพ่ิมขึ้นของรายไดจากการขายสินคา Modern 
Gold เพิ่มขึ้น 6,886.9 ลานบาทหรือรอยละ 33.0 และ
รายไดจากการขายเครือ่งประดับเพชรและ Design Gold 
เพ่ิมขึ้น 375.9 ลานบาทหรือรอยละ 31.3 เนื่องจากการ
เติบโตของยอดขายสาขาเดิม การเปดสาขาใหม และ
ลูกคาสวนใหญกลับมาซื้อสินคาที่หนารานเพิ่มขึ้นตาม
สภาวะเศรษฐกิจที่ฟนตัวจากการแพรระบาดของโรค 
COVID-19 นอกจากนั้นบริษัทมีการทําการตลาดเพื่อ
สรางการรับรูตอแบรนดและกระตุนยอดขาย รวมทั้ง
รายไดจากดอกเบี้ยรบัเพ่ิมขึ้น 62.2 ลานบาทหรือรอยละ 
38.8 จากการเติบโตของลูกหนี้ขายฝาก

YE/65 vs YE/64YoY
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YE/65 vs YE/64YoY

ในป 2565 บริษัทมีรายไดอื่นจํานวน 23.1 ลานบาท
เพิ่มขึ้นจากป 2564 จํานวน 12.9 ลานบาท หรือรอยละ
126.5 เนื่องจากบริษัทไดรับเงินสนับสนุนจากคูคาทาง
ธุรกิจเพ่ือใชในการทําการตลาด และการเพ่ิมขึ้นของรายได
คาบริการจากกลุมลูกคาองคกรที่มียอดการสั่งซื้อเขามา
เพ่ิมขึ้นจากปกอน 

2. รายไดอืน่

10.2

23.1

2564 2565

+126.5% YoY

หนวย: ลานบาท, % 

หมายเหต:ุ รายไดอื่นๆ ประกอบดวย รายไดคาบรกิารหนาสาขาและลูกคา B2B 
(เชน คาอะไหล และคาดําเนินการออกบตัรรบัทอง) และรายไดคาบตัรสมาชกิ 
เปนหลัก

3. ตนทุนขาย

20,278.7 
27,063.3 

2564 2565

+33.5% YoY

หนวย: ลานบาท, % 

YE/65 vs YE/64YoY

ในป 2565 บริษัทมีตนทุนขายจํานวน 27,063.3  ลาน
บาท เพ่ิมขึ้นจากป 2564 จํานวน 6,784.6 ลานบาท หรือ
รอยละ 33.5 สอดคลองกับยอดขายที่เพิ่มขึ้น

4. กําไรขัน้ตนและอตัรากาํไรขัน้ตน

8.9%
8.5%

+27.3% YoY

อัตรากาํไรขัน้ตน

หนวย: ลานบาท, % 

กําไรขัน้ตนจาก
การขายสนิคา 

รายได/กาํไรขัน้ตน
จากดอกเบีย้รบั

94%
89%

6%

11%1,976.8 

2,517.3 

2564 2565

YoY

กําไรขัน้ตน: ในป 2565 บริษัทมีกําไรขั้นตนจาํนวน 2,517.3  
ลานบาท เพ่ิมขึ้นจากป 2564 จํานวน 540.4 ลานบาท หรือ
รอยละ 27.3 โดยมีปจจยัหลักดังตอไปนี ้:
• กําไรขั้นตนจากการขายสินคา : เพิ่มขึ้น 478.2 ลาน

บาท หรือรอยละ 26.3 ทั้งนี้ บริษัทยังคงมุงเนนสินคา 
Modern Gold เปนหลัก ในขณะเดียวกัน บริษัทมีการ
เพิ ่มสัดสวนยอดขายจากสินคาDesign Gold และ
เครื ่องประดับเพชรที ่เป น High Margin Products 
เพ่ือใหกําไรขั้นตนโดยรวมเติบโตขึ้น 

• กําไรขัน้ตน/รายไดจากดอกเบีย้รบั: เพ่ิมขึ้น 62.2 ลาน
บาทหรือรอยละ 38.8 จากการเติบโตของลูกหนี้ขาย
ฝาก 

• อัตรากาํไรขัน้ตน: อัตรากําไรขั้นตนอยูทีร่อยละ 8.5 
ปรับตัวลดลงเล็กนอยจากรอยละ 8.9 ในป 2564 
แสดงใหเห็นถึงความสามารถในการรกัษาระดับอัตรา
กําไรของบรษิัท 

YE/65 vs YE/64YoY
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5. คาใชจายในการขาย
หนวย: ลานบาท, % 

912.8

1,206.6

2564 2565

+32.2% YoY

คาใชจายในการขาย

อัตราคาใชจาย
ในการขายตอ
รายไดรวม

YoY
คาใชจายในการขาย: ในป 2565 บริษัทมีคาใชจายในการ
ขายจํานวน 1,206.6 ลานบาท เพิ ่มขึ ้นจากป 2564 
จํานวน 293.8 ลานบาท หรือรอยละ 32.2 โดยมีปจจัย
หลักจากคาคอมมิชชั ่นของพนักงานประจําสาขาที่
เพิ ่มขึ ้นสอดคลองกับรายไดจากการขายที ่ เพิ ่มขึ ้น 
รวมถึงคาเชาที่เพิ่มขึ้นจากการเปดสาขาใหม และการ
เพ่ิมขึ้นของคาใชจายการตลาดและสงเสริมการขายเพื่อ
กระตุนยอดขายและสรางการรับรูในแบรนดและองคกร
ซึ่งคาใชจายสวนใหญที่เพิ่มขึ้นเพื่อสรางรายไดจากการ
ขายใหเพิ่มขึ้น และมีคาใชจายที่เพิ่มขึ้นบางสวนเกิดขึ้น
ครั้งเดียวใชสําหรับทําการตลาดเพื่อจดทะเบียนซื้อขาย
ในตลาดหลักทรัพยเปนครั้งแรก (IPO)  
อัตราคาใชจายในการขายตอรายไดรวม: อัตราคาใชจาย
ในการขายตอรายไดรวมอยูที่รอยละ 4.1 ไมเปลี่ยนแปลง
จากป 2564

6. คาใชจายในการบรหิาร
หนวย: ลานบาท, % 

203.3 253.7

2564 2565

คาใชจายในการ
บริหาร

อัตราคาใชจายใน
การบรหิารตอ
รายไดรวม

+24.8% YoY

YoY

คาใชจายในการบริหาร: ในป 2565 บริษัทมีคาใชจายใน
การบรหิารจาํนวน 253.7 ลานบาท เพ่ิมขึ้นจากป 2564 
จํานวน 50.4 ลานบาท หรือรอยละ 24.8 โดยมีปจจัย
หลักจากคาใชจายที่เกี่ยวของกับพนักงานจากการเพิ่ม
จํานวนพนักงานของสํานักงานใหญเพื่อรองรับการ
ขยายสาขา การเพิ่มขึ้นของคาใชจายดานการเดินทาง 
คาวัสดุสิ้นเปลือง  รวมทั้งคาใชจายที่เกี่ยวของในการ
ดําเนินงานจดทะเบียนซื้อขายในตลาดหลักทรัพยเปน
ครั้งแรก (IPO)
อัตราคาใชจายในการบริหารตอรายไดรวม: อัตรา
คาใชจายในการบริหารตอรายไดรวมอยูที่รอยละ 0.9 ไม
เปลี่ยนแปลงจากป 2564

YE/65 vs YE/64YoY

YoY

YoY

7. ตนทุนทางการเงนิ
หนวย: ลานบาท, % 

+9.3% YoY

200.2

218.8

2564 2565

ในป 2565 บริษัทมีตนทุนทางการเงินจํานวน 218.8 
ลานบาท เพิ ่มขึ ้นจากป 2564 จํานวน 18.6 ลานบาท 
หรือรอยละ 9.3 โดยมีปจจัยหลักจากการเพิ ่มขึ ้นของ
คาธรรมเนียมเงินกูยืมสําหรับการปรับโครงสรางหนี้จาก
เงินกูยืมจากบุคคลและกิจการที่เกี่ยวของกัน เปลี่ยนเปน
เงินกูยืมจากสถาบันการเงิน ซึ่งเกิดขึ้นครั ้งเดียว และ 
ดอกเบี้ยตามสัญญาเชาที่เพิ่มขึ้นตามจํานวนสาขาที่เปด
ใหม อยางไรก็ตาม ดอกเบี้ยเงินกูยืมจากสถาบันการเงิน
ลดลงจากการบริหารจัดการหนี้ของบริษัท

YE/65 vs YE/64YoY

YoY YE/65 vs YE/64YoY

4.1% 4.1%

0.9% 0.9%
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8. คาใชจายภาษเีงนิได
หนวย: ลานบาท, % 

+33.4% YoY

141.7
189.0

2564 2565

YoY
ในป 2565 บริษัทมีคาใชจายภาษีเงินไดจํานวน 189.0 
ลานบาท เพิ่มขึ้นจากป 2564 จํานวน 47.3 ลานบาท 
หรือรอยละ 33.4 โดยมีปจจัยหลักจากภาษีเงินไดนิติ
บุคคลที่เพิ่มขึ ้นสอดคลองตามยอดขายและกําไรกอน
ภาษีที่เพ่ิมขึ้น

กําไรสุทธ:ิ ในป 2565 บริษัทมีกําไรสุทธิจํานวน 707.9 ลาน
บาท เพิ่มขึ้นจากป 2564 จํานวน 116.8 ลานบาท หรือรอย
ละ 19.8 โดยมีปจจัยหลักจากการเพิ ่มขึ ้นของรายไดใน
สัดสวนที่มากกวาการเพิ่มขึ้นของคาใชจายโดยรวม จาก
ยอดขายที่เพิ ่มขึ้นจากการเติบโตของยอดขายสาขาเดิม 
การเปดสาขาใหม และลูกคาสวนใหญกลับมาซื้อสินคาที่หนา
รานเพิ่มขึ้นตามสภาวะเศรษฐกิจที่ฟนตัวจากการแพรระบาด
ของโรค COVID-19  
อัตรากําไรสุทธิ: อัตรากําไรสุทธิอยูที่รอยละ 2.4 ปรับตัว
ลดลงเล็กนอยจากรอยละ 2.7 ในป 2564 ซึ่งสวนใหญเกิด
จากคาใชจายที่เกิดขึ้นครั้งเดียวที่ใชเพื่อจดทะเบียนซื้อขาย
ในตลาดหลักทรัพยเปนครั ้งแรก (IPO) แสดงใหเห็นถึง
ความสามารถในการรักษาระดับกําไรของบริษัท

9. กําไรสทุธิและอัตรากาํไรสทุธิ
หนวย: ลานบาท, % 

591.0

707.9

2564 2565

2.7% 2.4%

+19.8% YoY

อัตรากาํไรสทุธิ

กําไรสทุธิ

YE/65 vs YE/64YoY

YE/65 vs YE/64YoY
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ลูกหนี้และลูกหนี้การคาอื่น 

9%

9% เจาหนี้การคา 

5,971.5 
6,722.9 

1,329.4 

2,048.9 
1,403.5 

1,183.9 
516.7 

418.6 

101.1 

139.9 

277.5

299.6

9,599.7 

10,813.8 

งบแสดงฐานะทางการเงิน
หนวย: ลานบาท 

ที่ดิน อาคาร และอุปกรณ 

62%

15%

สินคาคงเหลือ 

5%

3%สินทรัพยอืน่ 

62%

19%

11%

3%

31 ธ.ค. 64                  31 ธ.ค. 65                       31 ธ.ค. 64            31 ธ.ค. 65                       

สวนของผูถอืหุน 46%

เงินกูยืมระยะสั้น 

เงินกูยืมระยะยาว 

หนี้สินตามสัญญาเชา 

หนี้สินอื่น 

25%

37%

14%

12%

5%

17%

12%

8%

+12.6% YoY

เงินสดและรายการเทยีบเทา
เงินสด  

4%
1%

สินทรพัย

หนีส้นิ

สวนของผูถอืหุน

2,401.7 

4,931.0 

3,570.2 

1,824.4 

1,299.8 

987.2 

1,188.8 
920.9 

483.6 

1,328.7 655.6 

821.5 
9,599.7 

10,813.8 

+12.6% YoY

7%

1%

14%

สินทรัพยสทิธกิารใช 

ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2565 บริษัทมีสินทรัพยรวม 10,813.8 ลานบาท เพิ่มขึ้น 1,214.1 ลานบาท หรือรอยละ 
12.6 จากวันที่ 31 ธันวาคม 2564 โดยมีการเปลี่ยนแปลงที่สําคัญดังนี้:
• สินคาคงเหลือ: เพ่ิมขึ้น 751.4 ลานบาท เนื่องจากสํารองทองคําเพ่ิมขึ้นเพื่อรองรับการเติบโตจากการขยาย

สาขา และราคาทองที่เพ่ิมขึ้น 
• ลูกหนี้และลูกหนี้การคาอื่น: เพิ่มขึ้น 719.5 ลานบาท จากการเติบโตของลูกหนี้ขายฝากเปนหลัก และลูกหนี้

จากกลุมลูกคาองคกร 
• สินทรัพยสิทธิการใช: ลดลง 219.6 ลานบาท เนื่องจากมีการปรับประมาณการระยะเวลาของสัญญาเชาตาม

มาตรฐานการรายงานทางการเงิน ฉบับที่ 16 เรื่อง สัญญาเชา 
• เงินสดและรายการเทียบเทาเงินสด: ลดลง 98.1 ลานบาท จากการบริหารจัดการเงินสดในมือใหเพียงพอตอ

การดําเนินงานในแตละวัน 

ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2565 บริษัทมีหนี้สินรวม 5,882.8 ลานบาท ลดลง 1,315.2 ลานบาท หรือรอยละ 22.4 จาก
วันที่ 31 ธันวาคม 2564 โดยมีการเปลี่ยนแปลงที่สําคัญดังนี้:
• เงินกูยืมระยะสั้น: ลดลง 1,745.8 ลานบาท เนื่องจากชําระคืนเงินกูแกสถาบันการเงิน โดยเงินกูดังกลาว

สามารถเบิกใชไดใหมเพื่อลดตนทุนทางการเงิน และปรับโครงสรางหนี้จากเงินกูยืมบุคคลและกิจการที่เกี่ยวของ
กัน เปลี่ยนเปนเงินกูยืมจากสถาบันการเงิน 

• เจาหนี้การคาและเจาหนี้อื่น: ลดลง 312.6 ลานบาท จากการจายชําระคาใชจายคางจายและเจาหนี้อื่น 
• หนี้สินตามสัญญาเชา: ลดลง 267.9 ลานบาท เนื่องจากมีการปรับประมาณการระยะเวลาของสัญญาเชาตาม

มาตรฐานการรายงานทางการเงิน ฉบับที่ 16 เรื่อง สัญญาเชา และมีการชําระหนี้แกเจาหนี้สัญญาเชาตามปกติ
จากการดําเนินงาน

• เงินกูยืมระยะยาว: เพิ่มขึ้น 845.1 ลานบาท จากการปรับโครงสรางหนี้จากเงินกูยืมจากบุคคลและกิจการที่
เกี่ยวของกัน เปลี่ยนเปนเงินกูยืมจากสถาบันการเงิน  

ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2565 บริษัทมีสวนของผูถือหุนรวม 4,931.0 ลานบาท เพ่ิมขึ้น 2,529.3 ลานบาท หรือรอยละ 
105.3 จากวันที ่31 ธันวาคม 2564 โดยมีปจจยัจากการะดมทุน IPO ครั้งแรก การเพ่ิมทุนจดทะเบียน อยางไรก็ตาม 
บริษัทมีการจายเงินปนผลระหวางกาลจาํนวนประมาณ 1,700 ลานบาท และตั้งสํารองทางกฎหมายจํานวนประมาณ 
35 ลานบาท



คาํอธบิายและการวเิคราะหข์องฝ่ายจดัการไตรมาส 3 ปี 2565คาํอธบิายและการวเิคราะหข์องฝ่ายจดัการปี 2565

เหตกุารณส์าํคญัสรปุสาระสาํคญั ผลการดาํเนนิงาน 

อัตราสวนทางการเงินทีส่าํคญั
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อัตราสวนเงนิทนุหมนุเวยีน อัตราสวนเงนิทนุหมนุเวยีนเรว็

วงจรเงนิสด อัตราสวนหนีส้นิตอผูถอืหุน (D/E Ratio)

อัตราผลตอบแทนผูถอืหุน (ROE) อัตราผลตอบแทนจากสนิทรพัย (ROA)


