
  

 

 

 

ประเด็นเด่นส ำหรับปี 2565 

มุ่งเน้นกำรขยำยระบบนิเวศทำงธุรกิจของธุรกิจพำณิชย ์ทั้ง
เพิ่มช่องทำงกำรจัดจ ำหน่ำย และพัฒนำผลิตภัณฑใ์หม่ เพื่อ
เสริมศักยภำพสู่ผู้บริโภคกลุ่มใหม่ 

เข้าซือ้หน่วยธุรกิจขายตรงยูไลฟว์ (ULife) จาก บริษัท ยูนิลีเวอร ์

(ประเทศไทย) จ ากัด (ULife) เพื่อเป็นทางลัดสู่ช่องทางการจัด

จ าหน่ายผ่านตัวแทนกว่า 150,000 ราย และศักยภาพการพัฒนา

พฒันาผลติภณัฑร์ะดบัสากล อีกทัง้ยงัจดัตัง้ บรษัิท อารเ์อส เพ็ทออล ์

จ ากดั เพื่อจดัจ าหน่ายสินคา้และบริการเก่ียวกบัสตัวเ์ลีย้งอย่างครบ

วงจร นอกจากนี ้ยงัคงเดินหนา้พฒันาผลติภณัฑด์า้นสขุภาพกวา่ 70 

SKUs ภายใต ้4 แบรนดห์ลกั  

เร่งฟ้ืนรำยได้กิจกรรมและคอนเสิร์ตทันทีหลังมำตรกำรที่

เกี่ยวข้องกับโควิด-19 ผ่อนคลำยและถกูยกเลิก 

ธุรกิจเอ็นเตอรเ์ทนเมนตก์ลบัมาสรา้งรายไดเ้ป็นปกติในครึง่หลงัของปี 

2565 จาก กิจกรรมออนกราวนต์่างๆ เช่นอีเวน้ท,์ คอนเสิรต์ ทัง้นีใ้น

ไตรมาส 4 ไดม้ีการจัด 2 คอนเสิรต์ขนาดใหญ่ Kamikaze และ RS 

Meeting ซึง่ไดร้บัผลตอบรบัท่ีดี และจะด าเนินตอ่เนื่องไปในปี 2566  

 

จำกควำมท้ำทำยทำงสภำวะเศรษฐกิจเป็นแรงกดดันต่อรำยได้
ของธุรกิจพำณิชยใ์ห้อ่อนตัว ชดเชยด้วยกำรเติบโตของธุรกิจ
เอ็นเตอรเ์ทนเมนตจ์ำกกิจกรรมในช่วงคร่ึงหลังของปี 2565 

สง่ผลใหร้ายไดร้วมของปี 2565 ลดลงเลก็นอ้ย รอ้ยละ 1.1 จากปีกอ่น 

เป็น 3,532.8 ลา้นบาท ทัง้นีบ้ริษัทยงัคงมุ่งเนน้การขยายระบบนิเวศ

ทางธุรกิจของทัง้ธุรกิจพาณิชยแ์ละธุรกิจเอ็นเตอรเ์ทนเมนตเ์พื่อเพิ่ม

รายไดใ้นอนาคตใหฟ้ื้นตวัอยา่งรวดเรว็เพื่อรองรบัโอกาส 

 

 

 

 

ก ำไรสุทธิเพิ่มขึ้นจำกกำรฟ้ืนตัวของธุรกิจเอ็นเตอรเ์ทนเมนต ์
และประสิทธิภำพกำรบริหำรค่ำใช้จ่ำยกำรตลำด 

ก าไรสุทธิเท่ากับ 137.1 ลา้นบาทเพิ่มขึน้ 7.6% จากปีก่อนหนา้ ทัง้

จากการเติบโตของรายไดค้อนเทนต ์(Content licensing) ประกอบ

กบัคา่ใชจ้่ายการตลาดที่ลดลงจากธุรกิจพาณิชย ์

พรอ้มประกาศจ่ายหุน้ปันผล* ในอตัรา 10 หุน้เดิม ตอ่ 1 หุน้ใหม ่โดย

จ่ายใหผู้ถื้อหุน้ตามรายช่ือ ณ ปิดสมดุวนัท่ี 19 เมษายน 2566 

* การจ่ายหุน้ปันผลขึน้อยู่กับการอนมุัติของที่ประชุมสามัญผูถื้อหุน้ในวนัที่ 10 

เมษายน 2566 

ปี  2566 เ ติ บ โ ต จ ำ ก แ ร ง ขั บ เ ค ลื่ อ น ข อ งทั้ ง  2  ธุ ร กิ จ 
พำณิชยแ์ละเอ็นเตอรเ์ทนเมนต ์สู่เป้ำรำยได้ 5,500 ล้ำนบำท 

ดว้ยกลยทุธ ์Mass – Accessible จะน าอารเ์อสสูก่ารเติบโตผ่านการ

ปรบัโครงสรา้งธุรกิจ และวางเปา้สู ่“Life Enriching” ที่จะยกระดบัทกุ

มิติของการใชชี้วิตใหล้กูคา้และสตัวเ์ลีย้งผา่นธุรกิจในเครือ โดยธุรกิจ

พาณิชยม์ีแผนการออกผลติภณัฑใ์หม่ภายใตแ้บรนดเ์ดิมมากกวา่ 40 

SKUs รวมถึงขยายตลาดดว้ยช่องก าทางและพนัธมิตรใหม่ๆเพื่อเขา้

สู่ตลาดที่กว้างขึน้ อีกทั้งสร้างธุรกิจใหม่ RS Pet all สู่ผู้ให้บริการ

เก่ียวกบัสตัวเ์ลีย้งครบวงจร ดา้นธุรกิจเอ็นเตอรเ์ทนเมนตม์ุง่ลงทนุใน

ธุรกิจเพลงอีกครัง้ และร่วมมือกับพันธมิตรที่มีศักยภาพเพื่อช่วย

ยกระดับรายไดจ้ากทัง้ทรพัยส์ินเพลงเดิม และขยายฐานทรพัยส์ิน

เพลงใหม่ นอกจากนีย้งัสามารถสรา้งรายไดจ้ากการจดัอีเวนท ์ และ

คอนเสริต์ไดอ้ยา่งเต็มรูปแบบตลอดปี 

บริษัท เชฎฐ์ เอเชีย จ ำกัด (มหำชน) – ซ่ึงเป็นบริษัทร่วม 
ประสบควำมส ำเร็จในกำรเข้ำจดทะเบียนในตลำดหลักทรัพย์ 
โดยเริ่มเขา้ซือ้ขายในตลดหลกัทรพัยแ์ห่งประเทศไทย 21 กุมภาพนัธ ์

2566 ทัง้นีบ้ริษัทไดร้บัเงินสดจากการขายหุน้เชฎฐ์ เอเชีย จ านวน 

421 ลา้นบาท และรบัรูก้  าไรพิเศษมากกว่า 100 ลา้นบาทในไตรมาส 

1 ปี 2566 ทันที อย่างไรก็ตามบริษัทคงรักษาสัดส่วนการถือหุ้น 

20.3% ของเชฎฐ์ เอเชีย ในฐานะ Strategic shareholder เพื่อร่วม

สรา้งการเติบโตทางธุรกิจรว่มกนัผา่น Entertainmerce model

ส ำหรับปี 2565 

วันที ่28 กมุภำพนัธ ์2566 

 

ค ำอธบิำยและวเิครำะหฐ์ำนะทำงกำรเงนิและผลกำรด ำเนนิงำน

บรษัิท อำร์เอส จ ำกดั (มหำชน) 

Industry/Sector: Services/Commerce 

 



  

ผลกำรด ำเนินงำนส ำหรับปี 2565       

สภาวะเศรษฐกิจในปี 2565 ไดร้บัความทา้ทายจากสถานการณส์งครามในตา่งประเทศที่สง่ผลตอ่ราคาพลงังานและราคาสนิคา้อปุโภค
บรโิภค อีกทัง้การปิดเมืองในประเทศจีนจีนยงัสง่ผลใหเ้กิดภาวะชะงกังนัของหว่งโซอ่ปุทาน และเป็นปัจจยัที่ผลกัดนัอตัราเงินเฟอ้ในประเทศ
ไทยในช่วงครึง่ปีแรก ทัง้นีส้ถานการณเ์ริม่มีทิศทางที่ดขีึน้ในชว่งครึง่ปีหลงั เมื่อทั่วโลกทยอยยกเลกิมาตรการจ ากดัการเดินทาง รวมถงึการ
ยกเลกิโควิด-19 ออกจากการเป็นโรคติดตอ่อนัตรายในเดือนตลุาคม สง่ผลใหกิ้จกรรมทางเศรษฐกิจกลบัมาด าเนินไดเ้ป็นปกติ และคอ่ยๆฟ้ืน
ตวั โดยภาพรวมเศรษฐกิจไทยปี 2565 มีแนวโนม้เติบโตที่รอ้ยละ 3.2% โดยคาดการณว์า่จะสามารถกลบัมาฟ้ืนตวัอยา่งชดัเจนไดใ้นปี 2566 
โดยมีแรงขบัเคลือ่นจากภาคการทอ่งเที่ยวที่มีทิศทางดีขึน้ กิจกรรมทกุประเภทสามารถกลบัมาจดัไดอ้ยา่งเต็มประสทิธิภาพและมาตรการ
ของภาครฐัทีช่่วยกระตุน้การใชจ้า่ยในประเทศ  
*ทีม่ำ:ศูนย์วจิยักรุงศร ี

 

  ปี 2564 ปี 2565 เปลีย่นแปลง 

หนว่ย:ลา้นบาท จ านวน รอ้ยละ จ านวน รอ้ยละ จ านวน (y-y) 

รายไดจ้ากการขายและบรกิาร 3,572.8 100% 3,532.8 100% -40.0 -1.1% 

ธุรกิจพาณิชย ์ 2,263.4 63.4% 1,714.5 48.5% -548.9 -24.3% 
ธุรกิจเอ็นเตอรเ์ทนเมนต ์ 1,309.4 36.6% 1,818.2 51.5% 508.8 38.9% 

  - ธุรกิจสือ่ 1,078.7 30.2% 1,421.9 40.2% 343.2 31.8% 

  - ธุรกิจเพลงและอืน่ๆ 230.7 6.5% 396.4 11.2% 165.7 71.8% 

ตน้ทนุขายและบรกิาร* 1,804.2           

ตน้ทนุขายและบรกิาร 1,850.6 51.8% 1,788.5 50.6% -62.1 -3.4% 
(หลงัการปรบัประเภทรายการ)             

ก าไรขัน้ตน้ 1,722.2 48.2% 1,744.2 49.4% 22.0 1.3% 

คา่ใชจ้า่ยในการขายและบรหิาร* 1,676.5        

คา่ใชจ้า่ยในการขายและบรหิาร  1,632.1 45.7% 1,535.4 43.5% -96.8 -5.9% 
(หลงัการปรบัประเภทรายการ)             

ก าไรจากการด าเนินงาน 90.1 2.5% 208.8 5.9% 118.8 131.9% 

ตน้ทนุทางการเงิน 58.8 1.6% 99.5 2.8% 40.6 69.1% 

ก าไร/(ขาดทนุ)สทุธิ 127.4 3.6% 137.1 3.9% 9.7 7.6% 

 
* ตน้ทนุการพฒันาและวจิยัสนิคา้ และตน้ทนุทีเ่กี่ยวเนือ่งกบัห่วงโซ่อปุทาน (Supply chain) ไดถู้กเปลีย่นประเภทจากค่าใชจ่้ายในการขายและบริหาร ไปยงัตน้ทนุการขายและ
บริการ โดยไดป้รบัปรุงประเภทรายการยอ้นหลงัตัง้แต่ไตรมาส 1/2564  
 



  

 

 

ธรุกจิพำณชิย ์

รายไดธุ้รกิจพาณิชย ์ประกอบดว้ยรายไดจ้ากการจดัจ าหนา่ยสนิคา้จาก 2 แพลตฟอรม์หลกั ไดแ้ก่ RS Mall ซึง่จดัจ าหนา่ยสนิคา้ผา่นชอ่งทาง

ที่หลากหลาย (Multi-platform) เพื่อน าเสนอผลิตภณัฑภ์ายใตต้ราสนิคา้ของบริษัทฯ (In-house brand) และสินคา้ของพารท์เนอร ์ULife ซึ่ง

ด าเนินธุรกิจขายตรงและ โดยบรษัิทฯ มุง่เนน้การพฒันาผลติภณัฑ ์และคดัสรรผลติภณัฑใ์หมท่ี่หลากหลาย เพื่อตอบโจทยค์วามตอ้งการของ

ผูบ้รโิภคใหด้ียิ่งขึน้ ในปี 2565 บรษัิท ฯ จึงไดเ้พิ่มความหลากหลายของประเภทผลติภณัฑ ์รวมถึงขยายไปยงัตลาดใหมท่ี่มีโอกาสการเติบโต

สงู และขยายช่องทางการจ าหนา่ยสูอ่อนไลนเ์พิ่มขึน้เพื่อเป็นการเสรมิศกัยภาพการเติบโตของรายไดใ้นระยะยาว เช่น 

 เขา้สู่ธุรกิจการขายตรงผ่านการเขา้ซือ้ ยูนิลีเวอร ์ไลฟ์ (ULife) ซึ่งมีประสบการณใ์นธุรกิจขายตรงกว่า 20 ปี และช่วยให้
บริษัทไดร้บัผูบ้ริหารที่มีประสบการณใ์นธุรกิจขายตรง พารท์เนอร(์ตวัแทนขาย) แบรนดส์ินคา้ ไดแ้ก่ Aviance , Beyonde 
และ I-Fresh  พรอ้มทัง้ทีมงานพฒันาผลิตภณัฑซ์ึ่งมีความเช่ียวชาญในการพฒันาในระดบัสากล ซึ่งหลงัจากรวมกิจการ
ดงักลา่วเขา้มาอยูใ่นเครอื อารเ์อส กรุป๊แลว้ ไดม้ีการพฒันาตอ่เป็น “RS Connect” ซึง่เป็นบรษัิทท่ีท าธุรกิจเก่ียวกบัการขาย
ตรง 

 พฒันาผลิตภณัฑแ์ละเพิ่มความหลากหลายของสินคา้สตัวเ์ลีย้งภายใตแ้บรนด ์ “Lifemate” วางจ าหน่ายอาหารสตัวเ์ลีย้ง 
ทัง้ชนิดแหง้ ชนิดเปียก และผลติภณัฑด์แูลสตัวเ์ลีย้ง เช่น แชมพ ูโดยมีการพฒันาผลติภณัฑเ์ก่ียวกบัสตัวเ์ลีย้งใหม่ระหว่าง
ปีมากกวา่ 40 SKUs 

 จดัตัง้ บริษัท อารเ์อส เพ็ทออล ์จ ากดั โดยมีเป้าหมายสูผู่ใ้หบ้ริการเก่ียวกบัสตัวเ์ลีย้งอย่างครบวงจร ดว้ยเล็งเห็นถึงโอกาส
ในการท าธุรกิจที่เก่ียวขอ้งกบัสตัวเ์ลีย้ง และเติมเต็ม eco-system  ในธุรกิจสตัวเ์ลีย้งของกลุม่บรษัิทใหส้มบรูณย์ิ่งขึน้ 

  ยกระดบัการบรกิารลกูคา้กลุม่ VIP 7,000 รายแรกของ RS Mall ซึง่เป็นลกูคา้กลุม่ที่มียอดซือ้สงู โดยใชข้อ้มลูเชิงลกึช่วยใน
การวิเคราะหเ์พื่อเพิ่มความสามารถในการแนะน าสินคา้ใหต้อบโจทยค์วามตอ้งการของลกูคา้ รวมถึงสง่เสริมการขายที่มี
ประสทิธิภาพท่ีจะช่วยใหย้อดใชจ้่ายตอ่รายสงูขึน้ น าไปสูก่ารเติบโตของรายไดแ้มใ้นภาวะที่ก าลงัซือ้ผูบ้รโิภคออ่นตวั 

รายไดจ้ากธุรกิจพาณิชยส์  าหรบัปี 2565 เท่ากับ 1,714.5 ลา้นบาท ลดลงรอ้ยละ 24.3 จากปีก่อน จากเศรษฐกิจที่ชะลอตวั และส่งผลให้
ผูบ้รโิภคมีความระมดัระวงัในการใชจ้่าย ซึง่บรษัิท ฯ พยายามลดผลกระทบดงักลา่วจากการพฒันาสนิคา้ใหม ่รวมถึงการขยายช่องทางการ
จดัจ าหนา่ย เพื่อรกัษาระดบัรายไดจ้ากธุรกิจพาณิชยใ์นสถานการณท์ี่ทา้ทาย 

 

  

รำยได ้

รายได้รวมจากการขายและบริการส าหรับปี 2565 จ านวน 
3,532.75 ลา้นบาท ลดลงรอ้ยละ 1.1 จากปีก่อน จากรายได้
ธุรกิจพาณิชย์ ที่หดตัว จากก าลังซือ้ผู้บริโภคลดลง และมี
ความระมดัระวงัในการใชจ้่ายมากขึน้  

 

โครงสร้ำงรำยได ้

 

ธุรกจิเพลงและอืน่ๆ

11%

ธุรกจิสือ่

40%

ธุรกจิพำณชิย์

49%

3,491

ล้ำนบำท



  

ธรุกจิเอน็เตอร์เทนเมนต ์

ธุรกิจสื่อ ส  าหรบัปี 2565 มีรายไดเ้ท่ากับ 1,421.9 ลา้นบาท เพิ่มขึน้รอ้ยละ 31.8 จากปีก่อน โดยภาพรวมเม็ดเงินโฆษณาในปี 2565 มี
สญัญาณการฟ้ืนตวั จากการผ่อนคลายมาตรการควบคมุโควิด-19 สง่ผลใหแ้บรนดส์ินคา้ต่างๆมีการออกสินคา้ใหม่ และมีความตอ้งการใช้
งบการตลาดที่สงูขึน้เพื่อแขง่ขนัและสรา้งยอดขาย และสง่ผลดีตอ่ทัง้ธุรกิจโทรทศัน ์และธุรกิจวิทย ุ

โดยในปี 2565 บรษัิท ฯ ยงัคงพฒันาคอนเทนตห์ลกับนทีวี ทัง้ 3 ประเภทอยา่งตอ่เนื่อง ไดแ้ก่ กีฬา ละคร และขา่ว รวมถึงมีการน าคอนเทนต์
ดงัจากต่างประเทศมาออกอากาศบนทีวีช่อง 8 นอกจากช่องทางออฟไลนแ์ลว้ บริษัทยงัคงเดินหนา้ขยายฐานผูช้มบนช่องทางออนไลนม์าก
ขึน้ โดยสื่อทีวีมีการขายลิขสิทธ์ิคอนเทนต์ของช่อง 8 ไปยัง Over-The-Top (OTT Platform) ของพาร์ทเนอร์ ทั้งในประเทศไทยและ
ต่างประเทศ เช่น True ID, AIS Play, WeTV, iQUIYI เป็นตน้ ดา้นสื่อวิทย ุไดข้ยายฐานผูฟั้งไปยงักลุม่คนรุน่ใหม่ ผ่านสตรีมมิ่งแอพลิเคชั่น
ของพารท์เนอร ์เช่น JOOK  Apple Music และ Google Assistant เป็นตน้ 

ธุรกิจเพลงและอื่นๆ ส าหรบัปี 2565 มีรายไดเ้ท่ากบั 396.4 ลา้นบาท เพิ่มขึน้รอ้ยละ 71.8 จากปีก่อน จากการยกเลิกโรคโควิด-19 ออกจาก
โรคติดตอ่รา้ยแรง และสง่ผลใหท้ าใหบ้รษัิท ฯ สามารถกลบัมาจดักิจกรรมอยา่งเต็มประสทิธิภาพ ผลกัดนัใหร้ายไดจ้ากอีเวนทแ์ละคอนเสิรต์
เติบโตสงูจากปีก่อน ทัง้นีใ้นปี 2565 ไดม้ีการจดัคอนเสิรต์ใหญ่ 2 คอนเสิรต์ ไดแ้ก่ Kamikaze party 2022 และ RS meeting concert 2022 
ซึง่ไดร้บัผลตอบรบัเป็นอยา่งดีและจ าหนา่ยบตัรไดห้มดทกุที่นั่ง 

 

ต้นทุนขำยและบรกิำร 

ตน้ทนุขายและบริการส าหรบัปี 2565 เท่ากบั 1,788.5 ลา้นบาท ลดลงเล็กนอ้ยจากปีก่อนท่ีรอ้ยละ 3.4 จากรายไดข้องธุรกิจพาณิชยท์ี่ลดลง 
ชดเชยดว้ยตน้ทนุธุรกิจเอ็นเตอรเ์ทนเมนตท์ี่ปรบัตวัสงูขึน้ตามกิจกรรม และคอนเสริต์ที่เพิ่มขึน้ 

 

ก ำไรขั้นต้น1 

บรษัิท ฯ มีก าไรขัน้ตน้รวมเทา่กบั 1,744.2 ลา้นบาท เพิ่มขึน้รอ้ยละ 1.3 จากปีก่อน การฟ้ืนตวัของธุรกิจเอ็นเตอรเ์ทนเมนต ์และรายไดจ้าการ
ขายลขิสทิธ์ิคอนเทนตท่ี์มีอตัราก าไรขัน้ตน้สงู ดา้นอตัราก าไรขัน้ตน้รวมอยูท่ี่รอ้ยละ 49.4% เพิ่มขึน้จากปีก่อนที่รอ้ยละ 48.2 

ธุรกิจพาณิชยม์ีก าไรขัน้ตน้ เท่ากบั 1,122.2 ลา้นบาท ลดลงรอ้ยละ 16.8 จากปีก่อน จากรายไดพ้าณิชยท์ี่ลดลง ในขณะที่อตัราก าไรขัน้ตน้
อยู่ที่รอ้ยละ 65.5  เพิ่มขึน้จากปีก่อนที่รอ้ยละ 59.6 จากการรบัรูร้ายไดข้องธุรกิจขายตรง RS Connect ที่มีอัตราก าไรขัน้ตน้ในระดบัสงู 
ประกอบกบัอตัราก าไรขัน้ตน้ของ RS Livewell และ RS Mall มีการปรบัตวัเพิ่มขึน้เลก็นอ้ยจากการใชก้ลยทุธ์ขยายสดัสว่นยอดขายสินคา้ In 
house ที่สงูขึน้ในช่วงระหวา่งปี 2566 

ธุรกิจเอ็นเตอรเ์ทนเมนต ์มีก าไรขัน้ตน้เท่ากบั 621.97 ลา้นบาท เพิ่มขึน้รอ้ยละ 66.7 จากการกลบัมาจดัอีเวนทแ์ละคอนเสิรต์ไดอ้ย่างเต็ม
ประสิทธิภาพในช่วงปลายปี ในขณะที่อตัราก าไรขัน้ตน้อยู่ที่รอ้ยละ 34.2 เพิ่มขึน้จากปีก่อนที่รอ้ยละ 28.5 จากการรบัรูร้ายไดจ้ากการขาย
ลขิสทิธ์ิคอนเทนตท่ี์มีอตัราก าไรขัน้ตน้สงูเพ่ิม ประกอบกบัรายไดท่ี้เพ่ิมขึน้จากการจดัอีเวนทแ์ละคอนเสริต์ 

 

ค่ำใช้จ่ำยในกำรขำยและบรหิำร และต้นทุนทำงกำรเงิน  

บริษัท ฯ มีค่าใชจ้่ายในการขายและบริหารส าหรบัปี 2565 จ านวน 1,539.1 ลา้นบาท ลดลงรอ้ยละ 5.7 จากปีก่อน หลกัจากธุรกิจพาณิชยท์ี่
มีการควบคมุคา่ใชจ้า่ยทางการตลาดใหส้อดคลอ้งกบัยอดขาย โดยมุง่เนน้การท าการตลาดผา่นช่องทางออนไลน ์รวมถึงการเพิ่ม SKUs ใหม่



  

ภายใตแ้บรนดเ์ดิม ซึ่งส่งผลใหเ้กิดเกิด economies of scale ทัง้นี ้ค่าใชจ้่ายในการขายและบริหารต่อยอดขายคิดเป็นอตัรารอ้ยละ 43.6 
ลดลงจากปีก่อนที่รอ้ยละ 45.7 

ตน้ทุนทางการเงินส าหรบัปี 2565 เท่ากับ 99.5 ลา้นบาท เพิ่มขึน้รอ้ยละ 69.1 จากปีก่อน เป็นผลจากดอกเบีย้จ่ายเพิ่มขึน้ตามเงินกูย้ืม
ธนาคารเพื่อใชล้งทนุในการเขา้ซือ้ บรษัิท ยนูิลเีวอร ์ไลฟ์ จ ากดั 

 

ก ำไรสทุธ ิ

ส าหรบัปี 2565 บรษัิท ฯ มีก าไรสทุธิเทา่กบั 137.1 ลา้นบาท เพิ่มขึน้รอ้ยละ 7.6 จากปีก่อน ซึง่เป็นผลจากการเปิดประเทศและการผอ่นคลาย
มาตรการควบคมุโควิด-19 ท าใหส้ามารถกลบัมาจดัอีเวนทแ์ละคอนเสริต์ไดเ้ต็มประสทิธิภาพ รวมถึงความสามารถในการควบคมุตน้ทนุขาย
และบริการ รวมถึงค่าใชจ้่ายในการขายและบริหารใหอ้ยูใ่นระดบัต ่าได ้ทัง้นี ้บริษัท ฯ รบัรูส้ว่นแบ่งก าไรจากบรษัิท เชฎฐ์ เอเชีย จ ากดั ในปี 
2565 จ านวน 46.5 ลา้นบาท 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
1  รายการตน้ทนุการขายและบรกิาร ก าไรสทุธิ และคา่ใชจ้า่ยในการขายและบรหิารที่แสดงขา้งตน้ ค  านวณจากฐานใหม ่ซึง่ตน้ทนุการพฒันาและวิจยัสินคา้ และ
ตน้ทนุที่เก่ียวเน่ืองกบัหว่งโซอ่ปุทาน (Supply chain) ไดถ้กูเปลี่ยนประเภทจากคา่ใชจ้า่ยในการขายและบรหิาร ไปเป็นตน้ทนุการขายและบรกิาร  



  

มมุมองต่อผลกำรด ำเนนิงำนหรอืฐำนะทำงกำรเงนิในอนำคตและกลยทุธส์ ำหรับปี 2566 

อารเ์อสยังคงมุ่งด าเนินธุรกิจบน Entertainmerce model โดยเสริมสรา้งการเติบโตทัง้ธุรกิจคอมเมิรซ์ และเอ็นเตอรเ์ทนตเ์มนท ์ โดยมี
เปา้หมายรายไดท้ี่ 5,500 ลา้นบาทในปี 2566 ดว้ยการด าเนินการธุรกิจตามกลยทุธ ์Mass - Accessible ซึง่มีรายละเอียด ดงันี ้

 Mass กำรขยำยตลำดสู่ฐำนผู้บริโภคที่กว้ำงขึน้ 
o New Business Models (ธุรกิจรูปแบบใหม่) 

- RS Connect:  
สรา้งการเติบโตบนฐานของธุรกิจขายตรงแบบ Multi-level marketing (MLM) ภายใต ้ULife  ซึง่มีความเช่ียวชาญทัง้
การสรา้งทีมขาย และการพฒันาสูธุ่รกิจรูปแบบใหม ่2 รูปแบบ (Business model)ไดแ้ก่ 
1) การขยายรูปแบบการขายภายใต้ Multi-Level marketing (MLM) ภายใต้แบรนด์ ULife ด้วย supscribtion 

model “ป่ินโต” เป็นรูปแบบการขายและจดัสง่สินคา้เป็นรายเดือน เพื่อเพิ่มความสะดวกสบายใหก้บัผูบ้ริโภคซึง่
จะไดร้บัสนิคา้ดีมีคณุภาพในปรมิาณที่เหมาะสมอยา่งตอ่เนื่อง โดยไมจ่ าเป็นตอ้งสั่งเป็นรายครัง้เมื่อสนิคา้หมด  

2) Single-Level Model (SLM) ภายใตแ้บรนด ์De Beste (เดอร ์เบสสเ์ต) รูปแบบการขายตรงแบบชั้นเดียว หรือ
ตัวแทนจ าหน่ายแบบออนไลน ์เพื่อเขา้ถึงตลาดคนรุ่นใหม่ที่เนน้การจัดจ าหน่ายสินคา้ผ่านช่องทางออนไลน์-
โซเชียลคอมเมิรซ์  

- RS pet all: 
ขยายธุรกิจเก่ียวเนื่องกับสตัวอ์ย่างครบวงจร ตัง้แต่ตน้น า้ถึงปลายน า้ ประกอบดว้ย โรงงานผลิตอาหารสตัวเ์ลีย้ง 
สนิคา้ส าหรบัสตัวเ์ลีย้ง รา้นคา้ปลกี รวมถึงธุรกิจเวลเนสส าหรบัสตัวเ์ลีย้ง  

o New Products (พัฒนำและออกผลิตภณัฑใ์หม่) 
พัฒนาผลิตภัณฑใ์หม่อย่างต่อเนื่องภายใต ้RS Livewell และ RS Connect โดยในปี 2566 มีแผนการพัฒนาและ
ออกจ าหน่ายผลิตภณัฑภ์ายใตแ้บรนด ์Well u, Vitanature+, Camu C, Lifemate, Aviance, Beyonde, ifresh และ 
De Beste รวมทัง้หมดมากกวา่ 40 SKUs เพื่อขยายสูต่ลาดผูบ้รโิภคใหมท่ี่ยงัไมเ่คยเขา้ถึง 

o New Contents and New Target group (ผลิตคอนเทนตใ์หม่เพื่อขยำยตลำดสู่กลุ่มเป้ำหมำยรุ่นใหม่) 
- สรา้งสรรคค์อนเทนตรู์ปแบบใหมผ่า่นช่องทางออนไลน ์เพื่อขยายสูก่ลุม่เปา้หมายรุน่ใหมผ่า่นความเช่ียวชาญของทกุ

หนว่ยงานภายใตธุ้รกิจเอ็นเตอรเ์ทนเมนต ์ทัง้ผา่นดิจิทลัทีวชี่อง 8 และวิทย ุCool Fahrenheit 

- จดักิจกรรมตา่งๆเพื่อตอ่ยอดจากฐานผูช้ม ผูฟั้ง และเช่ือมโยงไลฟ์สไตลท์ี่หลากหลาย ทัง้กิจกรรม on ground เพื่อ

น าแบรนดส์นิคา้รว่มสรา้งความผกูพนัพบกบัผูบ้รโิภค อีกทัง้ยงัมีแผนการจดั Festival 4 งาน และ คอนเสริต์ใหญ่

อยา่งนอ้ย 4 งาน ตอ่เนื่องตลอดทัง้ปี  

- ลงทุนในธุรกิจเพลงอย่างเต็มตัวผ่าน RS Music จากการเห็นโอกาสในการเติบโตของธุรกิจเพลง ด้วยแนวคิด 
“HomeComing, NewComer” ที่จะพานกัรอ้งของอารเ์อสที่ไดร้บัความนิยมกลบัมาท าเพลงใหม่ และมุ่งมั่งในการ
พฒันาศิลปินหนา้ใหม ่รวมถึงความรว่มมือกบัพารท์เนอรท์ี่มีความเช่ียวชาญทางดา้นออนไลนแ์พลตฟอรม์ เพื่อช่วย
สรา้งรายไดจ้ากฐานทรพัยส์นิทางปัญญาเก่ียวกบัเพลงไดส้งูสดุ 

 Accessibility กำรเข้ำถงึกลุ่มลูกค้ำอยำ่งมีประสิทธิภำพ 
o One Strop Marketing Solutions (การท าการตลาดแบบครบวงจร) 

จัดตั้งสายงาน Media Sale & Marketing เพื่อเป็นศูนย์รวมการบริหารสื่อทุกช่องทางของอารเ์อส กรุ๊ป เพื่อให้เกิด
ประสทิธิภาพสงูสดุในการซือ้โฆษณาของลกูคา้ และเพิ่มประสทิธิภาพในการท าการตลาดของอารเ์อส กรุป๊  

o New Synergy  



  

- การขยายฐานลกูคา้ และเครือข่ายการจดัจ าหน่ายดว้ยความร่วมมือกับพนัธมิตรต่างๆ เพื่อขยายฐานรายไดข้อง
ธุรกิจพาณิชย ์โดย RS Mall รว่มมือกบัพารเ์นอรใ์หม่ เช่น กลุม่Financial, โรงพยาบาล, ประกนั เพื่อเพิ่มฐานลกูคา้
และยกระดบัสิทธิประโยชนส์  าหรบัสมาชิกเพื่อเพิ่มความภกัดีต่อแบรนดแ์ละเพิ่มยอดขาย ดา้น RS Livewell เนน้
ความร่วมมือกับ Specialty store และขยายช่องทางจ าหน่ายสู่รา้นคา้ปลอดภาษีเพื่อจับกลุ่มลกูคา้นกัท่องเที่ยว
ตา่งชาติ อีกทัง้ยงักระจายสนิคา้สตัวเ์ลีย้ง Lifemate ไปยงัตา่งประเทศ 

- สรา้งโอกาสจากการเติบโตผ่านลงทุนดว้ยการเขา้ซือ้กิจการและควบรวมกิจการ (M&A)ใหม่ๆอยู่เสมอ โดยในปี 
2566 คาดการณว์่าจะมีการลงทุนเพิ่มเติมอีก 2-3 รายการ ซึ่งมีขนาดรายการมูลค่าประมาณ 300-600 ลา้นบาท 
โดยเนน้ลงทนุในธุรกิจที่สามารถตอ่ยอด eco-system ของอารเ์อสได ้

 

คำดกำรณ์รำยได้ปี 2566 (หน่วย: ล้ำนบำท) 

รำยได้รวม 5,500 

ธุรกิจคอมเมิรซ์ 3,100 

ธุรกิจเอน็เตอรเ์ทนเมนต ์ 2,400 

    -  ธุรกิจดจิิทลัทีวี (ช่อง 8) และธุรกิจวิทย ุ(COOLism) 1,450 
    -  ธุรกิจเพลง 400 
    -  คอนเสริต์และอีเวน้ท ์ 550 

GPM 48-50% 

NPM 11-13% 

  



  

อำร์เอส กรุ๊ปยดึมัน่ด ำเนนิธรุกจิดำ้นกำรพฒันำอยำ่งยัง่ยนืและ ESG  

บริษัทฯ ไดร้บัคัดเลือกเป็นหนึ่งในรายช่ือหุน้ยั่งยืน หรือ Thailand Sustainability Investment (THSI) ประจ าปี 2565 ต่อเนื่องเป็นปีที่ 2 

มุ่งมั่นพฒันาองคก์รใหเ้ติบโตอยา่งตอ่เนื่อง พรอ้มรบัมือกบัปัจจยัการเปลี่ยนแปลงดา้นสงัคมและสิ่งแวดลอ้ม และใหค้วามส าคญักบัการมี

ส่วนร่วมของผูม้ีส่วนไดเ้สียทุกส่วน ผ่านกรอบการด าเนินการ ESG ครบทุกมิติ  ซึ่งในปีนีเ้อง สมาคมส่งเสริมสถาบนักรรมการบริษัทไทย 

(IOD) ไดร้บัรองสถานะของบริษัท ใหเ้ป็นสมาชิกของแนวร่วมต่อตา้นคอรร์ปัชันของภาคเอกชนไทย (CAC) และด าเนินการตามนโยบาย  

“No Gift Policy” ร่วมกับการใหค้วามรูเ้ก่ียวกับนโยบายหลกัการก ากับกิจการที่ดี  จรรยาบรรณทางธุรกิจ นโยบายต่อตา้นคอรร์ปัชนั สิทธิ

มนษุยชน และช่องทางการแจง้เบาะแสแก่พนกังานทั่วทัง้องคก์รอยา่งครบถว้น ซึง่ทัง้ 2 รางวลันีส้ะทอ้นถึงความมุง่มั่นของบรษัิทฯ ที่ตอ้งการ

จะเป็นองคก์รที่มีประสิทธิภาพทัง้ในการด าเนินธุรกิจอยา่งมีจรรยาบรรณ เป็นธรรม โปรง่ใส และตรวจสอบได ้ควบคู่ไปกบัความรบัผิดชอบ

ตอ่ผูม้ีสว่นไดเ้สยีทกุสว่น ทัง้สงัคมและสิง่แวดลอ้ม ใหส้ามารถเติบโตไปดว้ยกนัไดอ้ยา่งสมดลุและยั่งยืน 

โดยในปี 2565 บรษัิทฯ ไดส้ง่เสรมิใหเ้กิดกิจกรรมดา้นการใชพ้ลงังานและทรพัยากรอยา่งมีประสทิธิภาพ โดยมีรายละเอียดดงันี ้

“เปเปอร ์มำซิ..แยก แลก รักษปี์ที่ 3” สง่เสริมการคดัแยกกระดาษจากตน้ทาง เพื่อใหผู้ก้่อขยะเล็งเห็นถึงคณุค่าของทรพัยากรที่ใชแ้ลว้ 

โดยการคดัแยกกระดาษออกจากขยะอื่นๆ เพื่อเพิ่มอตัราและคุณภาพการรีไซเคิลกระดาษของประเทศใหส้งูขึน้ โดยเริ่มโครงการตัง้แต่

ตุลาคม 2563 และ ณ วนัที่ 31 ธันวาคม 2565 สามารถน ากระดาษเขา้สู่กระบวนการรีไซเคิลได ้9,190 กิโลกรมัในปี 2565 และรวมยอด

สะสมตัง้แตเ่ริม่โครงการทัง้สิน้ 18,000 กิโลกรมั สามารถลดการตดัตน้ไมไ้ปได ้306 ตน้ และลดการปลอ่ยก๊าซที่มีผลกระทบตอ่ภาวะโลกรอ้น

ได ้6,249 กิโลกรมั  

“Think ก่อน ทิ้ง Plastic”  สง่เสริมการคดัแยกพลาสติกจากตน้ทาง โดยการน าขยะประเภทพลาสติก PETE มาคดัแยกออกจากขยะอื่นๆ 

เพื่อเพิ่มอตัราและคณุภาพการรีไซเคิลพลาสติกของประเทศใหส้งูขึน้  โดยเริ่มโครงการตัง้แต่พฤษภาคม 2565 - วนัที่ 31 ธันวาคม 2565 

สามารถน าขวดพลาสติกเขา้สูก่ระบวนการรไีซเคิลได ้340 กิโลกรมั และยงัไดต้อ่ยอดไปยงัโครงการดา้นสงัคมและสิง่แวดลอ้มอื่นๆ อีกดว้ย 

“กระเป๋ำ RS Net Zero” จากความรว่มมือการคดัแยกขวดพลาสติกของพนกังานในส านกังานใหญ่ จนเกิดเป็นกระเป๋า RS Net Zero โดย

กระเป๋า 1 ใบ ผลติจากเสน้ใยรไีซเคิล 100% ของขวดพลาสติกขนาด 600 มล.จ านวน 20 ขวด พรอ้มใสไ่อเดียสรา้งสรรคใ์หก้บัขยะพลาสติก

เหลา่นี ้ดีไซนม์าในธีม RS MEETING CONCERT 2022 ซึง่เป็นคอนเสริต์ใหญ่ปลายปีที่รวมศิลปินป็อปยคุ 90s ไวถ้ึง 15 ทา่น จึงเป็นดีไซนท์ี่

เต็มไปดว้ยความทรงจ าแห่งความสขุ ความสนกุสนาน และความซาบซึง้ ซึ่งรายไดจ้ากการขายกระเป๋าโดยไม่หกัคา่ใชจ้่าย มลูค่า 150,000 

บาท จะน าไปมอบสมทบทนุการท างานใหก้บัโครงการสนบัสนนุการจัดตัง้หนว่ยช่วยชีวิตสตัวท์ะเลหายาก สถานีวิจยัอนัดามนั คณะประมง 

มหาวิทยาลยัเกษตรศาสตรต์อ่ไป 

อยา่งไรก็ตาม บรษัิทใหค้วามส าคญักบัพนกังานในองคก์รเทา่เทียมกนั เพราะพนกังานเปรยีบเสมือนหวัใจขององคก์ร ถือเป็นแรงขบัเคลือ่นท่ี

ส าคญั ดงันัน้บริษัทฯ จัดงาน Town Hall 2022 เพื่อยกระดบัการท างาน มุ่งสู่การเป็น 'Life Enriching‘ ดว้ยค่านิยมใหม่ของ RS GROUP 

ไดแ้ก่ Own, Fight, Learn & Win Together พรอ้มสรา้งวฒันธรรม 'คิดและท าแบบเถา้แก่' เพื่อสรา้งความเขา้ใจในเป้าหมายและรวมพลงั

ชาว RS GROUP เพื่อใหช้นะและส าเรจ็ไปดว้ยกนั โดยมีผูเ้ขา้รว่มงานจ านวน 350 ทา่น และรบัชมผา่น ไลฟ์ สตรมีมิ่ง ทั่วทัง้องคก์ร 

 
 (นายวิทวสั เวชชบษุกร) 
 กรรมการ และ ประธานเจา้หนา้ที่ฝ่ายการเงิน 
 ผูม้ีอ  านาจรายงานสารสนเทศ 


