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        11 พฤษภาคม 2566 

 

เรียน  กรรมการและผูจ้ดัการ  

 ตลาดหลกัทรพัยแ์ห่งประเทศไทย 

 

เรื่อง   การวิเคราะหแ์ละค าอธิบายของฝ่ายจดัการ ไตรมาสท่ี 1 สิ้ นสุดวนัท่ี 30 มีนาคม 2566 

 

 บริษัท  เถา้แก่น้อย ฟู๊ ดแอนดม์ารเ์ก็ตต้ิง จ ากดั (มหาชน) (“บริษัทฯ”) ขอชี้ แจงรายไดจ้ากการขายและก าไรสุทธิตาม

งบการเงินรวม งวด 3 เดือน สิ้ นสุดวนัท่ี 31 มีนาคม 2566 โดยสรุปดงัน้ี 

 

      

 

                  

 

 

 

งบการเงินรวม ไตรมาส 1 '66 ไตรมาส 1 '65 เพิ่ม / (ลด)

(ลา้นบาท) (รอ้ยละ) (ลา้นบาท) (รอ้ยละ) (รอ้ยละ)

รายไดจ้ากการขาย 1,243.7  100.0 % 968.2     100.0 % 28.5 %   

ตน้ทุนขาย (836.4)    (67.3 %)   (713.6)     (73.7 %)   17.2 %    

ก าไรขั้นตน้ 407.3     32.7 %     254.6       26.3 %    59.9 %    

ตน้ทุนในการจดัจ าหน่าย (145.6)    (11.7 %)   (112.7)     (11.6 %)   29.2 %    

คา่ใชจ้่ายในการบริหาร (87.6)      (7.0 %)     (75.2)       (7.8 %)     16.5 %    

ก าไรสุทธิก่อนภาษีเงินได้ 178.1     14.3 %     71.4         7.4 %      149 %     

คา่ใชจ้่ายภาษีเงินได้ (11.5)      (0.9 %)     (8.9)         (0.9 %)     29.1 %    

ก าไรสว่นท่ีเป็นของบริษทัใหญ่ 166.0     13.3 %   62.8       6.5 %     164.4 % 

ไตรมาส 1 (มกราคม - มีนาคม)

งบการเงินรวม ไตรมาส 1 '66 ไตรมาส 4 '65 เพิ่ม / (ลด)

(ลา้นบาท) (รอ้ยละ) (ลา้นบาท) (รอ้ยละ) (รอ้ยละ)

รายไดจ้ากการขาย 1,243.7  100.0 % 1,231.5  100.0 % 1.0 %     

ตน้ทุนขาย (836.4)    (67.3 %)   (852.9)     (69.3 %)   (1.9 %)     

ก าไรขั้นตน้ 407.3     32.7 %     378.6       30.7 %    7.6 %      

ตน้ทุนในการจดัจ าหน่าย (145.6)    (11.7 %)   (149.6)     (12.1 %)   (2.7 %)     

คา่ใชจ้่ายในการบริหาร (87.6)      (7.0 %)     (75.6)       (6.1 %)     15.9 %    

ก าไรสุทธิก่อนภาษีเงินได้ 178.1     14.3 %     135.2       11.0 %    31.7 %    

คา่ใชจ้่ายภาษีเงินได้ (11.5)      (0.9 %)     (14.0)       (1.1 %)     (17.5 %)   

ก าไรสว่นท่ีเป็นของบริษทัใหญ่ 166.0     13.3 %   121.2     9.8 %     37.0 %   

ไตรมาส 1 (มกราคม - มีนาคม) เทียบ ไตรมาส 4 (ตุลาคม - ธนัวาคม)  



 

 

         รายไดจ้ากการขาย 

 

บริษัทฯ มีรายไดจ้ากการขายไตรมาสท่ี 1 จ านวน 1,243.7 ลา้นบาท เพ่ิมข้ึนรอ้ยละ 28.5 จากไตรมาสเดียวกนัปีท่ี

ผ่านมา และยงัคงมีการปรับตัวท่ีเพิ่มข้ึนกว่าไตรมาส 4/2565 (ท่ีโดยปกติจะเป็นไตรมาสท่ีมียอดขายท่ีสูงกว่าไตรมาส

อื่นๆ) อีกรอ้ยละ 1.0 ทั้งน้ีการเพิ่มข้ึนของยอดขายในไตรมาส1ท่ีรอ้ยละ 28.5 หรือ 276 ลา้นบาทน้ันมาจากทั้งในสว่นของ

ตลาดในประเทศท่ีมีการเติบโตของยอดขายในทุกๆ ช่องทางไปพรอ้มๆ กบัการส่งเสริมการขายและการตลาด ซ่ึงท าใหเ้กิด

การขยายตัวของการอุปสงค์ในบริโภคสาหร่ายในประเทศอย่างต่อเน่ือง และการเติบโตของตลาดต่างประเทศทั้งจากการ

เติบโตในประเทศจีนท่ีมีการยุติมาตรการโควิดเป็นศูนย์ในประเทศ ท าใหม้ีการบริโภคและความตอ้งการสินคา้อุปโภค

บริโภคเพิ่มข้ึน รวมถึงการเติบโตในอีกหลายๆประเทศ เช่น สหรฐัอเมริกา อินโดนีเซีย มาเลเซีย ท่ีมียอดขายเพิ่มข้ึนอย่าง

ต่อเน่ืองเช่นกนั 

สดัส่วนยอดขายในไตรมาส 1 มาจากในประเทศอยูท่ี่รอ้ยละ 38 และตลาดต่างประเทศอยูท่ี่รอ้ยละ 62 
 

ตลาดในประเทศ มีรายไดจ้ากการขายไตรมาสท่ี 1 จ านวน 466.7 ลา้นบาท เพ่ิมข้ึนรอ้ยละ 24.2 จากไตรมาส

เดียวกันปีท่ีผ่านมา (ลดลงรอ้ยละ 2.6 จากไตรมาส 4/2565) โดยเป็นการเติบโตของยอดขายจากการท่ีบริษัทฯ

มุ่งเน้นในกิจกรรมส่งเสริมการขายและการตลาดในสินคา้หลักไม่ว่าจะเป็นตัวสาหร่ายทอดเถา้แก่น้อยและสาหร่าย

ย่างบิ๊ กโรล และจากการออกสินคา้ใหม่ในกลุ่มสินคา้สาหร่ายอบตั้งแต่ปีท่ีแลว้ และในไตรมาส1น้ีบริษัทฯ ก็ยงัไดอ้อก

ผลิตภณัฑใ์หมเ่พิ่มคือ “สาหร่ายอบลองชีต” ท่ีน าออกสู่ผูบ้ริโภคดว้ยสาหร่ายแผ่นยาวขนาดพิเศษซ่ึงจะเพิ่มความสนุก

ไปพรอ้มกบัความอร่อยขณะรบัประทาน นอกจากน้ีการเพิ่มข้ึนของจ านวนนักท่องเท่ียวต่างชาติท่ีมาเท่ียวไทยไตรมาส

แรกปี 2566 กวา่ 6.5 ลา้นคน ยงัช่วยผลกัดนัยอดขายท่ีเพิ่มข้ึนจากนักท่องเท่ียวในไตรมาส 1 น้ีไดอ้ีกส่วนหน่ึง  

จากขอ้มูลทางการตลาดแสดงใหเ้ห็นว่าการบริโภคสาหร่ายในประเทศส าหรบัไตรมาส1/66 น้ียงัคงมีการขยายตัว

อย่างต่อเน่ืองโดยเพิ่มข้ึนมากกว่ารอ้ยละ 40 เมื่อเทียบกับไตรมาสเดียวกันปีท่ีผ่านมา และสาหร่ายยังเป็นกลุ่ม

ผลิตภณัฑท่ี์มีการเติบโตสูงสุดเมื่อเทียบกบักลุ่มผลิตภณัฑอ์ื่นๆ ในตลาดขนมขบเค้ียว (salty snacks) ดว้ยกนั แสดงให้

เห็นถึงแนวโน้มการบริโภคขนมขบเค้ียวของผูบ้ริโภคท่ีเลือกขนมท่ีสามารถตอบโจทยค์วามอรอ่ยควบคู่ไปกบัสุขภาพ ท า

ใหข้นมในรูปแบบสาหร่ายไดร้บัความนิยมสูงข้ึน ทั้งน้ีบริษัทฯ มีส่วนแบ่งทางการตลาดในไตรมาส 1 อยูท่ี่ 63.6% 

 

ตลาดต่างประเทศ มีรายไดจ้ากการขายไตรมาสท่ี 1 จ านวน 777.0 ลา้นบาท เพ่ิมข้ึนรอ้ยละ 31.2 จากไตรมาส

เดียวกนัปีท่ีผ่านมา (เพิ่มข้ึนรอ้ยละ 3.3 จากไตรมาส 4/2565) โดยเป็นการเติบโตของยอดขายทั้งในประเทศจีนท่ีมี

ยอดขายในไตรมาส 1 จ านวน 303.1 ลา้นบาท เติบโตเพิ่มข้ึนรอ้ยละ 31.2 จากไตรมาสเดียวกันปีท่ีผ่านมา และ

ยอดขายในประเทศอื่นๆ ท่ีมียอดขายรวมในไตรมาส 1 จ านวน 473.9 ลา้นบาท เติบโตเพิ่มข้ึนรอ้ยละ 31.1 จากไตร

มาสเดียวกนัปีท่ีผ่านมา  

การเติบโตของยอดขายในประเทศจีนมีปัจจยับวกมาจากการยุติมาตรการโควิดเป็นศูนยใ์นประเทศ มาตั้งแต่ปลายท่ี

แลว้ท าใหเ้กิดการบริโภคในประเทศท่ีเพิ่มมากข้ึน ดังจะเห็นไดจ้ากตัวเลขเศรษฐกิจจีนไตรมาสแรก ปี 2566 ท่ีเติบโต

สูงกว่าคาดโดยขยายตัวถึงรอ้ยละ 4.5 ประกอบกบับริษัทฯ ยงัคงมุ่งเน้นกิจกรรมส่งเสริมการขายและการตลาดอย่าง

สม า่เสมอมาโดยตลอด โดยในไตรมาส1ท่ีเป็นช่วงปีใหม่ของจีน (Chinese New Year) บริษัทฯ ไดจ้ัดกิจกรรมหลักท่ี

ช่วยผลักดันยอดขายในช่วงเทศกาลปีใหม่จีนดว้ยผลิตภัณฑ์ในบรรจุภัณฑ์พิเศษในรูปแบบเซ็ตกล่องปีใหม่ (Chinese 

New year Box Set) ส าหรับเทศกาลตรุษจีนเพื่อเป็นสิริมงคลขายผ่านช่องทาง Hema ท่ีเป็นซูเปอร์มาร์เก็ตแนวใหม่

ของทางอาลีบาบา โดยร่วมกบัการโปรโมตผ่านสื่อออนไลน์จากแบรนดแ์อมบาสเดอร ์(Brand Ambassador) คือ คุณซี



 

 

และคุณนุนิวเพื่อสรา้งความรับรูข้องตราสินคา้ต่อผูบ้ริโภคชาวจีน (Brand Awareness)ดว้ย นอกจากน้ียังไดม้ีการ

ปรบัเปลี่ยนบรรจุภณัฑส์ินคา้โดยมีรูปของแบรนดแ์อมบาสเดอร ์(ซี/นุนิว) บนบรรจุภณัฑเ์พื่อสรา้งกระแสในหมู่ชาวจนี

เพื่อผลกัดนัยอดขายในช่วงไตรมาส 1 ท่ีผ่านมา    

ส่วนตลาดต่างประเทศอื่นๆ ก็ยังคงมีการเติบโตอย่างต่อเน่ืองโดยเฉพาะตลาดหลักท่ีสามารถสรา้งการเติบโตของ

ยอดขายไดเ้ป็นอย่างมาก เช่น สหรฐัอเมริกาท่ีทางบริษัทฯ ไดเ้ริ่มบุกตลาดสินคา้เถา้แก่น้อยท่ีตอบโจทยผ์ูบ้ริโภคใน

ช่องทาง COSTCO ท่ีเป็นช่องทางคา้ปลีกและคา้ส่งรายใหญ่และไดร้บัการตอบรบัอยา่งดี รวมถึงประเทศอินโดนีเซียและ

มาเลเซียท่ีมีการจัดรายการส่งเสริมการขายในช่วงเทศกาลตรุษจีนและเทศกาลถือศีลอดของชาวมุสลิม เพื่อผลักดัน

ยอดขายในไตรมาส 1น้ี 

สดัส่วนยอดขายในตลาดต่างประเทศในไตรมาส1/66 คิดเป็นรอ้ยละ 62 ของยอดขายรวม โดยแบ่งเป็นประเทศจีนท่ี

สดัส่วนอยูถึ่งรอ้ยละ 24 และเป็นตลาดต่างประเทศอื่นๆ อีกรอ้ยละ 38 

 

ก าไรขั้นตน้ 

บริษัทฯ มีก าไรขั้นตน้ไตรมาสท่ี 1 จ านวน 407.3 ลา้นบาท คิดเป็นรอ้ยละ 32.7 ของรายไดจ้ากการขาย โดยสดัส่วน

ก าไรขั้นตน้ต่อยอดขาย เพ่ิมข้ึนรอ้ยละ 6.4 จากไตรมาสเดียวกันปีท่ีผ่านมา และบริษัทฯ ยงัคงรักษาระดับอัตราก าไร

ขั้นตน้ไดเ้พิ่มข้ึนอีกท่ีรอ้ยละ 2.0 เมื่อเทียบกบัไตรมาส4/2565 ทั้งน้ีก าไรขั้นตน้ท่ีเพิ่มข้ึนส่งผลจากการเติบโตของยอดขาย

ในไตรมาส1 ท่ีรอ้ยละ 28.5 หรือกว่า 275 ลา้นบาท ท าใหก้ารใชก้ าลังการผลิตท่ีโรงงานสูงข้ึน ส่งผลใหต้น้ทุนการผลิต

คงท่ีต่อหน่วยลดลง อีกทั้งปัจจัยของการพัฒนาประสิทธิภาพการผลิตในโรงงานในส่วนของการน าใชเ้ครื่องจักรทดแทน

แรงงานบางส่วน ท าใหต้น้ทุนต่อหน่วยทางดา้นแรงงานลดลงจากผลผลิตท่ีมากข้ึน และการบริหารค่าใชจ้่ายในโรงงานต่างๆ

ท่ีไดเ้รื่องการประหยดัต่อขนาด (economy of scale) จากปริมาณผลผลิตท่ีสูงข้ึน ซ่ึงสามารถชดเชยการปรบัข้ึนของราคา

วตัถุดิบและบรรจุภณัฑไ์ด ้ซ่ึงท าใหต้น้ทุนต่อหน่วยโดยรวมดีกวา่ไตรมาสเดียวกนัปีท่ีผ่านมา 

 

ตน้ทุนในการจดัจ  าหน่าย 
บริษัทฯ มีตน้ทุนในการจดัจ าหน่ายไตรมาสท่ี 1 จ านวน 145.6 ลา้นบาท คิดเป็นรอ้ยละ 11.7 ของรายไดจ้ากการขาย 

โดยสดัส่วนตน้ทุนในการจดัจ าหน่ายต่อยอดขาย เพ่ิมข้ึนรอ้ยละ 0.1 จากไตรมาสเดียวกนัปีท่ีผ่านมา (ลดลงรอ้ยละ 0.8 

จากไตรมาส 4/2565) ทั้งน้ีบริษัทฯ ยังคงรักษาระดับตน้ทุนในการจัดจ าหน่ายในสัดส่วนของรายไดจ้ากการขายให้

ค่อนขา้งคงท่ี โดยบริหารภาพรวมของตน้ทุนในการจัดจ าหน่ายท่ีใชใ้นกิจกรรมส่งเสริมทางการขายและการตลาดทั้งใน

ประเทศและต่างประเทศใหเ้กิดประโยชน์สูงสุดในการเพิ่มข้ึนของยอดขายและเพิ่มการสรา้งตราสินคา้เถา้แก่น้อยใหเ้ป็นท่ี

รูจ้กัเพิ่มมากข้ึน อยา่งไรก็ตามค่าใชจ้่ายในการขนสง่ทางเรือไปต่างประเทศมีการปรบัตวัเกือบเป็นปกติก่อนมีสถานการณโ์ค

วิดในไตรมาส 1 เมื่อเทียบกบัไตรมาสเดียวกนัปีท่ีผ่านมาเน่ืองจากสถานการณ์โควิดท่ีลดความรุนแรงลงท าใหก้ารจดัหาตู ้

คอนเทนเนอรม์ีปริมาณเพียงพอต่อความตอ้งการ 

 

ค่าใชจ้า่ยในการบริหาร 

บริษัทฯ มีค่าใชจ้่ายในการบรหิารไตรมาสท่ี 1 จ านวน 87.6 ลา้นบาท คิดเป็นรอ้ยละ 7.0 ของรายไดจ้ากการขาย โดย

สัดส่วนค่าใชจ้่ายในการบริหารต่อยอดขาย ลดลงรอ้ยละ  0.7 เทียบกับช่วงเวลาเดียวกันปีท่ีผ่านมา และเพิ่มข้ึนรอ้ยละ 

0.9 เมื่อเทียบกบัไตรมาส 4 ปี 2565 ทั้งน้ีบริษัทฯ มีค่าใชจ้่ายในการบริหารในจ านวนเงินท่ีสูงข้ึนกวา่ช่วงเวลาเดียวกนัของ



 

 

ปีก่อน 16.5% จากการปรบัขึ้ นในส่วนของค่าจา้งและการดูแลสวสัดิการของพนักงานและค่าใชจ้่ายดา้นเทคโนโลยีท่ีมากข้ึน

แต่ยงัคงเพิ่มข้ึนน้อยกว่ารายไดจ้ากการขายท่ีเพิ่มข้ึนท าใหม้ีอัตราส่วนของค่าใชจ้่ายในการบริหารต่อรายไดจ้ากการขาย

ลดลง 

 

ก าไรส่วนท่ีเป็นของบริษัทใหญ่ 

บริษัทฯ มีผลก าไรสุทธิไตรมาสท่ี 1 จ านวน 166.0 ลา้นบาท คิดเป็นรอ้ยละ 13.3 ของรายไดจ้ากการขาย โดยก าไร

สุทธิไตรมาส 1 น้ีเติบโตข้ึนรอ้ยละ 164 จากไตรมาสเดียวกนัปีก่อน (เพิ่มข้ึนรอ้ยละ 37 จากไตรมาส 4/2565)  ทั้งน้ีเมื่อ

เทียบสดัส่วนก าไรสุทธิต่อยอดขาย เพ่ิมข้ึนรอ้ยละ 6.9 จากไตรมาสเดียวกนัปีท่ีผ่านมา  

บริษัทฯ มีการเพิ่มข้ึนของก าไรสุทธิต่อยอดขายอย่างต่อเน่ืองส่งผลมาจากการมุ่งเน้นการบริหารการพัฒนา

ความสามารถในการท าก าไรขั้นตน้ให้เพิ่มข้ึนดว้ยการบริหารตน้ทุนโดยรวมทั้งในส่วนของค่าใชผ้ันแปรใหล้ดลงและ

ค่าใชจ้่ายคงท่ีใหเ้กิดการประหยดัต่อขนาด (economy of scale) จากการเพิ่มข้ึนของยอดขาย อีกทั้งยงับริหารค่าใชจ้่ายอืน่ๆ

ทั้งในส่วนของค่าใชจ้่ายในการขายและการบริหาร เพื่อเพิ่มก าไรสุทธิต่อยอดขายดว้ยเช่นกัน นอกจากน้ีบริษัทฯ ยงัไดร้ับ

สิทธิประโยชน์จากการเปิดบตัรส่งเสริมการลงทุนบตัร 2 ท าใหไ้ดร้บัสิทธิประโยชน์ทางภาษีส่วนใหญ่จากก าไรท่ีเพิ่มข้ึนดว้ย 

 

แนวโนม้และความทา้ทายของธุรกิจในไตรมาส 2 ปี 2566 

บริษัทฯ ยงัคงมุ่งเน้นการสรา้งการเติบโตยอดขายอย่างต่อเน่ืองในไตรมาส 2 ควบคู่ไปกบัการรกัษาระดับการท าก าไร

ใหแ้ข็งแรง โดยมีปัจจัยเสริมในประเทศจากแนวโน้มของปริมาณนักท่องเท่ียวท่ีเพิ่มข้ึน และการเติบโตของการบริโภค

สาหร่ายจากการส่งเสริมการตลาดและน าเสนอผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ สู่ผู ้บริโภคเพิ่มมากข้ึน และปัจจัยเสริมของตลาด

ต่างประเทศจากการฟ้ืนตัวของเศรษฐกิจในประเทศจีนไปพรอ้มๆ กบัการท าการตลาดของบริษัทฯ ทั้งในช่องทางออนไลน์

และออฟไลน์ท าใหอุ้ปสงคใ์นสินคา้เถา้แก่น้อยมีแนวโน้มท่ีสูงข้ึน และในประเทศหลัก เช่น สหรฐัอเมริกาจากการขยายช่อง

ทางการจัดจ าหน่าย เช่น COSTCO และช่องทาง mainstream หลักๆ อีกหลายช่องทาง รวมถึงตลาดต่างประเทศอื่นๆ ท่ี

ยงัคงมีแนวโน้มของการเพิ่มข้ึนของยอดขายดว้ยเช่นกนั 

อย่างไรก็ตามบริษัทฯ ยงัคงเห็นความทา้ทายในส่วนของการบริหารตน้ทุนจากภาวะเงินเฟ้อท่ีท าใหต้น้ทุนในวตัถุดิบ

หลายๆ อยา่งยงัอยูใ่นระดบัราคาท่ีมีแนวโน้มสูงข้ึนอีก และแนวโน้มของค่าแรงท่ีอาจจะมีการปรบัสูงข้ึนในอนาคต อยา่งไรก็

ตามบริษัทฯ ยงัคงบริหารการผลิตใหม้ีประสิทธิภาพท่ีดีข้ึนควบคู่ไปกบัการบริหารค่าใชจ้่ายคงท่ีภายในใหม้ีประสิทธิภาพ

เพื่อรองรบัความไม่แน่นอนในอนาคตดว้ยเช่นกนั 

 

 จึงเรียนมาเพื่อทราบ 

                   ขอแสดงความนับถือ  

 

               (นายจิระพงษ์ สนัติภิรมยกุ์ล) 

               รองกรรมการผูจ้ดัการ 

              ผูม้ีอ านาจรายงานสารสนเทศ 

        บมจ. เถา้แก่น้อย ฟู๊ ดแอนดม์ารเ์ก็ตต้ิง 


