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สรปุผลกำรด ำเนนิงำน
ในไตรมำสที ่1 ปี 2566

Q1/65 Q1/66 เปลีย่นแปลง
+/(-)

หน่วย: ล้ำนบำท %YoY

รำยได้จำกกำรขำย 198 264 33%
ก ำไรขั้นต้น 120 168 40%
EBITDA 58 80 38%
ก ำไร(ขำดทนุ)สทุธขิองกลุม่บรษิทัฯ 15 34 127%
อัตรำก ำไรขัน้ตน้ (%) 60.6% 63.6% 3.0%
EBITDA margin1 (%) 29.0% 30.0% 1.0%
อัตรำก ำไร(ขำดทนุ)สทุธ1ิ (%) 7.5% 12.7% 5.2%
จ ำนวนสำขำทีเ่ปดิด ำเนนิกำร ณ วันที ่31 ม.ีค. 39 53 35.9%

• บริษัท อำฟเตอร์ ยู จ ำกัด (มหำชน) (“บริษัทฯ”) มีรำยได้จำกกำรขำยเทำ่กับ 264 ล้ำนบำทในไตรมำสที่ 1 ปี 2566 ซึ่งปรับตัวเพิ่มขึ้นรอ้ยละ 33 กำร
ปรับตัวเพิ่มขึ้นของรำยไดจ้ำกกำรขำยของบริษัทฯ มีสำเหตุหลักมำจำกกำรเติบโตของรำยไดจ้ำกรำ้นขนมหวำนซึง่เป็นผลมำจำกกำรเติบโตของ
ยอดขำยสำขำเดิมที่เพิ่มขึ้น สอดคล้องกับจ ำนวนลกูคำ้ทีร่บัประทำนในร้ำน (Dine in) มำกขึ้น ประกอบกับจ ำนวนสำขำที่เพิ่มขึ้นในช่วงไตรมำสที่ 1 ปี 
2566

ร ำย ไ ด้ :

• ก ำไรขั้นต้นของบรษัิทฯ ในไตรมำสที่ 1 ปี 2566 มีมูลค่ำ 168 ล้ำนบำท ซึ่งปรับตวัเพิ่มขึ้นรอ้ยละ 40 สอดคล้องกบัยอดขำยทีเ่พิ่มขึ้นตำมสถำนกำรณ์
กำรแพร่ระบำดของไวรสัโควดิทีเ่ริ่มคลีค่ลำย โดยส่งผลใหร้ำยได้ทั้งจำกกำรบรโิภคในประเทศและจำกนักท่องเที่ยวตำ่งชำติปรบัตัวสูงขึ้น

• อัตรำก ำไรข้ันต้นในไตรมำสที่ 1 ปี 2566 ที่ร้อยละ 63.6 ซึ่งปรับตัวเพิ่มขึ้นจำกรอ้ยละ 60.6 ในไตรมำสที่ 1 ปี 2565 โดยมีสำเหตุหลักมำจำกสัดสว่น
รำยได้จำกรำ้นขำยขนมหวำนที่เพิ่มขึ้นซึง่มีอัตรำก ำไรขั้นตน้ทีสู่งกวำ่รำยได้จำกกำรขำยสินคำ้ผ่ำนบรกิำรส่งอำหำร (Delivery) และซื้อกลับบำ้น
(Take home)

ก ำ ไ ร ขั้ น ต้ นแล ะ อัต ร ำก ำ ไ ร ขั้ น ต้ น :

• EBITDA ของบริษัทฯ ในไตรมำสที ่1 ปี 2566 มีมูลค่ำ 80 ล้ำนบำท ซึ่งปรับตัวเพิ่มขึ้นรอ้ยละ 38 สอดคล้องกับก ำไรข้ันต้นที่เพิ่มขึ้นของบรษัิทฯ 
• EBITDA margin ในไตรมำสที ่1 ปี 2566 ที่ร้อยละ 30.0 ซึ่งปรับตัวเพิ่มขึ้นรอ้ยละ 1.0 จำกไตรมำสที ่1 ปี 2565 โดยกำรเพิ่มขึ้นนั้น มีสำเหตุหลักมำ

จำกกำรเพิ่มขึ้นของรำยได้รวมในสดัส่วนที่มำกกวำ่กำรเพิ่มขึ้นของคำ่ใช้จ่ำยรวม

E B I TDA  แล ะ E B I TD A  M A R G I N :

• บริษัทฯ รำยงำนผลก ำไรสุทธิ ในไตรมำสที่ 1 ปี 2566 มีมูลค่ำ 34 ล้ำนบำท ซึ่งปรับตัวเพิ่มขึ้นรอ้ยละ 127 สอดคล้องกับรำยได้รวมทีเ่พิ่มขึ้น 
โดยเฉพำะกำรเติบโตของสัดส่วนรำยไดจ้ำกรำ้นขำยขนมหวำน

• อัตรำก ำไรสุทธิในไตรมำสที ่1 ปี 2566 ที่ร้อยละ 12.7 ซึ่งปรับตัวเพิ่มขึ้นจำกอตัรำก ำไรสุทธิที่รอ้ยละ 7.5 ในไตรมำสที่ 1 ปี 2565 เนื่องจำกรำยได้รวม
ที่เพิ่มขึ้นในสัดสว่นที่มำกกวำ่คำ่ใชจ้่ำยรวม 

ก ำ ไ ร สุทธิ แ ล ะ อัตร ำก ำ ไ ร สุท ธิ :

บทสรุป
ผู้ บ ริ ห ำ ร :

ส รุ ป ผ ล ป ร ะ ก อ บ ก ำ ร ส ำ คั ญ ใ น ไ ต ร ม ำ ส ที่  1 ปี  2 5 6 6
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1EBITDA Margin และอัตรำก ำไรสทุธิค ำนวณมำจำกรำยได้รวม
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มุ่งเนน้ขยำยสำขำลกูกอ๊ (Luggaw) และรำ้นกำแฟมกิกำ้ (Mikka Cafe) 
ในปีก่อนบริษัทฯ ได้เริ่มด ำเนินกำรเปิดตัวแบรนด์ใหม่ภำยใต้ชือ่ลูกก๊อ “Luggaw” ที่เน้นกำรขำยผลิตภัณฑ์ที่

ท ำจำกผลไม้ไทย โดยได้รับกระแสตอบรับจำกกลุ่มลูกค้ำที่รักษำสุขภำพเป็นอย่ำงดี ส่งผลใหม้ีกำรด ำเนินกำรเปิด
ร้ำนแล้วทั้งสิ้น 5 สำขำ ในปี 2566 บริษัทฯ มีแผนด ำเนินกำรขยำยสำขำเพิ่มเติมอีก 4 สำขำ โดยจะเน้นขยำยไปยัง
จุดพื้นที่ห้ำงสรรพสินค้ำและคอมมูนิตี้ มอลล์ (Community Mall) ในจังหวัดกรุงเทพและปริมณฑล นอกจำกน้ี
บริษัทฯ ยังคงด ำเนินกำรขยำยสำขำร้ำนกำแฟมิกก้ำตำมแผนงำน ซึ่งจะมีทั้งสำขำของบริษัทฯ เองและสำขำ
แฟรนไชส์

มุ่งเนน้ขยำยสำขำร้ำนขนมหวำนอยำ่งตอ่เนือ่งตำมเปำ้หมำย
ในช่วงเดือนเมษำยน ปี 2566 บริษทัฯ มีแผนด ำเนนิกำรขยำยสำขำรำ้นขนมหวำน After You เพิ่มเติมอีก 3 

สำขำ แบ่งเป็นจังหวัดกรุงเทพจ ำนวน 2 สำขำ ที่ป๊ัมปตท. บำงใหญ่ และพอร์โต ชิโน่ (Porto Chino) รวมถึง
จังหวัดระยองจ ำนวน 1 สำขำ นอกจำกนี้ ในช่วงท่ีเหลือของครึ่งปีแรกในปี 2566 บริษทัฯ มีแผนทีจ่ะเปดิสำขำ
เพิ่มเตมิอกี 3 สำขำ ในพื้นที่กรุงเทพเพื่อขยำยจุดในกำรเข้ำถึงลูกค้ำเป้ำหมำยได้อย่ำงครอบคลุมมำกย่ิงขึ้น  

มุ่งเนน้ขยำยกำรเตบิโตไปยงัตำ่งประเทศ
ในช่วงครึ่งปีหลังของปี 2566 บริษทัฯ มีแผนทีจ่ะด ำเนนิกำรเปดิสำขำรำ้นขนมหวำน After You สำขำ 2 ที่

ฮ่องกง นอกจำกนี้ บริษัทฯ ยังคงมองหำโอกำสเติบโตในต่ำงประเทศเพิ่มเติมนอกเหนือจำกฮ่องกง โดยบรษิัทฯ 
มีแผนทีจ่ะเซน็สญัญำกบัแฟรนไชสซ์ใีนแถบประเทศกลุม่ CLMV เพื่อเปดิรำ้นขนมหวำน After You ทั้งนี้ กำรที่
บริษัทเริ่มมุ่งเน้นกำรขยำยสำขำมำกขึ้น เพื่อที่จะเป็นกำรกระจำยควำมเสี่ยงจำกกำรพึ่งพำรำยได้จำกในประเทศ
เพียงอย่ำงเดียว รวมถึงเพื่อสร้ำงกำรเติบโตในระยะยำว

เหตุกำรณ์ส ำคัญ
ใ น ไ ต ร ม ำ ส ที่  1  ปี  2 5 6 6 :

เหตุกำรณ์ส ำคัญ แ ล ะ ทิ ศ ท ำ ง ใ น ก ำ ร ด ำ เ นิ น ธุ ร กิ จ :

ขยำยสำขำรำ้นขนมหวำน After You เพือ่ตอบสนองควำมตอ้งกำรท่ีสงูขึน้ 
ในช่วงไตรมำสที่ 1 ปี 2566 บรษิัทฯ ด ำเนนิกำรเปดิสำขำรำ้นขนมหวำนในรปูแบบ Marketplace เพิ่มขึ้นอีก 2 

สำขำ ได้แก่ สำขำปั๊มปตท. เพชรพระเทพ เมื่อวันท่ี 6 มีนำคม ปี 2566 และสำขำปั๊มปตท. พระรำม 4 เมื่อวันท่ี 
29 มีนำคม 2566 ส่งผลให้ ณ วันท่ี 31 มีนำคม ปี 2566 บริษัทฯ มีจ ำนวนสำขำทั้งสิ้น 53 สำขำ

กำรน ำเสนอผลิตภณัฑใ์หม่ๆ  เพื่อเพิม่ประสบกำรณ์ทีด่แีกลู่กคำ้
ในช่วงไตรมำสที่ 1 ปี 2566 บรษิัทฯ ยังคงรกัษำควำมตอ่เนือ่งในกำรออกผลติภณัฑใ์หมท่ีม่คีวำมเปน็

เอกลกัษณ ์อย่ำง White Chocolate Cheese Pie ซึ่งเริ่มจ ำหน่ำยครั้งแรกในช่วงเดือนกุมภำพันธ์ปี 2566 โดย
ทำงบริษัทฯ ได้มีกำรท ำกำรตลำดกับอินฟลูเอนเซอร์ชื่อดังในกำรโปรโมทสินค้ำ นอกจำกนี้ ยังมีผลิตภัณฑ์
จ ำหน่ำยตำมฤดูกำลที่ได้รับกระแสตอบรับท่ีดีอย่ำงมะยงชิดอีกด้วย 

จ ำนวนนกัทอ่งเทีย่วตำ่งชำตทิีเ่ดนิทำงเขำ้ประเทศไทย (คน)

ที่มำ : กระทรวงกำรท่องเที่ยวและกีฬำ

กำรฟืน้ตวัของอตุสำหกรรมทอ่งเทีย่ว
หลังจำกท่ีสถำนกำรณ์กำรแพร่ระบำดของไวรัสโควดิ-19 ที่เริ่มคลี่คลำย

ประกอบกับกำรผ่อนปรนมำตรกำร zero-covid policy ของประเทศ ส่งผล
ให้อุตสำหกรรมท่องเที่ยวของประเทศไทยเริ่มฟื้นตัว จ ำนวนนักท่องเที่ยวเริ่ม
เดินทำงท่องเที่ยวในประเทศไทยสูงขึ้นอย่ำงต่อเนื่อง โดยคำดว่ำจะมีจ ำนวน
มำกถึง 25 ล้ำนคนในปี 2566 ซึ่งกำรเติบโตของอุตสำหกรรมท่องเที่ยวเป็น
ปัจจัยหน่ึงท่ีช่วยขับเคลื่อนอุตสำหกรรมอำหำรและเครือ่งด่ืมในประเทศให้
เติบโตต่อไปได้ในปีนี้

39.9
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ผลกำรด ำเนินงำนของบรษิทัฯ 
ไตรมำสท่ี 1 ปี 2566 Q1/65 Q1/66 เปลีย่นแปลง

+/(-)
หน่วย: ล้ำนบำท %YoY

รำยได้จำกกำรขำย 198 264 33%
ต้นทุนขำย (78) (96) (23%)
ก ำไรขัน้ตน้ 120 168 40%
รำยได้อื่น 3 4 33%
ค่ำใชจ้่ำยในกำรขำยและจัดจ ำหนำ่ย (62) (83) 34%
ค่ำใชจ้่ำยในกำรบรหิำร (40) (46) 15%
ต้นทุนทำงกำรเงิน (2) (1) (50%)
ก ำไร(ขำดทนุ)กอ่นคำ่ใชจ้ำ่ยภำษเีงนิได้ 19 43 126%
ค่ำใชจ้่ำยภำษีเงินได้ (4) (9) 125%
ก ำไร(ขำดทนุ)สทุธขิองกลุม่บรษิทัฯ 15 34 127%

ผลประกอบกำร
ข อ ง บ ริ ษั ท ฯ :

ก ำ ร วิ เ ค ร ำ ะ ห์ ง บก ำ ไ ร ข ำด ทุน ข อ ง บ ริ ษั ท ฯ

1. รำยได้
บริษัท อำฟเตอร์ ยู จ ำกัด (มหำชน) ด ำเนินธุรกิจจ ำหนำ่ยขนมหวำนและเบเกอรี่ โดยบริษัทฯ แบ่งธุรกิจออกเป็น 4 ประเภท ได้แก่

86.5%

ร้ำนขนมหวำน
แ ล ะ เ ค รื่ อ ง ดื่ ม

• สินค้ำปรุงสดขำยในสำขำ จ ำนวน
ทั้งสิ้น 53 สำขำ ซึ่งด ำเนินธุรกิจ
ภำยใต้ชื่อ “อำฟเตอร์ ยู”

• สินค้ำซื้อกลับบ้ำน (Take-home 
product) ที่ขำยภำยใต้สำขำร้ำน
ขนมหวำนและภำยใต้ “After You 
Marketplace”ตลอดจนกำรสั่งซือ้
ผ่ ำ นบริ ก ำ รส่ ง อำหำ ร  (Food 
delivery services) (สัดส่วน
สินค้ำปรุงสดต่อสินค้ำซื้อกลับบ้ำน
1ประมำณรอ้ยละ 68 ต่อร้อยละ 32)

• กำรขำยเครื่องดื่มและขนมหวำนใน
สำขำร้ำนกำแฟขนำดเล็ก จ ำนวน
ทั้งสิ้น 8 สำขำ ซึ่งด ำ เนินธุรกิจ
ภำยใต้ชื่อ “Mikka” 

• กำรขำยผลิตภัณฑ์จำกผลไม้สดใน
ร้ำนลูกก๊อ จ ำนวนทั้งสิ้น 5 สำขำ 

• กำรขำยวัตถุดิบให้กับร้ำนแฟ
รนไชส์ซีของมิกก้ำ  (Mikka
Cafe) ในประเทศไทย และร้ำน
ขนมหวำน After You ที่ฮ่องกง

• กำรรับจ้ำงผลิตสินค้ำภำยใต้
เครื่องหมำยกำรค้ำของบริษัทฯ 
หรือตำมควำมต้องกำรของ
ลูกค้ำ

• สิ น ค้ ำ ที่ ข ำ ยผ่ ำ น ช่ อ ง ท ำ ง
อ อ น ไ ล น์ แ ล ะ ที่ ข ำ ย ผ่ ำ น
ส ำนักงำนใหญ่

• กำรขำยและกำรจัดงำนนอก
สถำนที่ เช่น บริกำรจัดเลี้ยง
ในงำนแต่งงำนและงำนใน
โอกำสพิเศษ

• กำรออกบูธขำยสินค้ำตำม
สถำนที่ ต่ ำ ง  ๆ  (pop-up 
store)

• รำยได้จำกกำรรบัรู้ค่ำธรรมเนียม
แรกเข้ำและค่ำธรรมเนียมอื่น ๆ
รวมทั้งส่วนแบ่งจำกกำรขำยค่ำ
สิทธิ (royalty fee) จำกแฟรน
ไชส์ซี ของ “After You” ที่
ฮ่องกง และแบรนด์“Mikka”

กำรขำยและกำรจัดงำน
น อ ก ส ถ ำ น ที่

ค่ำธรรมเนียม
แ ฟ ร น ไ ช ส์

กำรขำยสินค้ำ
แ ล ะ วั ต ถุ ดิ บ

7.5% 4.2% 1.8%

โครงสรำ้งรำยได้ ในไตรมำส 1 ปี 2566

1สัดส่วนสินค้ำปรุงสดต่อสินค้ำซื้อกลับบ้ำนค ำนวณส ำหรับช่วง 3 เดือนแรกปี 2566 3
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โครงสร้ำงรำยได้ Q1/65 Q1/66 เปลีย่นแปลง
+/(-)

หน่วย: ล้ำนบำท %YoY
รำยได้จำกรำ้นขนมหวำนและเครือ่งดื่ม 165 228 38%
รำยได้จำกกำรขำยสนิคำ้และวตัถดุิบ 15 20 33%
รำยได้จำกกำรขำยและกำรจัดงำนนอกสถำนที่ 15 11 (27%)
รำยได้จำกแฟรนไชส์ 3 5 67%
รำยไดจ้ำกกำรขำย 198 264 33%
รำยได้อื่น 3 4 33%
รำยไดร้วม 201 268 33%

Key Drivers Q1/65 Q1/66 เปลีย่นแปลง
+/(-)

จ ำนวนสำขำที่เปดิด ำเนินกำร ณ วันที่ 31 มี.ค. 39 53 35.9%
กำรเติบโตของยอดขำยสำขำเดมิ (SSSG) 8.9 20.5 11.6%

165 193 208 221 228

Q1/65 Q2/65 Q3/65 Q4/65 Q1/66

+8.9% +69.8% +122.9% +30.2% +20.5% กำรเตบิโตของยอดขำยของสำขำเดมิ (%)

รำยไดจ้ำกรำ้นขนมหวำนและเครือ่งดืม่ (ล้ำนบำท) 

• รำยไดจ้ำกรำ้นขนมหวำนและเครือ่งดืม่ ในไตรมำสที่ 1 ปี 2566 มีมูลค่ำ 228 ล้ำนบำท ซึ่งปรับตัวเพิ่มขึ้น 63 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 38 จำกไตรมำสที่ 1 ปี 2565
เนื่องจำกกำรเติบโตของยอดขำยสำขำเดิมทีเ่พิ่มขึ้น สอดคล้องกับจ ำนวนลกูค้ำที่รับประทำนในร้ำน (Dine in) มำกขึ้น ประกอบกับจ ำนวนสำขำที่เพิม่ขึน้ในช่วง
ไตรมำสที่ 1 ปี 2566

• รำยไดจ้ำกกำรขำยสนิคำ้และวตัถดุบิ ในไตรมำสที ่1 ปี 2566 มีมูลค่ำ 20 ล้ำนบำท ซึ่งปรับตัวเพิ่มขึ้น 5 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 33 จำกไตรมำสที่ 1 ปี 2565 โดยมี
สำเหตุหลักมำจำกรำยได้ทีเ่พิม่ขึน้จำกกำรขำยวัตถุดบิใหก้บัร้ำนแฟรนไชส์มกิกำ้ (Mikka Cafe) โดยในไตรมำสที่ 1 ปี 2566 มีจ ำนวนสำขำทั้งสิ้น 114 สำขำ 
ซึ่งเพิ่มขึ้น 31 สำขำจำกไตรมำสที ่1 ปี 2565

• รำยไดจ้ำกกำรขำยและกำรจดังำนนอกสถำนที ่ในไตรมำสที่ 1 ปี 2566 มีมูลค่ำ 11 ล้ำนบำท ซึ่งปรับตัวลดลง 4 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 27 จำกไตรมำสที่ 1 ปี 
2565 เนื่องจำกจ ำนวนบูธที่ลดลง โดยเปิดเป็นสำขำถำวรแทน เนื่องจำกไดร้ับกระแสตอบรับที่ดจีำกลกูค้ำในกำรเปดิบธูเพื่อทดลองตลำด  

• รำยไดจ้ำกคำ่ธรรมเนยีมแฟรนไชส ์ในไตรมำสที่ 1 ปี 2566 มีมูลค่ำ 5 ล้ำนบำท ซึ่งปรับตัวเพิ่มขึ้น 2 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 67 จำกไตรมำสที่ 1 ปี 2565 
เนื่องจำกรำยได้ที่เพิ่มขึ้นจำกค่ำธรรมเนียมแรกเขำ้และสว่นแบ่งค่ำธรรมเนียมในสว่นของร้ำนแฟรนไชส์มิกก้ำ (Mikka Cafe) ที่เพิ่มขึ้น รวมถึงรำยไดท้ี่เพิ่มขึน้
จำกร้ำนแฟรนไชส์อำฟเตอร์ ยู ที่ประเทศฮ่องกง

ไตรมำส 1 ปี 2565 vs ไตรมำส 1 ปี 2566YoY

38%
หน่วย: ล้ำนบำท

120
168

Q1/65 Q1/66

2. ก ำไรขัน้ตน้และอตัรำก ำไรขัน้ตน้:

60.6% 63.6%

ก ำไรขัน้ตน้

อัตรำก ำไรขัน้ตน้

หน่วย: ล้ำนบำท

40%

4
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• ก ำไรขัน้ตน้ ในไตรมำสที ่1 ปี 2566 มีมูลค่ำ 168 ล้ำนบำท ซึ่งปรับตัวเพิ่มขึ้น 48 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 40 จำกไตรมำสที่ 1 ปี 2565 สอดคล้องกับยอดขำยที่
เพิ่มขึ้นตำมสถำนกำรณ์กำรแพร่ระบำดของไวรัสโควิดที่เริ่มคลีค่ลำย โดยส่งผลให้รำยได้ทัง้จำกกำรบริโภคในประเทศและจำกนกัท่องเทีย่วต่ำงชำตปิรับตัว
สูงขึ้น

• อัตรำก ำไรขัน้ตน้ ในไตรมำสที ่1 ปี 2566 เท่ำกับร้อยละ 63.6 ปรับตัวเพิ่มขึ้นจำกร้อยละ 60.6 ในไตรมำสที ่1 ปี 2565 โดยมีสำเหตุหลักมำจำกกำรเตบิโตของ
สัดส่วนรำยได้จำกร้ำนขำยขนมหวำนเพิ่มขึน้ซึ่งมีอัตรำก ำไรขัน้ตน้ทีสู่งกว่ำรำยไดจ้ำกกำรขำยสินค้ำผ่ำนบริกำรสง่อำหำร (Delivery) และซื้อกลับบ้ำน (Take 
home)

• ค่ำใชจ้ำ่ยในกำรบรหิำร ในไตรมำสที่ 1 ปี 2566 มีมูลค่ำ 46 ล้ำนบำท ซึ่งปรับตัวเพิ่มขึ้น 6 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 15 จำกไตรมำสที่ 1 ปี 2565 โดยมีสำเหตุ
หลักมำจำกค่ำใช้จ่ำยเกีย่วกับพนักงำนทีเ่พิ่มขึน้ 

• ค่ำใชจ้ำ่ยในกำรบรหิำรตอ่รำยไดร้วม ในไตรมำสที่ 1 ปี 2566 เท่ำกับร้อยละ 17.2 ปรับตัวลดลงจำกร้อยละ 19.9 ในไตรมำสที ่1 ปี 2565 เนื่องจำกรำยได้จำก
กำรขำยที่เพิ่มขึน้ในสดัส่วนทีม่ำกกว่ำกำรเพิ่มขึน้ของค่ำใช้จ่ำยในกำรบริหำรโดยรวม

ไตรมำส 1 ปี 2565 vs ไตรมำส 1 ปี 2566YoY

3. ค่ำใชจ้่ำยในกำรขำยและจดัจ ำหนำ่ย:
หน่วย: ล้ำนบำท

62

83

Q1/65 Q1/66

30.8% 30.9%

ค่ำใชจ้ำ่ยในกำรขำยและจดัจ ำหนำ่ย

ค่ำใชจ้ำ่ยในกำรขำยและ
กำรจดัจ ำหนำ่ยตอ่รำยไดร้วม

ค่ำใชจ้ำ่ยในกำรขำยและจดัจ ำหนำ่ย ประกอบด้วยค่ำใช้จ่ำยพนกังำนประจ ำสำขำ ค่ำเช่ำสถำนที่ของร้ำนขนมหวำน ค่ำเช่ำอุปกรณ์ ค่ำสำธำรณูปโภค และค่ำใช้จ่ำยในกำรขำย
อ่ืน ๆ เช่น ค่ำใช้จ่ำยกำรตลำดและสง่เสริมกำรขำย และค่ำเสื่อมรำคำของสินทรัพยใ์นสำขำ

ไตรมำส 1 ปี 2565 vs ไตรมำส 1 ปี 2566YoY

• ค่ำใชจ้ำ่ยในกำรขำยและจดัจ ำหนำ่ย ในไตรมำสที่ 1 ปี 2566 มีมูลค่ำ 83 ล้ำนบำท ซึ่งปรับตัวเพิ่มขึ้น 21 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 34 จำกไตรมำสที่ 1 ปี 2565 โดยมี
สำเหตุหลักมำจำกกำรเพิ่มขึน้ของค่ำใช้จ่ำยพนกังำนประจ ำสำขำ เนื่องจำกร้ำนขนมหวำนสำมำรถเปดิให้บริกำรไดต้ำมปกติ และกำรเพิ่มขึ้นของจ ำนวนพนกังำน
ส ำหรับสำขำที่เปิดใหม ่ประกอบกับส่วนลดค่ำเช่ำสถำนทีร่้ำนขนมหวำนลดลง เนื่องจำกสถำนกำรณ์กำรแพร่ระบำดของไวรัสโควิด-19 ที่เริ่มคลี่คลำย

• ค่ำใชจ้ำ่ยในกำรขำยและจดัจ ำหนำ่ยตอ่รำยไดร้วม ในไตรมำสที ่1 ปี 2566 เท่ำกับร้อยละ 30.9 ซึ่งใกล้เคียงกับไตรมำสที่ 1 ปี 2565 ที่ร้อยละ 30.8

34%

5

4. ค่ำใชจ้่ำยในกำรบรหิำร:

YoY

40

46

Q1/65 Q1/66

19.9%
17.2%

15%

ค่ำใชจ้ำ่ยในกำรบรหิำร ประกอบดว้ยเงินเดือนและคำ่แรงพนกังำนส ำนกังำนใหญ่ ค่ำซ่อมแซมบ ำรงุรกัษำ ค่ำที่ปรึกษำและคำ่ธรรมเนียมวชิำชีพ ค่ำเสื่อมรำคำสินทรพัย์และคำ่ตดัจ ำหนำ่ย กำร
ขำดทุนจำกกำรยกเลิกสัญญำเช่ำก่อนก ำหนด และค่ำใช้จ่ำยในกำรบรหิำรอืน่ ๆ  เช่น ค่ำเช่ำอำคำรส ำนักงำน โรงงำน และคลังเก็บสินค้ำ ค่ำสำธำรณปูโภค ค่ำใช้จ่ำยส ำนักงำนและเบ็ดเตลด็ 
ค่ำใช้จ่ำยเกี่ยวกบัภำษีอำกร

ค่ำใชจ้ำ่ยในกำรบรหิำร

ค่ำใชจ้ำ่ยในกำรบรหิำรตอ่รำยไดร้วม

ไตรมำส 1 ปี 2565 vs ไตรมำส 1 ปี 2566

หน่วย: ล้ำนบำท

ก ำไรขัน้ตน้ = รำยไดจ้ำกกำรขำย – ต้นทนุขำย
ต้นทุนขำย ประกอบดว้ยวัตถดุิบ บรรจุภัณฑ์ สินค้ำส ำเร็จรูป วัสดุและอุปกรณ์ต่ำง ๆ เงินเดือนและค่ำแรงพนักงำนฝำ่ยผลิต ค่ำเสื่อมรำคำโรงงำน อุปกรณ์เคร่ืองครัวเครื่องใช้ 
และค่ำใช้จ่ำยเกี่ยวกับสถำนทีข่องฝำ่ยผลิต โดยต้นทนุขำยหลกัของบริษทัฯ คือ วัตถุดิบ
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ค ำอธบิำยและกำรวเิครำะหข์องฝำ่ยจดักำร (MD&A) ประจ ำไตรมำส 1 ปี 2565

บทสรปุผูบ้รหิำร เหตกุำรณส์ ำคญั

15 

34 

Q1/65 Q1/66

7.5% 12.7%

5. ก ำไรสทุธแิละอตัรำก ำไรสทุธ:ิ

YoY

• บริษัทฯ มีผลก ำไรสทุธ ิในไตรมำสที ่1 ปี 2566 มูลค่ำ 34 ล้ำนบำท ซึ่งปรับตัวเพิ่มขึ้น 19 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 127 จำกไตรมำสที่ 1 ปี 2565 ซึ่งสอดคล้องกับ
รำยได้รวมที่เพิ่มขึน้ โดยเฉพำะกำรเติบโตของสัดสว่นรำยได้จำกร้ำนขำยขนมหวำนตำมสถำนกำรณก์ำรแพร่ระบำดของไวรัสโควิด-19 ที่เริ่มคลี่คลำย โดยส่งผล
ให้รำยได้ทั้งจำกกำรบริโภคในประเทศและจำกนกัทอ่งเที่ยวต่ำงชำติปรับตวัสูงขึน้

• อัตรำก ำไรสทุธ ิในไตรมำสที ่1 ปี 2566 เท่ำกับร้อยละ 12.7 ปรับตัวเพิ่มขึน้จำกอัตรำก ำไรสุทธิที่ร้อยละ 7.5 ในไตรมำสที ่1 ปี 2565 เนื่องจำกรำยได้รวมที่
เพิ่มขึ้นในสดัสว่นทีม่ำกกว่ำค่ำใช้จ่ำยรวม อันเป็นผลมำจำกกำรบริหำรค่ำใช้จ่ำยอย่ำงมีประสทิธิภำพ

ก ำไรสทุธิ

อัตรำก ำไรสทุธิ

ไตรมำส 1 ปี 2565 vs ไตรมำส 1 ปี 2566

หน่วย: ล้ำนบำท

127%

6

6. ต้นทนุทำงกำรเงนิ:

ต้นทุนทำงกำรเงิน เกิดจำกกำรรับรู้ดอกเบีย้หนีส้ินตำมสัญญำเช่ำ จำกกำรบันทึกบญัชีตำมมำตรฐำนกำรรำยงำนทำงกำรเงิน ฉบับที ่16 บริษัทฯ ไม่มีเงินกู้ยืม
ที่มีดอกเบี้ย
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ค ำอธบิำยและกำรวเิครำะหข์องฝำ่ยจดักำร (MD&A) ประจ ำไตรมำส 1 ปี 2565
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553 557

210 205

313 266

175 232

1,251 1,260 

Q4/2022 Q1/2023

สินทรพัยร์วม หนีส้นิรวมและสว่นของผูถ้อืหุน้

927 961

128 122
196 177

1,251 1,260 

Q4/2022 Q1/2023

เงินสดและรำยกำร
เทียบเท่ำเงินสด

ที่ดิน อำคำรและอปุกรณ์

สินทรัพย์หมนุเวยีนอืน่

สินทรัพย์ไมห่มนุเวยีนอืน่

ส่วนของผู้ถือหุ้น

หนี้สินหมุนเวียน

หนี้สินไม่หมุนเวียน

44%

17%

14%

25%

16%

21%

19%

74%

10%

16%

44%

14%

10%

76%

31 ธันวำคม 65 31 มีนำคม 66

ก ำ ร วิ เ ค ร ำ ะ ห์ ฐ ำ น ะ ท ำ ง ก ำ ร เ งิ น ข อ ง บ ริ ษั ท ฯ

+0.7%

สินทรพัย์A

ณ วันที่ 31 มีนำคม 2566 บริษัทฯ มีสินทรัพย์รวมมูลค่ำ 1,260 ล้ำนบำท เพิ่มขึ้น 9 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 0.7 จำก ณ วันที่ 31 ธันวำคม 2565 โดยรำยละเอียดของ
กำรเพิ่มขึ้นมีดังนี้

• เงินสดและรำยกำรเทียบเท่ำเงินสด: เพิ่มขึ้น 57 ล้ำนบำท สอดคล้องกับรำยได้จำกกำรด ำเนินงำนที่เพิ่มขึ้น และมีเงินสดรับจำกกำรขำยสินทรัพย์ทำงกำรเงิน
หมุนเวียนอ่ืน

• สินทรัพย์หมุนเวียนอื่น: ลดลง 47 ล้ำนบำท มีสำเหตุหลักมำจำกกำรขำยสินทรัพย์ทำงกำรเงินหมุนเวียนอื่น

• สินทรัพย์ไม่หมุนเวียนอื่น: ลดลง 5 ล้ำนบำท มีสำเหตุหลักมำจำกภำษีเงินได้รอตัดบัญชีที่ลดลง

• ที่ดิน อำคำร และอุปกรณ์: เพิ่มขึ้น 4 ล้ำนบำท มีสำเหตุหลักมำจำกมูลค่ำเงินลงทุนขยำยสำขำเพิ่มเติมในระหว่ำงงวดสูงกว่ำค่ำเสื่อมรำคำที่รับรู้ในระหว่ำงงวด

หน้ีสนิL

ณ วันที่ 31 มีนำคม 2566 บริษัทฯ มีหนี้สินรวมมูลค่ำ 299 ล้ำนบำท ลดลง 25 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 7.7 จำก ณ วันที่ 31 ธันวำคม 2565 โดยรำยละเอียดของกำร
ลดลงมีดังนี้

• หนี้สินหมุนเวียน: ลดลง 19 ล้ำนบำท จำกกำรจ่ำยโบนัสค้ำงจ่ำยและเจ้ำหนี้กำรค้ำ

• หนี้สินไม่หมุนเวียน: ลดลง 6 ล้ำนบำท มีสำเหตุหลักมำจำกกำรช ำระหนี้สินตำมสัญญำเช่ำที่มีระยะเวลำมำกกว่ำ 12 เดือน 

ส่วนของผูถ้อืหุน้E

ณ วันที่ 31 มีนำคม 2566 บริษัทฯ มีส่วนของผู้ถือหุ้นรวมมูลค่ำ 961 ล้ำนบำท เพิ่มขึ้น 34 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 3.7 จำก ณ วันที่ 31 ธันวำคม 2565 เป็นผลมำจำก
กำรเพิ่มขึ้นของก ำไรในไตรมำส 1 ปี 2566

หน่วย: ล้ำนบำท

31 ธันวำคม 65 31 มีนำคม 66

+0.7%
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