
 

บริษัท เถา้แก่นอ้ย ฟู๊ดแอนดม์ารเ์ก็ตต้ิง จ  ากดั (มหาชน)  

ค าอธิบายและการ

วิเคราะหข์องฝ่ายจดัการ

(MD&A) 

ประจ าไตรมาส 2 ปี 2566 



 

 

        11 สิงหาคม 2566 

 

เรียน  กรรมการและผูจ้ดัการ  

 ตลาดหลกัทรพัยแ์ห่งประเทศไทย 

 

เรื่อง   การวิเคราะหแ์ละค าอธิบายของฝ่ายจดัการ ไตรมาสท่ี 2 สิ้ นสุดวนัท่ี 30 มิถุนายน 2566 

 

 บริษัท  เถา้แก่น้อย ฟู๊ ดแอนดม์ารเ์ก็ตต้ิง จ ากดั (มหาชน) (“บริษัทฯ”) ขอชี้ แจงรายไดจ้ากการขายและก าไรสุทธิตาม

งบการเงินรวม งวด 3 เดือน และ 6 เดือน สิ้ นสุดวนัท่ี 30 มิถุนายน 2566 โดยสรุปดงัน้ี 

 

 

งบการเงินรวม ไตรมาส 2 '66 ไตรมาส 2 '65 เพิ่ม / (ลด)

(ลา้นบาท) (รอ้ยละ) (ลา้นบาท) (รอ้ยละ) (รอ้ยละ)

รายไดจ้ากการขาย 1,304.1      100.0 %    958.2         100.0 %    36.1 %     

ตน้ทุนขาย (874.3)       (67.0 %)      (704.9)        (73.6 %)      24.0 %      

ก าไรขัน้ตน้ 429.8         33.0 %       253.4         26.4 %       69.7 %      

ตน้ทุนในการจดัจ าหน่าย (138.9)       (10.7 %)      (103.4)        (10.8 %)      34.3 %      

ค่าใชจ้า่ยในการบริหาร (101.2)       (7.8 %)        (79.5)          (8.3 %)        27.2 %      

ก าไรสุทธิก่อนภาษีเงินได้ 208.0         15.9 %       77.2           8.1 %         169.3 %    

ค่าใชจ้า่ยภาษีเงินได้ (12.2)         (0.9 %)        (6.4)            (0.7 %)        90.0 %      

ก าไรส่วนท่ีเป็นของบริษทัใหญ่ 195.0         14.9 %       70.8           7.4 %         175.4 %   

งบการเงินรวม ม.ค. - มิ.ย '66 ม.ค. - ม.ิย '65 เพิ่ม / (ลด)

(ลา้นบาท) (รอ้ยละ) (ลา้นบาท) (รอ้ยละ) (รอ้ยละ)

รายไดจ้ากการขาย 2,547.8      100.0 %    1,926.4      100.0 %    32.3 %     

ตน้ทุนขาย (1,710.7)    (67.1 %)      (1,418.4)     (73.6 %)      20.6 %      

ก าไรขัน้ตน้ 837.1         32.9 %       508.0         26.4 %       64.8 %      

ตน้ทุนในการจดัจ าหน่าย (284.5)       (11.2 %)      (216.1)        (11.2 %)      31.7 %      

ค่าใชจ้า่ยในการบริหาร (188.8)       (7.4 %)        (154.7)        (8.0 %)        22.0 %      

ก าไรสุทธิก่อนภาษีเงินได้ (386.1)       (15.2 %)      (148.7)        (7.7 %)        159.7 %    

ค่าใชจ้า่ยภาษีเงินได้ (23.8)         (0.9 %)        (15.4)          (0.8 %)        54.6 %      

ก าไรส่วนท่ีเป็นของบริษทัใหญ่ 361.0         14.2 %       133.6         6.9 %         170.2 %   

ไตรมาส 2 (เมษายน - มิถุนายน)

มกราคม - มิถุนายน



 

 

     
                       

         รายไดจ้ากการขาย 

 

บริษัทฯ มีรายไดจ้ากการขายไตรมาสท่ี 2 จ านวน 1,304.1 ลา้นบาท เพ่ิมข้ึนรอ้ยละ 36.1 จากไตรมาสเดียวกนัปีท่ี

ผ่านมา (เพิ่มข้ึนรอ้ยละ 4.9 จากไตรมาส 1/2566) และมีรายไดจ้ากการขาย 6 เดือนแรกรวมทั้งสิ้ น 2,547.8 ลา้นบาท 

เพิ่มข้ึนรอ้ยละ 32.3 หรือ 621 ลา้นบาท จากช่วงเดียวกนัปีก่อน ทั้งน้ีรายไดข้องครึ่งปีแรกในปีน้ีสามารถฟ้ืนกลบัมาอยูใ่น

ระดับท่ีใกลเ้คียงกบัครึ่งปีแรกของปี 2562 ก่อนมีสถานการณ์โควิด-19 โดยการกลับมาของผลประกอบการท่ีดีทั้งในส่วน

ของรายไดแ้ละก าไรน้ันเกิดจากการท่ีบริษัทมุ่งเน้นในกลยุทธ ์3GO ในการบริหารจดัการธุรกิจ ไดแ้ก่ 

1. GO FIRM คือการปรบัองคก์รใหก้ระชบั ลดตน้ทุน และควบคุมค่าใชจ้่าย (Productivity) 

2. GO BOARD คือการขยานฐานกลุ่มธุรกิจใหก้วา้งข้ึนและสรา้งคุณค่า รวมถึงการยกระดบัตราสินคา้ (Branding) 

3. GO GLOBAL คือการขยายตลาดต่างประเทศใหม้ีคุณภาพและมีความยัง่ยืน (Sustainability) 

การเพิ่มข้ึนของยอดขายในไตรมาส 2 ท่ีรอ้ยละ 36.1 หรือ 346 ลา้นบาทน้ันมาจากการเติบโตของทั้งตลาดในประเทศ 

ท่ีรอ้ยละ 30.1 ซ่ึงเกิดจากการขยายตัวของฐานลูกคา้ในการบริโภคสาหร่ายในประเทศอย่างต่อเน่ืองดว้ยนวตักรรมสินคา้

ใหม่ๆและดว้ยการส่งเสริมการตลาดในประเทศเพื่อเพิ่มความแข็งแรงของตราสินคา้เถา้แก่น้อยในหมู่ผูบ้ริโภค  และการ

เติบโตของตลาดต่างประเทศท่ีรอ้ยละ 39.7 จากประเทศหลักท่ีทางบริษัทฯมุ่งเน้นในกิจกรรมส่งเสริมการขายและ

การตลาดทั้งในส่วนของกิจกรรมทางออนไลน์และออฟไลน์กับผูบ้ริโภค คือประเทศจีน สหรัฐอเมริกา อินโดนีเซีย และ

มาเลเซีย ท่ีมกีารเติบโตมาอยา่งต่อเน่ืองในหลายไตรมาสท่ีผ่านมา 

บริษัทฯ มีสดัส่วนยอดขายในไตรมาส 2 มาจากในประเทศอยูท่ี่รอ้ยละ 36 และตลาดต่างประเทศอยูท่ี่รอ้ยละ 64 
 

ตลาดในประเทศ มีรายไดจ้ากการขายไตรมาสท่ี 2 จ านวน 471.5 ลา้นบาท เพ่ิมข้ึนรอ้ยละ 30.2 จากไตรมาส

เดียวกนัปีท่ีผ่านมา (เพิ่มข้ึนรอ้ยละ 1.0 จากไตรมาส 1/2566) และมียอดขายรวม 6 เดือนแรกรวมทั้งสิ้ น 938.2 

ลา้นบาท เพิ่มข้ึนรอ้ยละ 27.1 จากช่วงเดียวกนัปีก่อน ทั้งน้ีการเติบโตจากกลุ่มสินคา้สาหร่ายเกิดจากการท่ีบริษัทฯ

มุ่งเน้นการออกสินคา้ใหม่เพื่อตอบสนองความตอ้งการของผูบ้ริโภคอย่างต่อเน่ือง โดยเฉพาะสินคา้กลุ่มสาหร่ายอบท่ี

งบการเงินรวม ไตรมาส 2 '66 ไตรมาส 1 '66 เพ่ิม / (ลด)

(ลา้นบาท) (รอ้ยละ) (ลา้นบาท) (รอ้ยละ) (รอ้ยละ)

รายไดจ้ากการขาย 1,304.1      100.0 %    1,243.7      100.0 %    4.9 %       

ตน้ทุนขาย (874.3)       (67.0 %)      (836.4)        (67.3 %)      4.5 %        

ก าไรขัน้ตน้ 429.8         33.0 %       407.3         32.7 %       5.5 %        

ตน้ทุนในการจดัจ าหน่าย (138.9)       (10.7 %)      (145.6)        (11.7 %)      (4.6 %)      

ค่าใชจ้า่ยในการบริหาร (101.2)       (7.8 %)        (87.6)          (7.0 %)        15.5 %      

ก าไรสุทธิก่อนภาษีเงินได้ 208.0         15.9 %       178.1         14.3 %       16.8 %      

ค่าใชจ้า่ยภาษีเงินได้ (12.2)         (0.9 %)        (11.5)          (0.9 %)        6.0 %        

ก าไรส่วนท่ีเป็นของบริษทัใหญ่ 195.0         14.9 %       166.0         13.3 %       17.4 %     

ไตรมาส 2 (เมษายน - มิถุนายน)  เทียบ ไตรมาส 1 (มกราคม - มีนาคม)



 

 

ไดร้บัความนิยมในหมู่ผูบ้ริโภคเพิ่มมากข้ึน โดยในไตรมาส2 น้ีบริษัทฯ ไดอ้อกสินคา้ใหม่จากการออกแบบสองรสชาติ

จากสองแบรนดแ์อมบาสเดอรข์องเถา้แก่น้อยคือคุณซีและคุณนุนิว ดว้ยสาหร่ายอบรสชาติขา้วซอยไก่และแซลมอนย่าง

ซีอิ้ ว ควบคู่ไปกบัการท ากิจกรรมส่งเสริมการขายและการตลาดผ่านช่องทางออนไลน์และออฟไลน์โดยมีแบรนด์แอม

บาสเดอรท์ั้งสองท่านร่วมท ากิจกรรมต่างๆ นอกจากน้ีทางบริษัทฯไดต้อกย ้าความเป็นผูน้ าของกลุ่มสินคา้สาหร่ายดว้ย

กิจกรรม Taokaenoi Global Fun Fair เมื่อวนัท่ี 26 เมษายนท่ีผ่านมา เพื่อเฉลิมฉลองการข้ึนปีท่ี 20 ของบริษัทเถา้แก่

น้อยใหก้ับผูบ้ริโภคของเราทัว่โลกโดยมีการไลฟ์สดกิจกรรมน้ีไปในหลายๆประเทศเช่นประเทศจีน อินโดนีเซีย และ

มาเลเซีย ไปพรอ้มกบั influencers ประเทศดงักล่าวท่ีไดม้าร่วมกิจกรรมในวนัน้ันท่ีประเทศไทยดว้ย 

จากขอ้มูลทางการตลาด บริษัทฯสามารถเพิ่มส่วนแบ่งทางการตลาดไดม้ากข้ึนใน 6 เดือนแรก เป็นรอ้ยละ 64 และมี

มูลค่ารวมทางการตลาดใกลเ้คียงกบัครึ่งปีแรก 2562 ก่อนเกิดสถานการณ์โควิด-19 ถึงแมว้่าจ านวนนักท่องเท่ียวใน

ประเทศในครึ่งปีแรกจะยงัมีเพียง 12.9 ลา้นคน (จากสถิตินักท่องเท่ียวของกระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา) หรือคิด

เป็นสดัส่วนเพียง 65%เมื่อเทียบกบัจ านวนนักท่องเท่ียวของครึ่งปีแรกของปี 2562 ท าใหเ้ห็นไดว้่าการบริโภคสินคา้

ขนมขบเคี้ ยวประเภทสาหร่ายในประเทศเติบโตข้ึนอย่างมากและไดร้บัความนิยมจากผูบ้ริโภคมากข้ึน แมจ้ะมีส่วนของ

การเติบโตของตลาดจากนักท่องเท่ียวไม่มากนักก็ตาม  

ตลาดต่างประเทศ มีรายไดจ้ากการขายไตรมาสท่ี 2 จ านวน 832.7 ลา้นบาท เพ่ิมข้ึนรอ้ยละ 39.7 จากไตรมาส

เดียวกนัปีท่ีผ่านมา (เพิ่มข้ึนรอ้ยละ 7.2 จากไตรมาส 1/2566) และมียอดขายรวม 6 เดือนแรกรวมทั้งสิ้ น 1,609.7 

ลา้นบาท เพิ่มข้ึนรอ้ยละ 35.4 จากช่วงเดียวกันปีก่อน และเป็นยอดขาย6 เดือนท่ีสามารถกลับมาอยู่ในระดับท่ี

มากกวา่ครึ่งปีแรกของ ปี 2562ท่ี 1,528 ลา้นบาทก่อนท่ีจะเกิดโควิด-19ในช่วงปลายปี 2562 โดยในการเติบโตของ

ยอดขายในไตรมาส 2 น้ี เป็นการเติบโตของยอดขายทั้งในประเทศจีนท่ีมียอดขายในไตรมาส 2 จ านวน 343.3 ลา้น

บาท เติบโตเพิ่มข้ึนรอ้ยละ 54.1 จากไตรมาสเดียวกนัปีท่ีผ่านมา และยอดขายในประเทศอื่นๆ ท่ีมียอดขายรวมในไตร

มาส 2 จ านวน 489.4 ลา้นบาท เติบโตเพิ่มข้ึนรอ้ยละ 31.1 จากไตรมาสเดียวกนัปีท่ีผ่านมา  

การเติบโตของยอดขายในประเทศจีนมีแนวโน้มท่ีดีข้ึนเรื่อยๆ จากปัจจยับวกของการเปิดประเทศมากข้ึนและนโยบาย

ภาครฐัในการกระตุน้เศรษฐกิจในยุคหลังโควิด-19 เพื่อช่วยการขยายตัวของอุปสงคใ์นประเทศ โดยตัวเลขเศรษฐกิจ

จีนในช่วงครึ่งแรกของปี 2566 มีการขยายตวัท่ีรอ้ยละ 5.5 และเป็นการขยายตัวท่ีรอ้ยละ 6.3 ในไตรมาสท่ี 2/2566 

เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อนหน้า รวมถึงการท ากิจกรรมส่งเสริมการขายและการตลาดของทางบริษัทฯอย่าง

ต่อเน่ืองในไตรมาส 2 น้ี ท่ียงัคงมุ่งเน้นการจดักิจกรรมการขายผ่านช่องทางออนไลน์ทั้งการขายผ่านการไลฟ์สดและ 

e-commerce รวมถึงการจดักิจกรรมกบัผูบ้ริโภคท่ีจีนโดยผ่านแบรนด์แอมบาสเดอร ์(Brand Ambassador) เพื่อสรา้ง

ความแข็งแรงของตราสินคา้เถ้าแก่น้อยในหมู่ผู ้บริโภคชาวจีน โดยกิจกรรม Taokaenoi Global Fun Fair 2023 ท่ี

ประเทศไทยในเดือนเมษายนท่ีผ่านมาก็ไดม้ี influencers ชาวจีนมาร่วมงานและถ่ายทอดผ่านไลฟ์สดกลับไปทาง

ประเทศจีนดว้ยเช่นกนั  

นอกจากน้ีตลาดต่างประเทศอื่นๆ ยงัคงสามารถสรา้งการเติบโตของยอดขายไดอ้ย่างต่อเน่ืองในทุกๆไตรมาส และใน

ไตรมาส 2 น้ีมีการเติบโตเพิ่มข้ึนอีกรอ้ยละ 31.1 จากไตรมาสเดียวกนัปีท่ีผ่านมา (เพิ่มข้ึนรอ้ยละ 3.3 จากไตรมาส 

1/2566) ซ่ึงหลกัๆมาจากประเทศอินโดนีเซียท่ีมีการเติบโตของสินคา้สาหร่ายอบ ท่ีไดร้บัความนิยมเพิ่มข้ึนเป็นอย่าง

มาก และในสหรฐัอเมริกาท่ีมีการเติบโตท่ีโดดเด่นของสินคา้สาหร่ายกลุ่มเทมปุระและสาหร่ายยา่ง จากการท ากิจกรรม

ทางการตลาดและการขยายตวัของสินคา้ในช่องทางการขายท่ีกวา้งข้ึน  



 

 

สดัส่วนยอดขายในตลาดต่างประเทศในไตรมาส 2/2566 คิดเป็นรอ้ยละ 64 ของยอดขายรวม โดยแบ่งเป็นประเทศ

จีนท่ีสดัส่วนอยูถึ่งรอ้ยละ 26 และเป็นตลาดต่างประเทศอื่นๆ อีกรอ้ยละ 38 

 

ก าไรขั้นตน้ 

บริษัทฯ มีก าไรขั้นตน้ไตรมาสท่ี 2 จ านวน 429.8 ลา้นบาท คิดเป็นรอ้ยละ 33.0 ของรายไดจ้ากการขาย โดยสดัส่วน

ก าไรขั้นตน้ต่อยอดขาย เพ่ิมข้ึนรอ้ยละ 6.4 จากไตรมาสเดียวกันปีท่ีผ่านมา และบริษัทฯ ยงัคงรักษาระดับอัตราก าไร

ขั้นตน้ไดเ้พิ่มข้ึนอีกท่ีรอ้ยละ 0.3 เมื่อเทียบกับไตรมาส 1/2566 และมีก าไรขั้นตน้ 6 เดือนแรกรวมทั้งสิ้ น 837.1 ลา้น

บาท คิดเป็นรอ้ยละ 32.9 ของรายไดจ้ากการขาย ทั้งน้ีการรกัษาระดบัอตัราก าไรขั้นตน้ต่อยอดขายในไตรมาส 2 น้ี มีปัจจยั

บวกมาจาก 

• การเพิ่มข้ึนของยอดขายในไตรมาส 2 ท่ีรอ้ยละ 36.1 และมากกวา่ยอดขายไตรมาส 1 อีกรอ้ยละ 4.9 ท าให้

บริษัทสามารถใชก้ าลังการผลิตท่ีโรงงานทั้งสองแห่งโดยรวมไดม้ากถึงรอ้ยละ 73 ส่งผลใหเ้กิดการประหยดั

ต่อขนาด (economy of scale)ในส่วนของค่าใชจ้่ายในโรงงานและตน้ทุนการผลิตคงท่ีใหม้ีตน้ทุนต่อหน่วยท่ี

ลดลง  

• โครงการการน าเครื่องจกัรมาช่วยเพิ่มประสิทธิภาพการผลิตส่งผลใหบ้ริษัทฯสามารถบริหารตน้ทุนทางดา้น

แรงงานใหไ้ม่เพิ่มข้ึนมากนัก แมว้า่จะมีปริมาณการผลิตท่ีสูงข้ึน 

• การบริหารค่าใชจ้่ายโดยยึดกลยุทธ์ GO FIRM เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพการท างานใหดี้ข้ึนส่งผลใหค้่าใชจ้่าย

บางอยา่งลดลง เช่น การน า Solar Roof มาใชเ้พื่อลดภาระค่าไฟฟ้าในโรงงาน 

• การควบคุมตน้ทุนวตัถุดิบและบรรจุภณัฑใ์หม้ีแนวโน้มคงท่ี ไม่เปลี่ยนแปลงมากนัก  

 

ตน้ทุนในการจดัจ  าหน่าย 
บริษัทฯ มีตน้ทุนในการจดัจ าหน่ายไตรมาสท่ี 2 จ านวน 138.9 ลา้นบาท คิดเป็นรอ้ยละ 10.7 ของรายไดจ้ากการขาย 

โดยสัดส่วนตน้ทุนในการจดัจ าหน่ายต่อยอดขาย ลดลงรอ้ยละ 0.1 จากไตรมาสเดียวกนัปีท่ีผ่านมา (ลดลงรอ้ยละ 1.1 

จากไตรมาส 1/2566) และมีตน้ทุนในการจดัจ าหน่าย 6 เดือนแรก คิดเป็นรอ้ยละ 11.2 ซ่ึงเป็นอตัราเดียวกนักบัช่วงเวลา

เดียวกนัในปีก่อน โดยบริษัทฯมีการรกัษาระดับตน้ทุนในการจัดจ าหน่ายในสัดส่วนของรายไดจ้ากการขายให้อยู่ในระดับ

เดิม โดยบริหารค่าใชจ้่ายท่ีใชใ้นกิจกรรมส่งเสริมทางการขายและการตลาดทั้งในประเทศและต่างประเทศท่ีมุ่งเน้นกิจกรรม

ท่ีสรา้งประสิทธิผลและใหเ้กิดประโยชน์สูงสุดในการเพิ่มข้ึนของยอดขายในช่องทางท่ีมีศักยภาพในการเติบโต รวมถึงเพิ่ม

การสรา้งตราสินคา้เถา้แก่น้อยใหเ้ป็นท่ีรูจ้กัเพิ่มมากข้ึน ส่วนค่าใชจ้่ายในการขนส่งทางเรือไปต่างประเทศกลับมาสู่ในระดับ

ปรกติก่อนเกิดสถานการณ์โควิด-19 ท าใหบ้ริษัทฯสามารถบริหารตน้ทุนในการจัดจ าหน่ายได้ดีข้ึน สามารถจัดสรร

งบประมาณมาเพื่อใชใ้นกิจกรรมการขายและการตลาดไดดี้ข้ึนและส่งผลต่อการเติบโตของยอดขาย 

 

ค่าใชจ้า่ยในการบริหาร 

บริษัทฯ มีค่าใชจ้่ายในการบริหารไตรมาสท่ี 2 จ านวน 101.2 ลา้นบาท คิดเป็นรอ้ยละ 7.8 ของรายไดจ้ากการขาย 

โดยสดัส่วนค่าใชจ้่ายในการบริหารต่อยอดขาย ลดลงรอ้ยละ  0.5 เทียบกบัช่วงเวลาเดียวกนัปีท่ีผ่านมา (เพิ่มข้ึนรอ้ยละ 

0.8 เมื่อเทียบกบัไตรมาส 1/2566) แมว้า่ค่าใชจ้่ายในส่วนของจ านวนเงินจะเพิ่มสูงข้ึนดว้ยค่าใชจ้่ายในส่วนของค่าจา้งและ

การดูแลสวสัดิการของพนักงานและค่าใชจ้า่ยดา้นเทคโนโลยีท่ีมากข้ึน อยา่งไรก็ตามบริษัทฯ ยงัคงรกัษาสดัส่วนค่าใชจ้่ายใน



 

 

การบริหารต่อยอดขาย และมีแนวโน้มท่ีลดลงซ่ึงป็นผลมาจากการท่ีบริษัทฯ มีมาตราการบริหารจดัการควบคุมค่าใชจ้่ายใน

มีประสิทธิภาพสูงสุดดว้ยจ านวนพนักงานท่ีไม่เปลี่ยนแปลงมากนัก  

บริษัทฯ มีค่าใชจ้่ายในการบริหาร 6 เดือนแรก รวมทั้งสิ้ น 188.8 ลา้นบาท คิดเป็นรอ้ยละ 7.4 ของรายไดจ้ากการ

ขาย ลดลงรอ้ยละ 0.6 จากช่วงเดียวกนัปีก่อน  

 

ก าไรส่วนท่ีเป็นของบริษัทใหญ่ 

บริษัทฯ มีผลก าไรสุทธิไตรมาสท่ี 2 จ านวน 195.0 ลา้นบาท คิดเป็นรอ้ยละ 14.9 ของรายไดจ้ากการขาย เติบโตข้ึน

รอ้ยละ 175 จากไตรมาสเดียวกนัปีก่อน (เพิ่มข้ึนรอ้ยละ 17 จากไตรมาส 1/2566)  ทั้งน้ีเมื่อเทียบสดัส่วนก าไรสุทธิต่อ

ยอดขาย เพ่ิมข้ึนรอ้ยละ 7.6 จากไตรมาสเดียวกนัปีท่ีผ่านมา  

การเพิ่มข้ึนของก าไรสุทธิต่อยอดขายอย่างต่อเน่ืองส่งผลมาจากการมุ่งเน้นการบริหารดว้ยกลยุทธ ์3GO พรอ้มกบัการ

พฒันาขีดความสามารถในการท าก าไรขั้นตน้ใหเ้พิ่มข้ึนดว้ยการมุ่งเน้นการบริหารรายไดด้ว้ยการเพิ่มการเติบโตของกลุ่ม

สินคา้ท่ีมีการท าก าไรขั้นตน้ท่ีดีควบคู่ไปกบับริหารตน้ทุนและค่าใชจ้่ายโรงงานโดยรวมทั้งในส่วนของค่าใชผ้ันแปรใหล้ดลง

และค่าใชจ้่ายคงท่ีใหเ้กิดการประหยดัต่อขนาด (economy of scale) จากการเพิ่มข้ึนของยอดขาย โดยจะเห็นไดว้่าก าไร

ขั้นตน้ต่อรายไดใ้นไตรมาส 2 น้ีเพิ่มข้ึนถึงรอ้ยละ 6.5 จากไตรมาสเดียวกนัปีก่อน  อีกทั้งยงัเน้นการบริหารค่าใชจ้่ายอื่นๆ

ทั้งในส่วนของค่าใชจ้่ายในการขายและการบริหารเพื่อเพิ่มก าไรสุทธิต่อยอดขาย ก็ท าใหก้ าไรสุทธิต่อยอดขายเพิ่มข้ึนจาก

บริหารค่าใชจ้่ายอีกรอ้ยละ 0.6 นอกจากน้ีบริษัทฯ ยงัไดร้บัสิทธิประโยชน์จากการเปิดบตัรส่งเสริมการลงทุนเพิ่มในส่วน

ของบตัรท่ี 2 ท่ีโรงงานโรจนะ ท าใหไ้ดร้บัสิทธิประโยชน์ทางภาษีจากก าไรท่ีเพิ่มข้ึนอีกส่วนหน่ึง 

บริษัทฯ มีผลก าไรสุทธิงวด 6 เดือนแรก รวมทั้งสิ้ น 361.0 ลา้นบาท คิดเป็นรอ้ยละ 14.2 ของรายไดจ้ากการขาย 

เพ่ิมข้ึนรอ้ยละ 7.2 ของรายไดจ้ากการขาย จากช่วงเดียวกนัปีก่อน 

 

แนวโนม้และความทา้ทายของธุรกิจในครึ่งปีหลงัของ ปี 2566 

บริษัทฯ ยงัคงมุ่งเน้นการสรา้งการเติบโตของยอดขายอย่างต่อเน่ืองในครึ่งปีหลังของปี 2566 ควบคู่ไปกบัการรกัษา

ระดับการท าก าไรใหแ้ข็งแรง โดยคาดว่าจะได้รับปัจจัยเสริมในประเทศจากแนวโน้มของปริมาณนักท่องเท่ียวท่ีเพิ่มข้ึน 

โดยเฉพาะในไตรมาส 4 ในช่วงสัปดาห์หยุดยาวของประเทศจีน หรือ โกลเด้น วีค (Golden Week) ท่ีคาดว่าจะมี

นักท่องเท่ียวจีนเขา้มาในประเทศไทยเพิ่มข้ึนกว่าในครึ่งปีแรก  รวมถึงการเติบโตของการบริโภคสาหร่ายจากการส่งเสริม

การตลาดและน าเสนอผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ สู่ผูบ้ริโภคเพิ่มมากข้ึน และปัจจัยเสริมของตลาดต่างประเทศจากการฟ้ืนตัวของ

เศรษฐกิจในประเทศจีนท่ีมีแนวโน้มดีข้ึนอีกในครึ่งปีหลังโดยมีการท าการตลาดของบริษัทฯ ทั้งในช่องทางออนไลน์และ

ออฟไลน์เพื่อเพิ่มอุปสงคใ์นสินคา้เถา้แก่น้อยใหสู้งข้ึน และการขยายสินคา้และช่องทางในประเทศหลัก เช่น สหรฐัอเมริกา 

อินโดนีเซียท่ีมีโมเมนตั้มจากการเติบโตอย่างต่อเน่ืองดว้ยกิจกรรมทางการตลาดและนวัตกรรมสินคา้ใหม่ เพื่อตอบโจทย์

ผูบ้ริโภคใหม้ากข้ึน 

อย่างไรก็ตามบริษัทฯ ยงัคงเห็นความทา้ทายในส่วนของการบริหารตน้ทุนจากภาวะเงินเฟ้อท่ีท าใหต้น้ทุนในวตัถุดิบ

หลายๆ อย่างยงัอยู่ในระดบัราคาท่ีมีแนวโน้มสูงข้ึนจากครึ่งปีแรก อย่างไรก็ตามบริษัทฯ ไดม้ีแผนงานในการปรบัราคาของ

สินคา้บางรายการหากตน้ทุนสูงข้ึนเพื่อรกัษาระดับการท าก าไรขั้นตน้บางส่วน ควบคู่ไปกบัการมุ่งเน้นการบริหารการผลิต

ให้มีประสิทธิภาพท่ีดีข้ึนและมีต้นทุนการผลิตท่ีลดลงจากการเติบโตของรายได้ เพื่อรักษาระดับการท าก าไรใหไ้ม่

เปลี่ยนแปลงมากนัก 
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