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ค ำอธิบำยและกำรวิเครำะหข์องฝ่ำยจดักำรไตรมำส 2 ปี 2566

สรุปสำระส ำคญั ผลกำรด ำเนินงำนเหตุกำรณส์ ำคญั

สรุปสำระส ำคญั

สรุปผลกำรด ำเนินงำน Q2/65 Q1/66 Q2/66
เปล่ียนแปลง

+/-
1H/65 1H/66

เปล่ียนแปลง

+/-

หน่วย : ลำ้นบำท %YoY %QoQ %YoY

รำยไดจ้ำกกำรด ำเนินงำน 428.02 562.80 592.17 38.4% 5.2% 791.04 1,154.97 46.0%

ก ำไรขัน้ตน้ 221.48 304.23 306.32 38.3% 0.7% 405.23 610.55 50.7%

EBITDA 149.62 189.62 263.06 75.8% 38.7% 406.88 524.90 29.0%

ก ำไรสุทธิ 58.71 85.81 82.81 41.0% (3.5%) 87.61 168.62 92.5%

อตัรำก ำไรขั้นตน้ (%) 51.7% 54.1% 51.7% 0% (2.3%) 51.2% 52.9% 1.6%

อตัรำก ำไรสุทธิ (%) 13.7% 15.2% 13.9% 0.2% (1.3%) 11.0% 14.5% 3.5%

Q2/66 vs Q2/65YoY

QoQ Q2/66 vs Q1/66

YoY 1H/66 vs 1H/65

• ในไตรมำส 2 ปี 2566 บริษัทฯ มีรำยไดจ้ำกกำรด ำเนินงำนรวม 592.17 ลำ้นบำท เพิ่มข้ึนจำกไตรมำส 2 ปี 2565 164.15 ลำ้นบำท หรือรอ้ยละ 38.4 โดยมี

ปัจจยัหลกัจำกกำรเติบโตของรำยไดจ้ำกรำ้นคำ้ปลีกท่ีเพิ่มข้ึนจำกอตัรำกำรเติบโตของรำยไดจ้ำกกำรขำยของสำขำเดิม (SSSG) กำรเปิดสำขำใหม่ และกำรออก

สินคำ้คอลเลกชนัพิเศษ กำรเปิดตวัสินคำ้ใหม่หมวดหมู่ของใชแ้ละอุปกรณส์ ำหรบัสตัวเ์ล้ียง ในขณะท่ีรำยไดจ้ำกรำ้นคำ้ส่งก็เติบโตข้ึนเช่นกนัจำกกำรขยำยพื้ นท่ีรำ้น

สำขำส ำเพ็ง กำรฟ้ืนตวัของรำยไดจ้ำกสำขำหำ้งแพลตตินัม่แฟชัน่มอลล ์และกำรเปิดสำขำใหม่ของรำ้น ดิโอเค สเตชัน่

• อตัรำก ำไรขั้นตน้ของบริษัทฯ อยู่ท่ีรอ้ยละ 51.7 ไม่มีกำรเปล่ียนแปลงเม่ือเทียบกบัไตรมำส 2 ปี 2565 โดยอตัรำก ำไรขั้นตน้ของรำ้นคำ้ปลีกปรบัตัวดีข้ึนตำม

สดัส่วนกำรขำยสินคำ้ท่ีมีอตัรำก ำไรท่ีดีเพิ่มข้ึนแต่เน่ืองจำกในไตรมำส 2 ปี 2566 มีกำรรบัรูก้ ำไรขัน้ตน้ของรำ้น ดิโอเค สเตชัน่ ซ่ึงอตัรำก ำไรขั้นตน้ของรำ้นคำ้ส่ง

นอ้ยกวำ่รำ้นคำ้ปลีก เป็นผลใหอ้ตัรำก ำไรขัน้ตน้โดยรวมไม่เปล่ียนแปลงเม่ือเทียบกบัไตรมำส 2 ปี 2565

• ก ำไรสุทธิของบริษัทฯ มีมูลค่ำ 82.81 ลำ้นบำท เพิ่มข้ึนจำกไตรมำส 2 ปี 2565 จ ำนวน 24.10 ลำ้นบำท หรือรอ้ยละ 41.0 โดยมีปัจจยัจำกกำรเติบโตของ

รำยไดทุ้กธุรกิจท่ีเพิ่มข้ึนตำมควำมตอ้งกำรซ้ือท่ีเพิ่มข้ึนและควำมสำมำรถในกำรบริหำรตน้ทุนและคำ่ใชจ้่ำยของบริษัทฯ ท่ีมีประสิทธิภำพมำกขึ้ น 

• ในไตรมำส 2 ปี 2566 บริษัทฯ มีรำยไดจ้ำกกำรด ำเนินงำนรวม 592.17 ลำ้นบำท เพิ่มข้ึนจำกไตรมำส 1 ปี 2566  จ ำนวน 29.37 ลำ้นบำท หรือรอ้ยละ 5.2

โดยมีปัจจยัหลกัจำกกำรเติบโตของรำยไดจ้ำกรำ้นคำ้ส่งท่ีเพิ่มข้ึนจำกกำรเปิดสำขำใหม่ของรำ้น ดิโอเค สเตชัน่

• อตัรำก ำไรขั้นตน้ของบริษัทฯ อยู่ท่ีรอ้ยละ 51.7 ปรบัตัวลดลงจำกรอ้ยละ 54.1 ในไตรมำส 1 ปี 2566 โดยอัตรำก ำไรขั้นตน้ของรำ้นคำ้ปลีกปรบัตัวลดลง

เล็กนอ้ยเป็นไปตำมปัจจยัตำมฤดูกำลท่ีจะมีสดัส่วนยอดขำยเคร่ืองเขียนเพิ่มข้ึนในไตรมำส 2 ตำมกำรเปิดเทอมของโรงเรียน นอกจำกน้ียงัมีกำรรบัรูก้ ำไรขั้นตน้

ของรำ้น ดิโอเค สเตชัน่ ซ่ึงอตัรำก ำไรขัน้ตน้ของรำ้นคำ้ส่งนอ้ยกวำ่รำ้นคำ้ปลีก เป็นผลใหอ้ตัรำก ำไรขัน้ตน้ลดลงเม่ือเทียบกบัไตรมำส 2 ปี 2565

• ก ำไรสุทธิของบริษัทฯ มีมูลค่ำ 82.81 ลำ้นบำท ลดลงจำกไตรมำส 1 ปี 2566 จ ำนวน 3 ลำ้นบำท หรือรอ้ยละ 3.5 เป็นผลมำจำกอตัรำก ำไรท่ีลดลงจำกปัจจยั

ตำมฤดูกำล อยำ่งไรก็ตำมบริษัทฯ มีแผนส ำหรบักำรเพิ่มยอดขำยอยำ่งต่อเน่ือง

หมำยเหตุ: อำจมกีำรคำดเคล่ือนของตวัเลขเน่ืองจำกกำรปัดจุดทศนิยม

ในงวด 6 เดือนแรก ปี 2566 บริษัทฯ มีกำรเตบิโตอย่ำงมีนยัส ำคญัของรำยไดแ้ละก ำไรสุทธิจำกก ำลังซ้ือท่ีกลับมำจำกเศรษฐกิจท่ีฟ้ืนตวั อีกทั้งกำรน ำเงินจำก

กำรระดมเงินทุนในตลำดหลกัทรพัยม์ำตอ่ยอดและขยำยธุรกิจ โดยน ำไปลงทุนขยำยสำขำเป็นหลกั โดยในงวด 6 เดือนแรก ปี 2566 บริษัทฯ มีรำยไดจ้ำกกำร

ด ำเนินงำนเพ่ิมข้ึน 363.93 ลำ้นบำท หรือรอ้ยละ 46.0 และ ก ำไรสุทธิเพ่ิมข้ึน 81.01 ลำ้นบำท หรือรอ้ยละ 92.5 เม่ือเทียบกบังวด 6 เดือนแรกปี 2565 โดย

มีปัจจยัจำกยอดขำยท่ีเพ่ิมข้ึนของรำ้นคำ้ปลีกและรำ้นคำ้ส่งเป็นหลกัจำกกำรเตบิโตของรำยไดจ้ำกกำรขำยของสำขำเดิม (SSSG) กำรเปิดสำขำใหม่ รวมถึงกำร

ออกสินคำ้ใหม่และกำรจดักิจกรรมสนับสนุนกำรขำยอย่ำงต่อเน่ือง นอกจำกน้ีบริษัทฯ ยงัใหค้วำมส ำคญัในกำรบริหำรจดักำรตน้ทุนใหส้ำมำรถสรำ้งก ำไรให้

ไดม้ำกท่ีสุด ซ่ึงผลประกอบกำรท่ีเติบโตข้ึนเป็นไปตำมท่ีบริษัทฯ ตั้งเป้ำหมำยไว ้โดยในปี 2566 บริษัทฯ จะยงัคงมุ่งเนน้กำรขยำยสำขำโดยมองหำท ำเลที่มี

ศกัยภำพในกำรเตบิโต กำรพฒันำสินคำ้ใหม่ รวมถึงจดักิจกรรมกำรตลำดเพ่ือขยำยฐำนลูกคำ้

• งวด 6 เดือนแรก ปี 2566 บริษัทฯ มีรำยไดจ้ำกกำรด ำเนินงำนรวม 1,154.97 ลำ้นบำท เพิ่มข้ึนจำกงวด 6 เดือนแรก ปี 2565 จ ำนวน 363.93 ลำ้นบำท 

หรือรอ้ยละ 46 โดยมีปัจจยัหลักจำกกำรเติบโตของรำยไดจ้ำกรำ้นคำ้ปลีกท่ีเพิ่มข้ึนจำกอตัรำกำรเติบโตของรำยไดจ้ำกกำรขำยของสำขำเดิม (SSSG) กำรเปิด

สำขำใหม่ และกำรออกสินคำ้คอลเลกชนัพิเศษ กำรเปิดตวัสินคำ้ใหม่หมวดหมู่ของใชแ้ละอุปกรณ์ส ำหรบัสตัวเ์ล้ียง และกำรจดักิจกรรมสนับสนุนคอนเสิรต์ NCT 

DREAM TOUR ในขณะท่ีรำยไดจ้ำกรำ้นคำ้ส่งก็เติบโตข้ึนเช่นกนัจำกกำรขยำยพื้ นท่ีรำ้นสำขำส ำเพ็ง กำรฟ้ืนตัวของรำยไดจ้ำกสำขำหำ้งแพลต ตินัม่แฟชัน่มอลล์

และกำรเปิดสำขำใหม่ของรำ้น ดิโอเค สเตชัน่

• อตัรำก ำไรขั้นตน้ของบริษัทฯ อยู่ท่ีรอ้ยละ 52.9 ปรบัตัวเพิ่มข้ึนเล็กน้อยจำกรอ้ยละ 51.2 จำกงวด 6 เดือนแรก ปี 2565 โดยมีปัจจยัหลักจำกสดัส่วนกำรขำย

สินคำ้ท่ีมีอตัรำก ำไรท่ีดีเพิ่มข้ึน ประกอบกบัอตัรำแลกเปล่ียนของเงินบำทท่ีแข็งคำ่ข้ึนเม่ือเทียบกบัสกุลเงินหยวน (RMB)

• ก ำไรสุทธิของบริษัทฯ มีมูลค่ำ 168.62 ลำ้นบำท เพิ่มข้ึนจำกงวด 6 เดือนแรก ปี 2565 จ ำนวน 81.01 ลำ้นบำท หรือรอ้ยละ 92.5 โดยมีปัจจยัหลักจำกกำร

เติบโตของรำยไดจ้ำกรำ้นคำ้ปลีกและรำ้นคำ้ส่งท่ีเพิ่มข้ึนตำมควำมตอ้งกำรซ้ือท่ีเพิ่มข้ึนและควำมสำมำรถในกำรบริหำรตน้ทุนและค่ำใ ชจ้่ำยของบริษัทฯ ท่ีมี

ประสิทธิภำพมำกข้ึน 



สรุปสำระส ำคญั ผลกำรด ำเนินงำนเหตกุำรณส์ ำคญั

ค ำอธิบำยและกำรวิเคครำะหข์องฝ่ำยจดักำรไตรมำส 4 ปี 2565ค ำอธิบำยและกำรวิเครำะหข์องฝ่ำยจดักำรไตรมำส 2 ปี 2566

เหตกุำรณส์  ำคญัในไตรมำส 2 ปี 2566

ทิศทำงในกำรด ำเนินธุรกิจในปี 2566 

บริษัทฯ เล็งเห็นโอกำสในกำรเติบโตผ่ำนกำรขยำยสำขำใหม่ 

เน่ืองจำกปัจจุบนัจ ำนวนสำขำของบริษัทฯ คิดเป็นสดัส่วน 16.1% ของจ ำนวน

หำ้งสรรพสินคำ้และไฮเปอร์มำร์เก็ตทั้งหมด ดังน้ันยงัมีช่องว่ำงในกำรเติบโต

ผ่ำนกำรขยำยสำขำเพื่อขยำยกลุ่มลูกคำ้รำยใหม่ได ้โดยในปี 2566 บริษัทฯ มี

เป้ำหมำยจะขยำยสำขำใหม่จ ำนวน 20 สำขำ ในพื้ นท่ีท่ีมีศกัยภำพในกำรเติบโต

สูง ทั้งในกรุงเทพฯ ปริมณฑล และต่ำงจงัหวดั รวมถึงหวัเมืองใหญ่ท่ียงัไม่มีสำขำ 

โดย 20 สำขำท่ีจะเปิดในปี 2566 น้ี จะมีจ ำนวน 2 สำขำ ท่ีจะเปิดในรูปแบบ

Standalone มีท ำเลใกลแ้หล่งชุมชน โรงเรียน และแหล่งท ำงำนเพื่อเป็นตน้แบบ

ในกำรศึกษำพฒันำกำรขยำยสำขำแบบแฟรนไชสใ์นอนำคต

บริษัทฯ มีแผนในกำรพฒันำสินคำ้ใหม่อย่ำงต่อเน่ือง รวมถึงกำร

ออกสินคำ้ในลกัษณะ Collection, สินคำ้ตำมฤดูกำล (Seasonal) และสินคำ้

ลิขสิทธ์ิกำรตู์นท่ีเป็นท่ีนิยมเพ่ือสรำ้งควำมน่ำสนใจ รวมทั้งกำรสรำ้งแบรนด์

ร่วมกัน (Co-Branding) กับคนท่ีเป็นท่ีรูจ้ักบนโลกออนไลน์ (Influencer) 

กำรจัดท ำชุดเซ็ทสินคำ้เพื่อเพิ่มมูลค่ำกำรซ้ือขำย  กำรตกแต่งหน้ำรำ้น 

(Visual Merchandise) เพื่อดึงดูดควำมน่ำสนใจของสินคำ้  กำรจดักิจกรรม

กำรตลำดและส่งเสริมกำรขำยในรูปแบบใหม่ กำรออกแบบลวดลำยสินคำ้ให้

ทันสมัยและกำรออกแบบบรรจุภัณฑใ์หน่้ำสนใจเพื่อเพิ่มมูลค่ำใหแ้ก่สินคำ้ 

ตลอดจนกำรพยำยำมปรบัสดัส่วนสินคำ้ (Product Mix) โดยมุ่งเน้นสินคำ้

กลุ่มท่ีมีก ำไรสูงเพื่อลดตน้ทุนและสรำ้งมูลคำ่เพิ่มใหแ้ก่บริษัทฯ 

มองหำโอกำสในกำรเติบโตอยำ่งตอ่เน่ืองโดยกำรขยำยสำขำ

และพฒันำช่องทำงจ  ำหน่ำยสินคำ้

เสริมสรำ้งควำมสำมำรถในกำรท ำก ำไรจำกกำรมองหำสินคำ้

ใหม่และกำรตลำดรูปแบบใหม่

1 2

กำรเปิดตวัสินคำ้ใหม่หมวดหมู่อปุกรณส์ตัวเ์ล้ียงเพ่ือเจำะตลำดสตัวเ์ล้ียงในไทย

ในไตรมำสท่ี 2 ปี 2566 บริษัทฯ ประสบควำมส ำเร็จในกำรเปิดตัวสินคำ้ประเภทใหม่ ในหมวดหมู่ของใชแ้ละอุปกรณ์

ส ำหรบัสตัวเ์ล้ียง โดยในวนัท่ี 30 พฤษภำคม 2566 นำยสง่ำ บุญสงเครำะห ์ประธำนเจำ้หน้ำท่ีบริหำร บริษัท โมชิ โมชิ รีเทล คอร์

เปอรเ์รชัน่ จ ำกดั (มหำชน) (บริษัท) หรือ Moshi เปิดเผยวำ่ภำยหลงัสถำนกำรณ์โควิด เทรนด์กำรเล้ียงสตัวท่ี์เปรียบเสมือนสมำชิก

คนหน่ึงของครอบครวัเป็นเทรนดท่ี์ไดร้บัควำมนิยมจนถึงปัจจุบนัและมีแนวโน้มเติบโตอย่ำงต่อเน่ือง บริษัทฯ จึงไดข้ยำยพอรต์สินคำ้

ในรำ้นเพิ่มเติมโดยเป็นกลุ่มอุปกรณ์ส ำหรับสตัวเ์ล้ียงเพื่อเจำะตลำดสัตวเ์ล้ียงในประเทศไทย โดยเร่ิมจ ำหน่ ำยใน 45 สำขำ อำทิ 

สำขำส ำเพ็ง, แพลตตินัม, สยำมสแควรว์นั, เมกำ บำงนำ, ฟิวเจอรป์ำรค์ รงัสิต และ เซนทรลั เชียงใหม่ เป็นตน้

กำรเปิดตวัคอลเลกชนัใหม่ จำกควำมรว่มมือของ 3 ดีไซนเ์นอรด์งัชำวไทย

ในไตรมำสท่ี 2 ปี 2566 บริษัทฯ ไดร้่วมมือกับดีไซน์เนอร์ไทย 3 แบรนด์ดัง STICKWITHME4ev, SSKTMMEE และ 

Monsty Planet เปิดตัวคอลเลกชนัพิเศษ โดย นำยสง่ำ บุญสงเครำะห์ ประธำนเจำ้หน้ำท่ีบริหำร บริษัท โมชิ โมชิ รีเทล คอร์เปอร์

เรชัน่ จ ำกดั (มหำชน) (บริษัท) หรือ Moshi เปิดเผยวำ่ในปัจจุบนั กำรท ำควำมร่วมมือถือเป็นเทรนด์กำรตลำดท่ีเป็นท่ีนิยม และ มี

บทบำทส ำคญัมำกขึ้ นเน่ืองจำกเป็นยุคสมยัท่ีทุกส่ิงสำมำรถเช่ือมโยงถึงกนัได ้กำรร่วมมือกนัระหว่ำงแบรนด์จึงมีบทบำทส ำคญัท่ีช่วย

ขยำยฐำนลูกคำ้ของทั้งสองแบรนด์ บริษัทฯ เล็งเห็นถึงควำมสำมำรถของดีไซน์เนอร์ไทยผนวกกับควำมช ำนำญในกำรพัฒ นำ

ผลิตภณัฑข์องบริษัทฯ เพื่อผลกัดนัผลงำนของคนไทยใหเ้ขำ้ถึงกลุ่มลูกคำ้ในวงกวำ้ง โดยเร่ิมวำงจ ำหน่ำยแลว้ทุกสำขำทัว่ประเทศ

เจำะตลำดส ำเพ็งแหลง่คำ้ปลีกใหญ่ หลงัเขำ้ซ้ือสินทรพัย ์ดิโอเค สเตชัน่

ในไตรมำสท่ี 2 ปี 2566 ท่ีประชุมบอรด์ของ บมจ. โมชิ โมชิ รีเทล คอรเ์ปอเรชัน่ หรือ MOSHI อนุมติัไฟเขียวใหเ้ขำ้ซ้ือ

สินทรัพยร์ำ้นคำ้ส่งของ บจก. ดิโอเค สเตชัน่ เพื่อเดินหน้ำรุกเขำ้สู่ตลำดส ำเพ็ง โดย นำยสง่ำ บุญสงเครำะห์ ประธำนเจำ้หน้ำท่ี

บริหำร บริษัท โมชิ โมชิ รีเทล คอรเ์ปอรเ์รชัน่ จ ำกดั (มหำชน) (บริษัท) หรือ Moshi ช้ีว่ำ บริษัท ดิโอเค สเตชัน่ จ ำกดั จะถูกน ำมำ

เป็นสำขำของ Moshi ในพ้ืนท่ีตลำดส ำเพ็ง โดยรำ้นดิโอเค สเตชัน่ เปิดบริกำรมำแลว้ 20 ปี และ มีลูกคำ้ท่ีเป็นสมำชิกกว่ำ 10,000 

รำย มีลูกคำ้ในกรุงเทพและต่ำงจงัหวดัซ่ึงกำรไดสิ้นทรพัยเ์ขำ้มำจะช่วยขยำยอำณำจกัรคำ้ส่งในตลำดส ำเพ็งใหก้ับ Moshi นับเป็นกำร

ตอกย ำ้ผูน้ ำรำ้นคำ้ปลีกสินคำ้ไลฟ์สไตลร์ำยใหญ่ของประเทศไทย
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ค ำอธิบำยและกำรวิเคครำะหข์องฝ่ำยจดักำรไตรมำส 4 ปี 2565ค ำอธิบำยและกำรวิเครำะหข์องฝ่ำยจดักำรไตรมำส 2 ปี 2566

เหตุกำรณส์ ำคญั

ผลกำรด ำเนินงำนไตรมำส 2 ปี 2566

ภำพรวมผลกำรด ำเนินงำน Q2/65 Q1/66 Q2/66
เปล่ียนแปลง

+/-
1H/65 1H/66

เปล่ียนแปลง

+/-

หน่วย: ลำ้นบำท %YoY %QoQ %YoY

รำยไดจ้ำกกำรด ำเนินงำน 428.02 562.80 592.17 38.4% 5.2% 791.04 1,154.97 46.0%

ตน้ทุนขำย (206.54) (258.57) (285.85) 38.4% 10.6% (385.81) (544.42) 41.1%

ก ำไรขัน้ตน้ 221.48 304.23 306.32 38.3% 0.7% 405.23 610.55 50.7%

รำยไดอ่ื้น 1.30 2.29 3.77 190% 64.6% 2.56 6.05 136.7%

คำ่ใชจ้่ำยในกำรขำย (126.47) (167.62) (172.12) 36.1% 2.7% (254.96) (339.74) 33.3%

คำ่ใชจ้่ำยในกำรบริหำร (19.07) (22.77) (23.61) 23.8% 3.7% (34.14) (46.38) 35.9%

ก ำไร(ขำดทุน)อ่ืน-สุทธิ 1.73 2.56 3.36 94.2% 31.3% 3.11 5.92 90.4%

ตน้ทุนทำงกำรเงิน (5.49) (10.03) (12.32) 124.4% 22.8% (11.46) (22.34) 94.9%

ก ำไรก่อนภำษีเงินได้ 73.48 108.66 105.40 43.4% (3.0%) 110.34 214.07 94.0%

คำ่ใชจ้่ำยภำษีเงินได้ (14.77) (22.85) (22.59) 52.9% (1.1%) (22.73) (45.45) 100%

ก ำไรสุทธิ 58.71 85.81 82.81 41.0% (3.5%) 87.61 168.62 92.5%

โครงสรำ้งรำยไดจ้ำกกำรด ำเนินงำนในไตรมำส 2 ปี 2566 

รำ้นคำ้ปลีก

80.3%

รำ้นคำ้ส่ง

19.0%

ช่องทำงกำรจ ำหน่ำยอื่น

0.7%

รำยไดจ้ำกกำรด ำเนินงำน

ไตรมำส 2 ปี 2566

592.17
ลำ้นบำท

19.0% รำ้นคำ้ส่ง

ช่องทำงกำรจ ำหน่ำยอืน่ ไดแ้ก่ แพลตฟอรม์ออนไลน์/แพลตฟอรม์อคีอมเมิรซ์

ชั้นน ำ เช่น Shopee Lazada และ Tiktok รวมถึงป๊อปอพัสโตร์

รำ้นคำ้ปลีกประกอบดว้ยรำ้น Moshi Moshi จ ำนวน 110 แห่ง 

80.3% รำ้นคำ้ปลีก

0.7% ช่องทำงกำรจ ำหน่ำยอื่น

รำ้นคำ้ปลีกแบบมีส่วนลดมีจ ำนวน 4 สำขำ ประกอบดว้ย (1) รำ้น Moshi 

Moshi สำขำส ำเพ็ง (2) รำ้น Moshi Moshi สำขำหำ้งแพลตตินัม่แฟชัน่มอลล ์

และ (3) รำ้น GIANT สำขำหำ้งแพลตตินัม่แฟชัน่มอลล ์(4) รำ้น The OK 

Station

หมำยเหตุ: อำจมกีำรคำดเคล่ือนของตวัเลขเน่ืองจำกกำรปัดจุดทศนิยม
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เหตุกำรณส์ ำคญั

โครงสรำ้งรำยได้ Q2/65 Q1/66 Q2/66
เปล่ียนแปลง

+/-
1H/65 1H/66

เปล่ียนแปลง

+/-

(หน่วย: ลำ้นบำท) %YoY %QoQ %YoY

รำยไดจ้ำกรำ้นคำ้ปลีก 372.35 479.99 475.62 27.7% (0.9%) 689.12 955.60 38.7%

รำยไดจ้ำกรำ้นคำ้ส่ง 51.86 79.56 112.69 117.3% 41.6% 93.24 191.26 106.2%

รำยไดจ้ำกช่องทำงกำร

จ ำหน่ำยอ่ืน
3.81 3.25 3.86 1.3% 18.8% 8.68 7.11 (18.1%)

รวมรำยไดจ้ำกกำรด ำเนินงำน 428.02 562.80 592.17 38.4% 5.2% 791.04 1,154.97 46.0%

รำยไดอ่ื้น 1.30 2.29 3.77 190.0% 64.6% 2.56 6.06 136.7%

รำมรำยได้ 429.32 565.09 595.94 38.8% 5.5% 793.60 1,161.03 46.3%

หน่วย: ลำ้นบำท, %

ภำพรวมธุรกิจรำยประเภท

1. รำยไดจ้ำกกำรด ำเนินงำน

รำ้นคำ้ปลีก

รำ้นคำ้ส่ง

ช่องทำงกำรจ  ำหน่ำยอื่น

87% 85% 80%
87%

83%
12%

14% 19%

12%

17%

1%
1% 1%

1%

0.6%

428.02
562.80 592.17

791.04

1,154.97

Q2/65 Q1/66 Q2/66 1H/65 1H/66

+38.4% YoY

+5.2% QoQ

ตำรำงแสดงจ  ำนวนสำขำของบริษทัฯ

หมำยเหต:ุ อำจมกีำรคำดเคล่ือนของตวัเลขเน่ืองจำกกำรปัดจุดทศนิยม

Q2/66 vs Q2/65YoY

+46.0% YoY

ปีท่ี 2564 Q1/65 Q2/65 Q3/65 Q4/65 Q1/66 Q2/66

SSSG% (13.7%) (3.4%) 53.4% 149.1% 27.1% 43.6% 19.9%

114

2
3 

1
5 *

3 
5 *

95

*สำขำจงัซีลอนที่ภูเก็ตกลับมำเปิดใหบ้ริกำรในไตรมำส 4 ปี 2565 และกำรเปิดสำขำใหมท่ี่ดิโอเค สเตชัน่ ในเดือนเมษำยน ปี 2566

ในไตรมำสท่ี 2 ปี 2566 บริษัทฯ มีรำยไดจ้ำกกำรด ำเนินงำนจ ำนวน 592.17 ลำ้นบำท เพิ่มข้ึนจำกไตรมำสท่ี 2 ปี 2565 จ ำนวน 164.15 ลำ้นบำท หรือรอ้ยละ 

38.4 โดยมีปัจจยัหลกัดงัต่อไปน้ี :

• รำยไดจ้ำกรำ้นคำ้ปลีก: เพิ่มข้ึน 103.27 ลำ้นบำท หรือรอ้ยละ 27.7 เน่ืองจำก 1)อตัรำกำรเติบโตของรำยไดจ้ำกกำรขำยของสำขำเดิม (SSSG) ซ่ึงเป็น

ผลมำจำกกำรผ่อนปรนมำตรกำรกำรควบคุมกำรแพร่ระบำดโควิด-19 ส่งผลใหเ้กิดกำรเปิดประเทศ กำรกลับมำเปิดหำ้งสรรพสินคำ้ โรงเรียน ออฟฟิศ 2)

กำรเปิดสำขำใหม่เพิ่มข้ึน 13 สำขำ โดยในไตรมำส 2ปี 2565 มี 97 สำขำ และไตรมำส 2 ปี 2566 มี 110 สำขำ 3)กำรออกสินคำ้คอลเลกชนัพิเศษ โดย

ควำมร่วมมือกบัดีไซน์เนอรไ์ทย 3 แบรนดด์งั และกำรเปิดตวัสินคำ้ใหม่หมวดหมู่ของใชแ้ละอุปกรณ์ส ำหรบัสตัวเ์ล้ียงเพื่อขยำยฐำนลูกคำ้ในตลำดสตัวเ์ล้ียง 

ตลอดจนเพิ่มโอกำสในกำรเติบโตของยอดขำยตำมแนวโนม้กำรเติบโตอยำ่งต่อเน่ืองของเทรนดก์ำรเล้ียงสตัว ์

• รำยไดจ้ำกรำ้นคำ้ส่ง: เพิ่มข้ึน 60.83 ลำ้นบำท หรือรอ้ยละ 117.3 เน่ืองจำก 1)กำรผ่อนปรนมำตรกำรควบคุมกำรแพร่ระบำด-19 และกำรกลับมำของ

นักท่องเท่ียวจำกกำรเปิดประเทศ ตลอดจนกำรกลบัมำเปิดหำ้งสรรพสินคำ้ โรงเรียน และออฟฟิศ และ 2)บริษัทฯ มีกำรขยำยพื้ นท่ีรำ้นสำขำส ำเพ็งในเดือน

กรกฎำคมปี 2565 จำก 1 ชั้น เป็น 4 ชั้น ท ำใหส้ำมำรถรองรบัลูกคำ้ไดม้ำกขึ้ น 3)กำรเปิดสำขำใหม่ของรำ้น ดิโอเค สเตชัน่ 

• รำยไดจ้ำกช่องทำงกำรจ  ำหน่ำยอื่น: เพิ่มข้ึนเล็กนอ้ย 0.05 ลำ้นบำท หรือรอ้ยละ 1.3 เน่ืองจำกยอดขำยสินคำ้ทำงออนไลน์ท่ีเพิ่มข้ึน
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YoY 1H/66 vs 1H/65

QoQ Q2/66 vs Q1/66

ในไตรมำส 2 ปี 2566 บริษัทฯ มีรำยไดจ้ำกกำรด ำเนินงำนจ ำนวน 592.17 ลำ้นบำท เพิ่มข้ึนจำกไตรมำส 1 ปี 2566  จ ำนวน 29.37 ลำ้นบำท หรือรอ้ยละ 5.2 

โดยมีปัจจยัหลกัดงัต่อไปน้ี:

• รำยไดจ้ำกรำ้นคำ้ปลีก: ลดลงเล็กน้อย 4.37 ลำ้นบำท หรือรอ้ยละ 0.9 เน่ืองจำกปริมำณค ำสัง่ซ้ือท่ีลดลงจำกปัจจยัตำมฤดูกำล อย่ำงไรก็ตำมบริษัทฯ มี

แผนส ำหรบัเพิ่มยอดขำยอย่ำงต่อเน่ือง โดยกำรออกสินคำ้คอลเลกชนัพิเศษ ซ่ึงเป็นกำรร่วมมือกบัดีไซน์เนอรไ์ทย 3 แบรนด์ดัง และกำรเปิดตัวสินคำ้ใหม่

หมวดหมู่ของใชแ้ละอุปกรณส์ ำหรบัสตัวเ์ล้ียงเพื่อขยำยฐำนลูกคำ้ในตลำดสตัวเ์ล้ียง ตลอดจนเพิ่มโอกำสในกำรเติบโตของยอดขำยตำมแนว โน้มกำรเติบโต

อยำ่งต่อเน่ืองของเทรนดก์ำรเล้ียงสตัว ์

• รำยไดจ้ำกรำ้นคำ้ส่ง: เพิ่มข้ึน 33.13 ลำ้นบำท หรือรอ้ยละ 41.6 เน่ืองจำกกำรเปิดสำขำใหม่ของรำ้น ดิโอเค สเตชัน่ 

• รำยไดจ้ำกช่องทำงกำรจ  ำหน่ำยอื่น: เพิ่มข้ึน 0.61 ลำ้นบำท หรือรอ้ยละ 18.8 เน่ืองจำกยอดขำยสินคำ้ทำงออนไลน์ท่ีเพิ่มข้ึน

ในงวด 6 เดือนแรก ปี 2566 บริษัทฯ มีรำยไดจ้ำกกำรด ำเนินงำนจ ำนวน 1,154.97 ลำ้นบำท เพิ่มข้ึนจำกงวด 6 เดือนแรก ปี 2565 จ ำนวน 360.93 ลำ้นบำท 

หรือรอ้ยละ 46.0 โดยมีปัจจยัหลกัดงัต่อไปน้ี :

• รำยไดจ้ำกรำ้นคำ้ปลีก: เพิ่มข้ึน 266.48 ลำ้นบำท หรือรอ้ยละ 38.7 เน่ืองจำก 1)อตัรำกำรเติบโตของรำยไดจ้ำกกำรขำยของสำขำเดิม (SSSG) ซ่ึงเป็นผล

มำจำกกำรผ่อนปรนมำตรกำรกำรควบคุมกำรแพร่ระบำดโควิด-19 ส่งผลใหเ้กิดกำรเปิดประเทศ กำรกลบัมำเปิดหำ้งสรรพสินคำ้ โรงเรียน และออฟฟิศ 2)

กำรเปิดสำขำใหม่เพิ่มข้ึน 13 สำขำ โดยในงวด 6 เดือนแรก ปี 2565 มี 97 สำขำ และงวด 6 เดือนแรก ปี 2566 มี 110 สำขำ 3)กำรออกสินคำ้

คอลเลกชนัพิเศษ โดยร่วมมือกบัดีไซน์เนอรไ์ทย 3 แบรนดด์งั และกำรเปิดตวัสินคำ้ใหม่หมวดหมู่ของใชแ้ละอุปกรณ์ส ำหรบัสตัวเ์ล้ียงเพื่อขยำยฐำนลูกคำ้ใน

ตลำดสตัวเ์ล้ียง ตลอดจนเพิ่มโอกำสในกำรเติบโตของยอดขำยตำมแนวโน้มกำรเติบโตอย่ำงต่อเน่ืองของเทรนด์กำรเล้ียงสตัว ์4)กำรจดักิจกรรมสนับสนุน

คอนเสิรต์ NCT DREAM TOUR ในไตรมำส 1 ท่ีผ่ำนมำ

• รำยไดจ้ำกรำ้นคำ้ส่ง: เพิ่มข้ึน 98.02 ลำ้นบำท หรือรอ้ยละ 106.2 เน่ืองจำก 1)กำรผ่อนปรนมำตรกำรควบคุมกำรแพร่ระบำด-19 และกำรกลับมำของ

นักท่องเท่ียวจำกกำรเปิดประเทศ ตลอดจนกำรกลับมำเปิดหำ้งสรรพสินคำ้ โรงเรียน และออฟฟิศ 2)บริษัทฯ มีกำรขยำยพื้ นท่ีรำ้นสำขำส ำเพ็งในเดือน

กรกฎำคมปี 2565 จำก 1 ชั้น เป็น 4 ชั้น ท ำใหส้ำมำรถรองรบัลูกคำ้ไดม้ำกขึ้ น 3) กำรเปิดสำขำใหม่ของรำ้น ดิโอเค สเตชัน่ 

• รำยไดจ้ำกช่องทำงกำรจ  ำหน่ำยอื่น: ลดลง 1.57 ลำ้นบำท หรือรอ้ยละ 18.1 เน่ืองจำกปัจจุบนับริษัทฯ มุ่งเนน้กำรขยำยสำขำหนำ้รำ้นเป็นหลกั

51.7%
54.1%

51.7% 51.2%
52.9%

หน่วย: ลำ้นบำท, %

2. ก ำไรขั้นตน้และอตัรำก ำไรขั้นตน้

ก ำไรขั้นตน้
221.48

304.23 306.32

405.23

610.55

Q2/65 Q1/66 Q2/66 1H/65 1H/66

+38.3 YoY

+0.7% QoQ

+50.7% YoY

อตัรำก ำไรขั้นตน้
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ค ำอธิบำยและกำรวิเคครำะหข์องฝ่ำยจดักำรไตรมำส 4 ปี 2565ค ำอธิบำยและกำรวิเครำะหข์องฝ่ำยจดักำรไตรมำส 2 ปี 2566

เหตุกำรณส์ ำคญั

ก ำไรขั้นตน้: ในไตรมำส 2 ปี 2566 บริษัทฯ มีก ำไรขัน้ตน้จ ำนวน 306.32 ลำ้นบำท เพิ่มข้ึนจำกไตรมำส 2 ปี 2565 จ ำนวน 84.84 ลำ้นบำท หรือรอ้ยละ 38.3 

โดยมีปัจจยัหลกัดงัต่อไปน้ี :

• ก ำไรขั้นตน้ของรำ้นคำ้ปลีก: เพิ่มข้ึน 66.81 ลำ้นบำท หรือรอ้ยละ 33.4 สอดคลอ้งกบัยอดขำยท่ีเพิ่มข้ึน เน่ืองจำกอตัรำกำรเติบโตของรำยไดจ้ำกกำรขำย

ของสำขำเดิม (SSSG) และกำรเปิดสำขำใหม่ รวมถึงควำมตอ้งกำรซ้ือของลูกคำ้ท่ีเพิ่มข้ึนจำกกำรออกสินคำ้คอลเลกชันพิเศษ ซ่ึงเป็นกำรร่ วมมือกับ

ดีไซน์เนอรไ์ทย 3 แบรนดด์งั และเปิดตวัสินคำ้ใหม่หมวดหมู่ของใชแ้ละอุปกรณส์ ำหรบัสตัวเ์ล้ียง

• ก ำไรขั้นตน้ของรำ้นคำ้ส่ง: เพิ่มข้ึน 17.92 ลำ้นบำท หรือรอ้ยละ 93.6 สอดคลอ้งกบัยอดขำยท่ีเพิ่มขึ้ น เน่ืองจำกปริมำณยอดซ้ือท่ีเพ่ิมข้ึนจำกกำรผ่อนปรน

มำตรกำรควบคุมกำรแพร่ระบำด-19 นอกจำกน้ีในเดือนกรกฎำคม ปี 2565 บริษัทฯ มีกำรขยำยพื้ นท่ีรำ้นสำขำส ำเพ็งเป็น 4 ชั้น ท ำใหส้ำมำรถรองรบั

ลูกคำ้ไดม้ำกข้ึนและสำขำหำ้งแพลตตินัม่แฟชัน่มอลล์ท่ีไดร้บัอำนิสงคจ์ำกกำรเปิดประเทศจำกกลุ่มนักท่องเท่ียว อีกทั้งกำรเปิดสำขำใหม่ของรำ้น ดิโอเค 

สเตชัน่

• ก ำไรขั้นตน้ของช่องทำงกำรจ  ำหน่ำยอ่ืน: เพิ่มข้ึนเล็กน้อย 0.09 ลำ้นบำท หรือรอ้ยละ 4.4 เน่ืองจำกปัจจุบนับริษัทฯ มุ่งเน้นกำรขยำยสำขำหน้ำรำ้นเป็น

หลกั

อตัรำก ำไรขั้นตน้: อตัรำก ำไรขั้นตน้อยู่ท่ีรอ้ยละ 51.7 ไม่มีกำรเปล่ียนแปลงเม่ือเทียบกบัไตรมำส 2 ปี 2565 โดยอตัรำก ำไรขั้นตน้ของรำ้นคำ้ปลีกปรบัตัวดีข้ึน

ตำมสดัส่วนกำรขำยสินคำ้ท่ีมีอตัรำก ำไรท่ีดีเพิ่มข้ึน เช่น Plush Toy อยำ่งไรก็ตำมเน่ืองจำกในไตรมำส 2 ปี 2566 มีกำรรบัรูก้ ำไรขั้นตน้ของรำ้น ดิโอเค สเตชัน่ ซ่ึง

อตัรำก ำไรขัน้ตน้ของรำ้นคำ้ส่งนอ้ยกวำ่รำ้นคำ้ปลีก เป็นผลใหอ้ตัรำก ำไรขัน้ตน้โดยรวมไม่เปล่ียนแปลงเม่ือเทียบกบัไตรมำส 2 ปี 2565

Q2/66 vs Q2/65YoY

QoQ Q2/66 vs Q1/66

ก ำไรขั้นตน้: ในไตรมำส 2 ปี 2566 บริษัทฯ มีก ำไรขั้นตน้จ ำนวน 306.32 ลำ้นบำท เพิ่มข้ึนจำกไตรมำส 1 ปี 2566  จ ำนวน 2.09 ลำ้นบำท หรือรอ้ยละ 0.7 

โดยมีปัจจยัหลกัดงัต่อไปน้ี:

• ก ำไรขั้นตน้ของรำ้นคำ้ปลีก: ลดลงเล็กนอ้ย 4.39 ลำ้นบำท หรือรอ้ยละ 1.6 เน่ืองจำกปริมำณค ำสัง่ซ้ือท่ีลดลงจำกปัจจยัตำมฤดูกำล อย่ำงไรก็ตำมบริษัทฯ 

มีแผนส ำหรบัเพิ่มยอดขำยอยำ่งต่อเน่ือง โดยกำรออกสินคำ้คอลเลกชนัพิเศษ ซ่ึงเป็นกำรร่วมมือกบัดีไซน์เนอรไ์ทย 3 แบรนด์ดัง และกำรเปิดตัวสินคำ้ใหม่

หมวดหมู่ของใชแ้ละอุปกรณส์ ำหรบัสตัวเ์ล้ียง 

• ก ำไรขั้นตน้ของรำ้นคำ้ส่ง: เพิ่มข้ึน 6.15 ลำ้นบำท หรือรอ้ยละ 19.9 สอดคลอ้งกบัยอดขำยท่ีเพิ่มขึ้ นตำมปริมำณยอดซ้ือท่ีเพิม่ข้ึนจำกกำรเปิดสำขำใหม่

ของรำ้น ดิโอเค สเตชัน่ 

• ก ำไรขั้นตน้ของช่องทำงกำรจ  ำหน่ำยอ่ืน: เพิ่มข้ึน 0.33 ลำ้นบำท หรือรอ้ยละ 17.9 สอดคลอ้งกบัยอดขำยสินคำ้ทำงออนไลน์ท่ีเพิ่มข้ึน

อตัรำก ำไรขั้นตน้: อตัรำก ำไรขั้นตน้อยู่ท่ีรอ้ยละ 51.7 ปรบัตัวลดลงจำกรอ้ยละ 54.1 ในไตรมำส 1 ปี 2566 เน่ืองจำกมีกำรรบัรูก้ ำไรขั้นตน้ของรำ้น ดิโอเค 

สเตชัน่ ซ่ึงอตัรำก ำไรขัน้ตน้ของรำ้นคำ้ส่งนอ้ยกวำ่รำ้นคำ้ปลีก นอกจำกน้ียงัเป็นไปตำมปัจจยัตำมฤดูกำลท่ีจะมีสดัส่วนยอดขำยเคร่ืองเขียนเพิ่มข้ึนในไตรมำส2ตำม

กำรเปิดเทอมของโรงเรียน เป็นผลใหอ้ตัรำก ำไรขัน้ตน้ลดลงเม่ือเทียบกบัไตรมำส 1 ปี 2566

ก ำไรขั้นตน้: ในงวด 6 เดือนแรก ปี 2566 บริษัทฯ มีก ำไรขัน้ตน้จ ำนวน 610.55 ลำ้นบำท เพิ่มข้ึนจำกงวด 6 เดือนแรกปี 2565 จ ำนวน 205.32 ลำ้นบำท หรือ

รอ้ยละ 50.7 โดยมีปัจจยัหลกัดงัต่อไปน้ี :

• ก ำไรขั้นตน้ของรำ้นคำ้ปลีก: เพิ่มข้ึน 172.02 ลำ้นบำท หรือรอ้ยละ 46.9 เพิ่มข้ึน สอดคลอ้งกบัยอดขำยท่ีเพิ่มข้ึน เน่ืองจำกอตัรำกำรเติบโตของรำยไดจ้ำก

กำรขำยของสำขำเดิม (SSSG) และกำรเปิดสำขำใหม่ รวมถึงควำมตอ้งกำรซ้ือของลูกคำ้ท่ีเพิ่มข้ึนจำกกำรออกสินคำ้คอลเลกชนัพิเศษ ซ่ึงเป็นกำรร่วมมือกบั

ดีไซน์เนอรไ์ทย 3 แบรนด์ดัง และเปิดตัวสินคำ้ใหม่หมวดหมู่ของใชแ้ละอุปกรณ์ส ำหรบัสตัวเ์ล้ียง รวมถึงกำรจดักิจกรรมสนับสนุนคอนเสิรต์ NCT DREAM 

TOUR ในไตรมำส 1 ปี 2566

• ก ำไรขั้นตน้ของรำ้นคำ้ส่ง: เพิ่มข้ึน 33.89 ลำ้นบำท หรือรอ้ยละ 99.5 สอดคลอ้งกบัยอดขำยท่ีเพิ่มข้ึนตำมปริมำณยอดซ้ือท่ีเพิ่มข้ึนจำกกำรผ่อนปรน

มำตรกำรควบคุมกำรแพร่ระบำด-19 และกำรกลับมำของนักท่องเท่ียวจำกกำรเปิดประเทศ อีกทั้งบริษัทฯ มีกำรขยำยพื้ นท่ีรำ้นสำขำส ำเพ็งในเดือน

กรกฎำคมปี 2565 รวมถึงกำรเปิดสำขำใหม่ของรำ้น ดิโอเค สเตชัน่ 

• ก ำไรขั้นตน้ของช่องทำงกำรจ  ำหน่ำยอ่ืน: ลดลง 0.60 ลำ้นบำท หรือรอ้ยละ 13.0 เน่ืองจำกกำรผ่อนปรนมำตรกำรควบคุมกำรแพร่ระบำดโควิด-19 ท ำ

ใหลู้กคำ้ส่วนใหญ่กลบัมำเลือกซ้ือสินคำ้ผ่ำนหนำ้รำ้นมำกขึ้ น

อตัรำก ำไรขั้นตน้: อตัรำก ำไรขัน้ตน้อยูท่ี่รอ้ยละ 52.9 ปรบัตวัเพิ่มข้ึนจำกรอ้ยละ 51.2 ในงวด 6 เดือนแรก ปี 2565 โดยมีปัจจยัหลกัจำกสดัส่วนกำรขำยสินคำ้ท่ีมี

อตัรำก ำไรท่ีดีเพิ่มข้ึน ประกอบกบัอตัรำแลกเปล่ียนของเงินบำทท่ีแข็งคำ่ข้ึนเม่ือเทียบกบัสกุลเงินหยวน (RMB) 

YoY 1H/66 vs 1H/65
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ค ำอธิบำยและกำรวิเคครำะหข์องฝ่ำยจดักำรไตรมำส 4 ปี 2565ค ำอธิบำยและกำรวิเครำะหข์องฝ่ำยจดักำรไตรมำส 2 ปี 2566
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อตัรำค่ำใชจ้ำ่ยในกำรขำยตอ่

รำยไดร้วม

หน่วย: ลำ้นบำท, %

3. ค่ำใชจ้ำ่ยในกำรขำย

QoQ Q2/66 vs Q1/66

ค่ำใชจ้่ำยในกำรขำย: ในไตรมำส 2 ปี 2566 บริษัทฯ มีค่ำใชจ้่ำยในกำรขำยจ ำนวน 172.12 ลำ้นบำท เพิ่มข้ึนเล็กน้อยจำกไตรมำส 1 ปี 2566  จ ำนวน 4.5 

ลำ้นบำท หรือรอ้ยละ 2.7 โดยมีปัจจยัหลกัจำกกำรรบัรูค้ำ่ใชจ้่ำยในกำรขำยของรำ้น ดิโอเค สเตชัน่

อตัรำค่ำใชจ้่ำยในกำรขำยต่อรำยไดร้วม: อตัรำค่ำใชจ้่ำยในกำรขำยต่อรำยไดร้วมอยู่ท่ีรอ้ยละ 28.9 ปรบัตัวดีข้ึนจำกรอ้ยละ 29.7 ในไตรมำส 1 ปี 2566 

เน่ืองจำกในไตรมำส 2 ปี 2566 มีกำรรบัรูร้ำยไดแ้ละคำ่ใชจ้่ำยในกำรขำยของรำ้น ดิโอเค สเตชัน่ ซ่ึงสดัส่วนค่ำใชจ้่ำยในกำรขำยต่อรำยไดข้องรำ้นดิโอเค สเตชัน่

นอ้ยกวำ่รำ้นคำ้อ่ืนของบริษัท เป็นผลใหอ้ตัรำคำ่ใชจ้่ำยในกำรขำยต่อรำยไดร้วมปรบัตวัดีขึ้ น

Q2/66 vs Q2/65YoY

ค่ำใชจ้่ำยในกำรขำย: ในไตรมำส 2 ปี 2566 บริษัทฯ มีค่ำใชจ้่ำยในกำรขำยจ ำนวน 172.12 ลำ้นบำท เพิ่มขึ้ นจำกไตรมำส 2 ปี 2565 จ ำนวน 45.65 ลำ้น

บำท หรือรอ้ยละ 36.1 โดยมีปัจจยัหลกัจำกคำ่ตอบแทนพนักงำนท่ีเพิ่มข้ึนทั้งพนักงำนประจ ำและพนักงำนชัว่ครำวตำมยอดขำยท่ีเพิ่มข้ึนและจำกกำรขยำยสำขำ

ใหม่ รวมถึงคำ่เช่ำท่ีเพิ่มขึ้ นตำมสดัส่วนยอดขำยท่ีเพิ่มขึ้ น เน่ืองจำกสญัญำเช่ำของบริษัทฯ บำงส่วนเป็นสญัญำเช่ำท่ีคิดตำมสดัส่วนของยอดขำย

อตัรำค่ำใชจ้ำ่ยในกำรขำยตอ่รำยไดร้วม: อตัรำคำ่ใชจ้่ำยในกำรขำยต่อรำยไดร้วมอยูท่ี่รอ้ยละ 28.9 ปรบัตวัดีข้ึนจำกรอ้ยละ 29.5 ในไตรมำส 2 ปี 2565 โดยมี

ปัจจยัหลักจำกรำยไดร้วมท่ีเพิ่มขึ้ นในสดัส่วนท่ีมำกกว่ำกำรเพิ่มขึ้ นของค่ำใชจ้่ำย อนัเป็นผลมำจำกค่ำใชจ้่ำยในกำรขำยบำงส่วนเป็นค่ำใชจ้่ำยคงท่ีท ำใหเ้กิดกำร

ประหยดัต่อขนำด (Economy of Scale)

ค่ำใชจ้่ำยในกำรขำย: ในงวด 6 เดือนแรก ปี 2566 บริษัทฯ มีค่ำใชจ้่ำยในกำรขำยจ ำนวน 339.74 ลำ้นบำท เพิ่มข้ึนจำกงวด 6 เดือนแรก ปี 2565 จ ำนวน 

84.75 ลำ้นบำท หรือรอ้ยละ 33.3 โดยมีปัจจยัหลกัจำกคำ่ตอบแทนพนักงำนท่ีเพิ่มข้ึนทั้งพนักงำนประจ ำและพนักงำนชัว่ครำวตำมยอดขำยท่ีเพิ่มข้ึนและจำกกำร

ขยำยสำขำ รวมถึงกำรคำ่เช่ำท่ีเพิ่มขึ้ นตำมกำรขยำยสำขำและสดัส่วนยอดขำยท่ีเพิ่มขึ้ น เน่ืองจำกสญัญำเช่ำของบริษัทฯ บำงส่วนเป็นสญัญำเช่ำท่ีคิดตำมสดัส่วน

ของยอดขำย

อตัรำค่ำใชจ้ำ่ยในกำรขำยตอ่รำยไดร้วม: อตัรำคำ่ใชจ้่ำยในกำรขำยต่อรำยไดร้วมอยูท่ี่รอ้ยละ 29.3 ปรบัตวัดีข้ึนจำกรอ้ยละ 32.1 ในงวด 6 เดือนแรก ปี 2565

โดยมีปัจจัยหลักจำกรำยได้รวมท่ีเพิ่มขึ้ นในสัดส่วนท่ีมำกกว่ำกำรเพิ่มขึ้ นของค่ำใชจ้่ำย อันเป็นผลมำจำกกำรประหยัดต่อขนำด (Economy of scale) และ

ควำมสำมำรถในกำรบริหำรคำ่ใชจ้่ำยอยำ่งมีประสิทธิภำพของบริษัทฯ

YoY 1H/66 vs 1H/65

29.5% 29.7% 28.9%
32.1% 29.3%

126.47
167.62 172.12

254.99

339.74

Q2/65 Q1/66 Q2/66 1H/65 1H/66

+36.1% YoY

+2.7% QoQ

+33.3% YoY

ค่ำใชจ้ำ่ยในกำรขำย
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QoQ Q2/66 vs Q1/66

ค่ำใชจ้ำ่ยในกำรบริหำร: ในไตรมำส 2 ปี 2566 บริษัทฯ มีค่ำใชจ้่ำยในกำรบริหำรจ ำนวน 23.61 ลำ้นบำท เพิ่มข้ึนเล็กนอ้ยจำกไตรมำส 1 ปี 2566 จ ำนวน

0.84 ลำ้นบำท หรือรอ้ยละ 3.7 โดยมีปัจจยัหลกัจำกคำ่ใชจ้่ำยพนักงำนตำมจ ำนวนพนักงำนท่ีเพิ่มข้ึนตำมแผนกำรขยำยตวัของธุรกิจและคำ่ใชจ้่ำยท่ีเก่ียวขอ้งใน

กำรด ำเนินงำนหลงัจดทะเบียน

อตัรำค่ำใชจ้ำ่ยในกำรบริหำรตอ่รำยไดร้วม: อตัรำคำ่ใชจ้่ำยในกำรบริหำรต่อรำยไดร้วมอยูท่ี่รอ้ยละ 4.0 ไม่มีกำรเปล่ียนแปลงเม่ือเทียบกบัไตรมำส 1 ปี 2566

แสดงใหเ้ห็นถึงควำมสำมำรถในกำรบริหำรคำ่ใชจ้่ำยอยำ่งมีประสิทธิภำพของบริษัทฯ

Q2/66 vs Q2/65YoY

ค่ำใชจ้ำ่ยในกำรบริหำร: ในไตรมำส 2 ปี 2566 บริษัทฯ มีคำ่ใชจ้่ำยในกำรบริหำรจ ำนวน 23.61 ลำ้นบำท เพิ่มข้ึนจำกไตรมำส 2 ปี 2565 จ ำนวน 4.54 ลำ้น

บำท หรือรอ้ยละ 23.8 โดยมีปัจจัยหลักจำกค่ำใชจ้่ำยพนักงำนตำมจ ำนวนพนักงำนท่ีเพิ่มข้ึนตำมแผนกำรขยำยตัวของธุรกิจ และจำกกำรปรับอัตรำกำรข้ึน

เงินเดือนพนักงำนตำมนโยบำยประจ ำปีของบริษัทฯ ในไตรมำส 1 ปี 2566

อตัรำค่ำใชจ้ำ่ยในกำรบริหำรตอ่รำยไดร้วม: อตัรำคำ่ใชจ้่ำยในกำรบริหำรต่อรำยไดร้วมอยู่ท่ีรอ้ยละ 4.0 ปรบัตัวดีข้ึนเล็กน้อยจำกรอ้ยละ 4.4 ในไตรมำส 2 ปี 

2565 โดยมีปัจจยัหลกัจำกควำมสำมำรถในกำรบริหำรคำ่ใชจ้่ำยอยำ่งมีประสิทธิภำพของบริษัทฯ

ค่ำใชจ้่ำยในกำรบริหำร: ในงวด 6 เดือนแรก ปี 2566 บริษัทฯ มีค่ำใชจ้่ำยในกำรบริหำรจ ำนวน 46.38 ลำ้นบำท เพิ่มข้ึนจำกงวด 6 เดือนแรก ปี 2565 

จ ำนวน 12.24 ลำ้นบำท หรือรอ้ยละ 35.9 โดยมีปัจจยัหลกัจำกคำ่ใชจ้่ำยพนักงำนตำมจ ำนวนพนักงำนท่ีเพิ่มข้ึนตำมแผนกำรขยำยตวัของธุรกิจ และจำกกำรปรบั

อตัรำกำรข้ึนเงินเดือนพนักงำนตำมนโยบำยประจ ำปีของบริษัทฯ ในไตรมำส 1 ปี 2566

อตัรำค่ำใชจ้่ำยในกำรบริหำรต่อรำยไดร้วม: อตัรำค่ำใชจ้่ำยในกำรบริหำรต่อรำยไดร้วมอยู่ท่ีรอ้ยละ 4.0 ปรบัตัวดีข้ึนจำกรอ้ยละ 4.3 ในงวด 6 เดือนแรก ปี 

2565 โดยมีปัจจัยหลักจำกรำยไดร้วมท่ีเพิ่มข้ึนในสัดส่วนท่ีมำกกว่ำกำรเพิ่มข้ึนของค่ำใชจ้่ำยในกำรบริหำร อันเป็นผลมำจำกควำมสำม ำรถในกำรบริหำร

คำ่ใชจ้่ำยอยำ่งมีประสิทธิภำพของบริษัทฯ

YoY 1H/66 vs 1H/65

4.4%
4.0% 4.0%

4.3% 4.0% อตัรำค่ำใชจ้ำ่ยในกำรบริหำร

ตอ่รำยไดร้วม

หน่วย: ลำ้นบำท, %

19.07
22.77 23.61

34.14

46.38

Q2/65 Q1/66 Q2/66 1H/65 1H/66

+23.8% YoY

+3.7% QoQ

+35.9% YoY

4. ค่ำใชจ้ำ่ยในกำรบริหำร

ค่ำใชจ้ำ่ยในกำรบริหำร
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QoQ Q2/66 vs Q1/66

ในงวด 6 เดือนแรก ปี 2566 บริษัทฯ มีตน้ทุนทำงกำรเงินจ ำนวน 22.34 ลำ้นบำท เพิ่มข้ึนจำกงวด 6 เดือนแรก ปี 2565 จ ำนวน 10.88 ลำ้นบำท หรือรอ้ยละ 

94.9โดยมีปัจจยัหลกัจำกกำรรบัรูด้อกเบ้ียจ่ำยตำมหน้ีสินดอกเบ้ียสญัญำเช่ำท่ีเพิ่มข้ึน เน่ืองจำกมีสญัญำเช่ำใหม่ตำมจ ำนวนสำขำท่ีเปิดใหม่ในระหว่ำงงวด และกำร

ขยำยพื้ นท่ีรำ้นสำขำส ำเพ็ง ในเดือนกรกฎำคม ปี 2565 และกำรปรบัอตัรำดอกเบ้ียนโยบำยของธนำคำรพำณิชย ์(Minimum Loan Rate: MLR) ของสญัญำเช่ำ

YoY 1H/66 vs 1H/65

ในไตรมำส 2 ปี 2566 บริษัทฯ มีตน้ทุนทำงกำรเงินจ ำนวน 12.32  ลำ้นบำท เพิ่มข้ึนจำกไตรมำส 1 ปี 2566  จ ำนวน 2.29 ลำ้นบำท หรือรอ้ยละ 22.8 โดยมี

ปัจจยัหลกัจำกกำรรบัรูด้อกเบ้ียจ่ำยตำมหน้ีสินสญัญำเช่ำท่ีเพิ่มข้ึน เน่ืองจำกมีสญัญำเช่ำใหม่ตำมจ ำนวนสำขำท่ีเปิดใหม่ในระหว่ำงงวด และกำรปรบัอตัรำดอกเบ้ีย

นโยบำยของธนำคำรพำณิชย ์(Minimum Loan Rate: MLR) ของสญัญำเช่ำ

ในไตรมำส 2 ปี 2566 บริษัทฯ มีตน้ทุนทำงกำรเงินจ ำนวน 12.32 ลำ้นบำท เพ่ิมข้ึนจำกไตรมำส 2 ปี 2565 จ ำนวน 6.83 ลำ้นบำท หรือรอ้ยละ 124.4 โดยมี

ปัจจัยหลักจำกกำรรบัรูด้อกเบ้ียจ่ำยตำมหน้ีสินสัญญำเช่ำท่ีเพิ่มข้ึน ซ่ึงเป็นผลมำจำกจ ำนวนสำขำใหม่ท่ีเพิ่มข้ึน รวมถึงกำรขยำ ยพื้ นท่ีรำ้นสำขำส ำเพ็ง ในเดือน

กรกฎำคม ปี 2565 และกำรปรบัอตัรำดอกเบ้ียนโยบำยของธนำคำรพำณิชย ์(Minimum Loan Rate: MLR) ของสญัญำเช่ำ

Q2/66 vs Q2/65YoY

หน่วย: ลำ้นบำท, %

5. ตน้ทุนทำงกำรเงิน
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+22.8% QoQ

+94.9% YoY
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หน่วย: ลำ้นบำท, %

6. ก ำไรสุทธิและอตัรำก ำไรสุทธิ

58.71
85.81 82.81 87.61

168.62

Q2/65 Q1/66 Q2/66 1H/65 1H/66

+41.0% YoY

-3.5% QoQ
+92.5% YoY

ก ำไรสุทธิ: ในไตรมำส 2 ปี 2566 บริษัทฯ มีก ำไรสุทธิจ ำนวน 82.81 ลำ้นบำท เพิ่มข้ึนจำกไตรมำส 2 ปี 2565 จ ำนวน 24.10 ลำ้นบำท หรือรอ้ย

ละ 41.0 โดยมีปัจจยัหลกัจำกกำรเติบโตของรำยไดทุ้กธุรกิจ เน่ืองจำกอตัรำกำรเติบโตของรำยไดจ้ำกกำรขำยของสำขำเดิม (SSSG) กำรเปิดสำขำ

ใหม่ กำรออกสินคำ้คอลเลกชนัพิเศษ กำรเปิดตวัสินคำ้ใหม่หมวดหมู่ของใชแ้ละอุปกรณส์ ำหรบัสตัวเ์ล้ียง กำรขยำยพื้ นท่ีร้ำนสำขำส ำเพ็ง กำรฟ้ืนตัว

ของรำยไดจ้ำกสำขำหำ้งแพลตตินัม่แฟชัน่มอลล์ และกำรเปิดสำขำใหม่ของรำ้น ดิโอเค สเตชัน่ ตลอดจนควำมสำมำรถในกำรบริหำรตน้ทุ นและ

ค่ำใชจ้่ำยของบริษัทฯ ท่ีมีประสิทธิภำพมำกข้ึน

อตัรำก ำไรสุทธิ: อตัรำก ำไรสุทธิอยู่ท่ีรอ้ยละ 13.9 ปรับตัวเพิ่มข้ึนจำกรอ้ยละ 13.7 ในไตรมำส 2 ปี 2565 โดยมีปัจจยัหลักจำกกำรเติบโตของ

รำยไดทุ้กธุรกิจท่ีเพิ่มข้ึนตำมควำมตอ้งกำรซ้ือท่ีเพิ่มข้ึนจำกกำรฟ้ืนตัวทำงเศรษฐกิจและกำรเปิดประเทศ สัดส่วนกำรขำย สินคำ้ท่ีมีอตัรำก ำไรท่ีดี

เพิ่มข้ึน และควำมสำมำรถในกำรบริหำรตน้ทุนของบริษัทฯ ท่ีมีประสิทธิภำพ

Q2/66 vs Q2/65YoY

QoQ Q2/66 vs Q1/66

ก ำไรสุทธิ: ในงวด 6 เดือนแรก ปี 2566 บริษัทฯ มีก ำไรสุทธิจ ำนวน 168.62 ลำ้นบำท เพิ่มข้ึนจำกงวด 6 เดือนแรก ปี 2565 จ ำนวน 81.01 ลำ้น

บำท หรือรอ้ยละ 92.5 โดยมีปัจจยัหลกัจำกกำรเติบโตของรำยไดจ้ำกรำ้นคำ้ปลีกและรำ้นคำ้ส่ง เน่ืองจำกอตัรำกำรเติบโตของรำยไดจ้ำกกำรขำยของ

สำขำเดิม (SSSG) กำรเปิดสำขำใหม่ กำรออกสินคำ้คอลเลกชนัพิเศษ กำรเปิดตัวสินคำ้ใหม่หมวดหมู่ของใชแ้ละอุปกรณ์ส ำหรับสัตว์ เล้ียง กำรจดั

กิจกรรมสนับสนุนคอนเสิรต์ NCT DREAM TOUR กำรขยำยพื้ นท่ีรำ้นสำขำส ำเพ็ง กำรฟ้ืนตวัของรำยไดจ้ำกสำขำหำ้งแพลตตินัม่แฟชัน่มอลล์ และกำร

เปิดสำขำใหม่ของรำ้น ดิโอเค สเตชัน่ ตลอดจนควำมสำมำรถในกำรบริหำรตน้ทุนและค่ำใชจ้่ำยของบริษัทฯ ท่ีมีประสิทธิภำพมำกขึ้ น

อตัรำก ำไรสุทธิ: อตัรำก ำไรสุทธิอยู่ท่ีรอ้ยละ 14.5 ปรับตัวเพิ่มข้ึนจำกรอ้ยละ 11.0 ในงวด 6 เดือนแรก ปี 2565 โดยมีปัจจยัหลักจำกกำรเติบโต

ของรำยไดจ้ำกรำ้นคำ้ปลีกและรำ้นคำ้ส่งท่ีเพิ่มข้ึนตำมควำมตอ้งกำรซ้ือท่ีเพิ่มข้ึนจำกกำรฟ้ืนตวัทำงเศรษฐกิจและกำรเปิดประเทศซ่ึงส่งผลใหก้ิจกรรม

ทำงเศรษฐกิจต่ำงๆเพิ่มข้ึน และควำมสำมำรถในกำรบริหำรตน้ทุนของบริษัทฯ ท่ีมีประสิทธิภำพมำกขึ้ น 

YoY 1H/66 vs 1H/65

13.7% 15.2% 13.9% 11.0% 14.5%
อตัรำก ำไรสุทธิ

ก ำไรสุทธิ: ในไตรมำส 2 ปี 2566 บริษัทฯ มีก ำไรสุทธิจ ำนวน 82.81 ลำ้นบำท ลดลงเล็กน้อยจำกไตรมำส 2 ปี 2565 จ ำนวน 3.00 ลำ้นบำท 

หรือรอ้ยละ 3.5 เน่ืองจำกปริมำณค ำสัง่ซ้ือที่ลดลงจำกปัจจยัตำมฤดูกำล อย่ำงไรก็ตำมบริษัทฯ มีแผนส ำหรบัเพิ่มยอดขำยอยำ่งต่อเน่ือง โดยกำรออก

สินคำ้คอลเลกชนัพิเศษ ซ่ึงเป็นกำรร่วมมือกบัดีไซน์เนอรไ์ทย 3 แบรนดด์งั และกำรเปิดตวัสินคำ้ใหม่หมวดหมู่ของใชแ้ละอุปกรณส์ ำหรบัสตัวเ์ล้ียง ใน

ส่วนของรำ้นคำ้ส่งบริษัทฯ มีกำรเปิดสำขำใหม่ของรำ้น ดิโอเค สเตชัน่ 

อตัรำก ำไรสุทธิ: อตัรำก ำไรสุทธิอยู่ท่ีรอ้ยละ 13.9 ปรับตัวลดลงจำกรอ้ยละ 15.2 เน่ืองจำกมีกำรรับรูผ้ลประกอบกำรของรำ้น ดิโอเค สเตชัน่ ซ่ึง

อตัรำก ำไรนอ้ยกว่ำรำ้นคำ้ปลีก นอกจำกน้ียงัเป็นไปตำมปัจจยัตำมฤดูกำลท่ีจะมีสดัส่วนยอดขำยเคร่ืองเขียนเพิ่มข้ึนในไตรมำส 2 ตำมกำรเปิดเทอม

ของโรงเรียน

ก ำไรสุทธิ
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ค ำอธิบำยและกำรวิเคครำะหข์องฝ่ำยจดักำรไตรมำส 4 ปี 2565ค ำอธิบำยและกำรวิเครำะหข์องฝ่ำยจดักำรไตรมำส 2 ปี 2566

เหตุกำรณส์ ำคญั

หน้ีสนิ

สว่นของผูถื้อหุน้

ณ วนัท่ี 30 มิถุนำยน 2566 บริษัทฯ มีหน้ีสินรวม 1,359.41 ลำ้นบำท เพิ่มข้ึน 168.38 ลำ้นบำท หรือรอ้ยละ 14.1 จำกวนัท่ี 31 ธนัวำคม 2565 โดยมีกำร

เปล่ียนแปลงท่ีส ำคญัดงัน้ี :

• เจำ้หน้ีกำรคำ้และเจำ้หน้ีอ่ืน: เพิ่มข้ึน 7.16 ลำ้นบำท เน่ืองจำกกำรส ำรองสินคำ้ส ำหรบัขำยเพิ่มข้ึนตำมกำรขยำยสำขำ

• หน้ีสินตำมสญัญำเช่ำ: เพิ่มข้ึน 238.36 ลำ้นบำท เน่ืองจำกกำรต่อสญัญำเช่ำพื้ นท่ีสำขำเดิม และกำรเปิดสำขำใหม่เพิ่มข้ึน

• หน้ีสินหมุนเวียนอ่ืน: ลดลง 88.80 ลำ้นบำท จำกกำรช ำระคำ่ภำษีหกั ณ ท่ีจ่ำย ของกำรจ่ำยเงินปันผลในเดือน ธนัวำคม 2565

ณ วนัท่ี 30 มิถุนำยน 2566 บริษัทฯ มีส่วนของผูถื้อหุน้รวม 1,749.04 ลำ้นบำท เพิ่มข้ึน 138.62 ลำ้นบำท หรือรอ้ยละ 8.6 จำกวนัท่ี 31 ธนัวำคม 2565 

เป็นไปตำมผลกำรด ำเนินงำนของบริษัทฯ

สนิทรพัย์

ณ วนัท่ี 30 มิถุนำยน 2566 บริษัทฯ มีสินทรพัยร์วม 3,108.45 ลำ้นบำท เพิ่มข้ึน 307.00 ลำ้นบำท หรือรอ้ยละ 11.0 จำกวนัท่ี 31 ธนัวำคม 2565 โดยมีกำร

เปล่ียนแปลงท่ีส ำคญัดงัน้ี :

• เงินสดและรำยกำรเทียบเท่ำเงินสด: ลดลง 701.77 ลำ้นบำท จำกกำรน ำไปลงทุนในกองทุนตรำสำรหน้ีระยะสั้น หุน้กู ้และตัว๋แลกเงิน 

• สินคำ้คงเหลือ: เพิ่มข้ึน 11.96 ลำ้นบำท เน่ืองจำกกำรส ำรองสินคำ้ส ำหรบัขำยเพิ่มข้ึนตำมกำรขยำยสำขำ

• สินทรพัยส์ิทธิกำรใช:้ เพิ่มข้ึน 229.62 ลำ้นบำท เน่ืองจำกกำรต่อสญัญำเช่ำพื้ นท่ีสำขำเดิมและกำรเปิดสำขำใหม่

• สินทรพัยท์ำงกำรเงิน: เพิ่มข้ึน 769.29 ลำ้นบำท เป็นผลจำกกำรบริหำรจดักำรเงินสดโดยกำรน ำไปลงทุนในกองทุนตรำสำรหน้ีระยะสั้น หุ ้นกู ้และตัว๋แลก

เงิน เพื่อใหเ้กิดประโยชน์สูงสุด

• สินทรพัยอ์ื่น: เพิ่มข้ึน 7.74 ลำ้นบำท จำกเงินค ำ้ประกนัสำขำท่ีขยำยสำขำเพิ่มข้ึน

งบแสดงฐำนะทำงกำรเงิน
หน่วย: ลำ้นบำท, %

706.08 696.24

747.45
977.07

403.78

415.7450.33

819.62

755.73 

53.96
138.08

145.82
2,801.45 

3,108.45 

1,610.42 1,749.04 

609.89 

818.60 
224.02 

231.18 357.12 

309.63 2,801.45 

3,108.45 

สินทรพัย์ หน้ีสินและส่วนของผูถื้อหุน้

31 ธ.ค. 2565          30 มิ.ย. 2566 31 ธ.ค. 2565       30 มิ.ย. 2566

สนิคา้คงเหลอื

สนิทรพัยส์ทิธกิารใช ้

ทีด่นิ อาคารและอุปกรณ์

เงนิสดและรายการ
เทยีบเทา่เงนิสด

หนีส้นิอืน่

สว่นของผูถ้อืหุน้

หนีส้นิตามสญัญาเชา่

เจา้หนีก้ารคา้และ
เจา้หนีอ้ืน่

หน่วย: ลำ้นบำท, %

สนิทรพัยอ์ืน่

57%

22%

8%

13%

56%

26%

7%

11%

25%

27%

14%

27%

5%

22%

31%

13%

2%
5%

+11.0% YoY +11.0% YoY

3%สนิทรพัยท์างการเงนิ

26%
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ค ำอธิบำยและกำรวิเคครำะหข์องฝ่ำยจดักำรไตรมำส 4 ปี 2565ค ำอธิบำยและกำรวิเครำะหข์องฝ่ำยจดักำรไตรมำส 2 ปี 2566

เหตุกำรณส์ ำคญั

อตัราส่วนทางการเงินท่ีส าคญั

1.29

2.89 2.71

Q2/65 Q1/66 Q2/66

หน่วย: เท่ำ

113
139 130

Q2/65 Q1/66 Q2/66

หน่วย: วนั

56

69 74

18
10 12

Q2/65 Q1/66 Q2/66

หน่วย: วนั

0.82

0.67
0.78

Q2/65 Q1/66 Q2/66

หน่วย: เท่ำ

หน่วย: % หน่วย: %

17.26

18.75
19.90

Q2/65 Q1/66 Q2/66

8.86

10.99 11.31

Q2/65 Q1/66 Q2/66

อตัรำสว่นเงินทุนหมุนเวียน ระยะเวลำขำยสนิคำ้เฉลี่ย

อตัรำสว่นหมุนเวียนเจำ้หน้ีกำรคำ้อตัรำสว่นหน้ีสนิตอ่ผูถื้อหุน้

อตัรำผลตอบแทนผูถื้อหุน้ (ROE) อตัรำผลตอบแทนจำกสนิทรพัย ์(ROA)

ตำ่งประเทศ

ในประเทศ
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