
 

บริษัท เถา้แก่นอ้ย ฟู๊ดแอนดม์ารเ์ก็ตต้ิง จ  ากดั (มหาชน)  

ค าอธิบายและการ

วิเคราะหข์องฝ่ายจดัการ

(MD&A) 

ประจ าไตรมาส 3 ปี 2566 



 

 

        10 พฤศจิกายน 2566 

 

เรียน  กรรมการและผูจ้ดัการ  

 ตลาดหลกัทรพัยแ์ห่งประเทศไทย 

 

เรื่อง   การวิเคราะหแ์ละค าอธิบายของฝ่ายจดัการ ไตรมาสท่ี 3 สิ้ นสุดวนัท่ี 30 กนัยายน 2566 

 

 บริษัท  เถา้แก่น้อย ฟู๊ ดแอนดม์ารเ์ก็ตต้ิง จ ากดั (มหาชน) (“บริษัทฯ”) ขอชี้ แจงรายไดจ้ากการขายและก าไรสุทธิตาม

งบการเงินรวม งวด 3 เดือน และ 9 เดือน สิ้ นสุดวนัท่ี 30 กนัยายน 2566 โดยสรุปดงัน้ี 

 

 

งบการเงินรวม ไตรมาส 3 '66 ไตรมาส 3 '65 เพิ่ม / (ลด)

(ลา้นบาท) (รอ้ยละ) (ลา้นบาท) (รอ้ยละ) (รอ้ยละ)

รายไดจ้ากการขาย 1,436.0    100.0 %  1,208.7   100.0 %  18.8 %    

ตน้ทุนขาย (958.0)     (66.7 %)    (840.1)       (69.5 %)    14.0 %      

ก าไรขั้นตน้ 477.9       33.3 %      368.6        30.5 %      29.6 %      

ตน้ทุนในการจดัจ าหน่าย (158.0)     (11.0 %)    (127.6)       (10.6 %)    23.9 %      

คา่ใชจ้่ายในการบริหาร (102.0)     (7.1 %)      (79.1)         (6.5 %)      29.0 %      

ก าไรสุทธิก่อนภาษีเงินได้ 231.7       16.1 %      190.2        15.7 %      22 %        

คา่ใชจ้่ายภาษีเงินได้ (15.1)       (1.0 %)      (10.0)         (0.8 %)      50.1 %      

ก าไรสว่นท่ีเป็นของบริษทัใหญ่ 214.9       15.0 %     180.0      14.9 %    19.4 %    

งบการเงินรวม ม.ค. - ก.ย '66 ม.ค. - ก.ย '65 เพิ่ม / (ลด)

(ลา้นบาท) (รอ้ยละ) (ลา้นบาท) (รอ้ยละ) (รอ้ยละ)

รายไดจ้ากการขาย 3,983.8    100.0 %  3,135.1   100.0 %  27.1 %    

ตน้ทุนขาย (2,668.8)  (67.0 %)    (2,258.5)    (72.0 %)    18.2 %      

ก าไรขั้นตน้ 1,315.1    33.0 %      876.6        28.0 %      50.0 %      

ตน้ทุนในการจดัจ าหน่าย (442.6)     (11.1 %)    (343.7)       (11.0 %)    28.8 %      

คา่ใชจ้่ายในการบริหาร (290.8)     (7.3 %)      (233.8)       (7.5 %)      24.4 %      

ก าไรสุทธิก่อนภาษีเงินได้ (617.8)     (15.5 %)    (338.9)       (10.8 %)    82 %        

คา่ใชจ้่ายภาษีเงินได้ (38.8)       (1.0 %)      (25.4)         (0.8 %)      52.8 %      

ก าไรสว่นท่ีเป็นของบริษทัใหญ่ 575.8       14.5 %     313.6      10.0 %    83.6 %    

ไตรมาส 3 (กรกฎาคม - กนัยายน)

มกราคม - กนัยายน



 

 

     
                       

         รายไดจ้ากการขาย 

 

บริษัทฯ มีรายไดจ้ากการขายไตรมาสท่ี 3 จ านวน 1,436.0 ลา้นบาท เพ่ิมข้ึนรอ้ยละ 18.8 จากไตรมาสเดียวกนัปีท่ี

ผ่านมา (เพิ่มข้ึนรอ้ยละ 10.1 จากไตรมาส 2/2566) และมีรายไดจ้ากการขาย 9 เดือนแรกรวมทั้งสิ้ น 3,983.8 ลา้นบาท 

เพิ่มข้ึนรอ้ยละ 27.1 หรือ 849 ลา้นบาท จากช่วงเดียวกันปีก่อน ทั้งน้ีจากการท่ีบริษัทฯ มีการเติบโตอย่างแข็งแรงและ

ต่อเน่ืองมาในทุกไตรมาสตั้งแต่ไตรมาส 1 จนถึง ไตรมาส 3 น้ันท าใหร้ายไดข้องเกา้เดือนแรกในปีน้ีสามารถสรา้งสถิติใหม่

ดว้ยยอดขายสูงสุดของบริษัท รวมถึงก าไรสุทธิท่ีสูงท่ีสุด ซ่ึงเกิดจากการท่ีบริษัทฯ มุ่งเน้นในกลยุทธ์ 3GO ในการบริหาร

จดัการธุรกิจมาอยา่งต่อเน่ือง ไดแ้ก ่

1. GO FIRM คือการปรับองค์กรใหก้ระชับ ลดตน้ทุน และควบคุมค่าใชจ้่าย (Productivity) โดยบริษัทฯ มีโครงการท่ี

ส าคญัท่ีไดท้ ามาอยา่งต่อเน่ืองเพื่อลดตน้ทุนการผลิตในระยะยาวได ้ดงัน้ี 

- การควบรวมการผลิตสาหร่ายมาท่ีโรงงานโรจนะ ซ่ึงเป็นโครงการท่ีท ามาตั้งแต่ปี 2562 โดยเป็นการปรับปรุง

กระบวนการผลิตใหม้ีประสิทธิภาพดว้ยการน าเครื่องจกัรมาใชใ้นกระบวนการผลิตท่ีส าคัญ ท าใหส้ามารถเพิ่มก าลัง

การผลิตอีกทั้งยงัสามารถลดค่าใชจ้่ายในส่วนของแรงงานไดใ้นระยะยาวอีกดว้ย  

- การลดค่าใชจ้่ายในโรงงานท่ีส าคัญ เช่น การน า Solar Roof มาใชใ้นปลายปี 2565 ท าใหบ้ริษัทฯสามารถลด

ค่าใชจ้่ายดา้นพลงังานไฟฟ้าไดม้ากกวา่ 15%และยงัเป็นโครงการท่ีเป็นมิตรกบัสิ่งแวดลอ้มไดใ้นขณะเดียวกนั  

- การลดการจัดเก็บวตัถุดิบสาหร่ายในมีปริมาณท่ีเหมาะสมตามสถานการณ์ปัจจุบัน ท าใหล้ดตน้ทุนการจัดเก็บ

วตัถุดิบไดอ้ยา่งมีประสิทธิภาพ 

2. GO BROAD คือการขยานฐานกลุ่มธุรกิจใหก้วา้งข้ึนและสรา้งคุณค่า รวมถึงการยกระดบัตราสินคา้ (Branding) 

- บริษัทฯ มุ่งเน้นการส่งเสริมการตลาดเพื่อสรา้งการรับรูใ้หก้ับตราสินคา้ในตลาดหลักท่ีส าคัญคือ ตลาดไทย จีน 

อินโดนีเซีย สหรฐัอเมริกา และ มาเลเซีย เพื่อสรา้งการเติบโตดว้ยช่องทางออนไลน์และออฟไลน์ เพื่อเขา้ถึงผูบ้ริโภคใน

ทุกๆแห่งในโลก 

งบการเงินรวม ไตรมาส 3 '66 ไตรมาส 2 '66 เพิ่ม / (ลด)

(ลา้นบาท) (รอ้ยละ) (ลา้นบาท) (รอ้ยละ) (รอ้ยละ)

รายไดจ้ากการขาย 1,436.0    100.0 %  1,304.1   100.0 %  10.1 %    

ตน้ทุนขาย (958.0)     (66.7 %)    (874.3)       (67.0 %)    9.6 %        

ก าไรขั้นตน้ 477.9       33.3 %      429.8        33.0 %      11.2 %      

ตน้ทุนในการจดัจ าหน่าย (158.0)     (11.0 %)    (138.9)       (10.7 %)    13.8 %      

คา่ใชจ้่ายในการบริหาร (102.0)     (7.1 %)      (101.2)       (7.8 %)      0.8 %        

ก าไรสุทธิก่อนภาษีเงินได้ 231.7       16.1 %      208.0        15.9 %      11.4 %      

คา่ใชจ้่ายภาษีเงินได้ (15.1)       (1.0 %)      (12.2)         (0.9 %)      23.1 %      

ก าไรสว่นท่ีเป็นของบริษทัใหญ่ 214.9       15.0 %     195.0      14.9 %    10.2 %    

ไตรมาส 3(กรกฎาคม - กนัยายน) เทียบไตรมาส 2 (เมษายน - มิถุนายน) 



 

 

- การท าวิจยัเพื่อเขา้ใจความตอ้งการของผูบ้ริโภคและการพฒันาสินคา้ใหม่ๆ เพื่อตอบสนองและเขา้ถึงความชอบของ

ผูบ้ริโภคทัว่โลกดว้ยสินคา้สาหร่ายท่ีเป็นขนมขบเคี้ ยวหลากหลายรูปแบบ ทั้งสาหร่ายทอด สาหร่ายย่าง สาหร่ายอบ 

และสาหร่ายเทมปุระ 

3. GO GLOBAL คือการขยายตลาดต่างประเทศใหม้ีคุณภาพและมีความยัง่ยืน (Sustainability) 

- บริษัทฯมุ่งเน้นเรื่องคุณภาพของสินคา้ดว้ยการคัดสรรวัตถุดิบท่ีมีคุณภาพและถูกผลิตดว้ยกระบวนการผลิตท่ีมี

มาตรฐานท่ีเป็นท่ียอมรบัจากทัว่โลกใหก้บัผูบ้ริโภคตลอดมา  

- บริษัทฯใหค้วามส าคัญในการเติบโตท่ียัง่ยืนภายใตก้ลยุทธ์การบริหารจัดการท่ีมุ่งเน้นการมีส่วนร่วมดูแล ชุมชน

สงัคม และสิ่งแวดลอ้มอยา่งต่อเน่ือง 

 

การเพิ่มข้ึนของยอดขายในไตรมาส 3 ท่ีรอ้ยละ 18.8 หรือ เพิ่มข้ึน 227.3 ลา้นบาทจากช่วงเวลาเดียวกนัของปีก่อน 

น้ันมาจากการเติบโตของทั้งตลาดในประเทศ ท่ีรอ้ยละ 10.8 ดว้ยการขยายตัวของอุปสงค์ของการบริโภคสาหร่ายใน

ประเทศอย่างต่อเน่ืองรวมถึงการเพิ่มข้ึนของอุปสงค์จากนักท่องเท่ียวท่ีมากข้ึนกว่าปีก่อน  และการเติบโตของตลาด

ต่างประเทศท่ีรอ้ยละ 23.5 จากประเทศหลักท่ีทางบริษัทฯมุ่งเน้นในกิจกรรมส่งเสริมการขายและการตลาดทั้งในส่วนของ

กิจกรรมทางออนไลน์และออฟไลน์กบัผูบ้ริโภค คือประเทศจีน สหรฐัอเมริกา อินโดนีเซีย และมาเลเซีย ท่ีมีการเติบโตมา

อยา่งต่อเน่ืองในหลายไตรมาสท่ีผ่านมา 

บริษัทฯ มีสดัส่วนยอดขายในไตรมาส 3 มาจากในประเทศอยูท่ี่รอ้ยละ 34 และตลาดต่างประเทศอยูท่ี่รอ้ยละ 66 
 

ตลาดในประเทศ มีรายไดจ้ากการขายไตรมาสท่ี 3 จ านวน 492.4 ลา้นบาท เพ่ิมข้ึนรอ้ยละ 10.8 จากไตรมาส

เดียวกนัปีท่ีผ่านมา (เพิ่มข้ึนรอ้ยละ 4.4 จากไตรมาส 2/2566) และมียอดขายรวม 9 เดือนแรกรวมทั้งสิ้ น 1,430.6 

ลา้นบาท เพิ่มข้ึนรอ้ยละ 21.0 จากช่วงเดียวกันปีก่อน ทั้งน้ีตลาดในประเทศมีการปรับตัวเพิ่มข้ึนของยอดขายอย่าง

ต่อเน่ืองในทุกๆไตรมาส โดยมีปัจจยัมาจากการเพิ่มข้ึนของอุปสงค์ทั้งจากผูบ้ริโภคในประเทศท่ีนิยมขนมขบเคี้ ยวใน

กลุ่มสินคา้สาหร่ายท่ีมากข้ึนจากการส่งเสริมทางการตลาดและการออกสินคา้ใหม่ๆของบริษัทฯเพื่อตอบสนองความ

ตอ้งการของผูบ้ริโภคอยา่งต่อเน่ือง และจากผูบ้ริโภคท่ีเป็นนักท่องเท่ียวท่ีนิยมมาเท่ียวท่ีประเทศไทยและซ้ือสินคา้ตรา

เถ้าแก่น้อยกลับไปเป็นของฝาก ทั้งน้ีตัวเลขจ านวนนักท่องเท่ียวในเกา้เดือนแรกของปี 2566 แสดง ถึงจ านวน

นักท่องเท่ียวจ านวนเกือบ 20 ลา้นคน โดยส่วนใหญ่จะเป็นนักท่องเท่ียวจาก มาเลเซีย จีน เกาหลีใต ้อินเดีย และ สปป.

ลาว เป็น5 อนัดบัแรกของนักท่องเท่ียวท่ีนิยมเขา้มาท่องเท่ียวท่ีประเทศไทย    

กิจกรรมทางการตลาดท่ีส าคัญในไตรมาส 3 น้ี บริษัทฯยังคงมุ่งเน้นการออกสินคา้ใหม่โดยไดอ้อกสินคา้ในกลุ่ม

สาหร่ายทอดและสาหร่ายอบดว้ยคอนเซ็ปต์สตรีทฟู๊ ดในสองรสชาติ โดยไดแ้บรด์แอมบาสเดอรค์ือคุณกลัฟ คณาวุติ

เป็นพรีเซนเตอร์น าเสนอสาหร่ายทอดรสชาติกระเพราซ่ิง และคุณซีและคุณนุนิวในสาหร่ายอบรสผัดไทยเสน้ซู้ด 

นอกจากน้ียังมีสินคา้ใหม่คือสาหร่ายอบปรุงรส รสเกลือชมพู (Himalyan Pink Salt Flvor) ท่ีมุ่งเน้นการผสมผสาน

ความอร่อยแบบลงตวั ดว้ยการใชเ้กลือชมพูเกรดพรีเมียมจากเทือกเขาหิมาลยั แร่ธาตุสูง และโซเดียมท่ีน้อยลงกวา่เดิม 

เพื่อตอบโจทย์ผูบ้ริโภคท่ีเป็นคนรักสุขภาพในปัจจุบัน นอกจากน้ีบริษัทฯยังมีกิจกรรมงานอีเวน้ท์ต่างๆเพื่อเขา้ถึง

ผู ้บริโภค รวมถึงบูทชงชิมในหา้งต่างๆ รวมถึงสื่อออนไลน์ในการส่งเสริมการรับประทานสาหร่ายเถ้าแก่น้อยท่ี

หลากหลายท่ีสามารถทานเป็นขนมหรือคู่กบัอาหารไดอ้ยา่งลงตวั 



 

 

ตลาดต่างประเทศ มีรายไดจ้ากการขายไตรมาสท่ี 3 จ านวน 943.5 ลา้นบาท เพ่ิมข้ึนรอ้ยละ 23.5 จากไตรมาส

เดียวกันปีท่ีผ่านมา (เพิ่มข้ึนรอ้ยละ 13.3 จากไตรมาส 2/2566) ทั้งน้ียอดขายในไตรมาส 3 ไดท้ าสถิติใหม่เป็น

ยอดขายท่ีสูงท่ีสุดของทางบริษัทฯ โดยเป็นการเติบโต ท่ีแข็งแรงจากประเทศหลักๆคือ จีน สหรัฐอเมริกาและ 

อินโดนีเซีย โดยในไตรมาส 3น้ี เป็นยอดขายของประเทศจีน จ านวน 354.8 ลา้นบาท เติบโตเพิ่มข้ึนรอ้ยละ 12.1 จาก

ไตรมาสเดียวกันปีท่ีผ่านมา และยอดขายในประเทศอื่นๆ ท่ีมียอดขายรวมในไตรมาส 3 จ านวน 588.8 ลา้นบาท 

เติบโตเพิ่มข้ึนรอ้ยละ 31.5 จากไตรมาสเดียวกนัปีท่ีผ่านมา 

ยอดขายจากประเทศจีนในไตรมาส 3 น้ียังคงมีการเติบโตของอย่างต่อเน่ืองจากไตรมาส 2 อีกรอ้ยละ 3.3 แมว้่า

เศรษฐกิจโดยรวมของจีนจะยงัคงชลอตัว แต่ดว้ยการมุ่งเน้นการท ากิจกรรมส่งเสริมการขายและการตลาดของทาง

บริษัทฯอย่างต่อเน่ืองทั้งในการจดักิจกรรมการขายผ่านช่องทางออนไลน์ การโปรโมทสินคา้ใหม่ในไตรมาส 3 ท่ีไดม้ี

การน าเสนอสินคา้เถา้แก่น้อยรสชาติ สตรีทฟู๊ ดของไทยท่ีไดร้บัความนิยมอย่างแพร่หลาย รวมถึงการเป็นสปอนเซอร ์

ในกิจกรรมต่างๆ เช่นกีฬาฟุตบอล การจดักิจกรรมการแข่งขนัของเยาวชนต่างๆ เพื่อเขา้ถึงผูบ้ริโภคจีนใหม้ากข้ึน ท าให้

บริษัทฯยงัคงสามารถเพิ่มยอดขายดว้ยตราสินคา้เถา้แก่น้อยท่ีแข็งแรงและเป็นท่ียอมรบัจากผูบ้ริโภค อย่างไรก็ตาม

ตวัเลขเศรษฐกิจจีนในไตรมาสท่ี 3/2566 ยงัคงมีการขยายตวัท่ีรอ้ยละ 4.9 แมว้า่จะลดลงจากไตรมาส 2 ท่ีขยายตวัท่ี

รอ้ยละ 6.3 ท าใหภ้าพรวมในช่วง3 ไตรมาสแรกในปี 2566 น้ีประเทศจีนมีการขยายตวัของเศรษฐกิจท่ีรอ้ยละ 5.2 

แมว้่ายอดขายจีนจะยงัไม่ฟ้ืนตวัเต็มท่ี แต่บริษัทฯสามารถเพิ่มยอดขายจากตลาดต่างประเทศอื่นๆเพื่อสรา้งการเติบโต

ในตลาดต่างประเทศโดยเฉพาะสองประเทศใหญ่อย่างสหรฐัอเมริกา และ อินโดนีเซียท่ียอดขายในไตรมาส 3 น้ี ท่ีมี

ยอดขายท่ีเพิ่มข้ึนอย่างมีนัยส าคญั จากการท่ีผลิตภณัฑส์าหร่ายอบไดร้บัความนิยมจากผูบ้ริโภคในอินโดนีเซียมากข้ึน

ท าใหย้อดขายมีการเติบโตอยา่งมากในปีน้ี รวมถึงการไดร้บัความนิยมจากผูบ้ริโภคในสหรฐัอเมริกามากข้ึน ท าใหก้าร

ขยายตลาดสาหร่ายในช่องทางหลักเติบโตข้ึน จะเห็นไดจ้ากการท่ี COSTCO ท าการขยายการขายสินคา้เถา้แก่น้อยใน

จ านวนสาขาท่ีเพิ่มมากข้ึน  

สดัส่วนยอดขายในตลาดต่างประเทศในไตรมาส 3/2566 คิดเป็นรอ้ยละ 66 ของยอดขายรวม โดยแบ่งเป็นประเทศ

จีนท่ีสดัส่วนอยูถึ่งรอ้ยละ 25 และเป็นตลาดต่างประเทศอื่นๆ อีกรอ้ยละ 41 

ยอดขายรวม 9 เดือนแรกรวมทั้งสิ้ น 2,553.2 ลา้นบาท เพิ่มข้ึนรอ้ยละ 30.8 จากช่วงเดียวกนัปีก่อน โดยเป็นประเทศ

จีนท่ี 1,001.2 ลา้นบาท เพิ่มข้ึนรอ้ยละ 30.0 จากช่วงเดียวกันปีก่อน และเป็นตลาดต่างประเทศอื่นๆ ท่ี 1,552.0 

ลา้นบาท เพิ่มข้ึนรอ้ยละ  31.3 จากช่วงเดียวกนัปีก่อน 

ก าไรขั้นตน้ 

บริษัทฯ มีก าไรขั้นตน้ไตรมาสท่ี 3 จ านวน 477.9 ลา้นบาท คิดเป็นรอ้ยละ 33.3 ของรายไดจ้ากการขาย โดยสดัส่วน

ก าไรขั้นตน้ต่อยอดขาย เพ่ิมข้ึนรอ้ยละ 2.8 จากไตรมาสเดียวกันปีท่ีผ่านมา และบริษัทฯ ยงัคงรักษาระดับอัตราก าไร

ขั้นตน้ไดเ้พิ่มข้ึนอีกท่ีรอ้ยละ 0.3 เมื่อเทียบกบัไตรมาส 2/2566 และมีก าไรขั้นตน้ 9 เดือนแรกรวมทั้งสิ้ น 1,315.1 ลา้น

บาท คิดเป็นก าไรขั้นตน้ต่อยอดขายท่ี รอ้ยละ 33.0 เพิ่มข้ึนรอ้ยละ 5.0 จากช่วงเวลาเดียวกนัของปีท่ีผ่านมา 

ทั้งน้ีการรกัษาระดับอตัราก าไรขั้นตน้ต่อยอดขายในไตรมาส 3 น้ีเกิดจาการท่ีบริษัทฯบริหารสดัส่วนการขายสินคา้ใน

กลุ่มท่ีมีก าไรดีใหเ้ติบโตและมีสดัส่วนท่ีมากข้ึน นอกจากน้ีการเพิ่มข้ึนของยอดขายในไตรมาส 3 ท่ีมากข้ึนกวา่ไตรมาส 3 ปี

ท่ีแลว้ รอ้ยละ 18.8 หรือเพิ่มข้ึน 227.3 ลา้นบาท และมากกวา่ยอดขายไตรมาส 2 อีกรอ้ยละ 10.1 ท าใหบ้ริษัทสามารถ

ใชก้ าลงัการผลิตท่ีโรงงานทั้งสองแห่งไดอ้ยา่งมีประสิทธิภาพและส่งผลใหเ้กิดการประหยดัต่อขนาด (economy of scale)ใน

ส่วนของค่าใชจ้่ายในโรงงาน ทั้งในส่วนของค่าแรง และตน้ทุนการผลิตคงท่ีใหม้ีตน้ทุนต่อหน่วยท่ีลดลง  จากกลยุทธ์ GO 



 

 

FIRM ในการน าเครื่องจกัรมาใชใ้นการผลิต ท าใหบ้ริษัทฯสามารถเพิ่มผลผลิตดว้ยจ านวนแรงงานท่ีเพิ่มข้ึนไม่มากนัก ท าให้

ตน้ทุนในส่วนของค่าแรงต่อหน่วยลดลง ส่งผลใหค้่าใชจ้่ายการผลิตต่อหน่วยโดยรวมลดลง และสามารถชดเชยในส่วนของ

วตัถุดิบสาหร่ายท่ีเริ่มมีตน้ทุนสูงข้ึนในปลายไตรมาส 3 น้ี  

 

ตน้ทุนในการจดัจ  าหน่าย 
บริษัทฯ มีตน้ทุนในการจดัจ าหน่ายไตรมาสท่ี 3 จ านวน 158.0 ลา้นบาท คิดเป็นรอ้ยละ 11.0 ของรายไดจ้ากการขาย 

โดยสดัส่วนตน้ทุนในการจดัจ าหน่ายต่อยอดขาย เพิ่มข้ึนรอ้ยละ 0.4 จากไตรมาสเดียวกนัปีท่ีผ่านมา (เพิ่มข้ึนรอ้ยละ 0.3 

จากไตรมาส 2/2566) และมีตน้ทุนในการจัดจ าหน่าย 9 เดือนแรก คิดเป็นรอ้ยละ 11.1 ซ่ึงเป็นอัตราท่ีใกลเ้คียงกับ

ช่วงเวลาเดียวกนัในปีก่อน ทั้งน้ีตน้ทุนในการจดัจ าหน่ายท่ีสูงข้ึนเล็กน้อยในไตรมาส 3 เมื่อเทียบกบัไตรมาส 2 เน่ืองจาก

การจัดสรรงบประมาณท่ีมากข้ึนในเรื่องของการส่งเสริมการขายและการตลาดในไตรมาส 3 น้ีโดยบริษัทฯมุ่งเน้นใน

กิจกรรม เช่นการเพิ่มการกระจายสินคา้ในต่างจงัหวดัดว้ยสื่อต่างๆ การจดัอีเวน้ท์และบูทต่างๆ สื่อออนไลน์และออฟไลน์ 

การไลฟ์สด ในตลาดหลักๆท่ีส าคัญคือ ตลาดไทย จีน สหรัฐอเมริกาและ อินโดนีเซีย เพื่อมุ่งเน้นใหเ้กิดการเพิ่มข้ึนของ

ยอดขายดว้ยสินคา้ปัจจุบนัและโปรโมทสินคา้ใหม่ๆ อีกทั้งยงัเป็นการสรา้งการรบัรูข้องตราสินคา้อีกดว้ย  

ค่าใชจ้า่ยในการบริหาร 

บริษัทฯ มีค่าใชจ้่ายในการบริหารไตรมาสท่ี 3 จ านวน 102.0 ลา้นบาท คิดเป็นรอ้ยละ 7.1 ของรายไดจ้ากการขาย 

โดยสัดส่วนค่าใชจ้่ายในการบริหารต่อยอดขาย เพิ่มข้ึนรอ้ยละ  0.6 เทียบกับช่วงเวลาเดียวกันปีท่ีผ่านมา (ลดลงรอ้ยละ 

0.7 เมื่อเทียบกบัไตรมาส 2/2566)  

ค่าใชจ้่ายในการบริหารท่ีสูงข้ึนเมื่อเทียบกบัช่วงเวลาเดียวกนัของปีท่ีผ่านมาเกิดจาก ค่าใชจ้่ายในส่วนของค่าจา้งและ

สวสัดิการของพนักงานและการเดินทางท่ีเพิ่มข้ึนหลังจากสถานการณ์โควิด-19 ในปี 2566 ไดบ้รรเทาลง เพื่อดูสภาพ

ตลาดและพบปะคู่คา้ รวมถึงค่าใชจ้่ายดา้นเทคโนโลยีท่ีมากข้ึน แต่ถา้เทียบกบัไตรมาส 2 ของปีน้ี จ านวนเงินในค่าใชจ้่ายใน

การบริหารค่อนขา้งคงท่ี ดังน้ันเมื่อยอดขายเพิ่มข้ึนท าให้บริษัทฯ ยังมีสัดส่วนค่าใชจ้่ายในการบริหารต่อยอดขายไม่

เปลี่ยนแปลงมากนัก ทั้งน้ีก็เป็นผลมาจากการท่ีบริษัทฯ มีมาตราการบริหารจดัการควบคุมค่าใชจ้่ายในมีประสิทธิภาพมา

ตลอดทั้งปี ท าใหค้่าใชจ้่ายในการบริหาร 9 เดือนแรก รวมทั้งสิ้ น 290.8 ลา้นบาท คิดเป็นรอ้ยละ 7.3 ของรายไดจ้ากการ

ขาย ลดลงรอ้ยละ 0.2 จากช่วงเดียวกนัปีก่อน  

 

ก าไรส่วนท่ีเป็นของบริษัทใหญ่ 

บริษัทฯ มีผลก าไรสุทธิไตรมาสท่ี 3 จ านวน 214.9 ลา้นบาท คิดเป็นรอ้ยละ 15.0 ของรายไดจ้ากการขาย เติบโตข้ึน

รอ้ยละ 19.4 จากไตรมาสเดียวกนัปีก่อน (เพิ่มข้ึนรอ้ยละ 10.2 จากไตรมาส 2/2566) ทั้งน้ีเมื่อเทียบสดัส่วนก าไรสุทธิ

ต่อยอดขาย เพ่ิมข้ึนรอ้ยละ 0.1 จากไตรมาสเดียวกนัปีท่ีผ่านมา  

ผลก าไรสุทธิงวด 9 เดือนแรก รวมทั้งสิ้ น 575.8 ลา้นบาท คิดเป็นรอ้ยละ 14.5 ของรายไดจ้ากการขาย หรือเพ่ิมข้ึน

รอ้ยละ 83.6 เมื่อเทียบกบัก าไรสุทธิท่ีไดจ้ากช่วงเดียวกนัปีก่อน 

บริษัทฯมีการเพิ่มข้ึนของก าไรขั้นตน้และก าไรสุทธิอย่างต่อเน่ืองในทุกๆไตรมาส เกิดจากการมุ่งเน้นการบริหารงาน

ดว้ยกลยุทธ์ 3GO พรอ้มกับการพัฒนาขีดความสามารถในการท าก าไรขั้นตน้ใหเ้พิ่มข้ึนดว้ยการบริหารรายไดข้องกลุ่ม



 

 

สินคา้ท่ีมีก าไรดีควบคู่ไปกบัการบริหารตน้ทุนการผลิต และการควบคุมค่าใชจ้่ายใหอ้ยู่ในสดัส่วนต่อยอดขายท่ีเท่าเดิม จึง

ท าใหก้ าไรขั้นตน้ท่ีเพิ่มข้ึนส่งผลโดยตรงใหก้ าไรสุทธิต่อยอดขายเพิ่มข้ึน 

 

แนวโนม้และความทา้ทายของธุรกิจในไตรมาส 4 ของ ปี 2566 และปี 2567 

แนวโน้มของธุรกิจในไตรมาส 4 น้ียงัคงมีความทา้ทายจากหลายๆปัจจยัดงัน้ี 

1. บริษัทฯไดม้ีการปรับราคาสินคา้เพิ่มข้ึนในไตรมาส 4 ทั้งในตลาดจีนและตลาดต่างประเทศอื่นๆบางประเทศ ซ่ึง

อาจจะส่งผลใหม้ีการชะลอตัวของยอดขายบา้งในระยะสั้น อย่างไรก็ตาม ไตรมาส 4 จะเป็นช่วงเวลาของเทศกาล

ปลายปีซ่ึงจะมีแนวโน้มการบริโภคท่ีค่อนขา้งสูงกวา่ไตรมาสอื่นๆ ดงัน้ันจะท าใหก้ารข้ึนราคาไม่ส่งผลกระทบโดยรวม

ต่อยอดขายของบริษัทมากนัก 

2. บริษัทฯมีการเปลี่ยนผูจ้ดัจ าหน่าย (Distributor)ใหม่ท่ีประเทศอินโดนีเซีย ซ่ึงเป็นผูจ้ัดจ าหน่ายท่ีมีศักยภาพในการ

กระจายสินคา้ไดก้วา้งข้ึนในประเทศอินโดนีเซีย ซ่ึงจะส่งผลดีกบับริษัทในดา้นการเติบโตในระยะยาว อย่างไรก็ตาม

การปรบัเปลี่ยนผูจ้ดัจ าหน่ายน้ี จะมีช่วงระยะเวลารอยต่อในการปรบัเปลี่ยนบรรจุภณัฑ์ และการน าสินคา้เขา้ตลาด

ในช่วงไตรมาส4 

3. ราคาตน้ทุนวตัถุดิบสาหร่ายท่ีมีการรับรูร้าคาใหม่ในปี 2566 ท่ีเพิ่มสูงข้ีนถึง15% อย่างไรก็ตามบริษัทฯสามารถ

บริหารจดัการตน้ทุนท่ีสูงข้ึนดว้ยการปรบัราคาควบคู่ไปกบัการบริหารค่าใชจ้่ายภายใน เพื่อรกัษาระดับการท าก าไร

ขั้นตน้ใหไ้ม่เปลี่ยนแปลงมากนักในไตรมาส 4 ปีน้ี 

4. การเพิ่มข้ึนของปริมาณนักท่องเท่ียวในประเทศไทยในไตรมาส 4 จากมาตราการนโยบายกระตุน้การท่องเท่ียวระยะ

เร่งด่วนของรฐับาลดว้ยมาตรการวีซ่าฟรีส าหรบันักท่องเท่ียวโดยเฉพาะนักท่องเท่ียวจีน จะช่วยส่งผลใหม้ีการเพิ่มข้ึน

ของยอดขายจากนักท่องเท่ียวมากข้ึน 

ทั้งน้ีบริษัทฯ ยงัคงเห็นความทา้ทายในส่วนของการบริหารก าไรสุทธิโดยรวมของปี 2566ใหอ้ยูใ่นระดบัท่ีใกลเ้คียงเดิม 

แมว้า่จะมีความทา้ทายจากตน้ทุนวตัถุดิบหลายๆ อยา่งท่ีมีแนวโน้มสูงข้ึน และยงัคงส่งผลต่อเน่ืองของราคาท่ีสูงข้ึนน้ีไปในปี 

2567 รวมถึงการปรบัขึ้ นของค่าแรงขั้นต า่ท่ี 400 บาทท่ีคาดวา่จะเกิดข้ึนในปีหน้า อยา่งไรก็ตาม บริษัทฯ ยงัคงเดินหน้าใน

การบริหารงานดว้ยกลยุทธ ์3GO ในปี 2567 เพื่อบรรลุการเติบโตของยอดขายในปี 2567 อยา่งต่อเน่ือง โดยคาดหวงัการ

เติบโตในอตัราท่ี 10-15% เมื่อเทียบกบัช่วงเวลาเดียวกนัในปีก่อน และรกัษาระดบัการท าก าไรใหเ้ติบโตอยา่งยัง่ยืน 

 

 จึงเรียนมาเพื่อทราบ 

 

                   ขอแสดงความนับถือ  

 

               (นายจิระพงษ์ สนัติภิรมยกุ์ล) 

               รองกรรมการผูจ้ดัการ 

              ผูม้ีอ านาจรายงานสารสนเทศ 

        บมจ. เถา้แก่น้อย ฟู๊ ดแอนดม์ารเ์ก็ตต้ิง 


