
งบกำไรขาดทุนเบ็ดเสร็จ
(งบการเงินรวม)

(หน่วย : ล้านบาท)

2564 2565 เพิ่มขึ้น
(ลดลง)

%
    เปลี่ยนแปลงจำนวน % จำนวน %

รายได้จากการขายและบริ การ   14,305.82 99.97%   14,388.23 99.95% 82.41 0.58%

ต้นทุนขายและบริ การ   12,914.68 90.25%   13,159.06 91.41% 244.37 1.89%

กำไรขั้นต้น      1,391.14 9.72%      1,229.18 8.54% (161.97) (11.64%)

รายได้อื่น           4.38 0.03%           6.80 0.05% 2.43 55.42%

รายได้รวม    14,310.20 100.00%    14,395.04 100.00% 84.83 0.59%

ค่าใช้จ่ายในการขาย       515.65 3.60%       608.15 4.22% 92.50 17.94%

ค่าใช้จ่ายในการบริ หาร       345.73 2.42%       355.98 2.47% 10.26 2.97%

กำไรก่อนต้นทุนทางการเงินและภาษี
เงินได้         534.14 3.73%         271.85 1.89% (262.30) (49.11%)

รายได้ทางการเงิน         21.72 0.15%           5.90 0.04% (15.82) (72.84%)

ต้นทุนทางการเงิน         17.31 0.12%         23.03 0.16% 5.72 33.02%

กำไรก่อนภาษีเงินได้         538.56 3.76%         254.72 1.77% (283.84) (52.70%)

ค่าใช้จ่ายภาษีเงินได้       108.37 0.76%         49.05 0.34% (59.32) (54.74%)

กำไรสุทธิ         430.19 3.01%         205.67 1.43% (224.52) (52.19%)

ขาดทุนเบ็ดเสร็ จอื่นสำหรั บปี - สุทธิจาก
ภาษี           0.59 0.00%           1.12 0.01% 0.54 90.88%

กำไรเบ็ดเสร็จรวมสำหรับปี         429.60 3.00%         204.55 1.42% (225.05) (52.39%)

รายได้รวม เท่ากับ 14,395.04 ล้านบาท คิดเป็นเพิ่มขึ้นร้ อยละ 0.59

กำไรขั้นต้น เท่ากับ 1,229.18 ล้านบาท คิดเป็นลดลงร้ อยละ 11.64

กำไรสุทธิ เท่ากับ        205.67 ล้านบาท คิดเป็นลดลงร้ อยละ 52.19

ภาพรวมผลการดำเนินงานปี 2565
ผลประกอบการของบริ ษัท แอดไวซ์ ไอที อินฟินิท จำกัด (มหาชน) และบริ ษัทย่อยตามงบการเงินรวม ปี 2565
เปรี ยบเทียบกับผลประกอบการงวดเดียวกันของปี 2564 เป็นดังนี้:
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คำอธิบายและการวิเคราะห์ของฝ่ายจัดการ (MD&A) ประจำปี 2565

1. งบกำไรขาดทุนเบ็ดเสร็จ (งบการเงินรวม) สิ้นสุดวันที่ 31 ธันวาคม 2565
     เปรียบเทียบ 2564



ต่างจังหวัด
86%

กรุงเทพและปริ มณฑล
14%

รายได้แยกช่องทาง 2564 2565
เพิ่มขึ้น
(ลดลง)

%
    เปลี่ยนแปลงกลุ่มธุรกิจ

(หน่วย : ล้านบาท) จำนวน % จำนวน %

ธุรกิจค้าปลีก           8,551.85 59.78%           9,115.54 63.35% 563.70 6.59%

ธุรกิจค้าส่ง           5,645.28 39.46%           5,164.55 35.89% (480.73) (8.52%)

รายได้ค่าบริ การ              108.70 0.76%              108.14 0.75% (0.56) (0.51%)

รายได้จากการขายและให้บริ การ            14,305.82 100.00%        14,388.23 100.00% 82.41 0.58%

ณ สิ้นปี 2565 บริ ษัทมีสาขาทั้งหมด 112 สาขา แบ่งเป็นกรุงเทพและปริ มณฑล
16 สาขา และต่างจังหวัด 96 สาขา บริ ษัทฯ ได้แบ่งช่องทางการจำหน่ายออกเป็น
3 ประเภทหลัก ดังนี้

คำอธิบายและการวิเคราะห์ของฝ่ายจัดการ (MD&A) ประจำปี 2565

   ปี 2565 บริ ษัทฯ มียอดรายได้จากการขายและบริ การ จำนวน 14,388.23 ล้านบาท เพิ่มขึ้นจำนวน 82.41 ล้านบาท หรื อเพิ่มขึ้นร้ อยละ 0.58
เมื่อเทียบกับปี 2564 ซึ่งสินค้าหลักจะเป็นในกลุ่มของคอมพิวเตอร์  Notebook โดยเพิ่มสินค้าประเภท Hi-end เพื่อจับกลุ่มลูกค้าที่มีกำลัง
ซื้อที่มากขึ้น อุปกรณ์ต่อพ่วง Accessories และกลุ่มอื่นๆ ที่รวมถึงสมาร์ ทโฟน ซึ่งปีนี้มีแผนเพิ่มผลิตภัณฑ์ของ Apple เพื่อขยับ Position
ของแบรนด์
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คำอธิบายและการวิเคราะห์ของฝ่ายจัดการ (MD&A) ประจำปี 2565

   รายได้ที่เพิ่มขึ้นส่วนใหญ่จะเป็นในส่วนของรายได้จากการขายปลีกผ่านสาขาเพิ่มขึ้นจำนวน 38.56 ล้านบาท รายได้จากการขายปลีกออนไลน์
เพิ่มขึ้นจำนวน 412.52 ล้านบาท รายได้จากการขายปลีกลูกค้าองค์กร (Commercial) เพิ่มขึ้นจำนวน 114.06 ล้านบาท ส่วนช่องทางการขาย
ขายที่มีรายได้ลดลง ได้แก่ รายได้จากการขายส่งดีลเลอร์ ลดลงจำนวน 329.64 ล้านบาท รายได้จากการขายส่งแฟรนไชส์ลดลงจำนวน
153.09 ล้านบาท และรายได้อื่นๆ เพิ่มขึ้นจำนวน 2.43 ล้านบาท ยอดขายที่เพิ่มขึ้นอย่างมากเกิดจากยอดขายปลีกผ่านสาขาและยอดขายปลีก
ออนไลน์ โดยเพิ่มขึ้นในช่วงสามเดือน ไตรมาส 1 ปี 2565 จำนวน 757.80 ล้านบาท เนื่องจากนโยบายการช้อปดีมีคืนของหน่วยงานภาครั ฐ
กระตุ้นให้ผู้บริ โภคซื้อสินค้ากับผู้ประกอบการที่จดทะเบียนภาษีมูลค่าเพิ่ม ทำให้ลูกค้าเลือกซื้อสินค้าในช่วงนี้เพื่อตอบรั บนโยบายดังกล่าว
ยอดขายช่วงสามเดือนของไตรมาส 2 ปี 2565 มียอดเพิ่มขึ้นจำนวน 373.76 ล้านบาท ยอดขายช่วงสามเดือนของไตรมาส 3 ปี 2565 มียอด
ลดลงจำนวน 441.47 ล้านบาท ส่วนยอดขายช่วงสามเดือนของไตรมาส 4 ปี 2565 มียอดลดลงจำนวน 607.69 ล้านบาท ซึ่งยอดลดลงของ
ช่วงสามเดือนไตรมาส 3 – 4 ปี 2565 เกิดจากการลดลงของความต้องการสินค้าของผู้บริ โภคเป็นไปตามกำลังซื้อของลูกค้าที่ลดลง โดย
เฉพาะสินค้าในกลุ่มไอที เช่น คอมพิวเตอร์  และอุปกรณ์ต่อพ่วง หลังจากมีการผ่อนคลายมาตรการโควิดจากรั ฐบาล หน่วยงานเอกชน หน่วย
งานรั ฐบาล โรงเรี ยน มหาวิทยาลัย ต่างเข้าสู่การทำงาน การเรี ยนปกติ ทำให้การซื้อสินค้าในกลุ่มสินค้าดังกล่าว ลดความจำเป็นลง ยอดขายจึง
ลดลง อีกทั้งยังพบปัจจัยภายนอก ได้แก่ อัตราเงินเฟ้อ อัตราดอกเบี้ยที่เพิ่มขึ้น และความไม่แน่นอนทางการเมืองก็ยังส่งผลกระทบต่อความ
สามารถในการซื้อของผู้บริ โภค ทำให้การตัดสินใจซื้อลดลงจากไตรมาส 1 – 2 ปี 2565

   รายได้จากการขายปลีกผ่านสาขาที่เพิ่มขึ้นจำนวน 38.56 ล้านบาท เกิดจากการเพิ่มขึ้นของการจัดกิจกรรมงาน Commart 3 รอบภายในปี
2565 เมื่อเทียบกับปี 2564 ที่จัดขึ้นเพียง 2 รอบ มีผลกระตุ้นยอดขายปลีกผ่านสาขาให้เพิ่มขึ้น อีกทั้งยังเพิ่มขึ้นจากการซื้อสินค้าของผู้บริ โภค
หน้าร้ านสาขา ซึ่งบริ ษัทฯ ได้มีการเพิ่มสาขาให้ครอบคลุมได้ทั่วถึงยิ่งขึ้น โดยในปีนี้มีการเปิดสาขาใหม่เพิ่ม 10 สาขา ซึ่งเป็นห้างสรรพสินค้า
ตามหัวเมืองในแต่ละภาค และมีการปรั บโฉมสาขาทั่วประเทศเป็นการ Renovate สาขาให้มีความทันสมัยและมีขนาดใหญ่ขึ้น เพื่อสร้ าง
Community ให้มี Work space ใช้เป็นพื้นที่แลกเปลี่ยน เพื่อให้เข้าถึงลูกค้าได้มากขึ้น ล่าสุดได้เปิดสาขาใหม่ใจกลางเมืองขอนแก่นอำนวย
ความสะดวกให้กับลูกค้าด้วยพื้นที่นั่งทำงานระหว่างรอใช้บริ การในโซน Work From Here  ประกอบกับบริ ษัทได้มีการจัดกิจกรรมผ่านหน้า
ร้ าน ได้แก่ กิจกรรม Road Show ซึ่งเป็นการนำรถดัดแปลงแห่ เพื่อโปรโมทสินค้าภายใต้แบรด์ Advice กระจายไปยังจังหวัดในภูมิภาคหลัก
กระตุ้นการรั บรู้ แบรนด์ของลูกค้าต่างจังหวัดให้มากขึ้น การทำโปรโมชั่นบัตรเครดิตต่างๆ การส่งเสริ มการขายหลากหลายรูปแบบทั้งทาง
โทรทัศน์ วิทยุ และสื่อต่างๆ

    ยอดรายได้จากการขายปลีกออนไลน์เพิ่มขึ้นจำนวน 412.52 ล้านบาท โดยบริ ษัทฯ ได้ปรั บวิธีการดำเนินงานหลายรูปแบบให้มีประสิทธิภาพ
มากยิ่งขึ้น เพื่อรองรั บคำสั่งซื้อสินค้าออนไลน์ผ่านหน้าเว็บไซต์ของบริ ษัทฯ ซึ่งมีการปรั บเปลี่ยนหน้าเว็บไซต์ให้มีความน่าสนใจ การให้ส่วนลด
ผ่านเว็บไซต์ การขนส่งฟรี เมื่อสั่งซื้อสินค้าตามกำหนด นอกจากนี้ยังมีการเติบโตตามตลาด E-Commerce บริ ษัทฯ เน้นการคัดเลือกสินค้า
และมีการจัดกิจกรรมร่ วมกับ Market place ต่างๆ ทั้งการเพิ่มช่องทางการจ่ายชำระค่าสินค้า และการติดตามการจัดส่งสินค้า ทำสินค้า
Exclusive ร่ วมกับ Brand เฉพาะช่องทาง การทำการตลาดในรูปแบบการสื่อสารผ่านช่องทางออนไลน์ และเพิ่มการให้คำปรึ กษาเกี่ยวกับ
สินค้าไอที มากยิ่งขึ้น
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คำอธิบายและการวิเคราะห์ของฝ่ายจัดการ (MD&A) ประจำปี 2565

   รายได้จากการขายปลีกคอมเมอร์ เชียลมีการเติบโตขึ้นจำนวน 114.06 ล้านบาทนั้น เกิดจากบริ ษัทฯ รุกเข้าสู่ตลาดลูกค้าองค์กรมากขึ้น โดย
บริ ษัทฯ จัดตั้งทีม Commercial sale เพื่อดูแลกลุ่มลูกค้าองค์กรโดยเฉพาะ โดยเน้นไปที่สินค้าประเภท Computer Notebook และ
อุปกรณ์เครื อข่าย และจะขยายประเภทสินค้าไปที่กลุ่ม Hardware ตลอดจน Cloud Computing และ Data Center เพื่อให้กลุ่มลูกค้า
องค์กร เข้าถึงผลิตภัณฑ์ที่ต้องการได้ทุกประเภท

    ด้านสินค้ามียอดขายเติบโตในทุกกลุ่ม โดยเฉพาะในกลุ่มสินค้า Computer Desktop & AIO & Service มียอดขายเพิ่มขึ้นจำนวน 87.18
ล้านบาท คิดเป็นร้ อยละ 7.16 กลุ่มสินค้า Network มียอดขายเพิ่มขึ้นจำนวน 19.78 ล้านบาท คิดเป็นร้ อยละ 3.79 กลุ่มสินค้า CCTV 
ยอดขายเพิ่มขึ้นจำนวน 30.79 ล้านบาท คิดเป็นร้ อยละ 14.76 กลุ่มสินค้า Home Appliances ยอดขายเพิ่มขึ้นจำนวน 4.35 ล้านบาท 
คิดเป็นร้ อยละ 5.57 กลุ่มสินค้า Accessories and other ยอดขายเพิ่มขึ้นจำนวน 11.33 ล้านบาท คิดเป็นร้ อยละ 1.17 กลุ่มสินค้า Printing
& Image ยอดขายเพิ่มขึ้นจำนวน 6.02 ล้านบาท คิดเป็นร้ อยละ 0.45 และกลุ่มสินค้า Notebook ยอดขายเพิ่มขึ้นจำนวน 17.38 ล้านบาท
คิดเป็นร้ อยละ 0.43 ส่งผลให้ในส่วนของอุปกรณ์เสริ มขายดีตามไปด้วยเช่นกัน โดยบริ ษัทฯ ยังคงเน้นกลยุทธ์การขายสินค้าและอุปกรณ์เสริ ม
พร้ อมกับสินค้าหลัก
   ส่วนกลุ่มสินค้าที่มียอดขายลดลง ได้แก่ กลุ่มสินค้า DIY ยอดขายลดลงจำนวน 98.98 ล้านบาท คิดเป็นร้ อยละ 1.78 กลุ่มสินค้า Mobile
ยอดขายลดลงจำนวน 24.33 ล้านบาท คิดเป็นร้ อยละ 12.98 กลุ่มสินค้า Mobile Accessories ยอดขายลดลงจำนวน 4.47 ล้านบาท 
คิดเป็นร้ อยละ 14.67 เนื่องจากก่อนหน้านี้ในช่วงสถานการณ์โควิด-19 ค่อนข้างรุนแรง สถานศึกษาต่างๆ หน่วยงานภาครั ฐและเอกชนได้มี
การปรั บเปลี่ยนรูปแบบการเรี ยนการสอนในรูปแบบออนไลน์ รูปแบบการทำงาน Work from Home ส่งผลให้สินค้ากลุ่มนี้ขายดี 
แต่ ณ ปัจจุบัน สภาวะการเรี ยน การทำงาน เริ่ มเข้าสู่สภาวะปกติ อีกทั้งการลดใช้กระดาษของหน่วยงานภาครั ฐและเอกชนปรั บเปลี่ยนวิธีใน
การใช้ E-Document ทำให้สินค้ากลุ่มนี้เริ่ มเป็นที่ต้องการลดลง
   เมื่อเทียบกับยอดขายปี 2564 ยอดขายสินค้าเพิ่มขึ้นทุกช่องทาง ยกเว้น ช่องทางขายส่งดีลเลอร์ และขายส่งแฟรนไชส์ เนื่องจากในปี 2564
สินค้าเป็นที่ต้องการสูง มีการผลักดันสินค้าขายไปยังดีลเลอร์ และแฟรนไชส์เพื่อให้สินค้าเพียงพอต่อความต้องการให้มากที่สุด ซึ่งในปี 2565
นั้นสภาวะเริ่ มกลับเข้าสู่ปกติ ยอดขายจึงลดลงเมื่อเทียบกับปี 2565 อีกทั้งแผนการทำการตลาดผ่านช่องทางขายส่งดีลเลอร์ จะลดลง โดยจะ
เปลี่ยนการทำการตลาดแบบวางระบบและนำเสนอ Solution ที่มากขึ้น ทำให้มีผลกับยอดขายส่งที่ลดลง

   ปี 2565 บริ ษัทฯ มียอดต้นทุนขายจำนวน 13,159.06 ล้านบาท เพิ่มขึ้นจำนวน 244.37 ล้านบาท หรื อเพิ่มขึ้นร้ อยละ 1.89 เมื่อเทียบกับปี
2564 ซึ่งเป็นไปตามยอดขายที่เพิ่มขึ้น โดยในปี 2565 มีผลขาดทุนจากการปรั บสินค้าลดลงจำนวน 17.99 ล้านบาท เนื่องจากราคาขายสินค้า
ปรั บตัวลดลง โดยสินค้าที่มีการปรั บราคาลดลงอย่างมาก ได้แก่ สินค้าประเภท VGA สืบเนื่องมาจากสภาวะราคาของบิทคอยน์ที่มีการปรั บตัว
ลดลงมาจากปีก่อนซึ่งในปีก่อนสินค้าประเภทดังกล่าวเป็นที่ต้องการของลูกค้าอย่างมากประกอบกับการชะลอการนำเข้าสินค้าจากต่าง
ประเทศ ทำให้สินค้าขาดแคลนจึงเป็นเหตุให้ราคาสินค้าปรั บตัวสูงขึ้น ซึ่งเป็นไปตามกลไกของตลาดแต่ในปี 2565 สินค้าเข้าสู่สภาวะปกติ
สินค้าที่คงค้างในคลังสินค้าถูกขายออกด้วยราคาที่ปรั บลดลงทำให้สินค้ามีการตั้งผลขาดทุนจากการปรั บมูลค่าสินค้าลดลงเพิ่มขึ้นไปใน
ทิศทางเดียวกัน
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คำอธิบายและการวิเคราะห์ของฝ่ายจัดการ (MD&A) ประจำปี 2565

   ปี 2565 บริ ษัทมีกำไรขั้นต้น จำนวน 1,229.18 ล้านบาท ลดลงจำนวน 161.97 ล้านบาท หรื อลดร้ อยละ 11.64 เมื่อเทียบกับปี 2564 
โดยกำไรขั้นต้นที่ลดลงนั้นเกิดจากการปรั บตัวของราคาขายที่ลดลงซึ่งเป็นการเข้าสู่สภาวะปกติแต่ต้นทุนขายเพิ่มสูงขึ้นจากผลขาดทุนจากการ
ปรั บมูลค่าสินค้าลดลงที่ปรั บเพิ่มขึ้นอย่างมาก ซึ่งเป็นผลกระทบให้ต้นทุนขายสูงขึ้น ทำให้กำไรขั้นต้นลดลงจากสาเหตุข้างต้น

   ปี 2565 บริ ษัทฯ มียอดค่าใช้จ่ายในการขายและบริ หารจำนวน 964.13 ล้านบาท เพิ่มขึ้นจำนวน 102.76 ล้านบาท หรื อเพิ่มขึ้นร้ อยละ 11.93
เมื่อเทียบกับปี 2564 ในส่วนของค่าใช้จ่ายที่เพิ่มขึ้นอย่างมีสาระสำคัญเกิดจากค่าใช้จ่ายด้านการตลาดที่เพิ่มขึ้นจำนวน 82.02 ล้านบาท ซึ่ง
เป็นการเพิ่มขึ้นของเงินสนับสนุนงาน The Match Bangkok Century Cup 2022 ที่บริ ษัทฯ เป็นผู้สนับสนุนเงินดังกล่าว และทำการตลาด
หน้าร้ านสาขาภายชื่อกิจกรรม The way of gaming ค่าขนส่ง เพิ่มขึ้นจำนวน 0.59 ล้านบาท จากราคาน้ำมันที่ปรั บตัวเพิ่มสูงขึ้นทำให้ผู้ให้
บริ การขนส่งเรี ยกเก็บค่าขนส่งเพิ่มตามอัตราที่ระบุไว้ตามสัญญาซึ่งสอดคล้องกับยอดขายออนไลน์ที่เพิ่มขึ้น ค่าเช่าและค่าบริ การส่วนกลาง
เพิ่มขึ้นจำนวน 3.60 ล้านบาท เกิดจากการเรี ยกเก็บค่าเช่าและค่าบริ การส่วนกลางตามอัตราในสัญญา และการเพิ่มขึ้นของร้ านสาขาในปี
2565 ซึ่งในปี 2564 บริ ษัทฯ ได้รั บส่วนลดค่าเช่าและค่าบริ การส่วนกลางจากผลกระทบโควิด-19 ทำให้ในปี 2565 ค่าเช่าและค่าบริ การส่วน
กลางเข้าสู่สภาวะปกติจึงมียอดเพิ่มขึ้น และค่าธรรมเนียมธนาคาร เพิ่มขึ้นจำนวน 15.80 ล้านบาท เป็นไปตามยอดขายปลีกผ่านสาขาและยอด
ขายปลีกออนไลน์ที่เพิ่มขึ้น ค่าเสื่อมราคาและค่าตัดจำหน่าย เพิ่มขึ้นจำนวน 18.33 ล้านบาท เพิ่มขึ้นจากค่าเสื่อมราคาของอาคารและโกดังที่มี
การซื้อทรั พย์สินจากบริ ษัท แอดไวซ์ โฮลดิ้งส์ กรุ๊ ป จำกัด จากการควบรวมกิจการภายในการควบคุมเดียวกัน และการเพิ่มขึ้นของค่าเสื่อมราคา
เครื่ องตกแต่งและอุปกรณ์จากร้ านสาขาที่เปิดใหม่ และส่วนปรั บปรุงอาคารเช่าระบบไฟฟ้าอาคารเช่าที่มีการปรั บวิธีการคำนวณค่าเสื่อมราคา
ตามอายุสัญญาเช่าจากเดิมคำนวณค่าเสื่อมราคาตามอายุที่กรมสรรพากรกำหนดทำให้ตัดค่าเสื่อมราคาเร็ วขึ้น มูลค่าของค่าเสื่อมราคาเพิ่มขึ้น
ค่าซ่อมแซม เพิ่มขึ้นจำนวน 11.10 ล้านบาท เนื่องจากมีการปรั บเปลี่ยนรูปแบบหน้าร้ านเพื่อเสริ มภาพลักษณ์และย้ายร้ านใหม่ให้มีขนาดใหญ่
ขึ้น ในส่วนของค่าใช้จ่ายอื่นๆ ที่เพิ่มขึ้น ได้แก่ ค่าวัสดุสิ้นเปลือง ค่าใช้จ่ายงานเคลมเพิ่มขึ้นตามยอดขายสินค้าและสาขาที่เพิ่มขึ้น ภาษีโรงเรื อน
และที่ดิน และภาษีป้ายต่างๆ ที่เพิ่มขึ้น เนื่องจากปีก่อนทางรั ฐบาลลดอัตราเรี ยกเก็บ แต่ในปีนี้มีการเรี ยกเก็บเป็นปกติ

   ส่วนค่าใช้จ่ายที่ลดลงที่มีสาระสำคัญ ได้แก่ ค่าใช้จ่ายพนักงาน ลดลงจำนวน 48.89 ล้านบาท เนื่องจากในปี 2564 บริ ษัทฯ ได้ตั้งประมาณ
การโบนัสอยู่ที่ 3 เท่าของเงินเดือน ค่าคอมมิชชั่นที่เพิ่มขึ้นจากยอดขายที่เพิ่มขึ้น และยังมีค่าสวัสดิการในเรื่ องของอุปกรณ์การตรวจโควิด ที่
บริ ษัทฯ ได้สั่งซื้อให้กับพนักงาน แต่ในปี 2565 บริ ษัทฯ ได้ลดประมาณการโบนัสลงจากปีก่อน เหลืออยู่ที่ 1 เท่าของเงินเดือน อีกทั้งค่า
คอมมิชชั่นที่ลดลงตามยอดขายและกำไรขั้นต้นที่ลดลง ทำให้เกิดค่าใช้จ่ายที่ลดลงของผลประโยชน์พนักงานอย่างมีสาระสำคัญ

    ปี 2565 บริ ษัทฯ มีต้นทุนทางการเงินจำนวน 23.03 ล้านบาท เพิ่มขึ้นจำนวน 5.72 ล้านบาท หรื อเพิ่มขึ้นร้ อยละ 33.02 เมื่อเทียบกับปี
2564 เนื่องจากใน ปี 2565 บริ ษัทฯ มีการใช้ตั๋วสัญญาใช้เงิน เพื่อเพิ่มสภาพหมุนเวียนให้เพียงพอ จึงเพิ่มการใช้ตั๋วสัญญาใช้เงิน ส่งผลให้เกิด
ดอกเบี้ยจ่ายเพิ่มขึ้นในทิศทางเดียวกัน

    2565 บริ ษัทฯ มีกำไรสุทธิจำนวน 205.67 ล้านบาท ลดลงจำนวน 224.52 ล้านบาท หรื อลดลงร้ อยละ 52.19 เมื่อเทียบกับปี 2564 
เนื่องจากบริ ษัทฯ มีกำไรขั้นต้นลดลง ซึ่งเกิดจากการปรั บตัวของราคาขายที่เข้าสู่สภาวะปกติ และต้นทุนขายที่เพิ่มสูงขึ้นจากผลขาดทุนจากการ
ปรั บมูลค่าสินค้าลดลงที่ปรั บเพิ่มขึ้น ซึ่งเป็นผลกระทบให้ต้นทุนขายเพิ่มสูงขึ้น อีกทั้งยังมีค่าใช้จ่ายการตลาดเกี่ยวกับเงินสนับสนุนงาน 
The Match Bangkok Century Cup 2022 ส่งผลให้บริ ษัทฯ มีกำไรที่ลดลง
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งบแสดงฐานะการเงิน (งบการเงินรวม)
(หน่วย : ล้านบาท)

31 ธันวาคม 2564 31 ธันวาคม 2565 เพิ่มขึ้น
(ลดลง)

%
    เปลี่ยนแปลงจำนวน % จำนวน %

เงินสดและรายการเทียบเท่าเงินสด            129.97 5.09%        122.52 4.74% (7.45) (5.73%)

ลูกหนี้การค้าและลูกหนี้อื่น            228.93 8.96% 284.01 10.99% 55.07 24.06%

เงินให้กู้ยืมระยะสั้นแก่กิจการที่เกี่ยวข้องกัน              63.94 2.50%        50.00 1.93% (13.94) (21.80%)

สินค้าคงเหลือ          1,250.36 48.96%     1,232.68 47.68% (17.69) (1.41%)

รวมสินทรัพย์หมุนเวียน         1,673.21 65.51%   1,689.21 65.34% 16.00 0.96%

เงินฝากธนาคารที่ติดภาระค้ำประกัน            166.80 6.53%       151.90 5.88% (14.90) (8.93%)

ที่ดิน อาคารและอุปกรณ์            470.69 18.43%        454.47 17.58% (16.22) (3.44%)

อสังหาริ มทรั พย์เพื่อการลงทุน                  -   0.00%          36.56 1.41% 36.56 100.00%

สินทรั พย์สิทธิการใช้            167.43 6.56%        169.74 6.56% 2.31 1.38%

สินทรั พย์ไม่มีตัวตนอื่น                7.74 0.30%             6.93 0.27% (0.81) (10.47%)

สินทรั พย์ภาษีเงินได้รอการตัดบัญชี               37.55 1.47%           35.99 1.39% (1.56) (4.15%)

เงินประกันการเช่าและใช้บริ การ              29.70 1.16%           40.70 1.57% 11.00 37.04%

สินทรั พย์ไม่หมุนเวียนอื่น                0.88 0.03%             0.75 0.03% (0.13) (14.77%)

รวมสินทรัพย์ไม่หมุนเวียน           880.78 34.49%      897.04 34.69% 16.26 1.85%

รวมสินทรัพย์        2,553.99 100.00%   2,586.25 100.00% 32.26 1.26%

เงินเบิกเกินบัญชีและเงินกู้ยืมระยะสั้นจากสถาบัน
การเงิน                  -   0.00%       321.94 12.45% 321.94 100.00%

เจ้าหนี้การค้าและเจ้าหนี้อื่น          1,832.80 71.76%     1,630.47 63.07% (202.32) (11.04%)

ส่วนของเงินกู้ยืมระยะยาวที่ถึงกำหนดชำระภายในหนึ่งปี              18.20 0.71%           18.20 0.70% 0.00 0.03%

ส่วนของหนี้สินตามสัญญาเช่าที่ถึงกำหนดชำระภายใน
หนึ่งปี              60.80 2.38%           69.56 2.69% 8.76 14.42%

ภาษีเงินได้ค้างจ่าย              78.14 3.06%           12.29 0.48% (65.85) (84.27%)

ประมาณการหนี้สินระยะสั้น              12.72 0.50%             9.36 0.36% (3.36) (26.42%)

รวมหนี้สินหมุนเวียน        2,002.65 78.41%   2,061.82 79.72% 59.16 2.95%

เงินกู้ยืมระยะยาวจากสถาบันการเงิน              48.35 1.89%           30.15 1.17% (18.20) (37.64%)

หนี้สินตามสัญญาเช่า            115.59 4.53%        102.88 3.98% (12.71) (11.00%)

ประมาณการหนี้สินไม่หมุนเวียนสำหรั บผลประโยชน์
พนักงาน              61.06 2.39%           70.88 2.74% 9.82 16.08%

ประมาณการหนี้สินระยะยาว                8.11 0.32%            9.75 0.38% 1.63 20.14%

รวมหนี้สินไม่หมุนเวียน            233.11 9.13%       213.65 8.26% (19.45) (8.35%)

รวมหนี้สิน        2,235.76 87.54%   2,275.47 87.98% 39.71 1.78%

รวมส่วนของผู้ถือหุ้น            318.23 12.46%      310.78 12.02% (7.45) (2.34%)

รวมหนี้สินและส่วนของผู้ถือหุ้น       2,553.99 100.00%   2,586.25 100.00% 32.26 1.26%

คำอธิบายและการวิเคราะห์ของฝ่ายจัดการ (MD&A) ประจำปี 2565

2. งบแสดงฐานะการเงิน
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คำอธิบายและการวิเคราะห์ของฝ่ายจัดการ (MD&A) ประจำปี 2565

   ณ 31 ธันวาคม 2565 บริ ษัทฯ มีสินทรั พย์รวม จำนวน 2,586.25 ล้านบาท เพิ่มขึ้นจำนวน 32.26 ล้านบาท หรื อเพิ่มขึ้นร้ อยละ 1.26 เมื่อ
เทียบกับปี 2564 โดยเกิดจากสินทรั พย์หมุนเวียนมียอดเพิ่มขึ้นจำนวน 16.00 ล้านบาท หรื อเพิ่มร้ อยละ 0.96 และสินทรั พย์ไม่หมุนเวียนมี
ยอดเพิ่มขึ้นจำนวน 16.26 ล้านบาท หรื อเพิ่มขึ้นร้ อยละ 1.85

   สินทรัพย์หมุนเวียนเพิ่มขึ้น จำนวน 16.00 ล้านบาท ส่วนใหญ่เกิดจากการเพิ่มขึ้นของบัญชีลูกหนี้การค้าและลูกหนี้อื่น จำนวน 55.07
ล้านบาท คิดเป็นร้ อยละ 24.06 ส่วนใหญ่เกิดจากรายได้ส่งเสริ มการขายค้างรั บ เพิ่มขึ้นจำนวน 104.39 ล้านบาท คิดเป็นร้ อยละ 122.17 
ซึ่งเกิดการสะสมยอดซื้อสินค้าได้ตามเป้าที่ Sup กำหนด และจะได้รั บ Incentive ตามสัญญาที่กำหนดไว้ ซึ่งในระหว่างปีบริ ษัทฯ มีรายได้
Incentive ค้างรั บ จากการปรั บลดราคาลงของสินค้ากลุ่ม Notebook ซึ่งทำให้ Sup มีการ Support ยอดลดลงนี้ด้วยการให้ Incentive 
ภายหลัง ส่วนในบัญชีลูกหนี้การค้าและลูกหนี้อื่นที่ลดลง ได้แก่ บัญชีค่าใช้จ่ายจ่ายล่วงหน้าลดลง จำนวน 39.47 ล้านบาท คิดเป็นร้ อยละ
90.12 ซึ่งลดลงจากการโอนค่าใช้จ่ายจ่ายล่วงหน้าปีก่อน เป็นค่าใช้จ่ายในปีนี้เกี่ยวกับ กิจกรรมโครงการ “The Match Bangkok Century
Cup 2022” ซึ่งบริ ษัทฯ เป็นผู้ให้การสนับสนุนกิจกรรมการจัดการแข่งขันชิงถ้วยรางวัลฟุตบอลดังกล่าว ทำให้เกิดยอดลงลงอย่างมีสาระ
สำคัญ

    ส่วนยอดลดลงของสินทรั พย์หมุนเวียน ได้แก่ สินค้าคงเหลือ ลดลงจำนวน 17.69 ล้านบาท คิดเป็นร้ อยละ 1.41 เกิดจากในช่วงสิ้นปี 2565
บริ ษัทลดการสั่งซื้อสินค้า เพื่อควบคุมการหมุนเวียนของสินค้าคงเหลือให้คงสภาพคล่อง ซึ่งสัมพันธ์กับเจ้าหนี้การค้าที่ลดลง เงินให้กู้ยืมระยะ
สั้นแก่กิจการที่เกี่ยวข้องกัน ลดลงจำนวน 13.94 ล้านบาท หรื อลดลงร้ อยละ 21.80 ซึ่งยอดลดลงเกิดจากรั บคืนเงินให้กู้ยืม บริ ษัท แอดไวซ์
โฮลดิ้งส์ กรุ๊ ป จำกัด ทั้งจำนวน เงินสดและรายการเทียบเท่าเงินสด ลดลงจำนวน 7.45 ล้านบาท คิดเป็นร้ อยละ 5.73 เมื่อเทียบจากปีก่อน
ยอดลดลงเกิดจากบริ ษัทฯ จ่ายชำระค่าสินค้าและบริ การ รวมถึงค่าใช้จ่ายอื่นที่เกี่ยวข้องกับบริ ษัท 

    สินทรัพย์ไม่หมุนเวียนเพิ่มขึ้น จำนวน 16.26 ล้านบาท ส่วนใหญ่เกิดจากการเพิ่มขึ้นของอสังหาริ มทรั พย์เพื่อการลงทุน จำนวน 36.56
ล้านบาท ซึ่งเป็นการเพิ่มขึ้นของ ที่ดินและอาคารที่สร้ างขึ้นเพื่อให้ บริ ษัท เอเซิร์ ฟ เซอร์ วิส จำกัด เช่า เพื่อใช้เป็นสถานที่ประกอบกิจการ สิทธิ
การใช้ทรั พย์สิน เพิ่มขึ้นจำนวน 2.31 ล้านบาท จากการเพิ่มขึ้นของอาคารเช่า ที่มีการเพิ่มขึ้นของสาขา และการเพิ่มขึ้นของยานพาหนะ จากการ
ซื้อยานพาหนะ เพื่อใช้ในกิจการ บัญชีสินทรั พย์ไม่หมุนเวียนอื่น เพิ่มขึ้นจำนวน 10.87 ล้านบาท จากเงินประกันค่าเช่าของสาขาที่เพิ่มขึ้นใหม่
10 สาขา เป็นต้น 

    ส่วนยอดลดลงที่เป็นสาระสำคัญ ได้แก่ เงินฝากธนาคารที่มีภาระผูกพัน ลดลงจำนวน 14.90 ล้านบาท เกิดจากบริ ษัทฯ ไถ่ถอนบัญชีเงิน
ฝากจากการค้ำประกันตามสัญญาเงินกู้ของธนาคารกรุงศรี อยุธยาทั้งจำนวน ที่ดิน อาคาร และอุปกรณ์ ลดลงจำนวน 16.22 ล้านบาท จากการ
ที่บริ ษัทฯ บันทึกงานระหว่างทำจากปีก่อนเข้าเป็นอสังหาริ มทรั พย์เพื่อการลงทุนเมื่ออาคารสร้ างแล้วเสร็ จ และสินทรั พย์ไม่มีตัวตนลดลง
จำนวน 0.81 ล้านบาท จากการ Write off โปรแกรมคอมพิวเตอร์  สินทรั พย์ภาษีเงินได้รอตัดบัญชี ลดลงจำนวน 1.56 ล้านบาท ซึ่งเกิดจาก
ภาษีเงินได้รอตัดบัญชีของภาระผูกพันผลประโยชน์พนักงานและรายได้การตลาดรั บล่วงหน้า
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คำอธิบายและการวิเคราะห์ของฝ่ายจัดการ (MD&A) ประจำปี 2565

    ณ 31 ธันวาคม 2565 บริ ษัทฯ มีหนี้สินรวม จำนวน 2,275.47 ล้านบาท เพิ่มขึ้นจำนวน 39.71 ล้านบาท หรื อเพิ่มขึ้นร้ อยละ 1.78 เมื่อเทียบ
กับปี 2564 โดยเกิดจากหนี้สินหมุนเวียนมียอดเพิ่มขึ้นจำนวน 59.16 ล้านบาท คิดเป็นร้ อยละ 2.95 และหนี้สินไม่หมุนเวียนมียอดลดลง
จำนวน 19.45 ล้านบาท คิดเป็นร้ อยละ 8.35

   หนี้สินหมุนเวียนเพิ่มขึ้น จำนวน 59.16 ล้านบาท ส่วนใหญ่เกิดจากการเพิ่มขึ้นของบัญชีเงินเบิกเกินบัญชีและเงินกู้ยืมระยะสั้น จำนวน
321.94 ล้านบาท คิดเป็นร้ อยละ 100.00 เนื่องจากกิจการใช้วงเงินของเงินเบิกเกินบัญชีและตั๋วสัญญาใช้เงินในการจ่ายชำระเจ้าหนี้การค้า
และใช้หมุนเวียนในกิจการ ส่วนของหนี้สินตามสัญญาเช่าที่ถึงกำหนดชำระภายในหนึ่งปี เพิ่มขึ้นจำนวน 8.76 ล้านบาท คิดเป็นร้ อยละ 14.40
เกิดจากในปี 2565 บริ ษัทฯ ได้เช่าซื้อยานพาหนะ เพื่อใช้ในการขนส่งสินค้าของบริ ษัท ฯ และการเพิ่มขึ้นของสัญญาเช่าอาคาร จากการเพิ่ม
สาขาในปี 2565 ทำให้ภาระการจ่ายชำระหนี้ภายในหนึ่งปีเพิ่มขึ้น

    ส่วนยอดลดลงที่สำคัญ ได้แก่ ยอดเจ้าหนี้การค้าและเจ้าหนี้อื่น ลดลงจำนวน 202.32 ล้านบาท คิดเป็นร้ อยละ 11.04 ลดลงจากการจ่าย
ชำระเจ้าหนี้การค้า ผ่านการใช้ตั๋วสัญญาใช้เงิน จำนวน 131.98 ล้านบาท คิดเป็นร้ อยละ 8.02 ค่าใช้จ่ายค้างจ่าย ลดลงจำนวน 53.87 ล้านบาท
คิดเป็นร้ อยละ 47.70 จากการบันทึกยอดโบนัสค้างจ่ายประจำปี 2565 ที่มีการประมาณการลดลงจากปีก่อน ที่ประมาณไว้ 3 เท่า ในปี 2564
มีการประมาณการลดลงเป็น 1 เท่าของเงินเดือนในปี 2565 ซึ่งแปรผันกับกำไรขั้นต้นตามนโยบายการจ่ายโบนัสปี 2565 และยอดลดลงของ
รายได้การตลาดรั บล่วงหน้า ลดลงจำนวน 37.62 ล้านบาท คิดเป็นร้ อยละ 64.54 เกิดจากการที่ Sup อนุมัติการจัดกิจกรรมทางการตลาด
ต่างๆ เพื่อโปรโมทแบรนด์สินค้า เพื่อกระตุ้นยอดขายสินค้า ในส่วนของยอดลดลงของภาษีเงินได้นิติบุคคลค้างจ่ายจำนวน 65.85 ล้านบาท
คิดเป็นร้ อยละ 84.28 เกิดจากบริ ษัทฯ จ่ายชำระภาษีเงินได้ค้างจ่ายจากปี 2564 ในเดือนพฤษภาคมที่ผ่านมาทั้งจำนวน 

   หนี้สินไม่หมุนเวียนลดลง จำนวน 19.45 ล้านบาท ส่วนใหญ่เกิดจากการลดลงของหนี้สินตามสัญญาเช่า ตามมาตรฐานการบัญชี จำนวน
12.71 ล้านบาท คิดเป็นร้ อยละ 11.00 เกิดจากการลดยอดสัญญาเช่าอาคารที่ประมาณการล่วงหน้าให้เป็นไปตามอายุสัญญา เงินกู้ยืมระยะ
ยาวสถาบันการเงิน ลดลงจำนวน 18.20 ล้านบาท คิดเป็นร้ อยละ 37.64 จากการที่กิจการจ่ายคืนกู้ยืมเงินตามงวดระยะเวลาในสัญญา
  ส่วนหนี้สินไม่หมุนเวียนเพิ่มขึ้น ได้แก่ ภาระผูกพันผลประโยชน์พนักงาน เพิ่มขึ้นจำนวน 9.82 ล้านบาท คิดเป็นร้ อยละ 16.09 
จากการคำนวณผลประโยชน์พนักงานตามรายงานของนักคณิตศาสตร์  และประมาณการหนี้สินงานเคลม และค่ารื้ อถอน เพิ่มขึ้นจำนวน 1.63
ล้านบาท คิดเป็นร้ อยละ 20.14

    ณ 31 ธันวาคม 2565 บริ ษัทฯ มีส่วนของผู้ถือหุ้น จำนวน 310.78 ล้านบาท ลดลงจำนวน 7.45 ล้านบาท คิดเป็นร้ อยละ 2.34 เนื่องจาก
การจดทะเบียนเพิ่มทุนและเรี ยกชำระเพิ่ม 75.00 ล้านบาท คิดเป็นร้ อยละ 50.00 เพื่อนำมาใช้ในการดำเนินกิจการ รองรั บการเติบโตใน
อนาคต และมีผลประกอบการที่มีกำไรจึงมีการจ่ายเงินปันผล ทำให้กำไรสะสมยังไม่จัดสรร ลดลงจำนวน 89.95 ล้านบาท คิดเป็นร้ อยละ
54.47 โดยมีการจัดสรรสำรองตามกฎหมายเพิ่มขึ้นจำนวน 7.50 ล้านบาท คิดเป็นร้ อยละ 50.00 เป็นผลจากผลการดำเนินงานของบริ ษัทฯ 
ดีขึ้นจากการพัฒนาประสิทธิภาพของระบบงานต่างๆ ให้มีความคล่องตัว ปรั บรูปแบบร้ านเพื่อเสริ มภาพลักษณ์และปรั บตัวกับทุกสถานการณ์
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หน่วย 31 ธันวาคม 2564 31 ธันวาคม 2565

ระยะเวลาในการเก็บหนี้เฉลี่ย วัน 1.52 1.83

ระยะเวลาขายสินค้าเฉลี่ย วัน 28.90 34.44

ระยะเวลาการชำระหนี้เฉลี่ย วัน 39.41 43.80

วงจรเงินสด วัน (8.99) (7.53)

คำอธิบายและการวิเคราะห์ของฝ่ายจัดการ (MD&A) ประจำปี 2565

3. อัตราส่วนทางการเงินที่สำคัญ
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