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ประเด็นเด่นไตรมาส 1/2567 

ความท้าทายใน Low Season เป็นปัจจยักดดนัตอ่ธรุกิจพาณชิย ์และ
ธุรกิจเอ็นเตอร์เทนเมนต์ ส่งผลให้รายได้รวมเท่ากับ 702.9 ล้านบาท
ลดลงร้อยละ  17.7 จากไตรมาสก่อน 

ธุรกิจพาณิชย์สร้างรายได้ทรงตัวแม้เป็นช่วง Low season โดย
รายได้พาณิชย์ลดลงร้อยละ 1.2 จากไตรมาสก่อน จากการขยาย
ช่องทางจัดจําหน่าย ในขณะท่ีธุรกิจเอ็นเตอร์เทนเมนต์ได้รับแรงกดดัน
จากธุรกิจสื่อซึ่งชะลอตัวในไตรมาส 1 ของทุกปี ประกอบกับรายได้การ
ขายลิขสิทธ์ิคอนเทนต์ท่ีไม่เป็นไปตามเป้าหมาย ส่งผลให้รายได้เอ็น
เตอร์เทนเมนต์ลดลงร้อยละ 28.2 จากไตรมาสก่อน 

แม้รายได้พาณิชย์ทรงตัวจากไตรมาสก่อน แต่มีศักยภาพทางธุรกิจ 

ในทิศทางที่ดขีึน้ จากระบบนเิวศทางธุรกจิทีข่ยายตัวและมีความพร้อม

ในการเติบโต 

การขยายช่องทางการจัดจําหน่ายท่ีสอดรับกับทิศทางของผู้บรโิภค 
โดยเฉพาะรายได้ช่องทางออนไลน์เติบโตร้อยละ 76.7 จากช่วง
เดียวกันของปีก่อน และมีสัดส่วนรายได้ออนไลน์ต่อรายได้พาณิชย์เพิ่ม
จากร้อยละ 6.7 เป็นร้อยละ 14.4 อีกท้ังยังเร ิ่มส่งออกไปยังตลาด
ฟิลิปปินส์ผ่านตัวแทนจัดจําหน่ายสินค้าในต่างประเทศ (Foreign 
distributor) ซึ่งมีความเช่ียวชาญเฉพาะในการทําตลาดสําหรับสินค้า
แบรนดจ์ากประเทศไทย 

ธุรกิจเอนเตอร์เทนเมนท์ ได้รับผลกระทบจากรายได้การขายลิขสิทธิ์

คอนเทนต์ซึ่งไม่เป็นไปตามเป้า สื่อโฆษณาที่อ่อนตัวและ รายได้

สปอนเซอร์ชิปจากกิจกรรมที่ลดลงตามจํานวนกิจกรรม ในขณะที่

ต้นทุนส่วนใหญ่เป็นต้นทุนคงที่  

ด้วยธรรมชาติของธุรกิจเอ็นเตอร์เทนเมนต์ซึ่งมีสัดส่วนของต้นทุน

คงท่ีในอัตราท่ีสูง จึงไม่สามารถปรับลดต้นทุนและค่าใช้จ่ายให้

สอดคล้องกับรายได้ในช่วง Low season โดยเฉพาะรายได้การขาย

ลิขสิทธ์ิคอนเทนต์ประมาณ 80.0 ล้านบาทท่ีไม่สามารถรับรู้รายได้ทัน

ในไตรมาส 1 และถูกเลื่อนรับรู้รายได้ไปยังไตรมาส 2 และ 3 ซึ่ง

ยอดขายดังกล่าวมีอัตรากําไรท่ีสูง 

 

 

 

 

 

อัตรากาํไรขั้นตน้ของธุรกจิพาณชิยป์รับตวัสงูขึ้น จาก Product mix 

ซึ่งมีสัดส่วนของ In-house brand เพิ่มขึ้น  

ต้นทุนสินค้าและบรกิารเท่ากับ 409.4 ล้านบาท ลดลงร้อยละ 22.8 

จากไตรมาสก่อน ซึ่งเป็นผลจากต้นทุนสินค้าท่ีปรับลดลงตามยอดขาย 

ในขณะท่ีต้นทุนบรกิารปรับลดลงตามการจัดกิจกรรม ท้ังนี้ อัตรากําไร

เบื้องต้นของธุรกิจพาณิชย์ปรับเพ่ิมจากร้อยละ 58.9 ในไตรมาสก่อน 

เป็นร้อยละ 67.9 ประกอบกับ Product Mix ซึ่งมีสัดส่วนสินค้า     

In-House Brand ท่ีเพ่ิมข้ึน ด้านค่าใช้จ่ายในการขายและการบรหิาร

ลดลงร้อยละ 4.2 ซึ่งเป็นผลมาจากการประหยัดค่าใช้จ่ายในช่วง Low 

Season  อย่างไรก็ตาม ด้วยกําไรเบื้องต้นท่ีอ่อนตัวในไตรมาสนี้จึงไม่

ครอบคลุมค่าใช้จ่าย จึงส่งผลให้มีกําไรสุทธิ -130.2 ล้านบาท ท้ังนี้ 

หากไม่รวมผลกระทบจากค่าใช้จ่ายพิเศษ (One-Time Expense) 

อาทิ ค่าใช้จ่ายด้อยค่าสินค้าท่ียกเลิกการผลิต และค่าใช้จ่ายเก่ียวเนื่อง

กับ Popcoin กําไรสุทธิจากการดําเนินธุรกิจปกติเท่ากับ -114.0 ล้าน

บาท  

ฟื้ นผลประกอบการในไตรมาส 2 โดยเนน้การผลกัดนัยอดขายในธรุกจิ

เอนเตอร์เทนเมนต์ 

เร่งสร้างรายได้การขายลิขสิทธ์ิคอนเทนต์จากท้ังลูกค้าต่างประเทศ 

และ OTT Platform (VIU, IQiYi, TRUE ID) โดยวางเป้าหมายใน

ระดับ 80-100 ล้านบาทต่อไตรมาส เพื่อให้ธุรกิจเอ็นเตอร์เทนเมนต์

เข้าสู่จุดคุ้มทุน นอกจากนี้ ยังให้ความสําคัญกับการสร้างจากรายได้

กิจกรรมรูปแบบใหม่ๆ อาทิ มิวสิคเฟสติวัลและกิจกรรมสปอนเซอร์ชิป 

 

ในขณะท่ีธุรกิจพาณิชย์จะสร้างฐานรายได้ท่ีแข็งแรงด้วย Social 

Commerce ผ่าน Influencer Commerce, Affiliate Commerce 

แล ะ  Star Collaboration Brand  ร วมถึงกา ร พัฒนา สิน ค้ า ท่ี

หลากหลาย เพ่ือสอดรับกับกระแสพฤติกรรมผู้บรโิภค อาทิ ผลิตภัณฑ์

อาหาร เคร ื่องสําอาง เพื่อจับกลุ่มคนรุ่นใหม่บนช่องทาง Social 

Media 

 

คาํอธบิายและวเิคราะหฐ์านะทางการเงินและผลการดาํเนินงาน 
บรษัิท อาร์เอส จาํกดั (มหาชน) 

ไตรมาส 1 ปี 2567 
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ผลการดาํเนินงานสําหรับไตรมาส 1/2567 

ในไตรมาสแรกของปีนี้เศรษฐกิจโดยรวมปรับดีข้ึนจากไตรมาสก่อน แม้ว่าอัตราการขยายตัวยังคงอยู่ในระดับต่ําเม่ือเทียบกับปีก่อนหน้า โดยปัจจัย

หลักมาจากฟ้ืนตัวของภาคการท่องเท่ียวจากจํานวนนักท่องเท่ียวท่ีเพิ่มข้ึนในช่วงฤดูกาลการท่องเท่ียว ซึ่งส่งผลให้ภาคการบรกิารท่ีเก่ียวเนื่องกับ

นักท่องเท่ียวฟ้ืนตัวตามลําดับ ขณะท่ีบางอุตสาหกรรมยังคงมีแรงกดดันจากการค้าโลกท่ียังฟ้ืนตัวช้าและปัจจัยเชิงโครงสร้างบางประการ ทําให้

ภาพรวมเศรษฐกิจไทยในไตรมาสนี้ยังคงสามารถปรับตัวอย่างค่อยเป็นค่อยไป*  

อุตสาหกรรมสื่อและโฆษณาในไตรมาสท่ี 1 ปี 2567 มีมูลค่ารวม 27,721 ล้านบาท ปรับตัวเพิ่มข้ึนร้อยละ 6.0 เม่ือเทียบกับไตรมาสเดียวกันของ 

ปีก่อน แต่ปรับตัวลดลงร้อยละ 11 เม่ือเทียบกับไตรมาสก่อน โดยสื่อโฆษณาโทรทัศน์ มีมูลค่ารวม 13,763 ล้านบาท ยังคงเป็นสื่อหลักท่ีมีสัดส่วน

ในการใช้งบโฆษณา ซึ่งคิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 50.0 ของงบโฆษณาโดยรวม ในขณะท่ีสื่อโฆษณาออนไลน์ มีมูลค่ารวม 7,890 ล้านบาท  

คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 28.0 ของงบโฆษณาโดยรวม โดยธุรกิจสื่อท่ีหลากหลายของบรษัิทฯ ท้ังสื่อทีว ีสื่อโฆษณาโทรทัศน์ สื่อโฆษณาออนไลน์  

สื่อโฆษณาวทิยุ และสื่อการตลาดผ่านกิจกรรมในรูปแบบต่างๆ ซึ่งบรษัิทฯ ได้มีการปรับรูปแบบทีมขายสื่อทุกประเภทให้อยู่ภายใต้หน่วยงานเดียวกัน 

และการปรับโครงสร้างองค์กรภายใต้ RS Multimedia ท่ีจะช่วยให้ธุรกิจมีความยืดหยุ่นในการดําเนินการ สามารถทํางานร่วมกับพาร์ทเนอร์และ

ลูกค้าได้อย่างมีประสิทธิภาพมากข้ึน เน้นการสร้างสรรค์คอนเท้นสู่ออนไลน์แพลตฟอร์มสอดคล้องกับเทรนด์การเติบโต 

ขณะท่ีการเติบโตของตลาดของ e-Commerce คาดการณ์มูลค่าตลาดในปี 2567 เท่ากับ 694,000 ล้านบาท เติบโตข้ึนเฉลี่ยร้อยละ 6 ต่อปี  

จากพฤติกรรมผู้บรโิภคท่ีมีการเปลี่ยนแปลง สอดคล้องกับการปรับกลยุทธ์ของบรษัิทฯ ในธุรกิจพาณิชย์ท่ีบรษัิทฯ เน้นการนําเสนอสินค้าท่ีเป็น

นวัตกรรม พร้อมท้ังการขยายช่องทางการจัดจําหน่าย (Market Place) ผ่านแพลตฟอร์มออนไลน์ต่างๆ รวมถึงการปรับ Business Model  

สู่ Influencer Commerce เพ่ือให้สามารถเข้าถึงกลุ่มผู้บรโิภคได้อย่างหลากหลายและมีประสิทธิภาพมากย่ิงข้ึน   

*ที่มา: ธนาคารแห่งประเทศไทย, https://www.marketthink.co, https://www.bangkokbiznews.com 

  ไตรมาส 1/2566 ไตรมาส 4/2566 ไตรมาส 1/2567 เปล่ียนแปลง 

หน่วย:ลา้นบาท จํานวน ร้อยละ จํานวน ร้อยละ จาํนวน ร้อยละ ร้อยละ (y-y) ร้อยละ (q-q) 

รายได้จากการขายและบรกิาร 812.7 100.0 853.5 100.0 702.9 100.0 -14.0 -18.0 

ธุรกิจพาณิชย์ 394.5 48.5 333.3 39.0 329.4 46.9 -16.5 -1.2 

  -RS Consumer 375.9 46.3 286.5 33.6 274.6 39.1 -27.0 -4.2 

  -RS Pet All 18.6 2.3 46.8 5.5 54.8 7.8 195.5 17.3 

ธุรกิจเอ็นเตอร์เทนเมนต ์ 418.2 51.5 520.2 61.0 373.5 53.1 -10.7 -28.2 

  -RS Multimedia 351.2 43.2 342.8 40.2 285.1 40.6 -18.8 -16.8 

  -RS Music 67.0 8.2 177.4 20.8 88.4 12.6 31.9 -50.2 

ต้นทุนขายและบรกิาร 381.0 46.9 530.4 62.1 409.4 58.2 7.5 -22.8 

กําไรขั้นต้น  432.2 53.2 323.2 37.9 293.5 41.8% -32.1 -9.2 

ค่าใช้จ่ายในการขายและบรหิาร  419.2 51.6 445.9 52.2 427.3 60.8% 1.9 -4.2 

กําไรจากการดําเนินงาน 13.0 1.6 -122.7 -14.4 -133.8 -19.0% -1127.5 9.0 

ต้นทุนทางการเงิน 37.8 4.7 46.8 5.5 48.7 6.9% 28.9 4.1 

กําไร/(ขาดทุน) สุทธิ 91.9 11.3 28.3 3.3 -130.2 -19.0% -247.9 -581.0 

กําไร/(ขาดทุน) ไม่รวมค่าใช้จ่ายพิเศษ     -114.0 -16.2%   
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รายได ้

รายได้รวมจากการขายและบรกิารสําหรับไตรมาส 1/2567 จํานวน 702.9 ล้านบาท 
ลดลงร้อยละ 17.7 จากไตรมาสก่อน โดยหลักมาจากรายได้ธุรกิจเอ็นเตอร์เทนเมนต์ 
ท่ีลดลง เนื่องจากปัจจัยตามฤดูกาลของธุรกิจ อาทิ อีเว้นท์และคอนเสิร์ต ขณะท่ีธุรกิจ
พาณิชย์มีระดับใกล้เคียงกับไตรมาสก่อน 

ธุรกิจพาณิชย์ 

ธุรกิจพาณิชย์ แบ่งออกเป็น 2 ประเภท คือ สินค้าและบรกิารสําหรับผู้บรโิภค ภายใต้

การดําเนินงานของ RS LiveWell และ สินค้าและบรกิารเพื่อสัตว์เลี้ยง ภายใต้ 

การดําเนินงานของ RS Pet All  

สินค้าและบรกิารสําหรับผู้บรโิภค (Consumer Products and Services) ดําเนินธุรกิจการผลิตและจัดจําหน่ายสินค้าเพ่ือผู้บรโิภค  

ซึ่งดําเนินการผ่าน บรษัิท อาร์เอส ลิฟเวลล์ จํากัด (“RS LiveWell”) ซึ่งเป็นบรษัิทย่อยของบรษัิทฯ โดยมีแผนท่ีจะขยาย Business Model สู่ 

Influencer Commerce ท่ีรวมจุดแข็งจากศักยภาพของ Eco-System ของบรษัิทฯ มาช่วยยกระดับการทําการตลาด เพ่ือสร้างโอกาสในการ

ยกระดับธุรกิจด้านพาณิชย์ 

สนิคา้และบรกิารเพือ่สตัว์เลีย้ง (Pet Related Products & Services) ดําเนินธุรกิจการผลิต ให้บรกิาร และจัดจําหน่ายผลิตภัณฑ์ท่ีเก่ียวข้องกับ

สัตว์เลี้ยง ซึ่งดําเนินการผ่าน บรษัิท อาร์เอส เพ็ทออล์ จํากัด (“RS Pet All”) ซึ่งเป็นบรษัิทย่อยของบรษัิทฯ 

• Pet All My Love ร้านค้าปลีกผลิตภัณฑ์ท่ีเก่ียวข้องกับสัตว์เลี้ยง ซึ่งเร ิ่มเปิดสาขาแรกในไตรมาสท่ี 4/2566 

• Pet Medical Group ดําเนินการโดย บรษัิท เพ็ท เมดดิเคิล กรุ๊ป จํากัด (“PMG”) เป็นศูนย์กลางในการยกระดับคุณภาพชีวติสัตว์

เลี้ยงอย่างครบวงจร ภายใต้แนวคิด Preventive Medicine ท่ีเน้นการป้องกันดูแลให้สัตว์เลี้ยงมีสุขภาพแข็งแรง ให้บรกิารท่ี

เก่ียวข้องกับสัตว์เลี้ยง เช่น การกรูมม่ิง บรกิารฝากเลี้ยง และรักษาพยาบาล เป็นต้น  

รายได้จากธุรกิจพาณิชย์สําหรับไตรมาสท่ี 1/2567 มีรายได้เท่ากับ 329.4 ล้านบาท ลดลงเล็กน้อยร้อยละ 1.2 จากไตรมาสก่อน จากปัจจัยทาง

ฤดูกาลของธุรกิจ ซึ่งไตรมาสท่ี 1 เป็นช่วง Low season ของปี อย่างไรก็ตาม ธุรกิจสินค้าและบรกิารเพ่ือสัตว์เลี้ยงยังคงเติบโตได้ดี ตามกระแส

ความต้องการของสินค้าและบรกิารเพ่ือสัตว์เลี้ยงท่ีขยายตัวสูงข้ึนอย่างต่อเนื่อง 

ธรุกิจเอนเตอร์เทนเมนท ์ 

RS Multimedia สําหรับไตรมาสท่ี 1/2567 มีรายได้เท่ากับ 285.1 ล้านบาท ลดลงร้อยละ 16.8 จากไตรมาสก่อน เป็นผลจากเม็ดเงินโฆษณาที่

ปรับตัวลดลงจากปัจจัยทางฤดูกาลของธุรกิจ รวมถึงรายได้การขายลิขสิทธ์ิคอนเทนต์ประมาณ 80.0 ล้านบาทท่ีไม่สามารถรับรู้รายได้ทันในไตร

มาส 1 และถูกเลื่อนรับรู้รายได้ไปยังไตรมาส 2 และ 3 ซึ่งยอดขายดังกล่าวมีอัตรากําไรท่ีสูง 

RS Music สําหรับไตรมาสท่ี 1/2567 มีรายได้เท่ากับ 88.4 ล้านบาท ลดลงร้อยละ 50.2 จากไตรมาสก่อน เนื่องจากจํานวนคอนเสิร์ตใหญ่ท่ีลดลง

จาก 3 คร้ังในไตรมาสก่อนเป็น 1 คร้ังในไตรมาสนี้ 

ต้นทุนขายและบรกิาร 

ต้นทุนขายและบรกิารสําหรับไตรมาสท่ี 1/2567 เท่ากับ 409.4 ล้านบาท ลดลงร้อยละ 22.8 จากไตรมาสก่อน โดยหลักมาจากการลดลงของ

ต้นทุนในธุรกิจเอนเตอร์เทนเมนท์ ท่ีเน้นการควบคุมต้นทุน เช่น การจัดกิจกรรม การจัดคอนเสิร์ตให้สอดคล้องกับช่วงท่ีเป็น Low Season ของ

ธุรกิจ ขณะท่ีต้นทุนจากธุรกิจพาณิชย์ลดลงตามยอดขายท่ีชะลอตัว ประกอบกับ Product Mix ท่ีมีสัดส่วนสินค้าท่ีเป็นผลิตภัณฑ์ของบรษัิทฯ  

(In-House Brand) เพ่ิมสูงข้ึน 

 

 

โครงสร้างรายได้

ธุรกิจพาณิชย์ ธุรกิจส่ือ ธุรกิจเพลงและอ่ืนๆ

ธุรกิจเพลงและอื่นๆ
ร้อยละ 12

ธุรกิจสื่อ
ร้อยละ 41

ธุรกิจพาณิชย์
ร้อยละ 47

702.9
ล้านบาท
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กําไรขั้นต้น 

บรษัิทฯ มีกําไรข้ันต้นเท่ากับ 293.5 ล้านบาท ลดลงร้อยละ 9.2 จากไตรมาสก่อน ตามรายได้ท่ีปรับตัวลดลง ขณะท่ีอัตราการทํากําไรข้ันต้นเท่ากับ 

ร้อยละ 41.8 ปรับตัวดีข้ึนจากไตรมาสก่อนร้อยละ 37.9  

• ธุรกิจพาณิชย ์มีกําไรขั้นต้นเท่ากับ 223.7 ล้านบาท เพ่ิมขึ้นร้อยละ 13.9 จากไตรมาสก่อน สาเหตุหลักจาก Product Mix ที่เพ่ิมสัดส่วนของ

แบรนด์สินค้าของบรษัิทฯ (In-House Brand) ที่สูงขึ้น ทําให้มีสัดส่วนยอดขายสินค้าที่มีอัตราการทํากําไรขั้นต้นสูงเพ่ิมขึ้น 

• ธุรกิจเอนเตอร์เทนเมนท ์มีกําไรขั้นต้นเท่ากับ 69.8 ล้านบาท ลดลงร้อยละ 42.3 จากไตรมาสก่อน จากลักษณะโครงสร้างต้นทุนของธุรกิจเอน

เตอร์เทนเมนท์ซ่ึงมีค่าใช้จ่ายคงที่ (Fixed cost) ดังน้ันอัตราการทํากําไรจึงตํ่าลงในช่วงที่ยอดขายชะลอตัว และยังเป็นผลจากรายได้จาก

กิจกรรมที่ลดลงตามจํานวนของคอนเสิร์ตใหญ่ในช่วง Low season  

ค่าใช้จ่ายในการขายและบรหิาร และต้นทุนทางการเงิน  

บรษัิทฯ มีค่าใช้จ่ายในการขายและบรหิารสําหรับ ไตรมาส 1/2567 เท่ากับ 427.3 ล้านบาท ลดลงร้อยละ 4.2  จากไตรมาสก่อน ซึ่งสอดคล้องกับ

การลดลงของยอดขาย โดยค่าใช้จ่ายในการขายและบรหิารต่อยอดขายคิดเป็นอัตราร้อยละ 60.8 (ไตรมาสท่ี 1 ปี 2566 เท่ากับร้อยละ 52.5)  ท้ังนี้

หากไม่รวมผลกระทบจากค่าใช้จ่ายพิเศษ (One-Time Expense) ได้แก่ การด้อยค่าสินค้าเลิกผลิต (Discontinued Products) 12.0 ล้านบาท 

และค่าใช้จ่ายเก่ียวเนื่องกับ Popcoin 4.3 ล้านบาท ค่าใช้จ่ายในการขายและบรหิารสําหรับไตรมาส 1/2567 เท่ากับ 411.0 ล้านบาท ลดลงร้อยละ 

7.8 จากไตรมาสก่อน  ซึ่งทําให้สัดส่วนค่าใช้จ่ายในการขายและบรหิารต่อยอดขายคิดเป็นอัตราร้อยละ 58.5 

ต้นทุนทางการเงิน  

สําหรับไตรมาสท่ี 1/2567 เท่ากับ 48.7 ล้านบาท เพ่ิมข้ึนร้อยละ 4.1 จากไตรมาสก่อน จากอัตราดอกเบี้ยเงินกู้ยืมท่ีสูงข้ึน  

กําไรสุทธ ิ

สําหรับไตรมาสท่ี 1/2567 บรษัิทฯ มีกําไร/ขาดทุนสุทธิส่วนของบรษัิทฯ ใหญ่เท่ากับ -130.2 ล้านบาท จากธุรกิจ Entertainment ท่ีอ่อนตัว 

และรายได้จาก Content Licensing ท่ีลดลง ทําให้ไม่สามารถครอบคลุมค่าใช้จ่ายของธุรกิจเอ็นเตอร์เทนเมนต์ซึ่งเป็นค่าใช้จ่ายคงท่ี (Fixed 

Cost) โดยเฉพาะในช่วง Low Season  ท้ังนี้ หากไม่รวมผลกระทบจากค่าใช้จ่ายพิเศษ (One-Time Expense) กําไรสุทธิจากการดําเนินธุรกิจ

ปกติ (Normalized Net Profit) เท่ากับ -114.0 ล้านบาท   

ฟ้ืนผลประกอบการในไตรมาส 2 โดยเน้นการผลักดันยอดขายในธุรกิจเอนเตอร์เทนเมนต์ 

สร้างรายได้ธรุกิจเอ็นเตอร์เทนเมนต์กลับสู่จุดคุ้มทุน 

1. เร่งสร้างรายไดก้ารขายลิขสิทธ์ิคอนเทนต์จากท้ังลูกค้าต่างประเทศ และ OTT Platform (VIU, IQiYi, TRUE ID) โดยวางเป้าหมายในระดับ 

80-100 ล้านบาทต่อไตรมาส  

2. สร้างจากรายได้กิจกรรมรูปแบบใหม่ๆ อาทิ มิวสิคเฟสติวัล และกิจกรรมสปอนเซอร์ชิป โดยเฉพาะ RS Multimedia ซึ่งไม่พึ่งพารายได้จาก

โฆษณาบนโทรทัศน์ดิจิทัล และเน้นการยกระดับรายได้ท่ีหลากหลาย อาทิ 

• RS DG สร้างรายได้บนช่องทาง Digital จากฐาน Follower กว่า 30 ล้านราย ผ่านช่องทางต่างๆ และสร้างความผูกพัน (Engagement) กับ

กลุ่มเป้าหมายด้วยคอนเทนต์ที่ออกแบบโดยเฉพาะสําหรับ Brand ผ่านศิลปิน และ KOLs  

• RS Multi X นําเสนองานอีเวนต์ที่มีจุดเด่นจากความสร้างสรรค์ไม่เหมือนใคร มีรูปแบบการหารายได้ที่หลากหลายทั้งการขายบัตรเข้าชม ค่า

เช่าบูธ สปอนเซอร์ หรอืการสนับสนุนจากหน่วยงานราชการ เป็นต้น ทั้งน้ี มีแผนการนําเสนอ 8 อีเวนต์ใหญ่ที่หลากหลายตลอดปี 

• Rose Studio สร้างโอกาสของธุรกิจผลิตคอนเทนต์สู่ตลาดโลก และกลุ่มผู้ชมที่หลากหลาย อาทิ LGBTQ ผู้ชมในตลาดภูมิภาค โดยไม่จํากัด

อยู่แค่ช่องทางดิจิทัลทีว ีช่อง 8 อีกต่อไป   

3. ยกระดับรายได้ธุรกิจเพลง RS Music จากศักยภาพของพันธมิตรระดับโลก Universal Music Group เพ่ือขยายฐานรายได้จากช่องทาง

ออนไลน์ การบรหิารศิลปิน การตลาด (Brand Engagement) การบรหิารลิขสิทธ์ิ (Copyright Management) อีกท้ังเป็นโอกาสในการใช้

ความเช่ียวชาญและเคร ื่องมือทางเทคโนโลยีต่างๆ ของ UMG เพื่อพัฒนาศักยภาพการพัฒนาเพลงสู่ระดับภูมิภาค 



   

-5/5- 

 

เสรมิศักยภาพของธรุกิจพาณิชย์ 

ผลกัดันยอดขายในช่องทาง Online ผ่าน Social Commerce 

และ Market Place อาทิ TikTok, Shopee, Lazada และ 

Instagram ด้ ว ย  Business Model ใ ห ม่  “ Influencer 

Commerce” โดยอาศัยศักยภาพ Eco-System ของบรษัิทฯ 

จากธุรกิจเอนเตอร์เทนเมนท์ท่ีโดดเด่นและมีความหลากหลาย 

ซึ่งมีศิลปิน ดารา นักแสดงภายในสังกัดท่ีมีจํานวนมากท่ีสามารถ

นํามาร่วมสร้างคอนเทนต์ ด้วยรูปแบบการนําเสนอท่ีสนุกสนาน

ผ่านแพลตฟอร์มต่างๆ ของสินค้าท่ีเป็น In-House และสินค้า

ของพันธมิตร โดยมีท้ังหมด 3 รูปแบบ ดังนี้  

1) Star commerce model นําศิลปินดาราในสังกัดของ

บรษัิทฯ (RS ecosystem)มาร่วมสร้าง Engagement กับแฟนคลับเพ่ือนําเสนอสินค้าและบรกิารผ่านช่องทางออนไลน์  

2) Affiliate and KOL agency ร่วมงานกับ Influencer ในการสร้างคอนเทนต์เพ่ือขายสินค้าบนแพลตฟอร์มออนไลน์ โดยเฉพาะบน

แพลตฟอร์ม TikTok affiliate ในการติดตะกร้าสินค้า 

3) Star product collaboration model ความร่วมมือกับศิลปินดาราภายใต้สังกัดของบรษัิทฯ ในรูปแบบ revenue sharing เพ่ือพัฒนา

สินค้าใหม่ภายใต้แบรนด์ของบรษัิทฯ (In-house brand)  

อาร์เอสมุง่มัน่ดาํเนนิธรุกจิตามหลกัการพฒันาอยา่งยัง่ยนืตามหลกั ESG 

ท่ีผ่านมาบรษัิทฯ ให้ความสําคัญกับการดําเนินธุรกิจภายใต้พันธกิจ “Life Enriching” ยกระดับทุกมิติการใช้ชีวติของผู้คนให้สมบูรณ์แบบท่ีสุด 

เพิ่มคุณค่าโดยการสร้างประสบการณ์ ความสุข ความบันเทิง สร้างคุณภาพชีวติ และสร้างความเป็นอยู่ที่ดีให้ท้ังกับคน สัตว์เลี้ยง และดูแลด้าน

สิ่งแวดล้อมผ่านทุกธุรกิจในเครอืควบคู่ไปด้วยกัน โดยไตรมาสท่ีผ่านมามีโครงการท่ีน่าสนใจ ดังนี้ 

ด้านสังคม ผ่านโครงการ RS Community ภายใต้แคมเปญ RSNearby โดยเปิดพื้นท่ีโซเชียลมีเดียของบรษัิทฯ เพื่อประชาสัมพันธ์ธุรกิจราย

ย่อยในชุมชนเขตจตุจักร และในส่วนของพนักงานภายในองค์กรได้มีพัฒนาองค์ความรู้ผ่านงาน “RS Group Sustainability Training 

(through) GETHER with ESG คร้ังท่ี 1 เพ่ือเตรยีมพร้อมรับมือการเปลี่ยนแปลงต่างๆ ด้วยกลยุทธ์การดําเนินธุรกิจอย่างย่ังยืน รวมถึงการลง

นามบันทึกข้อตกลงความร่วมมือการพัฒนาหลักสูตร “องค์ความรู้นวัตกรรมทางธุรกิจ Entertainmerce” ให้แก่นิสิตจุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลัย 

เพ่ือสร้างเยาวชนแห่งอนาคตให้เตรยีมเข้าสู่สังคมการทํางานอย่างมืออาชีพในยุคปัญญาประดิษฐ ์

ด้านสิ่งแวดล้อม ผ่านโครงการ “เปเปอร์ มาซิ แยก แลก รักษ์ ปีท่ี 4” ส่งเสรมิพนักงานภายในองค์กรเล็งเห็นถึงคุณค่าของทรัพยากรท่ีใช้แล้ว ด้วย

การคัดแยกขยะจากต้นทาง ซึ่งสามารถนํากระดาษใช้แล้วเข้าสู่กระบวนการรไีซเคิล สะสมได้มากถึง 39,120 กิโลกรัม และ โครงการ“Think ก่อน 

ท้ิง Plastic” ซึ่งสามารถนําขวดพลาสติกเข้าสู่กระบวนการรไีซเคิล สะสมไดม้ากถึง 600 กิโลกรัม 

บรษัิทฯ ยังคงมุ่งม่ันดําเนินงานตามหลักการกํากับดูแลกิจการท่ีดี เพ่ือเป็นแกนหลักในการขับเคลื่อนการพัฒนาอย่างย่ังยืน โดยมุ่งเน้นการเติบโต

อย่างสมดุล ท้ังด้านเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อม ด้วยการคํานึงถึงความรับผิดชอบและการสร้างคุณค่าร่วมกันระหว่างบรษัิทฯ และผู้มีส่วนได้

เสียทุกส่วนตลอดห่วงโซ่ธุรกิจ พร้อมมุ่งสู่การยกระดับการพัฒนาอย่างย่ังยืนท่ีแท้จรงิ 

จึงเรยีนมาเพื่อทราบ 

    ขอแสดงความนับถือ 

 

  (นายวทิวัส เวชชบุษกร) 
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