
 
 
 
 

หนา้ l 1 

14 พฤษภาคม 2567 

เรือ่ง       ค าอธิบายและบทวิเคราะหข์องฝ่ายบรหิาร ส าหรบัผลประกอบการไตรมาส 1 ปี 2567  

เรยีน      กรรมการและผูจ้ดัการตลาดหลกัทรพัยแ์หง่ประเทศไทย 

บทสรุปผู้บริหารประจ าไตรมาส 1 ปี 2567 

หน่วย: ลา้นบาท 
ไตรมาส 
1/2567 

ไตรมาส 
4/2566 

ไตรมาส 
1/2566 

QoQ  
(%) 

YoY  
(%) 

รายได้จากการขายและการให้บริการ 1,940 2,480 1,729 -21.8 12.2 
   ธุรกิจส่ือโฆษณานอกท่ีอยู่อาศยั 1,635 1,952 1,405 -16.3 16.3 

   ธุรกิจการตลาดแบบมีส่วนรว่ม 305 528 324 -42.1 -5.7 
ก าไรจากกิจกรรมด าเนินงาน 307 464 227 -33.8 35.3 
ก าไรสุทธิส าหรับผู้ถอืหุ้นของบริษัท 181 291 132 -37.7 37.1 
ก าไรสุทธิส าหรับผู้ถอืหุ้นของบริษัท 
ไม่รวมรายการพเิศษทีเ่กิดขึน้คร้ังเดยีว 

183(1) 291 132 -37.2 38.1 

หมายเหต:ุ  (1) ไมร่วมรายการค่าใชจ้่ายในการตัง้ส  ารองหนีส้งสยัจะสญูท่ี 10.8 ลา้นบาท และรายไดอ่ื้นๆ จากการขาย ROCTEC-W5 และ ROCTEC-W5-R ท่ี 9.5 ลา้นบาท 

ภาพรวมธุรกิจในช่วงไตรมาส 1 ปี 2567 

• บริษัท มีรายไดจ้ากการขายและการใหบ้ริการ ที่ 1,940 ลา้นบาท เติบโต 12.2% YoY โดยมีสาเหตหุลกัจากการเติบโตของ 

ธุรกิจสือ่โฆษณานอกที่อยูอ่าศยั ดว้ยอตัราการใชส้ือ่โฆษณาที่ 69.7%  

• บริษัทมีก าไรจากการด าเนินงาน ที่ 307 ลา้นบาท เติบโต 35.3% YoY จากรายไดท้ี่เติบโตขึน้ และความสามารถในการท า

อตัราก าไรขัน้ตน้อยา่งแข็งแกรง่ ท่ีระดบั 29.2% 

• บรษัิท สรา้ง EBITDA ที่ 922 ลา้นบาท เติบโต 14.9% YoY สะทอ้นความสามารถในการท าก าไร ควบคูก่บัการสรา้งกระแสเงิน

สดที่ยั่งยืน 

• บรษัิท มีก าไรสทุธิ ที่ 181 ลา้นบาท เติบโต 37.1% YoY 

- หากไม่รวมรายการพิเศษที่เกิดขึน้ครั้งเดียว (รายละเอียดตามตารางข้างต้น)  บริษัท มีก าไรสุทธิอยู่ที่  183  

ลา้นบาท เติบโต 38.1% YoY 

- บรษัิทมีผลขาดทนุจากธุรกิจ อารท์ติส เมเนจเมน้ท,์ ธุรกิจสือ่โฆษณานอกที่อยูอ่าศยัในประเทศ เช่น ปา้ยโฆษณาใน

รา้นสะดวกซือ้ และธุรกิจสือ่โฆษณาในตา่งประเทศ เช่น สงิคโปร ์ที่บรษัิทเพิ่งจะเขา้ไปลงทนุเมื่อปลายปีที่แลว้ โดยมี

มลูคา่รวมประมาณ 10 ลา้นบาท ทัง้นี ้บรษัิทมีความมุง่มั่นท่ีจะพลกิฟ้ืนผลประกอบการธุรกิจที่ขาดทนุ พรอ้มมุง่เนน้

สรา้งผลก าไรใหด้ีขึน้ในอนาคต เพื่อสรา้งการเติบโตของบรษัิทอยา่งมั่นคงและยั่งยืน 
  



 
 
 
 

หนา้ l 2 

ภาวะเศรษฐกิจและอุตสาหกรรมของสื่อโฆษณาที่มีผลต่อการด าเนินงาน 

 ในไตรมาส 1/2567 ภาวะเศรษฐกิจโดยรวมปรบัตัวดีขึน้เล็กนอ้ยราวรอ้ยละ 3 เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน 
สนับสนุนจากการสนับสนุนด้านบริโภคภาคเอกชน และก าลังซื ้อผ่านมาตรการลดหย่อนภาษี Easy E-Receipt อีกทั้ง  
แรงขบัเคลื่อนจากภาคการท่องเที่ยวที่ดีขึน้อย่างต่อเนื่อง ช่วยสง่ผลใหภ้าคบริการและการจา้งงานขยายตวัไปในทิศทางเดียวกนั  
อย่างไรก็ตาม ภาพการเติบโตของเศรษฐกิจรายเดือนยังคงปรบัตวัลดลงอย่างต่อเนื่อง สะทอ้นใหเ้ห็นจากดัชนีความเช่ือมั่น
ผูบ้ริโภคโดยรวมปรบัลดติดต่อกันมาตัง้แต่เดือน ต.ค. 2566 นบัเป็นเดือนที่ 6 ติดต่อกัน โดยดชันีความเช่ือมั่นผูบ้ริโภคในเดือน 
ม.ค.-มี.ค. 2567 อยู่ที่ 54.5, 54.2, 54.1 ตามล าดบั ปัจจยัหลกัมาจากเศรษฐกิจฟ้ืนตวัชา้กวา่ที่คาดไว ้ราคาพลงังานท่ีปรบัตวัเพิ่ม
สงูขึน้โดยเฉพาะกลุม่น า้มนัเบนซิน การสง่ออกที่ชะลอตวัจากสงครามการคา้และเศรษฐกิจโลกที่ชะลอตวั อีกทัง้ ภาระหนีค้รวัเรอืน
และตน้ทนุทางการเงินท่ีอยูใ่นระดบัสงู 

ภาพรวมเศรษฐกิจไทยในปี 2567 มีแนวโนม้ขยายตวัตอ่เนื่องแตอ่ตัราการเตบิโตชะลอลงเมื่อเทียบกบัปีก่อน โดยธนาคาร
แห่งประเทศไทยคาดการณก์ารเติบโตของเศรษฐกิจไทยในปี 2567 อยู่ที่รอ้ยละ 2.7-3.3 สนบัสนนุจากการบริโภคภาคเอกชนและ
การทอ่งเที่ยวหลงัการเปิดประเทศ รวมไปถึงมาตรการสนบัสนนุของภาครฐัและความสามารถในการรองรบันกัทอ่งเที่ยวที่ปรบัตวัดี
ขึน้ โดยคาดวา่จ านวนนกัทอ่งเที่ยวตา่งชาติจะเพิ่มขึน้จาก 28.2 ลา้นคน ในปี 2566 เป็น 35.6 ลา้นคน ในปี 2567 อีกทัง้ การใชจ้า่ย
ภาครฐัที่จะมีบทบาทมากขึน้ในการขบัเคลื่อนเศรษฐกิจตัง้แต่ไตรมาส 2/2567 เป็นตน้ไป หลงัจาก พ.ร.บ.งบประมาณรายจ่าย
ประจ าปีไดร้บัการอนุมตัิ ซึ่งจะส่งผลใหก้ารบริโภคและการลงทุนภาครฐักลบัมาขยายตวั อย่างไรก็ตาม ในปี 2567 ยงัคงไดร้บั
ผลกระทบเชิงลบจากหลายปัจจยั ทัง้เศรษฐกิจโลกที่ชะลอตวัโดยเฉพาะเศรษฐกิจจีนและสหรฐัอเมริกาจะเป็นแรงกดดนัต่อการ
ส่งออกและการท่องเที่ยวของไทย การปรบัขึน้อตัราดอกเบีย้ของธนาคารกลางสหรฐัฯ ส่งผลต่อค่าเงินบาทและตน้ทุนการเงิน  
ซึ่งอาจกระทบต่อการลงทนุและการบริโภค และสงครามการคา้ระหวา่งสหรฐัอเมริกาและจีน และความตึงเครียดในภมูิภาคที่อาจ
สง่ผลตอ่การคา้และการลงทนุ 

 

ในไตรมาส 1/2567 สถิติจากระบบวดัผลสือ่นอกที่อยูอ่าศยั (Magnetic Measurement) แสดงใหเ้ห็นจ านวนการมองเหน็
สื่อโฆษณาที่เพิ่มขึน้อย่างต่อเนื่องเมื่อเปรียบเทียบกับไตรมาส 1/2566 และไตรมาส 4/2566 สอดคลอ้งกับการเติบโตของ 
ผลประกอบการของบริษัท โดยจ านวนการมองเห็นที่เพิ่มอย่างต่อเนื่องนัน้เป็นผลมาจากการปรบัตวัของภาพรวมการท่องเที่ยว 
ในประเทศไทยที่มีการฟ้ืนตวัดีขึน้อย่างต่อเนื่อง ไม่ว่าจะเป็นนกัท่องเที่ยวไทยหรือนกัท่องเที่ยวต่างชาติที่เดินทางมายงัสถานที่
ทอ่งเที่ยวตา่งจงัหวดัเพื่อพกัผอ่นในช่วงฤดรูอ้น  



 
 
 
 

หนา้ l 3 

บทสรุปผู้บริหารประจ าไตรมาส 1 ปี 2567 

หน่วย: ลา้นบาท 
ไตรมาส 
1/2567 

ไตรมาส 
4/2566 

ไตรมาส 
1/2566 

QoQ  
(%) 

YoY  
(%) 

 รายไดจ้ากการขายและการให้บริการ 1,940 2,480 1,729 -21.8 12.2 
 รายไดอ่ื้น 32 22 23 47.4 38.2 
 ขาดทนุจากการจ าหน่ายตราสารอนพุนัธ ์ - (2) - nm nm 
    รายได้รวม 1,972 2,499 1,752 -21.1 12.5 
 ตน้ทนุการขายและใหบ้รกิาร 1,373 1,666 1,295 -17.6 6.0 
    ก าไรข้ันต้น 567 814 435 -30.3 30.5 
 คา่ใชจ้่ายในการขาย จดัจ าหน่าย และใหบ้รกิาร 116 157 80 -26.3 45.2 
 คา่ใชจ้่ายในการบรหิาร 176 197 151 -10.7 16.6 
 ขาดทนุจากการดอ้ยคา่ของคา่ความนิยม - 15 - nm nm 
    รวมค่าใช้จ่ายในการขายและบริหาร 292 369 231 -21.0 26.5 
 ก าไร (ขาดทนุ) จากบรษัิทในเครือ 2 3 (4) -48.9 >100.0 
    ก าไรจากกจิกรรมด าเนินงาน 307 464 227 -33.8 35.3 
 ตน้ทนุทางการเงิน 60 65 55 -7.9 9.1 
    ก าไรก่อนหักภาษีเงนิได ้ 249 403 168 -38.1 48.5 
 คา่ใชจ้่ายภาษีเงินได ้ 53 78 38 -32.4 39.5 
    ก าไรสุทธิส าหรับงวด 196 324 130 -39.5 51.1 
 สว่นของก าไร (ขาดทนุ) ที่เป็นของ:      
    ผูถื้อหุน้สว่นนอ้ย 15 33 (2) -55.2 >100.0 
   ผู้ถอืหุ้นของบริษัท 181 291 132 -37.7 37.1 
 รายการพเิศษทีเ่กิดขึน้คร้ังเดยีวสุทธิหลังหักภาษี:      

 ก าไรจากการจ าหน่ายตราสารอนพุนัธ ์(ROCTEC-W5 และ ROCTEC-W5-R) 9 - - nm nm 
 คา่ใชจ้่ายในการตัง้ส  ารองหนีส้งสยัจะสญู 11 - - nm nm 

    คา่ใชจ้่ายในการ Write-off สนิทรพัยต์กึส  านกังานเก่าของบรษัิท - - - nm nm 
 ก าไรสุทธิส าหรับผู้ถอืหุ้นของบริษัทไม่รวมรายการพเิศษทีเ่กิดขึน้คร้ังเดยีว 183 291 132 -37.2 38.1 

 

อตัราสว่นทางการเงินท่ีส  าคญั (รอ้ยละ) 
ไตรมาส 
1/2567 

ไตรมาส 
4/2566 

ไตรมาส 
1/2566 

 อตัราก าไรขัน้ตน้ตอ่รายไดจ้ากการขายและการใหบ้รกิาร* 29.2 32.8 25.1 

 อตัราคา่ใชจ้่ายในการขายและบรหิารตอ่รายไดจ้ากการขายและการใหบ้รกิาร* 15.0 14.9 13.3 
 อตัราคา่ใชจ้่ายในการขายและบรหิารตอ่รายไดจ้ากการขายและการใหบ้รกิาร* (ไมร่วมรายการพิเศษท่ีเกิดขึน้ครัง้เดียว) 14.5 14.9 13.3 
 อตัราก าไรก่อนดอกเบีย้และภาษีตอ่รายไดจ้ากการขายและการใหบ้รกิาร* 15.8 18.7 13.1 
 อตัราก าไรก่อนดอกเบีย้และภาษีตอ่รายไดจ้ากการขายและการใหบ้รกิาร* (ไม่รวมรายการพเิศษท่ีเกิดขึน้ครัง้เดียว) 16.4 18.7 13.1 

 อตัราก าไรสทุธิส  าหรบัผูถื้อหุน้ของบรษัิท* 9.3 11.7 7.6 
 อตัราก าไรสทุธิส  าหรบัผูถื้อหุน้ของบรษัิท* (ไม่รวมรายการพิเศษท่ีเกิดขึน้ครัง้เดียว) 9.4 11.7 7.6 
 อตัราก าไรก่อนดอกเบีย้ ภาษี คา่เสื่อมราคา และคา่ตดัจ าหน่าย* 47.5 43.3 46.4 
หมายเหต:ุ * รายไดจ้ากการขายและการใหบ้ริการไมร่วมรายไดอ่ื้น  



 
 
 
 

หนา้ l 4 

วิเคราะหผ์ลการด าเนินงานส าหรับไตรมาสที่ 1 ปี 2567  

บริษัทรายงานรายไดจ้ากการด าเนินงานในไตรมาส 1/2567 เท่ากบั 1,940 ลา้นบาท เพิ่มขึน้ 211 ลา้นบาท หรือคิดเป็น
รอ้ยละ 12.2 เมื่อเปรียบเทียบกบัไตรมาสเดียวกนัของปีก่อน จากรายไดท้ี่เพิ่มขึน้ของธุรกิจสื่อโฆษณานอกที่อยูอ่าศยัทีเ่ติบโตตาม
มลูค่าเม็ดเงินสื่อโฆษณา อีกทัง้ การท าแคมเปญทางการตลาดเพิ่มมากขึน้ในหลากหลายอตุสาหกรรม เช่น กลุม่ลกูคา้ยานยนต ์
(Automotive) โดยเฉพาะอย่างยิ่งกลุม่รถยนตไ์ฟฟ้า (Electric Vehicle Car) ที่มีการใชเ้ม็ดเงินสื่อโฆษณาเพิ่มมากขึน้เพื่อกระตุน้
ยอดขายในช่วงงาน ‘บางกอก อินเตอรเ์นชั่นแนล มอเตอรโ์ชว ์ครัง้ที่ 45’ ที่จัดขึน้ระหว่างวนัที่ 27 มีนาคม – 7 เมษายน 2567 
รวมถึงกลุม่ลกูคา้อาหารและเครือ่งดื่ม และกลุม่ลกูคา้สนิคา้อปุโภคบรโิภคทีม่ีการใชเ้ม็ดเงินสือ่โฆษณาเพิ่มมากขึน้ตามการเติบโต
ของเศรษฐกิจ อย่างไรก็ตาม รายไดธุ้รกิจการตลาดแบบมีส่วนร่วมในไตรมาส 1/2567 หดตัวลงเมื่อเปรียบเทียบกับไตรมาส
เดียวกนัของปีก่อน จากการยกเลกิการรบัรูร้ายไดธุ้รกิจออนไลน ์

บริษัทรายงานก าไรสทุธิส่วนที่เป็นของผูถื้อหุน้บริษัทในไตรมาส 1/2567 เท่ากับ 181 ลา้นบาท เพิ่มขึน้ที่ 49 ลา้นบาท 
หรือคิดเป็นรอ้ยละ 37.1 เมื่อเปรียบเทียบกับไตรมาสเดียวกนัของปีก่อน เป็นผลมาจากรายไดจ้ากการด าเนินงานที่เพิ่มขึน้ของ
ธุรกิจสื่อโฆษณานอกที่อยูอ่าศยั ควบคู่กบัความสามารถในการท าอตัราก าไรขัน้ตน้ที่สงูขึน้ สง่ผลใหบ้ริษัทสามารถสรา้งก าไรสทุธิ
ไดอ้ยา่งแข็งแกรง่ในไตรมาสที่ผา่นมา 

ทัง้นี ้หากไมร่วมรายการพิเศษที่เกิดขึน้ครัง้เดียว บรษัิทรายงานก าไรสทุธิสว่นท่ีเป็นของผูถื้อหุน้บรษัิทในไตรมาส 1/2567 
เท่ากบั 183 ลา้นบาท เพิ่มขึน้ที่ 51 ลา้นบาท หรือคิดเป็นรอ้ยละ 38.1 เมื่อเปรียบเทียบกบัไตรมาสเดียวกนัของปีก่อน ดงัเหตผุลที่
กลา่วขา้งตน้ 

โครงสร้างรายได้จากการด าเนินงานแยกตามธุรกิจของบริษัท  

ธุรกิจสื่อโฆษณานอกที่อยูอ่าศัย 

หน่วย: ลา้นบาท 
ไตรมาส 
1/2567 

ไตรมาส 
4/2566 

ไตรมาส 
1/2566 

QoQ  
(%) 

YoY  
(%) 

รายได้รวมสื่อโฆษณานอกทีอ่ยู่อาศัย 1,635 1,952 1,405 -16.3 16.3 
   ส่ือโฆษณาในระบบขนส่งมวลชน 93 134 66 -30.5 41.5 
   ส่ือโฆษณาภาพน่ิง 493 564 456 -12.6 8.1 

   ส่ือโฆษณาดจิิทลั 851 996 733 -14.6 16.1 
   ส่ือโฆษณาภายในหา้งสรรพสินคา้ ซุปเปอรม์ารเ์ก็ต และ
รา้นสะดวกซือ้ 

118 175 99 -32.5 19.2 

   ส่ือโฆษณาภายในสนามบิน 80 83 52 -3.3 53.7 
ภาพรวมอัตราการใช้สื่อโฆษณา (ร้อยละ) 69.7 81.6 64.8 -11.9 4.9 
ความสามารถในการผลิตสื่อโฆษณา  2,344(1) 2,393 2,169 -2.0 8.1 

หมายเหตุ: (1) ความสามารถในการผลิตสื่อโฆษณาในไตรมาส 1/2567 ลดลงจากไตรมาส 4/2566 เน่ืองจากการยกเลิกการขายสื่อโฆษณาใน บริษัท บิ๊กซี ซูเปอรเ์ซ็นเตอร ์จ ากัด  
  (มหาชน) รวมถึงการปรบัราคาขายสื่อโฆษณาต่างประเทศใหม้ีความเหมาะสม 
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รายได้รวมสื่อโฆษณานอกที่อยู่อาศัยในไตรมาส 1/2567 อยู่ที่ 1,635 ลา้นบาท เพิ่มขึน้ 229 ลา้นบาท หรือคิดเป็น 
รอ้ยละ 16.3 เมื่อเปรียบเทียบกบัไตรมาสเดียวกนัของปีก่อน โดยรายไดร้วมสื่อโฆษณานอกที่อยู่อาศยัคิดเป็นสดัส่วนประมาณ 
รอ้ยละ 84.0 ของรายไดจ้ากการขายและการใหบ้รกิาร โดยมีรายละเอียดดงันี ้

• รายได้สื่อโฆษณาในระบบขนส่งมวลชนในไตรมาส 1/2567 อยู่ที่ 93 ลา้นบาท เพิ่มขึน้ 27 ลา้นบาท หรือคิดเป็น 
รอ้ยละ 41.5 เมื่อเปรียบเทียบกบัไตรมาสเดียวกนัของปีก่อน เนื่องจากก าลงัซือ้ของผูบ้ริโภคที่เพิ่มมากขึน้ รวมไปถึงการ
รับรูร้ายได้จากสื่อโฆษณาในระบบขนส่งมวลชนประเภทใหม่ ทั้งสื่อโฆษณาบนรถตุ๊กตุ๊กไฟฟ้าจาก MuvMi และ 
สื่อโฆษณาบนรถทวัรโ์ดยสารนครชยัแอรแ์ละสื่อภายในสถานีเดินรถนครชยัแอร ์โดยสื่อทัง้สองประเภทเริ่มด าเนินการ
ตัง้แตช่่วงไตรมาส 1/2567 ทีผ่า่นมา 

• รายได้สื่อโฆษณาภาพนิ่งในไตรมาส 1/2567 อยู่ที่  493 ล้านบาท เพิ่มขึน้ 37 ล้านบาท หรือคิดเป็นร้อยละ 8.1  
เมื่อเปรยีบเทียบกบัไตรมาสเดียวกนัของปีก่อน เป็นผลจากการฟ้ืนตวัของมลูคา่เม็ดเงินสือ่โฆษณาจากภาวะเศรษฐกิจที่
ดีขึน้ โดยเฉพาะการโฆษณาสินค้าในกลุ่มรถยนต์ที่มีการเปิดตัวรุ่นใหม่อย่างต่อเนื่อง โดยเฉพาะรถยนต์ไฟฟ้า  
(Electric Vehicle Car) ซึ่งมีการใชเ้ม็ดเงินสื่อโฆษณาเพิ่มมากขึน้เพื่อส่งเสริมยอดขายในงาน 'บางกอก อินเตอรเ์นชั่น
แนล มอเตอรโ์ชว ์ครัง้ที่ 45' รวมถึงลกูคา้ในกลุม่อาหารและเครื่องดื่ม และกลุม่สินคา้อปุโภคบริโภคที่มีการใชเ้ม็ดเงิน  
สื่อโฆษณาเพิ่มมากขึน้ตามการเติบโตของเศรษฐกิจ ควบคู่กบัการท าแคมเปญทางการตลาดเพิ่มมากขึน้ในช่วงที่เขา้สู่
ฤดกูาลขาย 

• รายได้สื่อโฆษณาดิจิทัลในไตรมาส 1/2567 อยู่ที่  851 ล้านบาท เพิ่มขึน้ 118 ล้านบาท หรือคิดเป็นร้อยละ 16.1  
เมื่อเปรียบเทียบกับไตรมาสเดียวกนัของปีก่อน ดว้ยปัจจยัสนบัสนุนเดียวกบัการเติบโตของรายไดส้ื่อโฆษณาภาพนิ่ง  
อีกทัง้ การรบัรูร้ายไดจ้ากสื่อโฆษณาดิจิทัลใหม่ ไดแ้ก่ Paragon Façade และ The District EM ที่ไดร้บัการตอบรับ 
อย่างดีจากลกูคา้ในหลากหลายอตุสาหกรรม โดยเฉพาะอย่างยิ่งลกูคา้ในกลุม่ Luxury Brand ที่ยงัคงใหค้วามสนใจลง
โฆษณาอยา่งตอ่เนื่อง 

• รายไดส้ื่อโฆษณาภายในหา้งสรรพสินคา้ ซุปเปอรม์ารเ์ก็ต และรา้นสะดวกซือ้ในไตรมาส 1/2567 อยู่ที่ 118 ลา้นบาท 
เพิ่มขึน้ 19 ลา้นบาท หรือคิดเป็นรอ้ยละ 19.2 เมื่อเปรยีบเทียบกบัไตรมาสเดียวกนัของปีก่อน โดยมีสาเหตหุลกัจากการ
เติบโตของรายไดจ้ากสื่อโฆษณาภายในรา้นสะดวกซือ้ หลงัจากที่มีการปรบัเปลี่ยนแพ็กเกจการขายใหต้อบโจทยค์วาม
ตอ้งการของลกูคา้เพิ่มมากขึน้ เช่น แพ็กเกจ 7-Eleven Plus เป็นการใชส้ื่อที่ผสมผสานกันระหว่างสื่อ Outdoor และ 
สือ่ Indoor ท าใหแ้บรนดส์นิคา้สามารถเขา้ถึงกลุม่ผูบ้รโิภคเปา้หมายไดเ้พิ่มมากขึน้ 

• รายไดส้ื่อโฆษณาภายในสนามบินในไตรมาส 1/2567 อยู่ที่ 80 ลา้นบาท เพิ่มขึน้ 28 ลา้นบาท หรือคิดเป็นรอ้ยละ 53.7 
เมื่อเปรียบเทียบกับไตรมาสเดียวกันของปีก่อน สนบัสนุนจากการสญัจรภายในสนามบินที่ดีขึน้จากทัง้นกัท่องเที่ยว
ภายในประเทศและตา่งประเทศ ควบคูก่บัการขยายสือ่โฆษณาภายในสนามบินที่ครอบคลมุตัง้แตข่าเขา้จนไปถึงขาออก
สนามบิน ซึง่เป็นการสรา้งประสบการณก์ารเขา้ถึงผูใ้ชบ้รกิารไดท้กุโมเมนตข์องการเดินทางอยา่งลงตวั 
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ธุรกิจการตลาดแบบมีส่วนร่วม 

หน่วย: ลา้นบาท 
ไตรมาส 
1/2567 

ไตรมาส 
4/2566 

ไตรมาส 
1/2566 

QoQ  
(%) 

YoY  
(%) 

 รายได้รวมธุรกิจการตลาดแบบมีส่วนร่วม 305 528 324 -42.1 -5.7 
    ธรุกิจดา้นสปอรต์ มารเ์ก็ตติง้  231 345 204 -32.9 13.4 
    ธรุกิจดา้นอารท์ตสิ เมเนจเมนท ์ 74 141 93 -47.6 -20.3 

    ธรุกิจออนไลน ์ - - 27 nm nm 
    ธรุกิจบรหิารจดัการอีเวนตแ์ละคอนเสิรต์ - 42 - nm nm 

รายได้รวมธุรกิจการตลาดแบบมีส่วนร่วมในไตรมาส 1/2567 อยู่ที่ 305 ลา้นบาท ลดลง 19 ลา้นบาท หรือคิดเป็น 
รอ้ยละ 5.7 เมื่อเปรียบเทียบกับไตรมาสเดียวกันของปีก่อน โดยรายไดร้วมธุรกิจการตลาดแบบมีส่วนร่วมคิดเป็นอัตราส่วน
ประมาณรอ้ยละ 16.0 ของรายไดจ้ากการขายและการใหบ้รกิาร โดยมีรายละเอียดดงันี ้

• รายไดจ้ากธุรกิจดา้นสปอรต์ มารเ์ก็ตติง้ ในไตรมาส 1/2567 อยู่ที่ 231 ลา้นบาท เติบโตที่ 27 ลา้นบาท หรือคิดเป็น 
รอ้ยละ 13.4 เมื่อเปรยีบเทียบกบัไตรมาสเดียวกนัของปีก่อน โดยมีรายละเอียดดงันี ้

1) กีฬาฟุตบอลที่รบัรูร้ายไดจ้ากผูส้นบัสนุนที่เขา้มาในช่วงฤดูกาลการแข่งขนัที่มีการจัดอย่างต่อเนื่อง ทัง้การ
แข่งขนัฟุตบอลโลก 2026 รอบคดัเลือก โซนเอเชีย (FIFA World Cup qualification) และการแข่งขนัฟุตบอล
เอเชียนคพั 2023 (2023 AFC Asian Cup)   

2) กีฬามวย โดยทางบริษัทได้จัดการแข่งขันมวยไทยที่เวทีราชด าเนินตลอดทั้ง 7 วันต่อสัปดาห์เพื่อรองรบั
นกัทอ่งเที่ยวตา่งชาติที่เพิ่มขึน้ โดยเฉพาะอยา่งยิ่งรายการ Rajadamnern World Series (RWS) ที่มีการแขง่ขนั
มาตัง้แต่วนัที่ 13 ม.ค. 2567 รวมไปถึงการจัดการแข่งขนั RWS Japan ที่โคราคุเอน ฮอลล ์ในวนัที่ 12 ก.พ. 
2567 ซึง่ไดร้บัความสนใจจากผูช้มจ านวนมากสามารถขายบตัรหมดทกุที่นั่ง และกระแสตอบรบัอยา่งลน้หลาม
ของรายการ RWS สญัจร ที่จดัขึน้ ณ ลานยา่โม โคราช เมื่อวนัท่ี 30 มี.ค. 2567 โดยธุรกิจกีฬามวยสามารถรบัรู ้
รายไดอ้ยูท่ี ่121 ลา้นบาท ในไตรมาส 1/2567 ในขณะท่ีไตรมาส 1/2566 รบัรูร้ายไดอ้ยูท่ี่ 55 ลา้นบาท 

• รายไดจ้ากธุรกิจดา้นอารท์ติส เมเนจเมนท ์ในไตรมาส 1/2567 อยู่ที่ 74 ลา้นบาท ลดลงที่ 19 ลา้นบาท หรือคิดเป็น 
รอ้ยละ 20.3 เมื่อเปรียบเทียบกบัไตรมาสเดียวกนัของปีก่อน จากกิจกรรมคอนเสิรต์ที่ลดลง อย่างไรก็ตาม กระแสความ
นิยมและก าลงัซือ้ของแฟนคลบัยงัดีอยา่งตอ่เนื่อง โดยเฉพาะฐานแฟนคลบัวง PROXIE ที่ไดร้บัความช่ืนชอบในหมู่วยัรุน่
ปัจจบุนัเพิ่มมากขึน้ 

ค่าใช้จ่าย (ต้นทุนการขายและการให้บริการ + ค่าใช้จ่ายในการขาย จัดจ าหน่าย และให้บริการ + ต้นทุนทางการเงิน  +  
ภาษีเงินได)้ 

หน่วย: ลา้นบาท 
ไตรมาส 
1/2567 

ไตรมาส 
4/2566 

ไตรมาส 
1/2566 

QoQ  
(%) 

YoY  
(%) 

 ค่าใช้จ่ายรวม 1,777 2,178 1,618 -18.4 9.8 
    ตน้ทนุการขายและการใหบ้รกิาร  1,372 1,666 1,295 -17.6 6.0 

    คา่ใชจ้่ายในการขาย จดัจ าหน่าย และใหบ้รกิาร 292 369 231 -21.0 26.5 
    ตน้ทนุทางการเงิน 60 65 55 -7.9 9.1 
    คา่ใชจ้่ายภาษีเงินได ้ 53 78 38 -32.4 39.5 
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 บริษัทรายงานค่าใชจ้่ายรวมในไตรมาส 1/2567 เท่ากบั 1,777  ลา้นบาท เพิ่มขึน้ 159 ลา้นบาท หรือคิดเป็นรอ้ยละ 9.8 
เมื่อเปรยีบเทียบกบัไตรมาสเดียวกนัของปีก่อน โดยมีรายละเอียดดงันี ้

1. ตน้ทนุในการขายและการใหบ้ริการ อยู่ที่ 1,372 ลา้นบาท เพิ่มขึน้ 78 ลา้นบาท หรือคิดเป็นรอ้ยละ 6.0 เมื่อเปรียบเทียบ
กับไตรมาสเดียวกันของปีก่อน เป็นการเพิ่มขึน้ไปในทิศทางเดียวกันกับการเพิ่มขึน้ของรายได้และการให้บริการ  
อย่างไรก็ตาม ดว้ยความสามารถในการสรา้งรายไดแ้ละการใหบ้ริการที่สงูขึน้กว่าตน้ทุนในการขายและการใหบ้ริการ  
ส่งผลให้อัตราก าไรขั้นต้นในไตรมาส 1/2567 อยู่ที่ร ้อยละ 29.2 สูงกว่าอัตราก าไรขั้นต้นในไตรมาส 1/2566 ที่อยู ่
รอ้ยละ 25.1 

2. ค่าใช้จ่ายในการขาย จัดจ าหน่าย และใหบ้ริการ อยู่ที่ 292 ลา้นบาท เพิ่มขึน้ 61 ลา้นบาท หรือคิดเป็นรอ้ยละ 26.5  
เมื่อเปรยีบเทียบกบัไตรมาสเดียวกนัของปีก่อน โดยมีรายการหลกัดงันี ้

I. ค่าใชจ้่ายพนกังานและค่าผลประโยชนพ์นกังานเป็นไปตามผลประกอบการและการขยายตวัของธุรกิจ ประมาณ 
25 ลา้นบาท 

II. คา่คอมมิชชั่นและคา่เงินสว่นลดคืนเป็นไปตามยอดขายที่เพิ่มขึน้ ประมาณ 10 ลา้นบาท 
III. คา่เสือ่มราคาและคา่ตดัจ าหนา่ยของอาคารส านกังานใหมท่ี่รบัรูเ้ต็มไตรมาส เพิ่มขึน้ประมาณ 10 ลา้นบาท 
IV. คา่ใชจ้่ายในการตัง้ส  ารองหนีส้งสยัจะสญู (รายการพิเศษที่เกิดขึน้ครัง้เดียว) ประมาณ 10 ลา้นบาท 

บริษัทมีนโยบายการติดตามลูกหนีค้า้งนานและได้ด าเนินการติดตามลูกหนีท้ี่ไม่ช าระหนีใ้ห้แก่บริษัททั้งในระบบ
กระบวนการปกติและกระบวนการฟอ้งรอ้งอยา่งเขม้งวด โดยในไตรมาส 1/2567 บรษัิทไดม้ีการตัง้ส  ารองหนีส้งสยัจะสญู ประมาณ 
10 ลา้นบาท (รายการพิเศษที่เกิดขึน้ครัง้เดียว) โดยบริษัทไดม้ีการติดตามลกูหนีอ้ย่างใกลชิ้ดและเช่ือมั่นว่าบริษัทสามารถบรหิาร
จดัการกบัคา่ใชจ้่ายดงักลา่วได ้และหากบรษัิทไดร้บัการช าระหนีจ้ากลกูหนี ้บรษัิทจะท าการปรบัปรุงคา่ใชจ้่ายดงักลา่วออกจากงบ
ก าไรขาดทนุของบรษัิท  

ทัง้นี ้หากไม่รวมค่าใชจ้่ายในการตัง้ส  ารองหนีส้งสยัจะสญู (รายการพิเศษที่เกิดขึน้ครัง้เดียว) ที่ประมาณ 10 ลา้นบาท  
จะสง่ผลใหอ้ตัราคา่ใชจ้่ายในการขายและบรหิารตอ่ยอดขายในไตรมาส 1/2567 อยูท่ี่รอ้ยละ 14.5  

ก าไรก่อนดอกเบีย้และภาษี 
 บริษัทรายงานก าไรก่อนดอกเบีย้และภาษีในไตรมาส 1/2567 เท่ากับ 307 ลา้นบาท เพิ่มขึน้ 80 ลา้นบาท หรือคิดเป็น 
รอ้ยละ 35.3 เมื่อเปรยีบเทียบกบัไตรมาสเดียวกนัของปีก่อน เนื่องจากรายไดจ้ากการด าเนินงานท่ีเพิ่มขึน้ของธุรกิจสือ่โฆษณานอก
ที่อยูอ่าศยั ควบคูก่บัความสามารถในการท าอตัราก าไรขัน้ตน้ท่ีสงูขึน้ 

ก าไรสุทธิส่วนที่เป็นของผู้ถอืหุ้นบริษัท 
 บริษัทรายงานก าไรสุทธิส่วนที่เป็นของผูถื้อหุน้บริษัทในไตรมาส 1/2567 เท่ากับ 181 ลา้นบาท เพิ่มขึน้ 49 ลา้นบาท  
หรือคิดเป็นรอ้ยละ 37.1 เมื่อเปรียบเทียบกบัไตรมาสเดียวกันของปีก่อน ดงัสาเหตทุี่กลา่วไวข้า้งตน้ สง่ผลใหบ้ริษัทสามารถสรา้ง
ก าไรสทุธิไดอ้ยา่งแข็งแกรง่ในไตรมาสที่ผา่นมา  

บริษัทยงัสามารถสรา้งก าไรก่อนดอกเบีย้ ภาษี ค่าเสื่อมราคา และค่าตดัจ าหน่าย (EBITDA) ที่ไม่รวมผลกระทบจากการ
ปรบัมาตรฐานบัญชี TFRS16 ในไตรมาส 1/2567 ไดอ้ย่างโดดเด่นที่จ  านวน 550 ลา้นบาท เพิ่มขึน้ 83 ลา้นบาท หรือคิดเป็น 
รอ้ยละ 17.7 เมื่อเปรยีบเทียบกบัไตรมาสเดียวกนัของปีก่อน สะทอ้นความสามารถในการท าก าไร ควบคูก่บัการสรา้งกระแสเงินสด
ที่ยั่งยืน 
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ฐานะทางการเงนิของบริษัท  

 ณ วนัที่ 31 มีนาคม 2567 บริษัทมีสินทรพัยร์วมเท่ากับ 16,154 ลา้นบาท ลดลง 91 ลา้นบาท หรือคิดเป็นรอ้ยละ 0.6  
จาก 16,245 ลา้นบาท ณ วนัท่ี 31 ธนัวาคม 2566 โดยสาเหตหุลกัเกิดจากการลดลงของลกูหนีก้ารคา้ 

 บรษัิทมีหนีส้นิรวมเทา่กบั 6,889 ลา้นบาท ลดลง 406 ลา้นบาท หรอืคิดเป็นรอ้ยละ 5.6 จาก 7,295 ลา้นบาท ณ วนัที่ 31 
ธนัวาคม 2566 เนื่องจากการลดลงของเงินกูย้ืมระยะสัน้จากธนาคารและเจา้หนีก้ารคา้  

 บรษัิทมีสว่นของผูถื้อหุน้รวมเทา่กบั 9,265 ลา้นบาท เพิ่มขึน้ 315 ลา้นบาท หรอืคิดเป็นรอ้ยละ 3.5 จาก 8,950 ลา้นบาท 
ณ วนัท่ี 31 ธนัวาคม 2566 เนื่องจากการเพิ่มขึน้ของก าไรสะสม 

อัตราส่วนทางการเงนิที่ส าคัญ   

อตัราส่วนความสามารถในการท าก าไร  ไตรมาส 1/2567 ไตรมาส 1/2566 
อตัราก าไรขัน้ตน้ (รอ้ยละ) 29.2 25.1 
อตัราก าไรจากการด าเนินงาน (รอ้ยละ) 15.8 13.1 

อตัราก าไรจากการด าเนินงาน (ไม่รวมรายการพิเศษท่ีเกิดขึน้ครัง้เดียว) (รอ้ยละ) 16.4 13.1 
อตัราก าไรก่อนดอกเบีย้ ภาษี ค่าเส่ือม และคา่ตดัจ าหน่าย (รอ้ยละ) 47.5 46.4 
อตัราก าไรสทุธิส่วนของผูถื้อหุน้ของบรษิัท (รอ้ยละ) 9.3 7.6 

อตัราก าไรสทุธิส่วนของผูถื้อหุน้ของบรษิัท (ไม่รวมรายการพิเศษท่ีเกิดขึน้ครัง้เดียว) (รอ้ยละ) 9.4 7.6 
อตัราผลตอบแทนจากสินทรพัย ์ (รอ้ยละ) 9.7 8.0 
อตัราผลตอบแทนผูถื้อหุน้ (รอ้ยละ) 11.3 9.2 

อตัราส่วนสภาพคล่อง  ไตรมาส 1/2567 ไตรมาส 1/2566 
สภาพคล่อง (เทา่) 1.07 0.81 
สภาพคล่องหมนุเรว็ (เทา่) 1.06 0.80 

ระยะเวลาเก็บหนีเ้ฉล่ีย (เทา่) 86.6 83.7 
ระยะเวลาช าระหนีเ้ฉล่ีย (เทา่) 85.3 73.7 

อตัราส่วนความสามารถในการช าระหนี ้  ไตรมาส 1/2567 ไตรมาส 1/2566 

หนีส้ินตอ่ส่วนของผูถื้อหุน้ (เทา่) 0.74 0.87 

พัฒนาการที่ส าคัญของบริษัทในไตรมาสที่ 1 ปี 2567 

 บริษัทมุ่งมั่นเดินตามพนัธกิจและวิสยัทศันข์องบริษัทดว้ยการเดินหนา้พฒันาคอนเทนตใ์หค้รอบคลมุทกุดา้นพรอ้มมอง
หาพันธมิตรทางธุรกิจเพื่อสรา้งเครือข่ายใหส้ื่อโฆษณานอกที่อยู่อาศัยและธุรกิจการตลาดแบบมีส่วนร่วม เป็นการยกระดับ
ประสิทธิภาพของการสื่อสารดว้ยการสรา้งความผกูพนัระหว่างผูบ้ริโภคกบัแบรนดส์ินคา้และบริการ เพื่อรองรบัการขยายตวัของ
ความตอ้งการสือ่ในอนาคต ทัง้นี ้ในไตรมาส 1/2567 บรษัิทมีพฒันาการท่ีส าคญัดงันี ้
  



 
 
 
 

หนา้ l 9 

ธุรกิจสื่อโฆษณานอกที่อยูอ่าศัย (Out-of-home business) 

• เปิดตัวสื่อโฆษณาเคลื่อนที่บนรถตุ๊กตุ๊กไฟฟ้า MuvMi  
เปิดตวัสื่อโฆษณาภายใตช่ื้อ ‘MuvAds’ บนรถตุ๊กตุ๊กไฟฟ้า 100% เป็นอีกหนึ่งสื่อโฆษณาเคลื่อนที่ทนัสมัย สามารถช่วย
ลดมลภาวะเป็นพิษ และยังสามารถลดจ านวนรถบนทอ้งถนน ดว้ยแนวคิดแบบ Ride Sharing หรือทางเดียวกันไป
ดว้ยกนั ครอบคลมุถึง 11 พืน้ที่ใจกลางเมือง ทัง้ย่าน CBD ชุมชน สถานที่ท  างาน หรือศนูยก์ารคา้ พรอ้มจุด Hop Point 
มากกวา่ 3,000 จดุทั่วกรุงเทพฯ 
 
 
 
 
 
 
 

  

ธุรกิจการตลาดแบบมีสว่นร่วม (Engagement Marketing) 

• ฟุตบอลไทยกลับมาคึกคักอีกคร้ังหลังการแข่งขันฟุตบอลโลก 2026 รอบคัดเลือก (โซนเอเชีย กลุ่ม C นัดที่ 3) 
ในช่วงเดือน มี.ค. 2567 ที่ผ่านมา ทีมชาติไทยมีแมทชก์ารแข่งขนัฟุตบอลโลก 2026 รอบคดัเลือก (โซนเอเชีย กลุ่ม C  
นดัที่ 3) โดยเป็นการพบกนัระหวา่งเกาหลใีต ้- ไทย (1:1) เมื่อวนัท่ี 21 มี.ค. 2567 และไทย – เกาหลใีต ้(0:3) เมื่อวนัท่ี 26 
มี.ค. 2567 ปัจจบุนัทีมชาติไทยอยูใ่นอนัดบัที่ 101 ของโลก 
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• ทีมชาติไทยตกรอบการแข่งขันฟุตบอล AFC Asian Cup 2023 ในรอบ 16 ทีมสุดท้าย 
ทีมชาติไทยเขา้รว่มการแข่งขนัฟุตบอล AFC Asian Cup 2023 กลุม่ F มาตัง้แต่วนัที่ 16 ม.ค. 2567 โดยไดเ้ขา้รว่มการ
แข่งขนัทัง้หมด 4 แมทช ์ดงันี ้(1) ไทย 2-0 คีรกี์ซสถาน เมื่อวนัที่ 16 ม.ค. 2567 (2) โอมาน 0-0 ไทย เมื่อวนัที่ 21 ม.ค. 
2567 (3) ซาอดุีอาระเบีย 0-0 ไทย เมื่อวนัท่ี 25 ม.ค. 2567 และ (4) อซุเบกิสถาน 2-1 ไทย เมื่อวนัท่ี 30 ม.ค. 2567 ท าให ้
ทีมชาติไทยตอ้งจบการแขง่ขนัเอเชียน คพั 2023 ในรอบ 16 ทีมสดุทา้ย 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

   
 

• กระแสตอบรับศึกมวยไทยรายการ RWS สัญจร ณ ลานอนุสาวรียท์้าวสุรนารี (ยา่โม) โคราช ดีเกินคาด  
RWS ร่วมกับ กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา การกีฬาแห่งประเทศไทย กองทุนพฒันาการกีฬาแห่งชาติ และจังหวดั
นครราชสีมา จดังาน “RWS สญัจร ณ เมืองย่าโม โคราช” เมื่อวนัที่ 30 มี.ค. 2567 ซึ่งถือเป็นครัง้แรกที่ RWS ท าการจดั
รายการสญัจร และไดร้บัการตอบรบัจากแฟนมวยอยา่งลน้หลาม 
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• เตรียมนับถอยหลัง ‘100 Days to Paris’ สู่มหกรรมกีฬาแห่งมวลมนุษยชาติ ‘Olympic Games Paris 2024’  
รว่มนบัถอยหลงัสูม่หกรรมกีฬาแห่งมวลมนษุยชาติโอลิมปิก เกมส ์ฤดรูอ้น ครัง้ที่ 33 ณ กรุงปารีส ที่จะเปิดการแข่งขนั
อย่างเป็นทางการในช่วงวนัที่ 26 ก.ค. – 11 ส.ค. 2567 ผ่านพืน้ที่สื่อโฆษณาพรอ้มกันทั่วประเทศทัง้สื่อนอกบา้นและ
ออนไลน ์
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

• BNK48, CGM48 และ PROXIE มีการจัดกิจกรรมพบปะกับแฟนคลับอยา่งต่อเน่ือง 
iAM จัดกิจกรรมใหก้ับแฟนคลับทั้ง BNK48, CGM48 และ PROXIE อย่างต่อเนื่อง ทั้ง BNK48 16th Single Kiss Me 
First Performance, BNK48 & CGM48 Matsuri 2024, BNK48 & CGM48 Kiss Me Fun Fair, PROXIE the 3rd Callsign 
และ PROXIE the 4th Fansign 
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มุมมองของผู้บริหารต่อแนวโน้มและกลยุทธใ์นปี 2567 (ไม่มีการเปลี่ยนแปลง) 

 รายได้จากการขายและการให้บริการ       เติบโตประมาณร้อยละ 6 ถงึ 8 

 EBITDA              เติบโตประมาณร้อยละ 8 ถงึ 10 

 งบประมาณการลงทุน            700 – 800 ล้านบาท 

คาดการณร์ายได้จากการขายและการให้บริการเติบโตที่ระดับร้อยละ 6 ถงึ 8 
ปี 2567 คาดการณก์ารเติบโตจากการรกัษาแนวโนม้การเติบโตของการด าเนินงานปกติ  ท่ามกลางการขยายตวัที่ชะลอตวัของ
เศรษฐกิจโลก นโยบายการเงินท่ีตงึตวัตอ่เนื่อง รวมถึงตลาดแรงงานออ่นตวั อาจท าใหเ้กิดการชะงกัของหว่งโซอ่ปุทานและสง่ผลตอ่
ภาคการผลิตและอตุสาหกรรม อย่างไรก็ตาม เศรษฐกิจไทยคาดวา่จะสามารถขยายตวัไดต้่อเนื่อง ขบัเคลื่อนจากการบริโภคของ
ภาคเอกชน มาตรการลดค่าครองชีพ และการเติบโตในภาคการท่องเที่ยว โดยการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยตัง้เป้าจ านวน
นกัทอ่งเที่ยวที่เดินทางเขา้มายงัประเทศไทยในปี 2567 อยูท่ี่กวา่ 35 ลา้นคน 

• ธุรกิจสื่อโฆษณานอกที่อยู่อาศัย คิดเป็นสดัสว่นรอ้ยละ 80 ของรายไดจ้ากการขายและการใหบ้ริการ โดยบริษัท
คาดในปี 2567 บริษัทจะมีความสามารถในการผลิตสื่อโฆษณา (Media Capacity) อยู่ที่ประมาณ 9,500 ลา้นบาท
ต่อปี และมีอตัราการใชส้ื่อโฆษณาที่ระดบัรอ้ยละ 74-76 จากการฟ้ืนตวัของเม็ดเงินสื่อโฆษณา รวมถึงผลกระทบ 
เชิงบวกจากการมีสื่อโฆษณาครอบคลมุทั่วทุกพืน้ที่ในประเทศไทย (Network Power) และความสามารถในการ 
ขึน้ราคาขาย (Pricing Effect) ทั้งนี ้บริษัทได้เริ่มท าการปรับราคาขายในสื่อโฆษณาดิจิทัลเป็นเฟสแรก ตั้งแต่ 
ไตรมาส 4/2566 เช่น ท่ีสยามพารากอน เซ็นทรลัเวิลด ์และแพลนบี ทีวี เป็นตน้ ควบคู่กบัแผนที่จะท าการปรบัราคา
ขายในสื่อโฆษณาสนามบินเป็นเฟสที่สองในปี 2567 นอกจากนี ้กลุม่ลกูคา้ Luxury Brands ยงัคงมีแนวโนม้ในการ
ใชเ้ม็ดเงินสื่อโฆษณาเพิ่มสงูขึน้อย่างต่อเนื่อง รวมถึงกลุ่มลกูคา้ยานยนต ์(Automotive) โดยเฉพาะอย่างยิ่งกลุม่
รถยนตไ์ฟฟ้า (Electric Vehicle Car) ที่มีแนวโนม้การใช้เม็ดเงินสื่อโฆษณาเพิ่มขึน้ในปีนีเ้ช่นกัน สอดคลอ้งกับ 
เทรนดก์ารเติบโตของรถยนตไ์ฟฟา้ในปัจจบุนั  

• ธุรกิจการตลาดแบบมีส่วนร่วม คิดเป็นสดัสว่นรอ้ยละ 20 ของรายไดจ้ากการขายและการใหบ้ริการ บริษัทยงัคง
มุ่งเน้นและสรา้งเครือข่ายการเติบโตอย่างไม่หยุดยั้งผ่านธุรกิจการตลาดแบบมีส่วนร่วมด้านกีฬาเพื่อสรา้ง 
Ecosystem ผลกัดันการเติบโตของบริษัทอย่างยั่งยืนผ่านกลยุทธ์การตลาดแบบ 4Os ไดแ้ก่ สื่อนอกที่อยู่อาศยั 
(OOH) ออนไลน ์(Online) สือ่โทรทศัน ์(On-Air) และการจดักิจกรรม (On-Ground) เพื่อพฒันาและตอ่ยอดแผนการ
ตลาดใหเ้กิดประสทิธิภาพสงูสดุ 

▪ กีฬาฟุตบอลไทยกลบัมาคึกคักเพิ่มขึน้หลงัทีมฟุตบอลทีมชาติไทยท าผลงานไดด้ีเยี่ยมในการแข่งขัน
ฟตุบอลชิงแชมป์เอเชีย "AFC ASIAN CUP 2023" โดยสามารถท าผลงานผา่นเขา้ถึงรอบ 16 ทีมสดุทา้ยได้
เป็นครัง้ที่ 2 ติดต่อกัน ต่อเนื่องจากปี 2562 และยงัสามารถขยบัอนัดบัโลกตาม FIFA Ranking จากเดิม
อนัดบั 113 ขึน้มาอยูท่ี่อนัดบั 101 ของโลก โดยเป็นอนัดบัท่ีสงูสดุในรอบ 14 ปี ของทีมชาติไทย และท าให้
ทีมชาติไทยครองแรงกิง้อนัดบั 1 ของทีมชาติในอาเซียนไดอ้ีกดว้ย โดยภายหลงัจากการแขง่ขนัเอเชียนคพั 
ทีมชาติไทยจะมีโปรแกรมการแขง่ขนัรอบคดัเลอืกฟตุบอลโลกกบัทีมชาติเกาหลใีต ้ทีมชาติจีน และทีมชาติ
สิงคโปร์ในช่วงเดือนมีนาคม-พฤษภาคม 2567 เพื่อลุ้นท าผลงานผ่านเข้ารอบคัดเลือกรอบที่  3  
ของการแข่งขนัรอบคดัเลือกฟุตบอลโลกโซนเอเชียต่อไป ถัดไปในเดือนเมษายน 2567 ทีมชาติไทยชุด 
รุ่นอายุไม่เกิน 23 ปี (U23) จะมีโปรแกรมเขา้รว่มการแข่งขนัฟุตบอลชิงแชมป์เอเชีย รุ่นอายุไม่เกิน 23 ปี 



 
 
 
 

หนา้ l 13 

รอบสุดทา้ย (AFC U-23 Asian Cup) ที่ประเทศกาตาร ์เพื่อลุน้ท าอนัดบัเป็นตวัแทนจากเอเชียเขา้ร่วม
แข่งขนัฟุตบอลชาย ในการแข่งขนัโอลิมปิก เกมส ์ปารีส 2024 ดว้ย นอกจากนี ้สว่นหนึ่งของความส าเรจ็
ในสนามและวงการฟุตบอลไทยที่ช่วยผลกัดนัและสรา้งมลูค่าใหก้บัฟุตบอล คือ แบรนดแ์ละสปอนเซอร์
ต่างๆ ที่เขา้มาท ากิจกรรมทางการตลาดผ่านรายการแข่งขนัหลกัส าคญัของทีมชาติไทยตลอดทัง้ปี ในปีนี ้
จะเป็นอีกปีที่ส  าคญัและเป็นโอกาสของแบรนดใ์นการสรา้งจุดยืนและเขา้ถึงกลุ่มคนรกักีฬาผ่านการท า
กิจกรรมทางการตลาด โดยมีเป้าหมายส าคัญ คือ สรา้งมาตรฐานและคุณภาพของการบริการใหก้ับ 
แบรนดผ์ูส้นับสนุนโดยใช้ความคิดสรา้งสรรค ์(Creative) เป็นตัวขับเคลื่อนความสนุกใหม่ๆ ใหเ้กิดขึน้ 
ควบคู่กบัการวดัผลเชิงปริมาณผ่านตวัเลขที่จบัตอ้งได ้เช่น จ านวนผูต้ิดตาม  (Follower) จ านวนผูพ้บเห็น
คอนเทนตห์รอืโพสต ์(Reach) จ านวนผูเ้ขา้ชม (View) และจ านวนกิจกรรม (Event) เป็นตน้ 

▪ ตลอดระยะเวลา 2 ปีที่ผ่านมา บริษัทประสบความส าเร็จจากการจดัการแข่งขนัมวยไทย ภายใตร้ายการ 
“Rajadamnern World Series” หรือ “RWS” อย่างล้นหลาม ด้วยเรตติง้ที่พุ่งอย่างต่อเนื่องสูงสุดเป็น 
เบอร ์1 ของรายการมวยไทย 3 ยก กว่ารอ้ยละ 260 (ที่มา: บริษัท นีลเส็น ประเทศไทย) สะทอ้นกระแส
ความนิยมที่เพิ่มขึน้อย่างก้าวกระโดด ทั้งนี ้ในปี 2567 บริษัทยังคงมุ่งเน้นจัดการแข่งขันให้มีความ
หลากหลาย รวมถึงการจัดอีเวนตค์รอบคลมุตลอด 7 วนัต่อสปัดาห ์โดยกลุ่มเป้าหมายหลกัของบริษัท
ยงัคงเป็นนกัทอ่งเที่ยวชาวไทยและชาวตา่งชาติที่ช่ืนชอบศิลปะมวยไทยและตอ้งการท่ีจะเขา้ชมการแขง่ขนั
มวยไทย ณ เวทีราชด าเนิน พรอ้มทั้งถ่ายทอดสดรายการ RWS ผ่านทาง ดะโซน (DAZN) สตรีมมิง 
คอนเทนตกี์ฬายกัษ์ใหญ่ระดบัโลก ดว้ยการถ่ายทอดสดไปกว่า 200 ประเทศ นอกเหนือจากนัน้ บริษัทมี
แผนที่จะผลกัดนัวงการมวยไทยสูร่ะดบัสากลมากขึน้ โดยวางแผนที่จะจดัชกในประเทศต่างๆ เพื่อสรา้ง
กระแสนิยมและดงึดดูผูช้มจากทั่วโลกใหรู้ถ้ึงเอกลกัษณแ์ละอรรถรสของมวยไทยอยา่งแทจ้รงิ 

▪ แพลนบี อีเลฟเว่น (Plan B Eleven) ผูร้่วมบริหารสิทธ์ิการถ่ายทอดสด การแข่งขนัโอลิมปิก ปารีส 2024 
และบริหารสิทธ์ิบริหารงานทางการตลาดในประเทศไทยอย่างเป็นทางการ ร่วมกับ เดนท์ สุ อิงค์  
(Denstu Inc.) ประเทศญ่ีปุ่ น ซึ่งเป็นผูร้บัสิทธ์ิจากคณะกรรมการโอลิมปิกสากล (International Olympic 
Committee) รว่มสรา้งประสบการณค์รัง้ส  าคญัใหค้นไทยไดส้มัผสัทกุช่วงเวลาของ โอลิมปิก ปารีส 2024 
ภายใตแ้นวคิดหลกัความเป็น “ที่สุดของที่สุด” ตัง้แต่ก่อนเริ่ม ระหว่างแข่งขัน และหลงัจบการแข่งขนั  
ผ่านการสื่อสารอย่างครบวงจรดว้ยกลยทุธก์ารตลาดแบบ 4Os เขา้มาพฒันาและต่อยอดแผนการตลาด
เพื่อผลกัดันกระแสการรับชม เชียร ์และส่งก าลงัใจใหก้ับทัพนักกีฬาไทยในการแข่งขันกีฬาโอลิมปิก  
ปารีส 2024 ใหม้ีความน่าสนใจมากยิ่งขึน้ โดยมีเป้าหมายใหป้ระชาชนสามารถร่วมเชียรท์ีมชาติไทยได้
จากหลากหลายช่องทาง ทุกที่  ทุกเวลา ครอบคลุมในทุกแพลตฟอร์ม ทั้งสถานีโทรทัศน์ดิ จิทัล  
สือ่บนอินเตอรเ์น็ต และโทรศพัทม์ือถือ  

• ดา้นอารท์ติส เมเนจเมน้ท ์ยังคงเดินหนา้จัดกิจกรรมอย่างต่อเนื่อง โดยเฉพาะการจัดคอนเสิรต์ของวง BNK48, 
CGM48 และ PROXIE โดยในปีนีค้าดว่าจะมีอีเวนตจ์ากศิลปินดังกล่าวประมาณ 8-9 อีเวนต ์รวมถึงการปล่อย
อลับัม้เพลงใหม ่3-4 เพลง 
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EBITDA เติบโตที่ระดับร้อยละ 8 ถงึ 10 จากการมุ่งเน้นที่ความสามารถในการท าก าไร 
บริษัทยงัคงตัง้เป้าบริหารจดัการตน้ทนุการด าเนินงานอยา่งมีประสิทธิภาพ รวมถึงพฒันาระบบการขายโดยการน าเทคโนโลยีเขา้
มาใชเ้พื่อเพิ่มประสิทธิภาพในกระบวนการท างานตา่งๆ เช่น ใชร้ะบบ Salesforce ในการจดัการและเพิ่มประสิทธิภาพการสื่อสาร
และเก็บรวบรวมขอ้มูลของลกูคา้ ท าใหบ้ริษัทสามารถเก็บขอ้มลูไวใ้นที่เดียวโดยที่ขอ้มูลของลกูคา้จะไม่กระจัดกระจาย อีกทัง้ 
ยงัช่วยใหธุ้รกิจสามารถรวมระบบ (Integration) และแอปพลิเคชนัที่มีอยูเ่ขา้กบัระบบ Salesforce ไดอ้ย่างราบรื่น ที่ส  าคญั บริษัท
ยงัคงมุ่งเนน้การจดัสรรเงินทนุดว้ยความระมดัระวงั โดยบริษัทมีเป้าหมายที่จะรกัษากระแสเงินสดและสภาพคลอ่งจากมาตรการ
ควบคมุและเพิ่มประสิทธิภาพในการบริหารค่าใชจ้่ายอย่างเครง่ครดัเพื่อใหก้ารใชจ้่ายมีประสิทธิภาพ สรา้งความแข็งแกรง่ใหก้บั
ฐานะทางการเงินของบรษัิท และรองรบัการเติบโตของธุรกิจอยา่งยั่งยืนในอนาคต 

ตั้งเป้างบลงทุน 700-800 ล้านบาท เพื่อสร้างโอกาสในการเติบโตและรักษาคุณภาพสินทรัพยใ์ห้มีประสิทธิภาพสูงสุด 
บริษัทคาดการณง์บลงทนุใกลเ้คียงจากปีก่อนหนา้ โดยมีเป้าหมายที่จะคงความเป็นผูน้  าทางดา้นสื่อโฆษณานอกที่อยู่อาศยัดว้ย
การใช้เงินลงทุนอย่างเหมาะสมสอดคลอ้งกับความตัง้ใจของบริษัทที่ตอ้งการรักษาลูกค้าผ่านการใช้บริการสื่อโฆษณาที่มี
คณุภาพสงูสดุ ทัง้นี ้เป้าหมายการใชเ้งินลงทนุในปี 2567 มากกว่ารอ้ยละ 75 จะใชไ้ปกบัการปรบัปรุงและพฒันา (Renovation) 
จอที่มีอายกุารใชง้านครบก าหนดเพื่อสรา้งประสบการณท์ี่ดีใหก้บัลกูคา้และผูใ้ชบ้ริการ และเงินลงทนุที่เหลือกวา่รอ้ยละ 35 จะใช้
ในการเพิ่มความสามารถในการผลิตสื่อโฆษณาจากการเติบโตภายใน (Organic growth) จากการเพิ่มสื่อโฆษณาในระบบขนสง่
มวลชน สื่อโฆษณาภายในสนามบิน และสื่อโฆษณาดิจิทลั เพื่อรองรบัการเติบโตในอนาคตอย่างยั่งยืน ทัง้นี ้บริษัทมีนโยบาย 
เนน้ย า้ประสิทธิภาพของเงินลงทุน โดยมีการบริหารจัดการอย่างเคร่งครดัเพื่อใหม้ั่นใจว่าเงินที่ลงทุนไปเกิดความคุม้ค่าและ
ประสทิธิผลทางการเงินสงูสดุ 

นโยบายการจ่ายเงนิปันผลจ่ายไม่ต ่ากว่าร้อยละ 50 ของก าไรสุทธิหลังหกัภาษีและหลังหักส ารองตามกฎหมาย  
บรษัิทมุง่มั่นในการสรา้งการเติบโตของธุรกิจในระยะยาวและสง่มอบผลตอบแทนแก่ผูถื้อหุน้ บรษัิทจึงใหค้วามส าคญัตอ่การรกัษา
สถานะทางการเงินใหแ้ข็งแกรง่และมีความคลอ่งตวัเพื่อสรา้งการเติบโตในอนาคต นโยบายการจ่ายเงินปันผลไมต่ ่ากวา่รอ้ยละ 50 
ของก าไรสทุธิหลงัหกัภาษีและหลงัหกัส ารองตามกฎหมายนีจ้ะท าใหบ้ริษัทมีกระแสเงินสดเพื่อเพิ่มความคลอ่งตวัทางการเงินซึ่ง
เป็นปัจจัยส าคญัต่อการเป็นผูน้  าตลาด ความสามารถในการแข่งขนั และโอกาสในการเติบโตของธุรกิจ รวมถึงพรอ้มรบัมือต่อ
สภาวการณต์า่งๆ ที่อาจเปลีย่นแปลงไดใ้นอนาคต 

ทั้งนี ้การจ่ายเงินปันผลในทุกกรณี จะขึน้อยู่กับกระแสเงินสด แผนการลงทุน รวมถึงความจ าเป็นและความเหมาะสมอื่นๆ  
ในอนาคตของบรษัิท และ/หรอืบรษัิทยอ่ย การจ่ายเงินปันผลดงักลา่วจะตอ้งไมเ่กินก าไรสะสมที่ปรากฏในงบการเงินเฉพาะกิจการ
ของบรษัิท และ/หรอืมีผลกระทบอยา่งมีนยัส าคญัตอ่การด าเนินงานปกติของบรษัิทและบรษัิทยอ่ย 
 

จึงเรยีนมาเพื่อทราบ 
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