
‭บริษัท เรดดี้แพลนเน็ต จำกัด (มหาชน)‬
‭รายงานคำอธิบายและการวิเคราะห์ของฝ่ายจัดการ‬

‭สำหรับงวดสิ้นสุดวันที่ 31 มีนาคม 2567‬
‭—-----------------------------------------------------------------------------------------‬

‭ภาพรวมธุรกิจ‬

‭บริษัท‬ ‭เรด‬‭ดี้‬‭แพ‬‭ลน‬‭เน็ต‬ ‭จำกัด‬ ‭(‬‭มหาชน‬‭)‬ ‭ประกอบ‬‭ธุรกิจ‬‭เป็น‬‭ผู้‬‭ให้‬‭บริการ‬‭แพลตฟอร์ม‬‭การ‬‭ขาย‬‭และ‬‭การ‬

‭ตลาด‬‭ดิจิทัล‬‭แบบ‬‭รวม‬‭เป็น‬‭หนึ่ง‬‭เดียว‬ ‭(All-in-One‬‭Sales‬‭and‬‭Marketing‬‭Platform)‬‭ที่‬‭ครอบคลุม‬‭ด้าน‬‭เว็บไซต์‬

‭(Website),‬ ‭โฆษณา‬‭ออนไลน์‬ ‭(Online‬ ‭Advertising),‬ ‭ระบบ‬‭บริหาร‬‭ความ‬‭สัมพันธ์‬‭ลูกค้า‬ ‭(Customer‬

‭Relationship‬‭Management‬‭-‬‭CRM)‬‭และ‬‭ระบบ‬‭จอง‬‭โรงแรม‬‭โดยตรง‬‭(Hotel‬‭Direct‬‭Booking)‬‭โดย‬‭ให้‬‭บริการ‬

‭ผ่านแพลตฟอร์มที่บริษัทเป็นผู้พัฒนาขึ้นเองพร้อมทีมงานผู้เชี่ยวชาญในการให้คำปรึกษา‬

‭คำอธิบายและการวิเคราะห์ของฝ่ายจัดการสำหรับงวดสิ้นสุดวันที่ 31 มีนาคม 2567 มีดังต่อไปนี้‬

‭งบกำไรขาดทุนสำหรับงวดสิ้นสุดวันที่ 31 มีนาคม 2567‬
‭หน่วย: ล้านบาท‬

‭รายการในงบกำไรขาดทุน‬

‭3M 2567‬ ‭3M 2566‬ ‭ผลต่าง YoY‬

‭ล้านบาท‬ ‭%‬ ‭ล้านบาท‬ ‭%‬ ‭จำนวนเงิน‬ ‭%‬

‭รายได้จากการให้บริการ‬ ‭49.05‬ ‭100%‬ ‭44.86‬ ‭100%‬ ‭4.19‬ ‭9%‬

‭ต้นทุนการให้บริการ‬ ‭16.43‬ ‭33%‬ ‭15.24‬ ‭34%‬ ‭1.19‬ ‭8%‬

‭กำไรขั้นต้น‬ ‭32.62‬ ‭67%‬ ‭29.62‬ ‭66%‬ ‭3.00‬ ‭10%‬

‭ค่าใช้จ่ายในการขายและบริหาร‬ ‭22.18‬ ‭45%‬ ‭23.04‬ ‭51%‬ ‭(0.86)‬ ‭-4%‬

‭กำไรจากกิจกรรมดำเนินงาน‬ ‭10.44‬ ‭21%‬ ‭6.58‬ ‭15%‬ ‭3.86‬ ‭59%‬

‭รายได้อื่น‬ ‭0.06‬ ‭0%‬ ‭0.35‬ ‭1%‬ ‭(0.29)‬ ‭-83%‬

‭กำไรก่อนต้นทุนทางการเงินและภาษีเงินได้‬ ‭10.50‬ ‭21%‬ ‭6.93‬ ‭15%‬ ‭3.57‬ ‭52%‬

‭รายได้ทางการเงิน‬ ‭0.88‬ ‭2%‬ ‭0.02‬ ‭0%‬ ‭0.86‬ ‭4300%‬

‭ต้นทุนทางการเงิน‬ ‭0.08‬ ‭0%‬ ‭0.10‬ ‭0%‬ ‭(0.02)‬ ‭-20%‬

‭กำไรก่อนภาษีเงินได้‬ ‭11.30‬ ‭23%‬ ‭6.85‬ ‭15%‬ ‭4.45‬ ‭65%‬

‭ค่าใช้จ่ายภาษีเงินได้‬ ‭2.10‬ ‭4%‬ ‭2.80‬ ‭6%‬ ‭(0.70)‬ ‭-25%‬

‭กำไรสำหรับงวด‬ ‭9.20‬ ‭19%‬ ‭4.05‬ ‭9%‬ ‭5.15‬ ‭127%‬

‭1‬



‭งบกำไรขาดทุนสำหรับงวดสามเดือนสิ้นสุดวันที่ 31 มีนาคม 2567‬

‭หน่วย: ล้านบาท‬

‭รายการในงบกำไรขาดทุน‬

‭งวดสามเดือน‬ ‭ผลต่าง QoQ‬ ‭งวดสามเดือน‬ ‭ผลต่าง YoY‬

‭Q1 2567‬ ‭%‬ ‭Q4 2566‬ ‭%‬ ‭จำนวนเงิน‬ ‭%‬ ‭Q1 2566‬ ‭%‬ ‭จำนวนเงิน‬ ‭%‬

‭รายได้จากการให้บริการ‬ ‭49.05‬ ‭100%‬ ‭49.08‬ ‭100%‬ ‭(0.03)‬ ‭0%‬ ‭44.86‬ ‭100%‬ ‭4.19‬ ‭9%‬

‭ต้นทุนการให้บริการ‬ ‭16.43‬ ‭33%‬ ‭16.17‬ ‭33%‬ ‭0.26‬ ‭2%‬ ‭15.24‬ ‭34%‬ ‭1.19‬ ‭8%‬

‭กำไรขั้นต้น‬ ‭32.62‬ ‭67%‬ ‭32.91‬ ‭67%‬ ‭(0.29)‬ ‭-1%‬ ‭29.62‬ ‭66%‬ ‭3.00‬ ‭10%‬

‭ค่าใช้จ่ายในการขายและบริหาร‬ ‭22.18‬ ‭45%‬ ‭21.80‬ ‭44%‬ ‭0.38‬ ‭2%‬ ‭23.04‬ ‭51%‬ ‭(0.86)‬ ‭-4%‬

‭กำไรจากกิจกรรมดำเนินงาน‬ ‭10.44‬ ‭21%‬ ‭11.11‬ ‭23%‬ ‭(0.67)‬ ‭-6%‬ ‭6.58‬ ‭15%‬ ‭3.86‬ ‭59%‬

‭รายได้อื่น‬ ‭0.06‬ ‭0%‬ ‭0.13‬ ‭0%‬ ‭(0.07)‬ ‭-54%‬ ‭0.35‬ ‭1%‬ ‭(0.29)‬ ‭-83%‬

‭กำไรก่อนต้นทุนทางการเงินและภาษีเงินได้‬ ‭10.50‬ ‭21%‬ ‭11.24‬ ‭23%‬ ‭(0.74)‬ ‭-7%‬ ‭6.93‬ ‭15%‬ ‭3.57‬ ‭52%‬

‭รายได้ทางการเงิน‬ ‭0.88‬ ‭2%‬ ‭0.96‬ ‭2%‬ ‭(0.08)‬ ‭-8%‬ ‭0.02‬ ‭0%‬ ‭0.86‬ ‭4300%‬

‭ต้นทุนทางการเงิน‬ ‭0.08‬ ‭0%‬ ‭0.09‬ ‭0%‬ ‭(0.01)‬ ‭-11%‬ ‭0.10‬ ‭0%‬ ‭(0.02)‬ ‭-20%‬

‭กำไรก่อนภาษีเงินได้‬ ‭11.30‬ ‭23%‬ ‭12.11‬ ‭25%‬ ‭(0.81)‬ ‭-7%‬ ‭6.85‬ ‭15%‬ ‭4.45‬ ‭65%‬

‭ค่าใช้จ่ายภาษีเงินได้‬ ‭2.10‬ ‭4%‬ ‭2.41‬ ‭5%‬ ‭(0.31)‬ ‭-13%‬ ‭2.80‬ ‭6%‬ ‭(0.70)‬ ‭-25%‬

‭กำไรสำหรับงวด‬ ‭9.20‬ ‭19%‬ ‭9.70‬ ‭20%‬ ‭(0.50)‬ ‭-5%‬ ‭4.05‬ ‭9%‬ ‭5.15‬ ‭127%‬

‭ราย‬‭ได้‬ ‭ค่า‬‭ใช้‬‭จ่าย‬‭ใน‬‭การ‬‭ดำเนิน‬‭การ‬ ‭และ‬‭กำไร‬‭สุทธิ‬‭ขอ‬‭งบ‬‭ริ‬‭ษัทฯ‬‭ราย‬‭ไตรมาส‬‭ของ‬‭ปี‬‭2567‬‭เปรียบ‬‭เทียบ‬

‭กับรายไตรมาสของปี 2566 แสดงดังกราฟ‬

‭หน่วย: ล้านบาท‬
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‭การวิเคราะห์เปรียบเทียบรายได้จากการให้บริการ‬

‭ใน‬‭ไตรมาส‬ ‭1‬ ‭ปี‬ ‭2567‬ ‭บริษัท‬‭และ‬‭บริษัท‬‭ย่อย‬ ‭(‬‭“‬‭บริษัทฯ‬‭”)‬ ‭มี‬‭ราย‬‭ได้‬‭จาก‬‭การ‬‭ให้‬‭บริการ‬‭เท่ากับ‬ ‭49.05‬
‭ล้านบาท‬

‭-‬‭เมื่อ‬‭เปรียบ‬‭เทียบ‬‭กับ‬‭ไตรมาส‬‭1‬‭ปี‬‭2566‬‭(YoY)‬‭บริษัทฯ‬‭มี‬‭ราย‬‭ได้‬‭จาก‬‭การ‬‭ให้‬‭บริการ‬‭เพิ่ม‬‭ขึ้น‬‭4.19‬‭ล้าน‬

‭บาท หรือ 9%‬

‭-‬‭เมื่อ‬‭เปรียบ‬‭เทียบ‬‭กับ‬‭ไตรมาส‬‭4‬‭ปี‬‭2566‬‭(QoQ)‬‭ราย‬‭ได้‬‭จาก‬‭การ‬‭ให้‬‭บริการ‬‭ขอ‬‭งบ‬‭ริ‬‭ษัทฯ‬‭ใน‬‭ไตรมาส‬‭1‬‭ปี‬

‭2567‬ ‭ใกล้‬‭เคียง‬‭กับ‬‭ไตรมาส‬ ‭4‬ ‭ปี‬ ‭2566‬ ‭กล่าว‬‭คือ‬‭ลดลง‬‭30,182‬‭บาท‬‭สาเหตุ‬‭ที่‬‭ราย‬‭ได้‬‭จาก‬‭การ‬‭ให้‬‭บริการ‬‭ขอ‬‭งบ‬‭ริ‬

‭ษัทฯ‬‭ที่‬‭เติบโต‬‭อย่าง‬‭ต่อ‬‭เนื่อง‬‭มา‬‭ตลอด‬‭7‬‭ไตรมาส‬‭ที่‬‭ผ่าน‬‭มา‬‭(‬‭ดัง‬‭กราฟ‬‭)‬‭มี‬‭การ‬‭ชะลอ‬‭ลง‬‭ใน‬‭ไตรมาส‬‭1‬‭นี้‬‭เป็น‬‭ผล‬‭มา‬

‭จาก‬‭การ‬‭หยุด‬‭ใช้‬‭บริการ‬‭ของ‬‭ลูกค้า‬‭ราย‬‭ใหญ่‬ ‭2‬ ‭ราย‬ ‭ซึ่ง‬‭มี‬‭เหตุผล‬‭มา‬‭จาก‬‭ปัจจัย‬‭ภายใน‬‭ของ‬‭ลูกค้า‬‭คือ‬‭ลูกค้า‬‭เปลี่ยน‬

‭นโยบาย‬‭การ‬‭ใช้‬‭บริการ‬‭กับ‬‭ผู้‬‭ให้‬‭บริการ‬‭ด้าน‬‭ออนไลน์‬ ‭โดย‬‭ลูกค้า‬ ‭2‬ ‭ราย‬‭ดัง‬‭กล่าว‬‭สร้าง‬‭ราย‬‭ได้‬‭แก่‬‭บริษัทฯ‬ ‭กว่า‬ ‭2.5‬

‭ล้าน‬‭บาท‬‭ต่อ‬‭ไตรมาส‬ ‭อย่างไร‬‭ก็ตาม‬ ‭ด้วย‬‭บริษัทฯ‬ ‭มี‬‭ฐาน‬‭ลูกค้า‬‭จำนวน‬‭มาก‬‭ที่‬‭ใช้‬‭บริการ‬‭อย่าง‬‭ต่อ‬‭เนื่อง‬ ‭และ‬

‭บริษัทฯ‬ ‭ดำเนิน‬‭การ‬‭หา‬‭ลูกค้า‬‭ใหม่‬‭ได้‬‭อย่าง‬‭ต่อ‬‭เนื่อง‬ ‭โดย‬‭ใน‬‭ไตรมาส‬ ‭1‬ ‭นี้‬‭บริษัทฯ‬ ‭สร้าง‬‭ราย‬‭ได้‬‭ประจำ‬‭จาก‬‭ลูกค้า‬

‭ใหม่‬ ‭(New‬ ‭MRR)‬ ‭สูงสุด‬‭ตลอด‬‭กาล‬‭ดัง‬‭ราย‬‭ละเอียด‬‭ที่‬‭แสดง‬‭ใน‬‭การ‬‭วิเคราะห์‬‭หัวข้อ‬‭ต่อ‬‭ไป‬ ‭ด้วย‬‭ปัจจัย‬‭ข้าง‬‭ต้น‬‭นี้‬‭ทำ‬

‭ให้‬‭บริษัทฯ‬ ‭ได้‬‭รับ‬‭ผลก‬‭ระ‬‭ทบ‬‭ไม่‬‭มาก‬‭นัก‬‭จาก‬‭การ‬‭หยุด‬‭ใช้‬‭บริการ‬‭ของ‬‭ลูกค้า‬‭ราย‬‭ใหญ่‬‭ดัง‬‭ที่‬‭กล่าว‬‭มา‬ ‭นอกจาก‬‭นั้น‬‭ใน‬

‭ไตรมาส‬‭1‬‭ที่‬‭ผ่าน‬‭มา‬‭นี้‬‭บริษัทฯ‬‭มี‬‭ราย‬‭ได้‬‭จาก‬‭ผลิตภัณฑ์‬‭ใหม่‬‭ตาม‬‭แผน‬‭งาน‬‭ของ‬‭ปี‬‭นี้‬‭ซึ่ง‬‭ได้แก่‬‭การ‬‭ขาย‬‭แพลตฟอร์ม‬

‭การ‬‭ขาย‬‭และ‬‭การ‬‭ตลาด‬‭สำหรับ‬‭ลูกค้า‬‭ขนาด‬‭ใหญ่‬‭แบบ‬ ‭Customized‬ ‭กล่าว‬‭คือ‬ ‭ขาย‬‭แพลตฟอร์ม‬‭พร้อม‬‭กับ‬‭การ‬

‭เชื่อม‬‭ต่อ‬‭กับ‬‭ระบบ‬‭ภายใน‬‭เดิม‬‭ของ‬‭ลูกค้า‬ ‭โดย‬‭บริษัทฯ‬ ‭เรียก‬‭บริการ‬‭ดัง‬‭กล่าว‬‭ว่า‬ ‭แพลตฟอร์ม‬ ‭R-Commerce‬ ‭ซึ่ง‬

‭บริษัทฯ‬ ‭มี‬‭แผนการ‬‭ขาย‬‭R-Commerce‬‭นี้‬‭เพิ่ม‬‭ขึ้น‬‭เพื่อ‬‭ชดเชย‬‭ราย‬‭ได้ที่‬‭หาย‬‭ไป‬‭ของ‬‭ลูกค้า‬‭ราย‬‭ใหญ่‬‭และ‬‭เพื่อ‬‭ตอบ‬

‭สนอง‬‭ความ‬‭ต้องการ‬‭ของ‬‭ลูกค้า‬‭ขนาด‬‭ใหญ่‬‭ที่‬‭ต้องการ‬ ‭Customization‬ ‭ด้วย‬ ‭ซึ่ง‬‭ตรง‬‭กับ‬‭กลยุทธ์‬‭ขอ‬‭งบ‬‭ริ‬‭ษัทฯ‬‭ที่‬‭ได้‬

‭วางไว้‬

‭การวิเคราะห์เปรียบเทียบผลกำไรสุทธิ‬

‭ในไตรมาส 1 ปี 2567 บริษัทฯ มีผลกำไรสุทธิเท่ากับ 9.20 ล้านบาท‬

‭-‬ ‭เมื่อ‬‭เปรียบ‬‭เทียบ‬‭กับ‬‭ไตรมาส‬ ‭1‬ ‭ปี‬ ‭2566‬ ‭(YoY)‬ ‭บริษัทฯ‬ ‭มี‬‭ผล‬‭กำไร‬‭สุทธิ‬‭เพิ่ม‬‭ขึ้น‬ ‭5.15‬‭ล้าน‬‭บาท‬‭หรือ‬

‭127%‬ ‭แต่‬‭เนื่องจาก‬‭ไตรมาส‬ ‭1‬ ‭ปี‬ ‭2566‬ ‭บริษัทฯ‬ ‭มี‬‭ค่า‬‭ใช้‬‭จ่าย‬‭ที่‬‭มี‬‭ลักษณะ‬‭แบบ‬ ‭One-time‬ ‭เท่ากับ‬ ‭3.44‬ ‭ล้าน‬

‭บาท‬ ‭ดัง‬‭นั้น‬‭กำไร‬‭สุทธิ‬‭ของ‬‭ไตรมาส‬ ‭1‬ ‭ปี‬ ‭2566‬ ‭แบบ‬ ‭Normalized‬‭จะ‬‭เป็น‬‭7.49‬‭ล้าน‬‭บาท‬‭ซึ่ง‬‭หาก‬‭เปรียบ‬‭เทียบ‬

‭ผล‬‭กำไร‬‭สุทธิ‬‭ของ‬‭ไตรมาส‬‭1‬‭ปี‬‭2567‬‭กับ‬‭ผล‬‭กำไร‬‭สุทธิ‬‭ของ‬‭ไตรมาส‬‭1‬‭ปี‬‭2566‬‭แบบ‬‭Normalized‬‭บริษัทฯ‬‭ยัง‬‭มี‬

‭ผลกำไรสุทธิเพิ่มขึ้น 1.71 ล้านบาท หรือ 23% (YoY)‬

‭-‬‭เมื่อ‬‭เปรียบ‬‭เทียบ‬‭กับ‬‭ไตรมาส‬‭4‬‭ปี‬‭2566‬‭(QoQ)‬‭ใน‬‭ไตรมาส‬‭1‬‭ปี‬‭2567‬‭นี้‬‭บริษัทฯ‬‭มี‬‭ค่า‬‭ใช้‬‭จ่าย‬‭เพิ่ม‬‭ขึ้น‬

‭มา‬‭จาก‬‭การ‬‭ปรับ‬‭เงิน‬‭เดือน‬‭ประจำ‬‭ปี‬ ‭ส่ง‬‭ผล‬‭ให้‬‭ค่า‬‭ใช้‬‭จ่าย‬‭โดย‬‭รวม‬‭ของ‬‭พนักงาน‬‭เพิ่ม‬‭ขึ้น‬ ‭ต้นทุน‬‭ค่า‬‭ตัด‬‭จำหน่าย‬‭ของ‬

‭แพลตฟอร์ม‬‭ที่‬‭บริษัทฯ‬ ‭พัฒนา‬‭ขึ้น‬‭เอง‬‭เพิ่ม‬‭ขึ้น‬ ‭และ‬‭ค่า‬‭บริการ‬‭พื้นที่‬‭เช่า‬‭เพิ่ม‬‭สูง‬‭ขึ้น‬‭ตาม‬‭สัญญา‬‭การ‬‭เช่า‬ ‭นอกจาก‬‭นี้‬

‭มี‬‭บริษัทฯ‬ ‭มี‬‭ราย‬‭ได้‬‭จาก‬‭การ‬‭ให้‬‭บริการ‬‭ที่‬‭หาย‬‭ไป‬‭จาก‬‭การ‬‭หยุด‬‭ใช้‬‭บริการ‬‭ของ‬‭ลูกค้า‬‭ราย‬‭ใหญ่‬ ‭2‬ ‭ราย‬‭ดัง‬‭ที่‬‭กล่าว‬‭ข้าง‬
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‭ต้น‬ ‭ซึ่ง‬‭ส่ง‬‭ผลก‬‭ระ‬‭ทบ‬‭ต่อ‬‭กำไร‬‭สุทธิ‬‭ขอ‬‭งบ‬‭ริ‬‭ษัทฯ‬ ‭ดัง‬‭นั้น‬ ‭โดย‬‭รวม‬‭เมื่อ‬‭เปรียบ‬‭เทียบ‬‭กับ‬‭ไตรมาส‬ ‭4‬‭ปี‬‭2566‬‭บริษัทฯ‬

‭มีผลกำไรสุทธิลดลง 0.50 ล้านบาท หรือ 5% (QoQ)‬

‭การวิเคราะห์ด้านกลยุทธ์ที่มีผลต่อรายได้จากการให้บริการ และผลกำไรสุทธิของบริษัทฯ‬‭มีดังต่อไปนี้‬

‭1.‬ ‭บริษัทฯ‬ ‭ยัง‬‭คง‬‭มุ่ง‬‭เน้น‬‭การ‬‭หา‬‭ลูกค้า‬‭ใหม่‬ ‭เพื่อ‬‭สร้าง‬‭ราย‬‭ได้‬‭แบบ‬ ‭Recurring‬ ‭จาก‬‭ลูกค้า‬‭ใหม่‬ ‭(New‬

‭MRR)‬‭ของ‬‭แพลตฟอร์ม‬‭Readyplanet‬‭All-in-One‬‭ควบคู่‬‭การ‬‭ขาย‬‭ผลิตภัณฑ์‬‭ใหม่‬‭R-Commerce‬‭เพื่อ‬‭สร้าง‬‭การ‬

‭เติบโต‬‭ของ‬‭ราย‬‭ได้‬‭และ‬‭ลด‬‭ผลก‬‭ระ‬‭ทบ‬‭ของ‬‭การ‬‭หยุด‬‭ใช้‬‭บริการ‬‭ของ‬‭ลูกค้า‬‭ราย‬‭ใหญ่‬ ‭2‬ ‭ราย‬‭ดัง‬‭กล่าว‬ ‭รวม‬‭ทั้ง‬‭ลด‬‭การ‬

‭พึ่งพา‬‭ราย‬‭ได้‬‭จาก‬‭ลูกค้า‬‭ราย‬‭ใหญ่‬ ‭โดย‬‭ปัจจุบัน‬ ‭ลูกค้า‬‭ที่‬‭ใช้‬‭บริการ‬‭แบบ‬ ‭Recurring‬ ‭ราย‬‭ใหญ่‬‭สุด‬‭ขอ‬‭งบ‬‭ริ‬‭ษัทฯ‬ ‭มี‬

‭สัดส่วนรายได้น้อยกว่า 3.5% ของรายได้ทั้งหมด‬

‭2.‬‭ที่‬‭ผ่าน‬‭มา‬‭โดย‬‭ตลอด‬‭บริษัทฯ‬‭มี‬‭การ‬‭เพิ่ม‬‭ขึ้น‬‭ของ‬‭กำไร‬‭สุทธิ‬‭ใน‬‭อัตรา‬‭ที่‬‭สูง‬‭กว่า‬‭ราย‬‭ได้‬‭เป็น‬‭ผล‬‭มา‬‭จาก‬‭การ‬

‭ค่า‬‭ใช้‬‭จ่าย‬‭ขอ‬‭งบ‬‭ริ‬‭ษัทฯ‬ ‭ที่‬‭ส่วน‬‭ใหญ่‬‭เป็น‬‭ค่า‬‭ใช้‬‭จ่าย‬‭ที่‬‭มี‬‭ลักษณะ‬‭คงที่‬ ‭(fixed‬ ‭cost)‬ ‭ทำให้‬‭ได้‬‭รับ‬‭ประโยชน์‬‭จาก‬

‭ประหยัดต่อขนาด  (economy of scale)‬

‭3.‬ ‭ณ‬ ‭สิ้น‬‭ไตรมาส‬ ‭1‬ ‭ปี‬ ‭2567‬ ‭นี้‬ ‭บริษัทฯ‬ ‭มี‬‭จำนวน‬‭ลูกค้า‬‭ที่‬‭จ่าย‬‭ค่า‬‭บริการ‬‭เป็น‬ ‭Subscription‬ ‭แบบ‬

‭recurring revenue มีจำนวน 8,148 ราย โดยแบ่งเป็น‬

‭●‬ ‭ลูกค้ากลุ่ม Advance ซึ่งประกอบด้วยลูกค้าที่ใช้แพลตฟอร์มแบบ All-in-One และลูกค้า‬

‭แพลตฟอร์มจองโรงแรมโดยตรง มีจำนวน 2,173 ราย ลูกค้ากลุ่มนี้จ่ายค่าบริการให้บริษัทฯ‬

‭เฉลี่ยตั้งแต่ 600 บาทต่อเดือนขึ้นไป  สร้างรายได้ให้บริษัทฯ มากกว่า 80% ของรายได้ทั้งหมด‬

‭(ณ สิ้นไตรมาส 4 ปี 2566 ลูกค้ากลุ่ม Advance นี้มีจำนวน 2,043 ราย)‬

‭●‬ ‭ลูกค้ากลุ่ม Basic ซึ่งส่วนใหญ่ที่เป็นธุรกิจขนาดเล็กที่ใช้บริการแพลตฟอร์มเว็บไซต์สำเร็จรูป‬

‭มาก่อนหน้าที่จะมีบริการแพลตฟอร์มแบบ All-in-One  มีจำนวน 5,975 ราย‬

‭4.‬ ‭กลยุทธ์‬‭ขอ‬‭งบ‬‭ริ‬‭ษัทฯ‬ ‭คือ‬‭การ‬‭เพิ่ม‬‭จำนวน‬‭ลูกค้า‬‭และ‬‭ราย‬‭ได้‬‭ของ‬‭กลุ่ม‬‭ลูกค้า‬ ‭Advance‬ ‭ให้‬‭มาก‬‭ขึ้น‬ ‭เพื่อ‬

‭ขยาย‬‭ฐาน‬‭ลูกค้า‬‭ที่‬‭มี‬‭การ‬‭จ่าย‬‭ค่า‬‭บริการ‬‭สูง‬‭ขึ้น‬ ‭และ‬‭ผลัก‬‭ดัน‬‭การ‬‭เกิด‬‭ราย‬‭ได้‬‭แบบ‬‭มี‬‭ความ‬‭ต่อ‬‭เนื่อง‬‭และ‬‭มั่นคง‬‭ยิ่ง‬‭ขึ้น‬

‭การ‬‭ให้‬‭ความ‬‭สำคัญ‬‭กับ‬‭ลูก‬‭ค้า‬‭กลุ่‬‭มนี้‬‭จะ‬‭ช่วย‬‭ให้‬‭บริษัทฯ‬ ‭สามารถ‬‭สร้าง‬‭ราย‬‭ได้‬‭ประจำ‬‭จาก‬‭ลูกค้า‬‭ใหม่‬ ‭(New‬ ‭MRR)‬

‭ได้‬‭มาก‬‭ขึ้น‬‭และ‬‭ใน‬‭ไตรมาส‬‭ที่‬ ‭1‬‭ปี‬‭2567‬‭นี้‬‭บริษัทฯ‬‭ทำ‬‭New‬‭MRR‬‭ได้‬‭สูงสุด‬‭ตลอด‬‭กาล‬‭และ‬‭ยก‬‭ระดับ‬‭มูลค่า‬‭เฉลี่ย‬

‭ต่อ‬‭ลูกค้า‬ ‭(ARPA)‬ ‭ได้‬‭อย่าง‬‭ต่อ‬‭เนื่อง‬ ‭และ‬‭เป็นการ‬‭ส่ง‬‭เสริม‬‭การ‬‭เติบโต‬‭ของ‬‭ราย‬‭ได้‬‭ใน‬‭ระยะ‬‭ยาว‬‭ได้‬‭อย่าง‬‭มี‬

‭ประสิทธิภาพ รายละเอียดดังรายงานต่อไปนี้‬

‭การวิเคราะห์รายได้จากลูกค้าเดิม  ลูกค้าใหม่  (New MRR) และ รายได้เฉลี่ยจากลูกค้าใหม่ (New ARPA)‬

‭บริษัทฯ‬ ‭ยัง‬‭คง‬‭ดำเนิน‬‭การ‬‭ตาม‬‭กลยุทธ์‬‭ที่‬‭เน้น‬‭การ‬‭ขาย‬‭แพลตฟอร์ม‬ ‭“Readyplanet‬ ‭All-in-One‬

‭Platform”‬ ‭ขาย‬‭ลูกค้า‬‭เดิม‬‭ที่‬‭ใช้‬‭บริการ‬‭มา‬‭อย่าง‬‭ต่อ‬‭เนื่อง‬ ‭และ‬‭ขาย‬‭ลูกค้า‬‭ใหม่‬‭ที่‬‭เป็น‬‭ธุรกิจ‬‭ขนาด‬‭กลาง‬‭และ‬‭ธุรกิจ‬

‭ขนาดใหญ่ ซึ่งเป็นลูกค้าใหม่มีจำนวนผู้ใช้งานมาก หรือ ปริมาณการใช้งานมาก‬

‭ตาม‬‭ลักษณะ‬‭ของ‬‭การ‬‭ดำเนิน‬‭ธุรกิจ‬‭ที่‬‭ผ่าน‬‭มา‬ ‭ราย‬‭ได้‬‭จาก‬‭ลูกค้า‬‭ใหม่‬‭คือ‬‭ราย‬‭ได้‬‭จาก‬‭ลูกค้า‬‭ที่‬‭รับ‬‭รู้ ‬‭ราย‬‭ได้‬‭ครั้ง‬

‭แรก‬‭ใน‬‭ไตรมาส‬‭นั้น‬ ‭ๆ ‬‭มี‬‭สัดส่วน‬‭ประมาณ‬‭3‬‭-‬‭6%‬‭ของ‬‭ราย‬‭ได้‬‭ทั้งหมด‬ ‭ซึ่ง‬‭บริษัทฯ‬‭สร้าง‬‭ราย‬‭ได้‬‭ประจำ‬‭ใหม่‬‭(New‬
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‭Monthly‬ ‭Recurring‬ ‭Revenue‬ ‭–‬ ‭New‬ ‭MRR)‬ ‭อย่าง‬‭ต่อ‬‭เนื่อง‬ ‭และ‬‭ราย‬‭ได้‬‭เฉลี่ย‬‭ต่อ‬‭ลูกค้า‬‭ใหม่‬ ‭(New‬ ‭Average‬

‭Revenue Per Account – New ARPA) มีแนวโน้มสูงขึ้นจากที่ผ่านมา  จะเห็นได้จากกราฟด้านล่าง‬

‭ใน‬‭ไตรมาส‬ ‭1‬ ‭ของ‬‭ปี‬ ‭2567‬ ‭บริษัทฯ‬ ‭มี‬‭ราย‬‭ได้‬‭ประจำ‬‭จาก‬‭ลูกค้า‬‭ใหม่‬ ‭(New‬ ‭MRR)‬ ‭คือ‬‭1.565‬‭ล้าน‬‭บาท‬

‭ซึ่งเพิ่มขึ้นจากไตรมาส 4 ของปี 2566 โดยเป็น New MRR ที่สูงเป็นอันดับหนึ่ง‬

‭สำหรับ‬‭ราย‬‭ได้‬‭เฉลี่ย‬‭ต่อ‬‭ลูกค้า‬‭ใหม่‬‭(New‬‭ARPA)‬‭ของ‬‭ไตรมาส‬‭1‬‭ของ‬‭ปี‬‭2567‬‭อยู่‬‭ที่‬‭8,554‬‭บาท‬‭ถึง‬‭แม้ว่า‬

‭ราย‬‭ได้‬‭ดัง‬‭กล่าว‬‭จะ‬‭ลด‬‭ลง‬‭จาก‬‭ไตรมาส‬ ‭4‬ ‭ของ‬‭ปี‬ ‭2566‬ ‭แต่‬‭ก็‬‭ยัง‬‭ส่ง‬‭ผล‬‭ให้‬‭ราย‬‭ได้‬‭เฉลี่ย‬‭ของ‬‭ลูกค้า‬ ‭(Current‬ ‭ARPA)‬

‭เป็นมูลค่าที่สูงสุด (new high) คือ 1,983 บาท‬

‭รายละเอียดเป็นดังกราฟและตารางต่อไปนี้‬
‭หน่วย: บาท‬

‭Q1‬
‭2562‬

‭Q2‬
‭2562‬

‭Q3‬
‭2562‬

‭Q4‬
‭2562‬

‭Q1‬
‭2563‬

‭Q2‬
‭2563‬

‭Q3‬
‭2563‬

‭Q4‬
‭2563‬

‭Q1‬
‭2564‬

‭Q2‬
‭2564‬

‭Q3‬
‭2564‬

‭Q4‬
‭2564‬

‭Q1‬
‭2565‬

‭Q2‬
‭2565‬

‭Q3‬
‭2565‬

‭Q4‬
‭2565‬

‭Q1‬
‭2566‬

‭Q2‬
‭2566‬

‭Q3‬
‭2566‬

‭Q4‬
‭2566‬

‭Q1‬
‭2567‬

‭New MRR‬
‭(x1,000)‬ ‭528‬ ‭649‬ ‭698‬ ‭523‬ ‭574‬ ‭905‬ ‭1,152‬ ‭1,027‬ ‭1,012‬ ‭1,051‬ ‭1,229‬ ‭1,050‬ ‭1,060‬ ‭1,257‬ ‭1,221‬ ‭1,303‬ ‭1,492‬ ‭1,138‬ ‭1,330‬ ‭1,350‬ ‭1,565‬

‭ภาพแสดงรายได้ประจำใหม่ (New MRR) ในแต่ละไตรมาส‬

‭หมายเหตุ: การคิดรายได้ที่ทยอยรับรู้อย่างต่อเนื่องที่เกิดจากลูกค้าใหม่เฉลี่ยรายเดือน (New MRR) ในแต่ละไตรมาส บริษัทฯ คำนวณจากยอดขายจาก‬
‭ลูกค้าใหม่ที่ซื้อบริการในไตรมาสนั้นๆ มาคิดเป็นรายได้เฉลี่ยรายเดือน เช่น ลูกค้าซื้อบริการ 1 ปี โดยมีอัตราค่าบริการ เท่ากับ 12,000 บาท คิดเป็นราย‬
‭ได้ที่ทยอยรับรู้อย่างต่อเนื่องที่เกิดจากลูกค้าใหม่เฉลี่ยรายเดือน (New MRR) เท่ากับ 1,000 บาท (คิดจากค่าบริการ 12,000 บาท หารด้วย 12 เดือน)‬
‭แล้วนำ MRR ของลูกค้าใหม่ทุกรายในไตรมาสนั้นมารวมกัน‬
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‭หน่วย: บาท‬

‭ภาพแสดงรายได้เฉลี่ยต่อลูกค้าใหม่ (New ARPA) และ รายได้เฉลี่ยของลูกค้าปัจจุบัน (Current ARPA) ในแต่ละไตรมาส‬

‭คำอธิบายและการวิเคราะห์งบแสดงฐานะทางการเงิน‬

‭งบแสดงฐานะการเงิน‬

‭สินทรัพย์‬

‭ณ‬ ‭วัน‬‭ที่‬ ‭31‬ ‭มีนาคม‬ ‭2567‬ ‭บริษัทฯ‬ ‭มี‬‭สินทรัพย์‬‭รวม‬ ‭394.65‬ ‭ล้าน‬‭บาท‬ ‭เพิ่ม‬‭ขึ้น‬‭จาก‬ ‭ณ‬ ‭วัน‬‭ที่‬ ‭31‬

‭ธันวาคม‬ ‭2566‬‭14.12‬‭ล้าน‬‭บาท‬‭หรือ‬‭4%‬‭โดย‬‭มี‬‭สาเหตุ‬‭หลัก‬‭มา‬‭จาก‬‭สินทรัพย์‬‭ทางการ‬‭เงิน‬‭หมุนเวียน‬‭อื่น‬‭เพิ่ม‬‭ขึ้น‬

‭61.17‬ ‭ล้าน‬‭บาท‬‭หรือ‬ ‭182%‬‭เนื่อง‬‭จา‬‭กบ‬‭ริ‬‭ษัทฯ‬‭นำ‬‭เงินสด‬‭และ‬‭เงิน‬‭จาก‬‭ค่า‬‭หุ้น‬‭เพิ่ม‬‭ทุน‬‭บาง‬‭ส่วน‬‭ไป‬‭ฝาก‬‭ใน‬‭เงิน‬‭ฝาก‬

‭ประจำ‬‭อายุ‬ ‭3‬ ‭-‬ ‭12‬ ‭เดือน‬ ‭ใน‬‭ระหว่าง‬‭ที่‬‭รอ‬‭ใช้‬‭เงิน‬‭ตาม‬‭แผน‬ ‭IPO‬ ‭และ‬‭สินทรัพย์‬‭ไม่มี‬‭ตัว‬‭ตน‬‭อื่น‬‭นอกจาก‬‭ค่า‬‭ความ‬

‭นิยม‬‭เพิ่ม‬‭ขึ้น‬ ‭4.33‬ ‭ล้าน‬‭บาท‬‭หรือ‬ ‭5%‬ ‭เนื่องจาก‬‭บริษัท‬‭มี‬‭การ‬‭บันทึก‬‭สินทรัพย์‬‭ไม่มี‬‭ตัว‬‭ตน‬‭อื่น‬‭นอกจาก‬‭ค่า‬‭ความ‬

‭นิยม‬‭ใน‬‭ระหว่าง‬‭งวด‬‭จำนวน‬ ‭8.21‬ ‭ล้าน‬‭บาท‬ ‭และ‬‭ตัด‬‭จำหน่าย‬ ‭(amortize)‬ ‭สินทรัพย์‬‭ดัง‬‭กล่าว‬‭ใน‬‭ระหว่าง‬‭งวด‬

‭4.18 ล้านบาท‬

‭หนี้สิน‬

‭ณ‬ ‭วัน‬‭ที่‬ ‭31‬‭มีนาคม‬‭2567‬‭บริษัทฯ‬‭มี‬‭หนี้‬‭สิน‬‭รวม‬‭170.93‬‭ล้าน‬‭บาท‬‭เพิ่ม‬‭ขึ้น‬‭จาก‬‭ณ‬‭วัน‬‭ที่‬ ‭31‬‭ธันวาคม‬

‭2566‬ ‭4.91‬ ‭ล้าน‬‭บาท‬‭หรือ‬ ‭3%‬ ‭โดย‬‭มี‬‭สาเหตุ‬‭หลัก‬‭มา‬‭จาก‬‭หนี้‬‭สิน‬‭ที่‬‭เกิด‬‭จาก‬‭สัญญา‬ ‭ซึ่ง‬‭เป็น‬‭ค่า‬‭บริการ‬‭รับ‬‭ล่วง‬‭หน้า‬

‭จาก‬‭ลูกค้า‬‭ที่‬‭ซื้อ‬‭บริการ‬ ‭และ‬‭ทยอย‬‭ตัด‬‭รับ‬‭รู้ ‬‭ราย‬‭ได้‬‭ตาม‬‭ระยะ‬‭เวลา‬‭การ‬‭ให้‬‭บริการ‬‭เพิ่ม‬‭ขึ้น‬ ‭6.14‬ ‭ล้าน‬‭บาท‬ ‭สุทธิ‬‭กับ‬

‭เจ้าหนี้การค้าและเจ้าหนี้หมุนเวียนอื่นลดลง 2.01 ล้านบาท‬

‭ส่วนของผู้ถือหุ้น‬

‭ณ‬‭วัน‬‭ที่‬ ‭31‬‭มีนาคม‬‭2567‬‭บริษัทฯ‬‭มี‬‭ส่วน‬‭ของ‬‭ผู้‬‭ถือ‬‭หุ้น‬‭รวม‬‭223.72‬‭ล้าน‬‭บาท‬‭เพิ่ม‬‭ขึ้น‬‭จาก‬‭ณ‬‭วัน‬‭ที่‬‭31‬

‭ธันวาคม 2566 9.21 ล้านบาท หรือ 4% เป็นผลมาจากกำไรสุทธิระหว่างงวด‬

‭6‬



‭งบกระแสเงินสด‬

‭ณ‬ ‭วัน‬‭ที่‬ ‭31‬ ‭มีนาคม‬ ‭2567‬ ‭บริษัทฯ‬ ‭มี‬‭กระแส‬‭เงินสด‬‭สุทธิ‬‭ลดลง‬ ‭48.75‬ ‭ล้าน‬‭บาท‬ ‭จาก‬ ‭ณ‬ ‭วัน‬‭ที่‬ ‭31‬
‭ธันวาคม 2566 ทั้งนี้เป็นผลมาจาก‬

‭-‬ ‭กระแส‬‭เงินสด‬‭ได้‬‭มา‬‭จาก‬‭กิจกรรม‬‭การ‬‭ดำเนิน‬‭งาน‬‭เท่ากับ‬ ‭21.68‬‭ล้าน‬‭บาท‬‭โดย‬‭ส่วน‬‭ใหญ่‬‭มา‬‭จาก‬

‭กำไร‬‭ระหว่าง‬‭งวด‬ ‭หนี้‬‭สิน‬‭ที่‬‭เกิด‬‭จาก‬‭สัญญา‬ ‭ค่า‬‭เสื่อม‬‭ราคา‬ ‭และ‬‭ค่า‬‭ตัด‬‭จำหน่าย‬‭สินทรัพย์‬‭ใน‬

‭ระหว่างงวด‬

‭-‬ ‭กระแส‬‭เงินสด‬‭ใช้‬‭ไป‬‭ใน‬‭กิจกรรม‬‭การ‬‭ลงทุน‬‭69.92‬‭ล้าน‬‭บาท‬‭โดย‬‭สาเหตุ‬‭หลัก‬‭มา‬‭จา‬‭กบ‬‭ริ‬‭ษัทฯ‬‭นำ‬

‭เงินสด‬‭และ‬‭เงิน‬‭จาก‬‭ค่า‬‭หุ้น‬‭เพิ่ม‬‭ทุน‬‭บาง‬‭ส่วน‬‭จำนวน‬‭61.17‬‭ล้าน‬‭บาท‬‭ไป‬‭ลงทุน‬‭ใน‬‭เงิน‬‭ฝาก‬‭ประจำ‬

‭3‬‭-‬‭12‬‭เดือน‬‭ใน‬‭ระหว่าง‬‭ที่‬‭รอ‬‭ใช้‬‭เงิน‬‭ตาม‬‭แผน‬‭IPO‬‭และ‬‭ใช้‬‭ไป‬‭ใน‬‭การ‬‭ลงทุน‬‭สินทรัพย์‬‭ไม่มี‬‭ตัว‬‭ตน‬

‭และ‬‭อุปกรณ์‬‭จำนวน‬ ‭9.65‬ ‭ล้าน‬‭บาท‬ ‭ซึ่ง‬‭การ‬‭ลงทุน‬‭ใน‬‭สินทรัพย์‬‭ไม่มี‬‭ตัว‬‭ตน‬‭นั้น‬‭เป็นการ‬‭นำ‬‭เงิน‬‭ที่‬

‭ได้จากการ IPO ไปลงทุนในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ Readyplanet All-in-One Platform‬

‭-‬ ‭กระแส‬‭เงินสด‬‭ใช้‬‭ไป‬‭ใน‬‭กิจกรรม‬‭จัดหา‬‭เงิน‬‭0.51‬‭ล้าน‬‭บาท‬‭โดย‬‭สาเหตุ‬‭หลัก‬‭มา‬‭จาก‬‭การ‬‭จ่าย‬‭ชำระ‬

‭หนี้สินตามสัญญาเช่า‬
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