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• บริษัท อำฟเตอร์ ยู จ ำกัด (มหำชน) (“บริษัทฯ”) มีรำยได้จำกกำรขำยเท่ำกบั 376 ล้ำนบำทในไตรมำสที่ 2 ปี 2567 และ 716 ล้ำนบำท ในงวด 6 เดือนแรก ปี
2567 ปรับตัวเพิ่มข้ึนร้อยละ 26 จำกไตรมำสที่ 2 ปี 2566 และร้อยละ 27 จำกงวด 6 เดือนแรกปี 2566 ตำมล ำดับ โดยมีสำเหตุหลักมำจำกรำยไดจ้ำกร้ำน
ขนมหวำนและเคร่ืองดื่มที่เพิม่ข้ึนเป็นหลัก ซ่ึงเปน็ผลมำจำกกำรเติบโตของยอดขำยสำขำเดิม(SSSG) และยอดขำยต่อบิลที่มำกข้ึน ประกอบกับจ ำนวนสำขำ
ร้ำนอำฟเตอร์ ยู ที่เพิ่มข้ึน

ร ำย ไ ด้ :

• ก ำไรข้ันต้นของบริษัทฯ ในไตรมำสที่ 2 ปี 2567 และในงวด 6 เดือนแรกปี 2567 มีมูลค่ำ 250 ล้ำนบำท และ 476 ล้ำนบำท ตำมล ำดับ ปรับตัวเพิ่มข้ึนร้อยละ 
30 จำกไตรมำสที่ 2 ปี 2566 และร้อยละ 32 จำกในงวด 6 เดือนแรกปี 2566 สอดคล้องกับรำยได้จำกกำรขำยที่เพิ่มข้ึน จำกกำรเติบโตของยอดขำยสำขำ
เดิม(SSSG) และจ ำนวนสำขำร้ำนอำฟเตอร์ ยู ที่เพิ่มข้ึน รวมถึงต้นทุนต่อหน่วยที่ลดลงเนื่องจำกปริมำณกำรผลิตที่เพิ่มข้ึนเป็นผลให้เกิดกำรประหยัด ต่อ
ขนำด (Economy of scale) 

• อัตรำก ำไรข้ันต้นในไตรมำสที่ 2 ปี 2567 ที่ร้อยละ 66.5 ซ่ึงปรับตัวเพิ่มข้ึนจำกร้อยละ 64.2 ในไตรมำสที่ 2 ปี 2566 และในงวด 6 เดือนแรกปี 2567 ที่ร้อยละ 
66.5 ปรับตัวเพิ่มข้ึนจำกร้อยละ 64.1 ในงวด 6 เดือนแรกปี 2566 โดยมีสำเหตุหลักมำจำกกำรเติบโตของรำยได้และควำมสำมำรถของบริษัทฯในกำรบริหำร
ต้นทุนได้อย่ำงมีประสิทธิภำพ

ก ำ ไ ร ขั้ น ต้ นแล ะ อัต ร ำก ำ ไ ร ขั้ น ต้ น :

• EBITDA ของบริษัทฯ ในไตรมำสที่ 2 ปี 2567 และในงวด 6 เดือนแรกปี 2567 มีมูลค่ำ 135 ล้ำนบำท และ 248 ล้ำนบำท ตำมล ำดับ ปรับตัวเพิ่มข้ึนร้อยละ 
41 จำกไตรมำสที่ 2 ปี 2566 และร้อยละ 40 จำกในงวด 6 เดือนแรกปี 2566 สอดคล้องกับก ำไรข้ันต้นของบริษัทฯ ที่เพิ่มข้ึนและกำรบริหำรค่ำใช้จ่ำยที่มี
ประสิทธิภำพ

• EBITDA margin ในไตรมำสที่ 2 ปี 2567 ที่ร้อยละ 35.5 ปรับตัวเพิ่มข้ึนจำกร้อยละ 31.8 ในไตรมำสที่ 2 ปี 2566 และ ในงวด 6 เดือนแรกปี 2567 ที่ร้อยละ 
34.3 ปรับตัวเพิ่มข้ึนจำกร้อยละ 31.1 ในงวด 6 เดือนแรกปี 2566 โดยมีสำเหตุหลักมำจำกก ำไรข้ันต้นของบริษัทฯ ที่เพิ่มข้ึน ประกอบกับควำมสำมำรถของ
บริษัทฯ ในกำรบริหำรจัดกำรต้นทุนและค่ำใช้จ่ำยได้อย่ำงมีประสิทธิภำพ

E B I TDA  แล ะ  E B I TD A  M A R G I N :

• บริษัทฯ รำยงำนผลก ำไรสุทธิ ในไตรมำสที่ 2 ปี 2567 และในงวด 6 เดือนแรกปี 2567 มีมูลค่ำ 73 ล้ำนบำท และ 127 ล้ำนบำทตำมล ำดับ ซ่ึงปรับตัวเพิ่มข้ึน
ร้อยละ 70 จำกไตรมำสที่ 2 ปี 2566 และร้อยละ 65 จำกในงวด 6 เดือนแรกปี 2566 ตำมล ำดับ สอดคล้องกับรำยได้จำกกำรขำยที่เพิ่มข้ึน ซ่ึงเป็นผลมำจำก
กำรเติบโตของยอดขำยสำขำเดิม(SSSG) และจ ำนวนสำขำร้ำนอำฟเตอร์ ยู ที่เพิ่มข้ึน รวมถึงต้นทุนต่อหน่วยที่ลดลงเนื่องจำกปริมำณกำรผลิตที่เพิ่มข้ึนเป็น
ผลให้เกิดกำรประหยัดต่อขนำด (Economy of scale)

• อัตรำก ำไรสุทธิในไตรมำสที่ 2 ปี 2567 ที่ร้อยละ 19.2 ปรับตัวเพิ่มข้ึนจำกอัตรำก ำไรสุทธิที่ร้อยละ 14.2 ในไตรมำสที่ 2 ปี 2566 และในงวด 6 เดือนแรกปี 
2567 ที่ร้อยละ 17.6 ปรับตัวเพิ่มข้ึนจำกอัตรำก ำไรสุทธิที่ร้อยละ 13.5 จำกในงวด 6 เดือนแรกปี 2566 เนื่องจำกรำยได้จำกกำรขำยที่เพิ่มข้ึน ประกอบกับ
ควำมสำมำรถของบริษัทฯ ในกำรบริหำรจัดกำรต้นทุนและค่ำใช้จ่ำยได้อย่ำงมีประสิทธิภำพ

ก ำ ไ ร สุทธิ แ ล ะ อัตร ำก ำ ไ ร สุท ธิ :

บทสรุป
ผู้ บ ริ ห ำ ร :

ส รุ ป ผ ล ป ร ะ ก อ บ ก ำ ร ส ำ คั ญ ใ น ไ ต ร ม ำ ส ที่  2  ปี  2 5 6 7

1

สรปุผลกำรด ำเนนิงำน
ในไตรมำสที ่2 ปี 2567

Q2/66 Q2/67 เปลีย่นแปลง 
+/(-) 1H/66 1H/67 เปลีย่นแปลง 

+/(-)
หน่วย: ล้ำนบำท %YoY %YoY
รำยได้จำกกำรขำย 299 376 26% 563 716 27%
ก ำไรขั้นต้น 192 250 30% 361 476 32%
EBITDA 96 135 41% 177 248 40%
ก ำไร(ขำดทนุ)สุทธิของกลุ่มบรษัิทฯ 43 73 70% 77 127 65%
อัตรำก ำไรขัน้ตน้ (%) 64.2% 66.5% 2.3% 64.1% 66.5% 2.4%
EBITDA margin1 (%) 31.8% 35.5% 3.7% 31.1% 34.3% 3.2%
อัตรำก ำไร(ขำดทนุ)สทุธ1ิ (%) 14.2% 19.2% 5.0% 13.5% 17.6% 4.1%

จ ำนวนสำขำทีเ่ปดิด ำเนนิกำร ณ วันที ่30 ม.ิย. 55 61 10.9% 55 61 10.9%
1EBITDA Margin และอัตรำก ำไรสทุธิค ำนวณมำจำกรำยได้รวม
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ขยำยกำรขำยสินค้ำผ่ำนช่องทำงโมเดิร์นเทรด โดยวำงขำยสินค้ำผ่ำนร้ำนสะดวกซื้อ 7-Eleven
ในชว่งเดอืนกรกฎำคม ปี 2567 บริษทัฯ ขยำยช่องทำงกำรจ ำหน่ำยสินค้ำสู่ร้ำนสะดวกซื้อ 7-Eleven โดยเริ่มวำงจ ำหน่ำยสินค้ำแรก คือ 

“ขนมปังเนยโสด” ซึ่งกำรขยำยช่องทำงกำรจ ำหน่ำยคร้ังนี้มีเป้ำหมำยเพื่อขยำยฐำนลูกค้ำใหม่ โดยอำศัยควำมแข็งแกร่งของ 7-Eleven ซึ่งมี
สำขำครอบคลุมมำกกว่ำ 14,000 สำขำทั่วประเทศ ท ำให้สำมำรถเข้ำถึงผู้บริโภคได้อย่ำงทั่วถึงมำกขึ้น

242.4 228.1 283.1 319.3 350.9 381.2 412.4

2563 2564 2565 2566 2567 2568 2569

มุ่งเนน้กำรพฒันำ และขยำยแบรนดล์กูกอ๊ (Luggaw) และรำ้นกำแฟมกิกำ้ (Mikka Cafe) 
    ในช่วงคร่ึงปีหลังของปี 2567 บริษัทฯ มีแผนขยำยสำขำร้ำนลกูกอ๊เพิ่มเติมรวมทัง้สิ้น 5 สำขำ โดยในชว่งไตรมำสที ่2 ปี 2567 บริษัทฯ ได้มี
กำรเปดิสำขำลกูกอ๊เพิม่เตมิจ ำนวน 4 สำขำ ไดแ้ก ่สำขำเดอะมอลล์บำงกะปิ สำขำมอเตอร์เวย์ สำขำฟิวเจอร์พำร์ครังสิต และ สำขำสยำมเซ็น
เตอร์ โดยมุ่งเน้นขยำยไปยังพื้นที่ห้ำงสรรพสินค้ำในกรุงเทพฯ ในส่วนของร้ำนกำแฟมิกก้ำ บริษัทฯ จะยังคงด ำเนินกำรขยำยสำขำร้ำนกำแฟ
มิกก้ำตำมแผนงำนเดิม

มุ่งเนน้ขยำยสำขำรำ้นขนมหวำนอยำ่งตอ่เนือ่งตำมเปำ้หมำย
ในช่วงคร่ึงปีหลังของป ี2567 บริษัทฯ มีแผนขยำยสำขำเพิ่มเตมิรวมทั้งสิน้ 6-8 สำขำ ในไตรมำส 2 ปี 2567 บริษทัฯ ไดข้ยำยสำขำรำ้นขนม

หวำน After You เพิ่มเตมิ 1 สำขำ ไดแ้ก ่สำขำสยำมเซ็นเตอร์ โดยบริษัทฯ มุ่งเน้นกำรขยำยสำขำไปยังพื้นที่ที่เป็นศูนย์กลำงของนักท่องเที่ยว 
และย่ำนที่พักอำศัยที่มีก ำลังซื้อและมีลูกค้ำจ ำนวนมำกเพื่อเพิ่มโอกำสในกำรเข้ำถึงลูกค้ำเป้ำหมำยได้อย่ำงครอบคลุมมำกยิ่งขึ้น

มุ่งเน้นขยำยกำรเติบโตไปยังต่ำงประเทศ
      ปัจจบุนับรษิทัฯ ไดม้กีำรเปดิใหบ้รกิำรรำ้นขนมหวำน After You ที่ฮอ่งกง รวม 2 สำขำ ไดแ้ก ่1)สำขำเหลย่-์ต๊ง-ก๊ำย(Lee Tung Avenue)
และ 2)สำขำแอร์ไซด์(Airside) อีกทั้งบริษัทฯ ยังคงมองหำโอกำสเติบโตในต่ำงประเทศเพิ่มเติม เพื่อกระจำยควำมเสี่ยงจำกกำรพึ่งพำรำยได้
ภำยในประเทศเพียงอย่ำงเดยีวและเพื่อสร้ำงกำรเติบโตของบริษทัฯ ในระยะยำว ในเดอืนกนัยำยน ปี 2567 บริษทัฯ มีแผนเปิดสำขำแรกในแถบ
ประเทศกลุ่ม CLMV ณ เมืองพนมเปญ ประเทศกัมพูชำ

เหตุกำรณ์ส ำคัญ 
ใ น ไ ต ร ม ำ ส ที่  2  ปี  2 5 6 7 :

เหตุกำรณ์ส ำคัญ แ ล ะ ทิ ศ ท ำ ง ใ น ก ำ ร ด ำ เ นิ น ธุ ร กิ จ :

แนวโนม้ธรุกจิเครอืขำ่ยบรกิำรรำ้นอำหำรในประเทศไทย (พนัลำ้นบำท)

ที่มำ : Euromonitor, MOTS

คำดกำรณ์ตลำดธุรกิจเครือข่ำยบริกำรร้ำนอำหำรไทยปี 2566-2569  
ภำคกำรบริกำรร้ำนอำหำรในประเทศไทยเริ่มมีกำรฟื้นตัวหลังจำกกำรเปิดประเทศอย่ำงเต็ม

รูปแบบ ตลำดธุรกิจบริกำรร้ำนอำหำรมีแนวโน้มฟื้นตัวต่อเนื่อง โดยในปี 2566 มูลค่ำตลำดอยู่ที่ 
319.3 พันล้ำนบำท และคำดกำรณ์ว่ำระหว่ำงปี 2566 ถึง ปี 2569 จะเติบโตเฉลี่ยรำยปีอยู่ที่ 
ร้อยละ 8.90 ส่งผลให้ในปี 2569 ตลำดธุรกิจบริกำรร้ำนอำหำรมีมูลค่ำอยู่ที่ 412.4 พันล้ำนบำท 

ในไตรมำสที่ 2 ปี 2567 บริษัทฯ มีสัดส่วนของลูกค้ำต่ำงชำติ ร้อยละ 34.1 ซึ่งเพิ่มขึ้นจำก
ร้อยละ 26.1 ในไตรมำสที่ 2 ปี 2566 โดยได้รับปัจจัยสนับสนุนหลักจำกกำรเพิ่มขึ้นของกลุ่ม
นักท่องเที่ยวเอเชีย

After You ร่วมมือกับ “Nestlé Extreme” เปิดตัว “ไอศกรีม ชิบูย่ำ ฮันนี่โทสต”์ วำงขำยร้ำนสะดวกซื้อ 
7-Eleven ทั่วประเทศ

ในเดือนมถิุนำยน ปี 2567 บริษัทฯ ร่วมมือกับบริษัท เนสท์เล่ (ไทย) จ ำกัด ในกำรเปิดตวั “เอ็กซ์ตรีม X อำฟเตอร์ยู ชิบูย่ำ ฮันนี่โทสต์ 
โคน” โดยวำงจ ำหน่ำยสินค้ำ ผ่ำนร้ำนสะดวกซื้อ 7-Eleven ทั่วประเทศ ทั้งนี้ บริษัทฯ คำดกำรณ์ว่ำกำรสร้ำงพันธมิตรทำงธุรกิจกับ
บริษัท เนสท์เล่ (ไทย) จ ำกัด ในคร้ังนี้ จะช่วยขยำยฐำนลูกค้ำให้กับทั้งสองแบรนด์

หมำยเหตุ : ธุรกิจบริกำรร้ำนอำหำรประกอบไปด้วย ร้ำนขนมหวำน คำเฟ่ บำร์ ร้ำนอำหำรแบบจ ำกัดเวลำ ร้ำนอำหำรแบบบริกำรตนเอง

เปิดตัวเมนูใหม่อย่ำงต่อเนื่อง
    ในช่วงไตรมำสที่ 2 ปี 2567 บริษัทฯ มีกำรเปิดตัวเมนูใหม่ ซึ่งได้รับกระแสตอบรับเป็นอย่ำงดีจำกลูกค้ำ
➢ เบบี ้เอแคร ์สังขยำใบเตย เมนูพิเศษต้อนรับเทศกำลสงกรำนต์ และเบบี้ เอแคร์ รสเมล่อน เมนูพิเศษที่เป็นกำรคอลแลประหว่ำงอำฟ

เตอร์ยู และเอแคลร์ จือปำก
➢ คำกิโกริข้ำวเหนียวทุเรียน เมนูพิเศษต้อนรับหน้ำร้อน โดยใช้เนื้อทุเรียนหมอนทองจำกสวนจังหวัดจันทบุรีและระยอง มำท ำน้ ำแข็ง

วำงขำย 14 สำขำ 
➢ คำกโิกรมิะดนัพรกิเกลอืรำดซอสกะปิหวำน เมนูตำมฤดูกำลที่รวมเอำมะดันและมะม่วงเบำมำไว้ในเมนูเดียว และน้ ำมะม่วงเบำปั่นพริก

เกลือ

เปิดตัวร้ำน “Someday in Copenhagen” (กำแฟ Specialty)
ในช่วงกลำงเดือนมีนำคม ปี 2567 บริษัทฯ ได้เปิดร้ำนกำแฟ Specialty สไตล์เดนมำร์กแห่งใหม่ ภำยใต้ชื่อ “Someday in 

Copenhagen” ที่ถนนเชื้อเพลิงเขตสำทร
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ผลประกอบกำร
ข อ ง บ ริ ษั ท ฯ :

ก ำ ร วิ เ ค ร ำ ะ ห์ ง บก ำ ไ ร ข ำด ทุน ข อ ง บ ริ ษั ท ฯ

1. รำยได้
บริษัท อำฟเตอร์ ยู จ ำกัด (มหำชน) ด ำเนินธุรกิจจ ำหนำ่ยขนมหวำนและเบเกอรี่ โดยบริษัทฯ แบ่งธุรกิจออกเป็น 4 ประเภท ได้แก่

89.4%

ร้ำนขนมหวำน
แ ล ะ เ ค รื่ อ ง ดื่ ม

• สินค้ำปรุงสดขำยในสำขำ จ ำนวน
ทั้งสิ้น 61 สำขำ ซึ่งด ำเนินธุรกิจภำยใต้
ชื่อ “อำฟเตอร์ ยู”

• สินค้ ำซื้ อกลับบ้ ำน  (Take-home 
product) ที่ขำยภำยใต้สำขำร้ำนขนม
หวำนและกำรสั่งซื้อผ่ำนบริกำรส่ง
อำหำร (Food delivery services) 
(สัดส่วนสินค้ำปรุงสดต่อสินค้ำซื้อ
กลับบ้ำน1ประมำณร้อยละ 64 ต่อร้อย
ละ 36)

• กำรขำยเครื่องดื่มและขนมหวำนใน
สำขำร้ำนกำแฟขนำดเล็ก จ ำนวน
ทั้งสิ้น 5 สำขำ ซึ่งด ำเนินธุรกิจภำยใต้
ชื่อ “Mikka” 

• กำรขำยผลติภณัฑจ์ำกผลไม้สดในร้ำน
ลูกก๊อ จ ำนวนทั้งสิ้น 14 สำขำ 

• ร้ำนกำแฟ Specialty จ ำนวนทั้งสิ้น 2
สำขำ

• กำรขำยวัตถุดิบให้กับร้ำนแฟรน
ไชส์ของมิกก้ำ (Mikka Cafe) ใน
ประเทศไทย และร้ำนขนมหวำน 
After You ที่ฮ่องกง

• กำรรับจ้ำงผลิตสินค้ำภำยใต้
เครื่องหมำยกำรค้ำของบริษัทฯ 
หรือตำมควำมต้องกำรของลกูคำ้

• สินค้ำที่ขำยผ่ำนช่องทำงออนไลน์
และที่ขำยผ่ำนส ำนักงำนใหญ่

• กำรขำยและกำรจัดงำนนอก
สถำนที่ เช่น บริกำรจัดเลี้ยง
ในงำนแต่งงำนและงำนใน
โอกำสพิเศษ

• กำรออกบูธขำยสินค้ำตำม
สถำนที่ ต่ ำ ง  ๆ  ( pop-up 
store)

• รำยได้จำกกำรรบัรู้ค่ำธรรมเนียม
แรกเข้ำและค่ำธรรมเนียมอื่น ๆ
รวมทั้งส่วนแบ่งจำกกำรขำยค่ำ
สิทธิ (royalty fee) จำกแฟรน
ไชส์ ของ “After You” ที่ฮ่องกง 
และแบรนด์“Mikka”

กำรขำยและกำรจัดงำน
น อ ก ส ถ ำ น ที่

ค่ำธรรมเนียม
แ ฟ ร น ไ ช ส์

กำรขำยสินค้ำ
แ ล ะ วั ต ถุ ดิ บ

6.1% 3.2% 1.3%

โครงสรำ้งรำยได ้ในไตรมำส 2 ปี 2567

1 สัดส่วนสินค้ำปรุงสดต่อสินค้ำซื้อกลับบ้ำนค ำนวณส ำหรับไตรมำส 2 ปี 2567 3

ผลกำรด ำเนนิงำนของบรษิทัฯ 
ไตรมำสที ่2 ปี 2567 Q2/66 Q2/67 เปลีย่นแปลง 

+/(-) 1H/66 1H/67 เปลีย่นแปลง 
+/(-)

หน่วย: ล้ำนบำท %YoY %YoY

รำยได้จำกกำรขำย 299 376 26% 563 716 27%
ต้นทุนขำย (107) (126) 18% (202) (240) 19%
ก ำไรขัน้ตน้ 192 250 30% 361 476 32%
รำยได้อื่น 3 4 33% 7 7 0%
ค่ำใชจ้่ำยในกำรขำยและจัดจ ำหนำ่ย (92) (104) 13% (175) (204) 17%
ค่ำใชจ้่ำยในกำรบรหิำร (48) (58) 21% (94) (119) 27%
ต้นทุนทำงกำรเงิน (1) (1) 0% (3) (2) (33%)
ก ำไร(ขำดทนุ)กอ่นคำ่ใชจ้ำ่ยภำษเีงนิได้ 54 91 69% 96 158 65%
ค่ำใชจ้่ำยภำษีเงินได้ (11) (18) 64% (19) (31) 63%
ก ำไร(ขำดทนุ)สทุธขิองกลุม่บรษิทัฯ 43 73 70% 77 127 65%
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263 300 274 300 336

Q2/66 Q3/66 Q4/66 Q1/67 Q2/67

+17.7% +23.0% +5.0% +15.2% +14.9% กำรเตบิโตของยอดขำยของสำขำเดมิ (%)

รำยไดจ้ำกรำ้นขนมหวำนและเครือ่งดืม่ (ล้ำนบำท) 

+28%
หน่วย: ล้ำนบำท

4

โครงสร้ำงรำยได้ Q2/66 Q2/67 เปลีย่นแปลง 
+/(-) 1H/66 1H/67 เปลีย่นแปลง 

+/(-)
หน่วย: ล้ำนบำท %YoY %YoY
รำยได้จำกรำ้นขนมหวำนและเครือ่งดื่ม 263 336 28% 491 636 30%
รำยได้จำกกำรขำยสนิคำ้และวตัถดุิบ 20 23 15% 40 44 10%
รำยได้จำกกำรขำยและกำรจัดงำนนอกสถำนที่ 11 12 9% 22 26 18%
รำยได้จำกแฟรนไชส์ 5 5 0% 10 10 0%
รำยไดจ้ำกกำรขำย 299 376 26% 563 716 27%
รำยได้อื่น 3 4 33% 7 7 0%
รำยไดร้วม 302 380 26% 570 723 27%

Key Drivers Q2/66 Q2/67 เปลีย่นแปลง 
+/(-) 1H/66 1H/67 เปลีย่นแปลง 

+/(-)
จ ำนวนสำขำที่เปดิด ำเนินกำร ณ วันที่ 30 มิ.ย 55 61 11% 55 61 11%
กำรเติบโตของยอดขำยสำขำเดมิ (SSSG) 17.7% 14.9% (2.8%) 19.3% 15.2% (4.1%)

• รำยได้จำกร้ำนขนมหวำนและเครื่องดื่ม ในงวด 6 เดือนแรกปี 2567 มีมูลค่ำ 636 ล้ำนบำท เพิ่มขึ้น 145 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 30 จำกในงวด 6 เดือนแรกปี 2566
เนื่องจำกกำรเติบโตของยอดขำยสำขำเดิม(SSSG) และมียอดขำยต่อบิลที่มำกขึ้นเมื่อเทียบกับช่วงเวลำเดียวกันของปีก่อน ประกอบกับจ ำนวนสำขำร้ำนอำฟเตอร์ ยู ที่
เพิ่มขึ้น 6 สำขำ โดยงวด 6 เดือนแรก ปี 2566 มีจ ำนวนสำขำทั้งสิ้น 55 สำขำ ในขณะที่งวด 6 เดือนแรก ปี 2567 มีจ ำนวน 61 สำขำ

• รำยไดจ้ำกกำรขำยสนิคำ้และวตัถดุบิ ในงวด 6 เดือนแรกปี 2567 มีมูลค่ำ 44 ล้ำนบำท ปรับตัวเพิ่มขึ้น 4 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 10 จำกในงวด 6 เดือนแรกปี 2566 โดย
มีสำเหตุมำจำกรำยได้จำกลูกค้ำเดิมเพิ่มขึ้นและกำรเติบโตของยอดขำยผ่ำนช่องทำงโมเดิร์นเทรด (Modern Trade)

• รำยไดจ้ำกกำรขำยและกำรจัดงำนนอกสถำนที่ ในงวด 6 เดือนแรกปี 2567 มีมูลค่ำ 26 ล้ำนบำท ปรับตัวเพิ่มขึ้น 4 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 18 จำกในงวด 6 เดือนแรกปี 
2566 เนื่องจำกกำรเติบโตของยอดขำยต่อบูธที่เพิ่มขึ้น

• รำยได้จำกค่ำธรรมเนียมแฟรนไชส์ ในงวด 6 เดือนแรกปี 2567 มีมูลค่ำ 10 ล้ำนบำท ไม่มีกำรเปลี่ยนแปลงจำกในงวด 6 เดือนแรกปี 2566

งวด 6 เดอืนแรกป ี2567 vs ในงวด 6 เดือนแรกป ี25661H

• รำยได้จำกร้ำนขนมหวำนและเครื่องดื่ม ในไตรมำสที่ 2 ปี 2567 มีมูลค่ำ 336 ล้ำนบำท ปรับตัวเพิ่มขึ้น 73 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 28 จำกไตรมำสที่ 2 ปี 2566 จำกกำร
เติบโตของยอดขำยสำขำเดิม(SSSG) และมียอดขำยตอ่บิลทีม่ำกขึน้เมื่อเทยีบกบัไตรมำสเดยีวกนัของปีกอ่น ประกอบกับจ ำนวนสำขำร้ำนอำฟเตอร์ ยู ที่เพิ่มขึ้น 6 สำขำ 
โดยในไตรมำส 2 ปี 2566 มีจ ำนวนสำขำทั้งสิ้น 55 สำขำ ในขณะที่ไตรมำส 2 ปี 2567 มีจ ำนวน 61 สำขำ

• รำยไดจ้ำกกำรขำยสนิคำ้และวตัถดุบิ ในไตรมำสที่ 2 ปี 2567 มีมูลค่ำ 23 ล้ำนบำท ปรับตัวเพิ่มขึ้นขึ้น 3 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 18 จำกไตรมำสที่ 2 ปี 2566 โดยมีสำเหตุ
มำจำกกำรเติบโตของยอดขำยผ่ำนช่องทำงโมเดิร์นเทรด (Modern Trade)

• รำยได้จำกกำรขำยและกำรจัดงำนนอกสถำนที่ ในไตรมำสที่ 2 ปี 2567 มีมูลค่ำ 12 ล้ำนบำท ปรับตัวเพิ่มขึ้น 1 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 9 จำกไตรมำสที่ 2 ปี 2566
เนื่องจำกกำรเติบโตของยอดขำยต่อบูธที่เพิ่มขึ้น

• รำยได้จำกค่ำธรรมเนียมแฟรนไชส์ ในไตรมำสที่ 2 ปี 2567 มีมูลค่ำ 5 ล้ำนบำท ไม่มีกำรเปลี่ยนแปลงจำกไตรมำสที่ 2 ปี 2566

ไตรมำส 2 ปี 2567 vs ไตรมำส 2 ปี 2566YoY
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192 250
361

476

Q2/66 Q2/67 1H/66 1H/67

2. ก ำไรขัน้ตน้และอตัรำก ำไรขัน้ตน้:

ก ำไรขัน้ตน้ = รำยไดจ้ำกกำรขำย – ต้นทนุขำย
ต้นทุนขำย ประกอบดว้ยวัตถดุิบ บรรจุภัณฑ์ สินค้ำส ำเร็จรูป วัสดุและอุปกรณ์ต่ำง ๆ เงินเดือนและค่ำแรงพนักงำนฝำ่ยผลิต ค่ำเสื่อมรำคำโรงงำน อุปกรณ์เคร่ืองครัวเครื่องใช้ 
และค่ำใช้จ่ำยเกี่ยวกับสถำนทีข่องฝำ่ยผลิต โดยต้นทนุขำยหลกัของบริษทัฯ คือ วัตถุดิบ

ก ำไรขัน้ตน้

อัตรำก ำไรขัน้ตน้

ไตรมำส 2 ปี 2567 vs ไตรมำส 2 ปี 2566YoY

• ก ำไรขั้นต้น ในไตรมำสที่ 2 ปี 2567 มีมูลค่ำ 250 ล้ำนบำท ซึ่งปรับตัวเพิ่มขึ้น 58 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 30 จำกไตรมำสที่ 2 ปี 2566 สอดคล้องกับรำยได้จำก
กำรขำยที่เพิ่มขึ้นจำกกำรเติบโตของยอดขำยสำขำเดิม(SSSG) และจ ำนวนสำขำที่เพิ่มขึ้น รวมถึงต้นทุนต่อหน่วยที่ลดลงเนื่องจำกปริมำณกำรผลิตที่เพิ่มขึ้น
เป็นผลให้เกิดกำรประหยัดต่อขนำด (Economy of scale) 

• อัตรำก ำไรขัน้ตน้ ในไตรมำสที ่2 ปี 2567 เท่ำกับร้อยละ 66.5 ปรับตัวเพิ่มขึ้นจำกร้อยละ 64.2 ในไตรมำสที ่2 ปี 2566 โดยมีสำเหตุหลักมำจำกกำรเตบิโตของ
รำยได้และควำมสำมำรถในกำรบริหำรต้นทุนได้อย่ำงมีประสิทธิภำพของบริษัทฯ

งวด 6 เดอืนแรกป ี2567 vs ในงวด 6 เดือนแรกป ี2566

• ในงวด 6 เดือนแรกปี 2567 บริษัทฯ มีก ำไรขั้นต้น เท่ำกับ 476 ล้ำนบำท ซึ่งปรับตัวเพิ่มขึ้น 115 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 32 จำกในงวด 6 เดือนแรกปี 2566
สอดคล้องกับรำยได้จำกกำรขำยที่เพิ่มขึ้นจำกกำรเติบโตของยอดขำยสำขำเดิม(SSSG) และจ ำนวนสำขำที่เพิ่มขึ้น รวมถึงต้นทุนต่อหน่วยที่ลดลงเนื่องจำก
ปริมำณกำรผลิตที่เพิ่มขึ้นเป็นผลให้เกิดกำรประหยัดต่อขนำด (Economy of scale)

• อัตรำก ำไรขั้นต้น ในงวด 6 เดือนแรกปี 2567 เท่ำกับร้อยละ 66.5 ปรับตัวเพิ่มขึ้นจำกร้อยละ 64.1 ในงวด 6 เดือนแรกปี 2566 โดยมีสำเหตุหลักมำจำกกำร
เติบโตของรำยได้ ประกอบกับควำมสำมำรถในกำรบริหำรต้นทุนได้อย่ำงมีประสิทธิภำพของบริษัทฯ 

1H

3. ค่ำใชจ้่ำยในกำรขำยและจดัจ ำหนำ่ย:
หน่วย: ล้ำนบำท

92 104 175 204

Q2/66 Q2/67 1H/66 1H/67

30.5% 27.4% 30.7% 28.2%

ค่ำใชจ้ำ่ยในกำรขำยและจดั
จ ำหนำ่ย

ค่ำใชจ้ำ่ยในกำรขำยและ
กำรจดัจ ำหนำ่ยตอ่รำยไดร้วม

ค่ำใชจ้ำ่ยในกำรขำยและจดัจ ำหนำ่ย ประกอบด้วยค่ำใช้จ่ำยพนกังำนประจ ำสำขำ ค่ำเช่ำสถำนที่ของร้ำนขนมหวำน ค่ำเช่ำอุปกรณ์ ค่ำสำธำรณูปโภค และค่ำใช้จ่ำยในกำรขำย
อ่ืน ๆ เช่น ค่ำใช้จ่ำยในกำรตลำดและกำรส่งเสริมกำรขำย และค่ำเสื่อมรำคำของสินทรัพยใ์นสำขำ

ไตรมำส 2 ปี 2567 vs ไตรมำส 2 ปี 2566YoY

• ค่ำใชจ้ำ่ยในกำรขำยและจัดจ ำหน่ำย ในไตรมำสที่ 2 ปี 2567 มีมูลค่ำ 104 ล้ำนบำท ปรับตัวเพิ่มขึ้น 12 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 13 จำกไตรมำสที่ 2 ปี 2566 โดย
มีสำเหตุหลักมำจำกกำรเพิ่มขึ้นของค่ำใช้จ่ำยพนักงำนประจ ำสำขำและค่ำเช่ำพื้นที่ร้ำนขนมหวำน ซึ่งสอดคล้องกับจ ำนวนสำขำที่เพิ่มขึ้น

• ค่ำใชจ้ำ่ยในกำรขำยและจดัจ ำหน่ำยต่อรำยได้รวม ในไตรมำสที่ 2 ปี 2567 เท่ำกับร้อยละ 27.4 ปรับตัวดีขึ้นจำกร้อยละ 30.5 ในไตรมำสที่ 2 ปี 2566 เนื่องจำก
สัดส่วนของรำยได้จำกกำรขำยเพิ่มขึ้นมำกกว่ำสัดส่วนของค่ำใช้จ่ำยในกำรขำย และควำมสำมำรถในกำรบริหำรค่ำใช้จ่ำยได้อย่ำงมีประสิทธิภำพของบริษัทฯ 

งวด 6 เดอืนแรกป ี2567 vs ในงวด 6 เดือนแรกป ี25661H

• ในงวด 6 เดือนแรกปี 2567 บริษัทฯ มีค่ำใชจ้ำ่ยในกำรขำยและจัดจ ำหน่ำย เท่ำกับ 204 ล้ำนบำท ซึ่งปรับตัวเพิ่มขึ้น 29 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 17 จำกในงวด 6 
เดือนแรกปี 2566 โดยมีสำเหตุหลักมำจำกกำรเพิ่มขึน้ของค่ำใช้จ่ำยพนกังำนประจ ำสำขำและค่ำเช่ำพื้นทีร่้ำนขนมหวำน ซึ่งสอดคล้องกับจ ำนวนสำขำที่เพิ่มขึ้น

• ค่ำใช้จ่ำยในกำรขำยและจัดจ ำหน่ำยต่อรำยได้รวม ในงวด 6 เดือนแรกปี 2567 เท่ำกับร้อยละ 28.2 ปรับตัวดีขึ้นจำกร้อยละ 30.7 จำกในงวด 6 เดือนแรกปี 
2566 เนื่องจำกสัดส่วนของรำยได้จำกกำรขำยเพิ่มขึ้นมำกกว่ำสัดส่วนของค่ำใช้จ่ำยในกำรขำย และควำมสำมำรถในกำรบริหำรค่ำใช้จ่ำยได้อย่ำงมี
ประสิทธิภำพของบริษัทฯ

5

หน่วย: ล้ำนบำท

+13%

+30%

64.2% 66.5% 64.1% 66.5%

+32%

+17%
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ค ำอธบิำยและกำรวเิครำะหข์องฝำ่ยจดักำร (MD&A) ประจ ำไตรมำส 2 ปี 2567

บทสรปุผูบ้รหิำร เหตกุำรณส์ ำคญั

4. ค่ำใชจ้่ำยในกำรบรหิำร:

YoY

• ค่ำใช้จ่ำยในกำรบริหำร ในไตรมำสที่ 2 ปี 2567 มีมูลค่ำ 58 ล้ำนบำท ปรับตัวเพิ่มขึ้น 10 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 21 จำกไตรมำสที่ 2 ปี 2566 เนื่องจำกกำรเพิ่มขึ้น
ของค่ำใช้จ่ำยพนักงำนส ำนกังำนใหญ่จำกกำรปรับเงินเดอืนประจ ำปแีละจ ำนวนพนกังำนที่เพิ่มขึน้ รวมถึงกำรเพิม่ขึน้ของค่ำใช้จ่ำยในกำรด ำเนินงำนอื่นๆ ตำมกำร
ขยำยตัวของธุรกิจ

• ค่ำใชจ้ำ่ยในกำรบรหิำรตอ่รำยไดร้วม ในไตรมำสที่ 2 ปี 2567 เท่ำกับร้อยละ 15.3 ปรับตัวดีขึ้นเลก็น้อยจำกร้อยละ 15.9 ในไตรมำสที่ 2 ปี 2566 เนื่องจำกสัดส่วน
ของรำยได้จำกกำรขำยที่เพิ่มขึ้นมำกกว่ำสัดส่วนของค่ำใช้จ่ำยในกำรบริหำร ประกอบกับควำมสำมำรถในกำรบริหำรจัดกำรค่ำใช้จ่ำยบริหำรได้อ ย่ำงมี
ประสิทธิภำพ

• ในงวด 6 เดือนแรกปี 2567 บริษัทฯ มีค่ำใช้จ่ำยในกำรบริหำร เท่ำกับ 119 ล้ำนบำท ปรับตัวเพิ่มขึ้น 25 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 27 จำกในงวด 6 เดือนแรกปี 
2566 เนื่องจำกกำรเพิ่มขึ้นของค่ำใช้จ่ำยพนักงำนและค่ำใช้จ่ำยในกำรด ำเนินงำนอ่ืนๆ ตำมกำรขยำยตัวของธุรกิจ

• ค่ำใช้จ่ำยในกำรบริหำรต่อรำยได้รวม ในงวด 6 เดือนแรกปี 2567 เท่ำกับร้อยละ 16.5 ไม่เปลี่ยนแปลงจำกในในงวด 6 เดือนแรกปี 2566

1H

5. ก ำไรสทุธแิละอตัรำก ำไรสทุธ:ิ

48 58
94

119

Q2/66 Q2/67 1H/66 1H/67

15.9% 15.3% 16.5% 16.5%

ค่ำใชจ้ำ่ยในกำรบรหิำร ประกอบด้วยเงินเดือนและค่ำแรงพนักงำนส ำนักงำนใหญ่ ค่ำซ่อมแซมบ ำรุงรักษำ ค่ำที่ปรึกษำและค่ำธรรมเนียมวิชำชีพ ค่ำเสื่อมรำคำสินทรัพย์และค่ำ
ตัดจ ำหน่ำย กำรขำดทุนจำกกำรยกเลิกสัญญำเช่ำก่อนก ำหนด และค่ำใช้จ่ำยในกำรบริหำรอ่ืน ๆ เช่น ค่ำเช่ำอำคำรส ำนักงำน โรงงำน และคลังเก็บสินค้ำ ค่ำสำธำรณูปโภค 
ค่ำใช้จ่ำยส ำนักงำนและเบ็ดเตล็ด ค่ำใช้จ่ำยเกี่ยวกับภำษีอำกร

ก ำไรสทุธิ

อัตรำก ำไรสทุธิ

ค่ำใชจ้ำ่ยในกำรบรหิำร

ค่ำใชจ้ำ่ยในกำรบรหิำร
ต่อรำยไดร้วม
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YoY

• บริษัทฯ มีผลก ำไรสุทธิ ในไตรมำสที่ 2 ปี 2567 มูลค่ำ 73 ล้ำนบำท ซึ่งปรับตัวเพิ่มขึ้น 30 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 70 จำกไตรมำสที่ 2 ปี 2566 สอดคล้องกับ
รำยได้จำกกำรขำยที่เพิ่มขึ้นจำกกำรเติบโตของยอดขำยสำขำเดิม(SSSG) และจ ำนวนสำขำที่เพิ่มขึ้น รวมถึงต้นทุนต่อหน่วยที่ลดลงเนื่องจำกปริมำณกำรผลิตที่
เพิ่มขึ้นเป็นผลให้เกิดกำรประหยัดต่อขนำด (Economy of scale) 

• อัตรำก ำไรสทุธิ ในไตรมำสที่ 2 ปี 2567 เท่ำกับร้อยละ 19.2 ปรับตัวเพิ่มขึ้นจำกอัตรำก ำไรสุทธิร้อยละ 14.2 ในไตรมำสที่ 2 ปี 2566 เนื่องจำกรำยได้จำกกำรขำย
ที่เพิ่มขึ้น ประกอบกับควำมสำมำรถของบริษัทฯ ในกำรบริหำรจัดกำรต้นทุนและค่ำใช้จ่ำยได้อย่ำงมีประสิทธิภำพ

ไตรมำส 2 ปี 2567 vs ไตรมำส 2 ปี 2566

1H

• ในงวด 6 เดือนแรกปี 2567 บริษัทฯ มีผลก ำไรสุทธิ เท่ำกับ 127 ล้ำนบำท ปรับตัวเพิ่มขึ้น 50 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 65 จำกในงวด 6 เดือนแรกปี 2566
สอดคล้องกับรำยได้จำกกำรขำยที่เพิ่มขึ้นจำกกำรเติบโตของยอดขำยสำขำเดิม (SSSG) และจ ำนวนสำขำที่เพิ่มขึ้น รวมถึงต้นทุนต่อหน่วยที่ลดลงเนื่องจำก
ปริมำณกำรผลิตที่เพิ่มขึ้นเป็นผลให้เกิดกำรประหยัดต่อขนำด (Economy of scale) 

• อัตรำก ำไรสุทธิ ในงวด 6 เดือนแรกปี 2567 เท่ำกับร้อยละ 17.6 ปรับตัวเพิ่มขึ้นจำกอัตรำก ำไรสุทธิที่ร้อยละ 13.5 ในงวด 6 เดือนแรกปี 2566 เนื่องจำกรำยได้
จำกกำรขำยที่เพิ่มขึ้น ประกอบกับควำมสำมำรถของบริษัทฯ ในกำรบริหำรจัดกำรต้นทุนและค่ำใช้จ่ำยได้อย่ำงมีประสิทธิภำพ

งวด 6 เดอืนแรกป ี2567 vs ในงวด 6 เดือนแรกป ี2566

ไตรมำส 2 ปี 2567 vs ไตรมำส 2 ปี 2566

งวด 6 เดอืนแรกป ี2567 vs ในงวด 6 เดือนแรกป ี2566

หน่วย: ล้ำนบำท

หน่วย: ล้ำนบำท

14.2% 19.2%
13.5%

17.6%

43 
73 77 

127 

Q2/66 Q2/67 1H/66 1H/67

+65%

+27%
+21%

+70%
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982 939 

174 160

246
228

1,402 
1,327 

Q4/2023 Q2/2024

562 571

280 252

399 324

161
180

1,402 
1,327 

Q4/2023 Q2/2024

สินทรพัยร์วม หนีส้นิรวมและสว่นของผูถ้อืหุน้

เงินสดและรำยกำร
เทียบเท่ำเงินสด

ที่ดิน อำคำรและอปุกรณ์

สินทรัพย์หมนุเวยีนอืน่

สินทรัพย์ไมห่มนุเวยีนอืน่

ส่วนของผู้ถือหุ้น

หนี้สินหมุนเวียน

หนี้สินไม่หมุนเวียน

40%

20%

11%

29%

19%

24%

14%

70%

12%

18%

43%

12%

17%

71%

31 ธันวำคม 66 30 มิถุนำยน 67

ก ำ ร วิ เ ค ร ำ ะ ห์ ฐ ำ น ะ ท ำ ง ก ำ ร เ งิ น ข อ ง บ ริ ษั ท ฯ

สินทรพัย์A

ณ วันที่ 30 มิถุนำยน 2567 บริษัทฯ มีสินทรัพย์รวมมูลค่ำ 1,327 ล้ำนบำท ลดลง 75 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 5.3 จำก ณ วันที่ 31 ธันวำคม 2566 โดยรำยละเอียด
ของกำรเพิ่มขึ้น(ลดลง) มีดังนี้

• เงินสดและรำยกำรเทยีบเทำ่เงนิสด: เพิ่มขึ้น 19 ล้ำนบำท จำกรำยได้จำกกำรด ำเนินงำนที่เพิ่มขึ้น และเงินสดรับจำกกำรขำยเงินลงทุนที่ครบก ำหนด หักด้วยกำร
จ่ำยเงินปันผลประจ ำปี

• สินทรัพย์หมุนเวียนอื่น: ลดลง 75 ล้ำนบำท มีสำเหตุหลักมำจำกกำรขำยเงินลงทุนที่ครบก ำหนด

• สินทรัพย์ไม่หมุนเวียนอื่น: ลดลง 28 ล้ำนบำท มีสำเหตุหลักมำจำกกำรตัดจ ำหน่ำยค่ำเสื่อมรำคำของสินทรัพย์สิทธิกำรใช้

หน้ีสนิL

ณ วันที่ 30 มิถุนำยน 2567 บริษัทฯ มีหนี้สินรวมมูลค่ำ 388 ล้ำนบำท ลดลง 32 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 7.4 จำก ณ วันที่ 31 ธันวำคม 2566 โดยรำยละเอียดของกำร
เพิ่มขึ้น(ลดลง) มีดังนี้

• หนี้สินหมุนเวียน: ลดลง 18 ล้ำนบำท โดยมีสำเหตุจำกกำรจ่ำยโบนัสประจ ำปี 2566 และหนี้สินตำมสัญญำเช่ำ

• หนี้สินไม่หมุนเวียน: ลดลง 14 ล้ำนบำทมีสำเหตุมำจำกกำรลดลงของหนี้สินตำมสัญญำเช่ำ

ส่วนของผูถ้อืหุน้E

ณ วันที่ 30 มิถุนำยน 2567 บริษัทฯ มีส่วนของผู้ถือหุ้นรวมมูลค่ำ 939 ล้ำนบำท ลดลง 43 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 4.4 จำก ณ วันที่ 31 ธันวำคม 2566 มีสำเหตุหลกั
จำกกำรจ่ำยเงินปันผลประจ ำปี 2566 มูลค่ำรวม 171 ล้ำนบำท ในวันที่ 23 พฤษภำคม ปี 2567 หักด้วยก ำไรที่เพิ่มขึ้นจ ำนวน 127 ล้ำน ในงวด 6 เดือนแรก ปี 2567

7

หน่วย: ล้ำนบำท

31 ธันวำคม 66 30 มิถุนำยน 67

-5.3% -5.3%

6. ต้นทนุทำงกำรเงนิ:

ต้นทุนทำงกำรเงิน เกิดจำกกำรรับรู้ดอกเบีย้หนี้สินตำมสัญญำเช่ำ จำกกำรบันทึกบัญชีตำมมำตรฐำนกำรรำยงำนทำงกำรเงิน ฉบับที่ 16 บริษัทฯ ไม่มีเงินกู้ยืม
ที่มีดอกเบี้ย
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