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• บริษัท อำฟเตอร์ ยู จ ำกัด (มหำชน) (“บริษัทฯ”) มีรำยได้จำกกำรขำยเท่ำกบั 428 ล้ำนบำทในไตรมำสที่ 3 ปี 2567 และ 1,144 ล้ำนบำท ในงวด 9 เดือนแรก
ปี 2567 ปรับตัวเพิ่มข้ึนร้อยละ 27 จำกไตรมำสที่ 3 ปี 2566 และ จำกงวด 9 เดือนแรกปี 2566 โดยมีสำเหตุหลักมำจำกรำยได้จำกร้ำนขนมหวำนและ
เคร่ืองดืม่ทีเ่พิ่มข้ึน ซ่ึงเปน็ผลมำจำกกำรเติบโตของยอดขำยสำขำเดิม(SSSG) และยอดขำยต่อบิลที่สูงข้ึน ประกอบกับจ ำนวนสำขำที่เพิ่มข้ึน อีกทัง้ยังมกีำร
เติบโตของยอดขำยผ่ำนช่องทำงโมเดิร์นเทรด (Modern Trade) โดยเฉพำะช่องทำงร้ำนสะดวกซ้ือ 7-11 ซ่ึงเร่ิมวำงขำยสินค้ำในเดือนกรกฎำคม ปี 2567

ร ำย ไ ด้ :

• ก ำไรข้ันต้นของบริษัทฯ ในไตรมำสที่ 3 ปี 2567 และในงวด 9 เดือนแรกปี 2567 มีมูลค่ำ 280 ล้ำนบำท และ 756 ล้ำนบำท ตำมล ำดับ ปรับตัวเพิ่มข้ึนร้อยละ 
26 จำกไตรมำสที่ 3 ปี 2566 และร้อยละ 30 จำกในงวด 9 เดือนแรกปี 2566 สอดคล้องกับรำยได้จำกกำรขำยที่เพิ่มข้ึน

• อัตรำก ำไรข้ันต้นในไตรมำสที่ 3 ปี 2567 อยู่ที่ร้อยละ 65.4 ลดลงเล็กน้อยจำกร้อยละ 66.0 ในไตรมำสที่ 3 ปี 2566 เนื่องจำกสัดส่วนรำยได้จำกกำรขำย
สินค้ำผ่ำนช่องทำงโมเดิร์นเทรดเพิ่มสูงข้ึน ซ่ึงมีอัตรำก ำไรข้ันต้นต่ ำกว่ำรำยได้จำกร้ำนขนมหวำนและเคร่ืองดื่ม อัตรำก ำไรข้ันต้น ในงวด 9 เดือนแรกปี 2567
อยู่ที่ร้อยละ 66.1 ปรับตัวเพิ่มข้ึนจำกร้อยละ 64.8 ในงวด 9 เดือนแรกปี 2566 โดยมีสำเหตุหลักมำจำกกำรเติบโตของรำยได้และต้นทุนต่อหน่วยที่ลดลง
เนื่องจำกปริมำณกำรผลิตที่เพิ่มข้ึนเป็นผลให้เกิดกำรประหยัดต่อขนำด (Economy of Scale)

ก ำ ไ ร ขั้ น ต้ นแล ะ อัต ร ำก ำ ไ ร ขั้ น ต้ น :

• EBITDA ของบริษัทฯ ในไตรมำสที่ 3 ปี 2567 และในงวด 9 เดือนแรกปี 2567 มีมูลค่ำ 148 ล้ำนบำท และ 396 ล้ำนบำท ตำมล ำดับ ปรับตัวเพิ่มข้ึนร้อยละ 
33 จำกไตรมำสที่ 3 ปี 2566 และร้อยละ 38 จำกในงวด 9 เดือนแรกปี 2566 สอดคล้องกับก ำไรข้ันต้นของบริษัทฯ ที่เพิ่มข้ึนและกำรบริหำรค่ำใช้จ่ำยที่มี
ประสิทธิภำพ

• EBITDA margin ในไตรมำสที่ 3 ปี 2567 ที่ร้อยละ 34.3 ปรับตัวเพิ่มข้ึนจำกร้อยละ 32.6 ในไตรมำสที่ 3 ปี 2566 และ ในงวด 9 เดือนแรกปี 2567 ที่ร้อยละ 
34.3 ปรับตัวเพิ่มข้ึนจำกร้อยละ 31.6 ในงวด 9 เดือนแรกปี 2566 โดยมีสำเหตุหลักมำจำกก ำไรข้ันต้นของบริษัทฯ ที่เพิ่มข้ึน ประกอบกับควำมสำมำรถของ
บริษัทฯ ในกำรบริหำรจัดกำรต้นทุนและค่ำใช้จ่ำยได้อย่ำงมีประสิทธิภำพ

E B I TDA  แล ะ  E B I TD A  M A R G I N :

• บริษัทฯ รำยงำนผลก ำไรสุทธิ ในไตรมำสที่ 3 ปี 2567 และในงวด 9 เดือนแรกปี 2567 มีมูลค่ำ 83 ล้ำนบำท และ 210 ล้ำนบำทตำมล ำดับ ซ่ึงปรับตัวเพิ่มข้ึน
ร้อยละ 54 จำกไตรมำสที่ 3 ปี 2566 และร้อยละ 60 จำกในงวด 9 เดือนแรกปี 2566 ตำมล ำดับ สอดคล้องกับรำยได้จำกกำรขำยที่เพิ่มข้ึน 

• อัตรำก ำไรสุทธิในไตรมำสที่ 3 ปี 2567 ที่ร้อยละ 19.2 ปรับตัวเพิ่มข้ึนจำกอัตรำก ำไรสุทธิที่ร้อยละ 15.8 ในไตรมำสที่ 3 ปี 2566 และในงวด 9 เดือนแรกปี 
2567 ที่ร้อยละ 18.2 ปรับตัวเพิ่มข้ึนจำกอัตรำก ำไรสุทธิที่ร้อยละ 14.4 จำกในงวด 9 เดือนแรกปี 2566 เนื่องจำกรำยได้จำกกำรขำยที่เพิ่มข้ึน ประกอบกับ
ควำมสำมำรถของบริษัทฯ ในกำรบริหำรจัดกำรต้นทุนและค่ำใช้จ่ำยได้อย่ำงมีประสิทธิภำพ

ก ำ ไ ร สุทธิ แ ล ะ อัตร ำก ำ ไ ร สุท ธิ :

บทสรุป
ผู้ บ ริ ห ำ ร :

ส รุ ป ผ ล ป ร ะ ก อ บ ก ำ ร ส ำ คั ญ ใ น ไ ต ร ม ำ ส ที่  3  ปี  2 5 6 7

1

สรปุผลกำรด ำเนนิงำน
ในไตรมำสที ่3 ปี 2567

Q3/66 Q3/67 เปลีย่นแปลง 
+/(-) 9M/66 9M/67 เปลีย่นแปลง 

+/(-)

หน่วย: ล้ำนบำท %YoY %YoY
รำยได้จำกกำรขำย 338 428 27% 900 1,144 27%
ก ำไรขั้นต้น 223 280 26% 583 756 30%
EBITDA 111 148 33% 288 396 38%
ก ำไร(ขำดทนุ)สุทธิของกลุ่มบรษัิทฯ 54 83 54% 131 210 60%
อัตรำก ำไรขัน้ตน้ (%) 66.0% 65.4% (0.6%) 64.8% 66.1% 1.3%
EBITDA margin1 (%) 32.6% 34.3% 1.7% 31.6% 34.3% 2.7%
อัตรำก ำไร(ขำดทนุ)สทุธ1ิ (%) 15.8% 19.2% 3.4% 14.4% 18.2% 3.8%
จ ำนวนสำขำรำ้นอำฟเตอร ์ยู ที่เปดิด ำเนนิกำร 
ณ วันที ่30 ก.ย.

59 61 3.4% 59 61 3.4%

1EBITDA Margin และอัตรำก ำไรสทุธิค ำนวณมำจำกรำยได้รวม
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ขยำยกำรเติบโตไปยังต่ำงประเทศ เปิดร้ำน อำฟเตอร์ ยู สำขำแรกที่พนมเปญ
ในช่วงเดือนตุลำคม ปี 2567 บริษัทฯ ได้เปิดให้บริกำรร้ำนขนมหวำน อำฟตเอร์ ยู สำขำแรกในประเทศกัมพูชำ ณ กรุงพนมเปญ โดย

ได้รับกำรตอบรับเป็นอย่ำงดีจำกลูกค้ำ บริษัทฯ ยังคงมองหำโอกำสเติบโตในต่ำงประเทศเพิ่มเติม เพื่อกระจำยควำมเสี่ยงจำกกำรพึ่งพำ
รำยได้จำกในประเทศเพียงอย่ำงเดียว รวมถึงเพื่อสร้ำงกำรเติบโตในระยะยำว

กำรรแีบรนดร์ำ้นกำแฟมกิกำ้ (Mikka Cafe) 
 ในช่วงไตรมำส 4 ปี 2567 บริษัทฯ มีแผนรีแบรนด์ร้ำนกำแฟมิกก้ำจำก Mikka Café เป็น Mikka Coffee Roasters เพื่อพัฒนำ และ
ส่งเสริมแบรนด์ในกำรต่อยอดให้มิกก้ำเป็นผู้น ำตลำด และครองใจลูกค้ำอย่ำงยั่งยืน โดยกำรเพิ่มควำมหลำกหลำยของเมนู เพื่อให้
ครอบคลุมลูกค้ำทุกกลุ่มมำกยิ่งขึ้น

มุ่งเนน้ขยำยสำขำรำ้นอำฟเตอร ์ยู และแบรนดล์กูตำ่งๆอยำ่งตอ่เนือ่งตำมเปำ้หมำย
ในช่วงไตรมำส 4 ปี 2567 บริษัทฯ มีแผนขยำยสำขำร้ำนอำฟเตอร์ ยู เพิ่มเติมรวมทัง้สิ้น 1-2 สำขำ โดยบริษัทฯ มุ่งเน้นกำรขยำยสำขำไป

ยังพื้นที่ที่เป็นศูนย์กลำงของนักท่องเที่ยว และย่ำนที่พักอำศัยที่มีก ำลังซื้อและมีลูกค้ำจ ำนวนมำกเพื่อเพิ่มโอกำสในกำรเข้ำถึงลูกคำ้เป้ำหมำย
ได้อย่ำงครอบคลุมมำกยิ่งขึ้น

เหตุกำรณ์ส ำคัญ 
ใ น ไ ต ร ม ำ ส ที่  3  ปี  2 5 6 7 :

เหตุกำรณ์ส ำคัญ แ ล ะ ทิ ศ ท ำ ง ใ น ก ำ ร ด ำ เ นิ น ธุ ร กิ จ :

After You ร่วมกับ “กำรบินไทย” ให้บริกำรเสิร์ฟขนมปังอำฟเตอร์ยู 4 รสชำติ บนเครื่องบิน
ตั้งแต่วันที่ 1 ตุลำคม 2567 ถึง วันที่ 31 พฤษภำคม 2568 กำรบินไทย ให้บริกำรเสิร์ฟขนมปังจำก อำฟเตอร์ ยู บนเครื่องบินในชั้น

ประหยัด และพรีเมียม บนเส้นทำงขำออกในประเทศ และเส้นทำงขำออกสู่ประเทศจีน ลำว พม่ำ เวียดนำม และญี่ปุ่น โดยมีทั้งหมด 4 รสชำต ิ
ได้แก่ 1) ขนมปังเนยโสดชำไทยโบรำณ 2) ขนมปังเปียกปูนกระทิสด 3) ขนมปังหม้อแกงเผือก 4) ขนมปังเนยโสดน้ ำตำลโตนด

ขยำยกำรขำยสินค้ำผ่ำนช่องทำงโมเดิร์นเทรด โดยวำงขำยสินค้ำผ่ำนร้ำนสะดวกซื้อ 7-Eleven
    ในเดือนกรกฎำคม 2567 บริษัทฯ เริ่มวำงจ ำหน่ำยสินค้ำผลิตเองคือ “ขนมปังเนยโสด” ในสำขำร้ำนสะดวกซื้อ 7-Eleven ครอบคลุมพื้นที่
ในเขตกรุงเทพฯ และปริมณฑล และภำคใต้ บริษัทฯ มีแผนที่จะเพิ่มก ำลังกำรผลิตเพื่อวำงจ ำหน่ำยให้ครอบคลุมสำขำทั่วประเทศ นอกจำกนี้ 
ในเดือนกันยำยน 2567 บริษัทฯ ร่วมมือกับแบรนด์อีซีเบค จ ำหน่ำยสินค้ำใหม่ “ปังชั้น” หรือ “Layer Toast” ในสำขำร้ำน 7-Eleven 
14,000 สำขำทั่วประเทศ

เปิดร้ำนอำฟเตอร์ ยู สำขำเยำวรำช ในรูปแบบ Concept Store ที่มีรูปแบบร้ำนและเมนูพิเศษเฉพำะสำขำ
ในช่วงเดือนสิงหำคมปี 2567 บริษัทฯ ได้เปิดร้ำนอำฟเตอร์ ยู สำขำเยำวรำช ซึ่งตั้งอยู่ที่ซอยผดุงด้ำว (เท็กซัส สุกี้) ใกล้กับ MRT วัด

มังกร พร้อมเปิดตัวเมนูพิเศษส ำหรับสำขำนี้โดยเฉพำะ เช่น เฟรนช์โทสต์รสชำติต่ำงๆ ขนมเทียนโมจิคุกกี้ และเครื่องดื่มจำกร้ำนกำแฟทรง
วำด

เปิดตัวแบรนด์สินค้ำใหม่ “Good Grobb” และผลิตภัณฑ์ใหม่ในกลุ่มขนมขบเคี้ยว (Snacks)
ในช่วงไตรมำสที ่3 ปี 2567 บริษัทฯ ได้เปิดตัวแบรนดส์ินค้ำใหม่ “Good Grobb” เพื่อจ ำหน่ำยผลิตภณัฑใ์นกลุม่ขนมขบเคี้ยว (Snacks) 

และได้ออกสินค้ำใหม่คือ เห็ดชิตำเกะอบกรอบ และเต้ำหู้อบกรอบรสดั้งเดิม และรสหมำล่ำ โดยเริ่มต้นวำงจ ำหน่ำยในร้ำนอำฟเตอร์ ยู ทุก
สำขำ

2

กำรขยำยสำขำรำ้นรปูแบบปอ๊ปอพัสโตร ์(Pop-up Store) ตำมสถำนทีท่อ่งเทีย่ว
บริษัทฯ มีแผนเปิดร้ำนภำยใต้คอนเซ็ปต์ After You Dairy Farm ที่ร้ำนอำหำร Midwinter เขำใหญ่ ระหว่ำงวันที่ 1 พฤศจิกำยน 2567 

ถึงวันที่ 31 มกรำคม 2568 โดยเมนูเครื่อมดื่มบำงเมนูเป็นกำรใช้ผลิตภัณฑ์ Grass Fed Milk จำกร้ำน Dairy Home และมีสินค้ำพิเศษที่
ขำยในร้ำนได้แก่ Dairy Home Honeycomb และ Dairy Home Chocolate Malt
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ภำพรวมกำรด ำเนินธุรกิจ

พั ฒ น ำ ก ำ ร ด้ ำ น ค ว ำ ม ย่ั ง ยื น :

มลูคำ่และแนวโนม้ธรุกจิเครอืขำ่ยบรกิำรรำ้นอำหำรในประเทศไทย (พันลำ้นบำท)
คำดกำรณ์ตลำดธุรกิจเครือข่ำยบริกำรร้ำนอำหำรไทยปี 2566-2569  

ภำคกำรบริกำรร้ำนอำหำรในประเทศไทยเริ่มมีกำรฟื้นตัวหลังจำกกำรเปิดประเทศ
อย่ำงเต็มรูปแบบ ตลำดธุรกิจบริกำรร้ำนอำหำรมีแนวโน้มฟื้นตัวต่อเนื่อง โดยในปี 
2566 มูลค่ำตลำดอยู่ที่ 319.3 พันล้ำนบำท และคำดกำรณ์ว่ำระหว่ำงปี 2566 ถึง ปี 
2569 จะเติบโตเฉลี่ยรำยปีอยู่ที่ ร้อยละ 8.90 ส่งผลให้ในปี 2569 ตลำดธุรกิจบริกำร
ร้ำนอำหำรมีมูลค่ำอยู่ที่ 412.4 พันล้ำนบำท 

ในไตรมำสที่ 3 ปี 2567 บริษัทฯ มีสัดส่วนของลูกค้ำต่ำงชำติ ร้อยละ 40.5 ซึ่ง
เพิ่มขึ้นจำกร้อยละ 31.0 ในไตรมำสที่ 3 ปี 2566 โดยได้รับปัจจัยสนับสนุนหลักจำก
กำรเพิ่มขึ้นของกลุ่มลูกค้ำชำวมำเลเซีย

242.4 228.1
283.1 319.3 350.9 381.2 412.4

2563 2564 2565 2566 2567 2568 2569

หมำยเหตุ : ธุรกิจบริกำรร้ำนอำหำรประกอบไปด้วย ร้ำนขนมหวำน คำเฟ่ บำร์ ร้ำนอำหำรแบบจ ำกัดเวลำ ร้ำนอำหำรแบบบริกำรตนเอง

ส ถ ำ น ก ำ ร ณ์ อุ ต ส ำ ห ก ร ร ม ธุ ร กิ จ เ ค รื อ ข่ ำ ย บ ริ ก ำ ร ร้ ำ น อ ำ ห ำ ร :

• กำรขยำยสำขำอย่ำงต่อเนื่องของ 
After You Dessert Café, 
Luggaw และ SCR (Song Wat 
Coffee Roaster)

• พัฒนำรูปแบบใหม่ของร้ำน Pop-
up ภำยใต้แนวคิดที่แตกต่ำงกัน

• ขยำยธุรกิจ Mikka Café สู่
ต่ำงจังหวัดเพื่อเข้ำถึงกลุ่มลูกค้ำ
ใหม่

กำรขยำยสำขำ

• เข้ำร่วมงำนแสดงสินค้ำอำหำร
• สื่อสำรเนื้อหำทำงกำรตลำดผ่ำน

แพลตฟอร์มออนไลน์
• โปรแกรมสมำชิก After You
• กำรรีแบรนด์ร้ำนกำแฟ Mikka

กำรสร้ำงกำรรบัรูใ้นแบรนด์
และควำมภกัดขีองลูกคำ้

• วิจัยและพัฒนำผลิตภัณฑ์ส ำหรับ
ซื้อกลับบ้ำนและรับประทำนในร้ำน

• สร้ำงผลิตภัณฑ์ใหม่ผ่ำนกำรร่วมมือ
เชิงกลยุทธ์

• พัฒนำผลิ ตภัณฑ์ ใ ห ม่ ส ำ ห รั บ
ช่องทำงโมเดิร์นเทรด

• น ำเสนอผลิตภัณฑ์ใหม่ที่ออกแบบ
มำส ำหรับลูกค้ำ OEM แต่ละรำย

วิจัยและพฒันำผลิตภณัฑใ์หม ่
และส ำรวจชอ่งทำงใหม ่ๆ

• เจำะตลำดต่ำงประเทศโดยมุ่งเน้นที่
ฮ่องกง กลุ่มประเทศ CLMV และ
ตลำดตะวันออกกลำง

มองหำตลำดใหมอ่ยำ่ง
ต่อเนือ่ง

กำรรับรองมำตรฐำนระบบกำรจัดกำรควำม
ปลอดภัยของอำหำรISO 22000:2018

EnvironmentE SocialS GovernanceG

ใบรับรองระบบกำรวิเครำะห์อันตรำยและจุด
วิกฤตที่ต้องควบคุมในกำรผลิตอำหำร

ใบรับรองหลักเกณฑ์กำรปฎิบัติที่ดีในกำรผลิต

มำตรฐำนฮำลำล

ติ ด ตั้ ง ร ะ บ บ ผ ลิ ต ไ ฟฟ้ ำ จ ำ ก พ ลั ง ง ำ น
แสงอำทิตย์ เพื่อลดกำรพึ่งพำพลังงำนหรือ
เชื้อเพลิงที่ใช้แล้วหมดไป ภำยในโรงงำนและ
ส ำนักงำนใหญ่
ตรวจสอบคุณภำพน้ ำเสีย และติดตั้งระบบ
บ ำบัดน้ ำเสียโดยวิธีทำงชีวภำพ

เน้นกำรจัดกำรของเหลือจำกกำรผลิตให้เกิด
ประโยชน์สูงสุด และใช้บริกำรผู้รับก ำจัดขยะที่
ใช้วิธีกำรก ำจัดขยะแบบไม่ท ำลำยสิ่งแวดล้อม

วำงแผนกำรปฎิบัติงำนที่ดี เพื่อลดกำรปล่อย
ก๊ำซเรือนกระจก

ประกอบธุรกิจด้วยควำมดูแลเอำใจใส่ต่อผู้มี
ส่วนได้เสีย เศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อม 
อย่ำงมีคุณธรรม จริยธรรม และจรรยำบรรณ

ช่วยเหลือและพัฒนำสังคมโดยมุ่งเน้นกำร
บริจำค และกำรสนับสนุนกำรศึกษำ

เข้ำร่วมโครงกำรอำชีวศึกษำระบบทวิภำคี กับ
วิทยำลัยต่ำงๆ

ให้ควำมร่วมมือในกิจกรรมต่ำงๆ กับชุมชน
โดยรอบในพื้นที่ด ำเนินธุรกิจของบริษัทฯ

ก ล ยุ ท ธ์ แ ล ะ แ ผ น ก ำ ร ด ำ เ นิ น ก ำ ร  ปี  2 5 6 7 :
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กำรวเิครำะหท์ำงกำรเงนิ

ค ำอธบิำยและกำรวเิครำะหข์องฝำ่ยจดักำร (MD&A) ประจ ำไตรมำส 3 ปี 2567

บทสรปุผูบ้รหิำร เหตกุำรณส์ ำคญัและภำพรวมกำรด ำเนนิธรุกจิ

ผลประกอบกำร
ข อ ง บ ริ ษั ท ฯ :

ก ำ ร วิ เ ค ร ำ ะ ห์ ง บก ำ ไ ร ข ำด ทุน ข อ ง บ ริ ษั ท ฯ

1. รำยได้
บริษัท อำฟเตอร์ ยู จ ำกัด (มหำชน) ด ำเนินธุรกิจจ ำหนำ่ยขนมหวำนและเบเกอรี่ โดยบริษัทฯ แบ่งธุรกิจออกเป็น 4 ประเภท ได้แก่

81.8%

ร้ำนขนมหวำน
แ ล ะ เ ค รื่ อ ง ดื่ ม

• สินค้ำปรุงสดขำยในสำขำ จ ำนวน
ทั้งสิ้น 61 สำขำ ซึ่งด ำเนินธุรกิจภำยใต้
ชื่อ “อำฟเตอร์ ยู”

• สินค้ ำซื้ อกลับบ้ ำน  (Take-home 
product) ที่ขำยภำยใต้สำขำร้ำนขนม
หวำนและกำรสั่งซื้อผ่ำนบริกำรส่ง
อำหำร (Food delivery services) 
(สัดส่วนสินค้ำปรุงสดต่อสินค้ำซื้อ
กลับบ้ำน1ประมำณร้อยละ 61 ต่อร้อย
ละ 39)

• กำรขำยเครื่องดื่มและขนมหวำนใน
สำขำร้ำนกำแฟขนำดเล็ก จ ำนวน
ทั้งสิ้น 5 สำขำ ซึ่งด ำเนินธุรกิจภำยใต้
ชื่อ “Mikka” 

• กำรขำยผลติภณัฑจ์ำกผลไม้สดในร้ำน
ลูกก๊อ จ ำนวนทั้งสิ้น 14 สำขำ 

• ร้ำนกำแฟ Specialty จ ำนวนทั้งสิ้น 2
สำขำ

• กำรขำยวัตถุดิบให้กับร้ำนแฟรน
ไชส์ของมิกก้ำ (Mikka Cafe) ใน
ประเทศไทย และร้ำนขนมหวำน 
After You ที่ฮ่องกง

• กำรรับจ้ำงผลิตสินค้ำภำยใต้
เครื่องหมำยกำรค้ำของบริษัทฯ 
หรือตำมควำมต้องกำรของลกูคำ้

• สินค้ำที่ขำยผ่ำนช่องทำงออนไลน์
และที่ขำยผ่ำนส ำนักงำนใหญ่

• กำรขำยและกำรจัดงำนนอก
สถำนที่ เช่น บริกำรจัดเลี้ยง
ในงำนแต่งงำนและงำนใน
โอกำสพิเศษ

• กำรออกบูธขำยสินค้ำตำม
สถำนที่ ต่ ำ ง  ๆ  ( pop-up 
store)

• รำยได้จำกกำรรบัรู้ค่ำธรรมเนียม
แรกเข้ำและค่ำธรรมเนียมอื่น ๆ
รวมทั้งส่วนแบ่งจำกกำรขำยค่ำ
สิทธิ (royalty fee) จำกแฟรน
ไชส์ ของ “After You” ที่ฮ่องกง 
และแบรนด์“Mikka”

กำรขำยและกำรจัดงำน
น อ ก ส ถ ำ น ที่

ค่ำธรรมเนียม
แ ฟ ร น ไ ช ส์

กำรขำยสินค้ำ
แ ล ะ วั ต ถุ ดิ บ

14.5% 2.6% 1.1%

โครงสรำ้งรำยได ้ในไตรมำส 3 ปี 2567

1 สัดส่วนสินค้ำปรุงสดต่อสินค้ำซื้อกลับบ้ำนค ำนวณส ำหรับไตรมำส 3 ปี 2567

ผลกำรด ำเนนิงำนของบรษิทัฯ 
ไตรมำสที ่3 ปี 2567 Q3/66 Q3/67 เปลีย่นแปลง 

+/(-) 9M/66 9M/67 เปลีย่นแปลง 
+/(-)

หน่วย: ล้ำนบำท %YoY %YoY

รำยได้จำกกำรขำย 338 428 27% 900 1,144 27%
ต้นทุนขำย (115) (148) 29% (317) (388) 22%
ก ำไรขัน้ตน้ 223 280 26% 583 756 30%
รำยได้อื่น 3 4 33% 10 11 10%
ค่ำใชจ้่ำยในกำรขำยและจัดจ ำหนำ่ย (100) (115) 15% (275) (319) 16%
ค่ำใชจ้่ำยในกำรบรหิำร (57) (64) 12% (151) (183) 21%
ต้นทุนทำงกำรเงิน (2) (1) (50%) (3) (3) 0%
ก ำไร(ขำดทนุ)กอ่นคำ่ใชจ้ำ่ยภำษเีงนิได้ 67 104 55% 164 262 60%
ค่ำใชจ้่ำยภำษีเงินได้ (13) (21) 62% (33) (52) 58%
ก ำไร(ขำดทนุ)สทุธขิองกลุม่บรษิทัฯ 54 83 54% 131 210 60%
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Key Drivers Q3/66 Q3/67 เปลีย่นแปลง 
+/(-) 9M/66 9M/67 เปลีย่นแปลง 

+/(-)
จ ำนวนสำขำร้ำนอำฟเตอร ์ยู ที่เปิดด ำเนินกำร 
ณ วันที่ 30 ก.ย.

59 61 3% 59 61 3%

กำรเติบโตของยอดขำยสำขำเดมิ (SSSG) 23.0% 4.5% (18.5%) 21.1% 10.5% (10.6%)
จ ำนวนสำขำร้ำนอื่น ๆ  ที่เปิดด ำเนินกำร ณ วันที่ 
30 ก.ย.

14 21 50% 14 21 50%

300 274 300
336 350

Q3/66 Q4/66 Q1/67 Q2/67 Q3/67

+23.0% +5.0% +15.2% +14.9% +4.5% กำรเตบิโตของยอดขำยของสำขำเดมิ (%)

รำยไดจ้ำกรำ้นขนมหวำนและเครือ่งดืม่ (ล้ำนบำท) 

+17%หน่วย: ล้ำนบำท

โครงสร้ำงรำยได้ Q3/66 Q3/67 เปลีย่นแปลง 
+/(-) 9M/66 9M/67 เปลีย่นแปลง 

+/(-)
หน่วย: ล้ำนบำท %YoY %YoY
รำยได้จำกรำ้นขนมหวำนและเครือ่งดื่ม 300 350 17% 790 986 25%
รำยได้จำกกำรขำยสนิคำ้และวตัถดุิบ 22 62 182% 62 106 71%
รำยได้จำกกำรขำยและกำรจัดงำนนอกสถำนที่ 11 11 0% 34 37 9%
รำยได้จำกแฟรนไชส์ 5 5 0% 14 15 7%
รำยไดจ้ำกกำรขำย 338 428 27% 900 1,144 27%
รำยได้อื่น 3 4 33% 10 11 10%
รำยไดร้วม 341 432 27% 910 1,155 27%

• รำยได้จำกร้ำนขนมหวำนและเครื่องดื่ม ในงวด 9 เดือนแรกปี 2567 มีมูลค่ำ 986 ล้ำนบำท เพิ่มขึ้น 196 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 25 จำกในงวด 9 เดือนแรกปี 2566
เนื่องจำกกำรเติบโตของยอดขำยสำขำเดิม(SSSG) ยอดขำยต่อบิลทีสู่งขึ้นเมื่อเทียบกับช่วงเวลำเดียวกันของปีก่อน และจ ำนวนสำขำร้ำนอำฟเตอร์ ยู ที่เพิ่มขึ้น 2 สำขำ 
โดยในงวด 9 เดือนแรก ปี 2566 มีจ ำนวนสำขำทั้งสิ้น 59 สำขำ ในขณะที่งวด 9 เดือนแรก ปี 2567 มีจ ำนวน 61 สำขำ

• รำยได้จำกกำรขำยสินค้ำและวัตถุดิบ ในงวด 9 เดือนแรกปี 2567 มีมูลค่ำ 106 ล้ำนบำท ปรับตัวเพิ่มขึ้น 44 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 71 จำกในงวด 9 เดือนแรกปี 2566
โดยมีสำเหตุมำจำกรำยได้จำกลูกค้ำเดิมเพิ่มขึ้นและกำรเติบโตของยอดขำยผ่ำนช่องทำงโมเดิร์นเทรด (Modern Trade) โดยเฉพำะช่องทำงร้ำนสะดวกซื้อ 7-11 ซึ่ง
เริ่มวำงขำยสินค้ำในเดือนกรกฎำคม ปี 2567

• รำยได้จำกกำรขำยและกำรจัดงำนนอกสถำนที่ ในงวด 9 เดือนแรกปี 2567 มีมูลค่ำ 37 ล้ำนบำท เพิ่มขึ้น 3 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 9 จำกในงวด 9 เดือนแรกปี 2566
เนื่องจำกกำรเติบโตของยอดขำยต่อบูธที่เพิ่มขึ้น

• รำยได้จำกค่ำธรรมเนียมแฟรนไชส์ ในงวด 9 เดือนแรกปี 2567 มีมูลค่ำ 15 ล้ำนบำท เพิ่มขึ้น 1 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 7 จำกในงวด 9 เดือนแรกปี 2566 เนื่องจำก
รำยได้ที่เพิ่มขึ้นจำกส่วนแบ่งค่ำธรรมเนียมในส่วนของร้ำนขนมหวำน After You สำขำฮ่องกง

งวด 9 เดอืนแรกป ี2567 vs งวด 9 เดอืนแรกป ี25669M

• รำยได้จำกร้ำนขนมหวำนและเครื่องดื่ม ในไตรมำสที่ 3 ปี 2567 มีมูลค่ำ 350 ล้ำนบำท ปรับตัวเพิ่มขึ้น 50 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 17 จำกไตรมำสที่ 3 ปี 2566 จำกกำร
เติบโตของยอดขำยสำขำเดิม(SSSG) ยอดขำยต่อบิลทีส่งูขึ้นเมือ่เทียบกบัไตรมำสเดียวกันของปีกอ่น ประกอบกับจ ำนวนสำขำร้ำนอำฟเตอร์ ยู ที่เพิ่มขึ้น 2 สำขำ โดยใน
ไตรมำส 3 ปี 2566 มีจ ำนวนสำขำทั้งสิ้น 59 สำขำ ในขณะที่ไตรมำส 3 ปี 2567 มีจ ำนวน 61 สำขำ

• รำยไดจ้ำกกำรขำยสนิคำ้และวตัถุดิบ ในไตรมำสที่ 3 ปี 2567 มีมูลค่ำ 62 ล้ำนบำท ปรับตัวเพิ่มขึ้น 40 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 182 จำกไตรมำสที่ 3 ปี 2566 โดยมีสำเหตุ
มำจำกกำรเติบโตของยอดขำยผ่ำนช่องทำงโมเดิร์นเทรด (Modern Trade) โดยเฉพำะช่องทำงร้ำนสะดวกซื้อ 7-11 ซึ่งเริ่มวำงขำยสินค้ำในเดือนกรกฎำคม ปี 2567

• รำยได้จำกกำรขำยและกำรจัดงำนนอกสถำนที่ ในไตรมำสที่ 3 ปี 2567 มีมูลค่ำ 11 ล้ำนบำท ไม่เปลี่ยนแปลงจำกไตรมำสที่ 3 ปี 2566
• รำยได้จำกค่ำธรรมเนียมแฟรนไชส์ ในไตรมำสที่ 3 ปี 2567 มีมูลค่ำ 5 ล้ำนบำท ไม่เปลี่ยนแปลงจำกไตรมำสที่ 3 ปี 2566

ไตรมำส 3 ปี 2567 vs ไตรมำส 3 ปี 2566YoY
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223 280

583
756

Q3/66 Q3/67 9M/66 9M/67

2. ก ำไรขัน้ตน้และอตัรำก ำไรขัน้ตน้:

ก ำไรขัน้ตน้ = รำยไดจ้ำกกำรขำย – ต้นทนุขำย
ต้นทุนขำย ประกอบดว้ยวัตถดุิบ บรรจุภัณฑ์ สินค้ำส ำเร็จรูป วัสดุและอุปกรณ์ต่ำง ๆ เงินเดือนและค่ำแรงพนักงำนฝำ่ยผลิต ค่ำเสื่อมรำคำโรงงำน อุปกรณ์เคร่ืองครัวเครื่องใช้ 
และค่ำใช้จ่ำยเกี่ยวกับสถำนทีข่องฝำ่ยผลิต โดยต้นทนุขำยหลกัของบริษทัฯ คือ วัตถุดิบ

ก ำไรขัน้ตน้

อัตรำก ำไรขัน้ตน้

ไตรมำส 3 ปี 2567 vs ไตรมำส 3 ปี 2566YoY

• ก ำไรขั้นต้น ในไตรมำสที่ 3 ปี 2567 มีมูลค่ำ 280 ล้ำนบำท เพิ่มขึ้น 57 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 26 จำกไตรมำสที่ 3 ปี 2566 สอดคล้องกับรำยได้จำกกำรขำยที่
เพิ่มขึ้น

• อัตรำก ำไรขั้นต้น ในไตรมำสที่ 3 ปี 2567 เท่ำกับร้อยละ 65.4 ลดลงเล็กน้อยจำกร้อยละ 66.0 ในไตรมำสที่ 3 ปี 2566 เนื่องจำกในไตรมำสนี้บริษัทฯ มี
สัดส่วนรำยได้จำกกำรขำยสินค้ำผ่ำนช่องทำงโมเดิร์นเทรด(Modern Trade) เพิ่มขึ้น ซึ่งมีอัตรำก ำไรขั้นต้นต่ ำกว่ำรำยได้จำกร้ำนขนมหวำนและเครื่องดื่ม

งวด 9 เดอืนแรกป ี2567 vs งวด 9 เดอืนแรกป ี2566

• ในงวด 9 เดือนแรกปี 2567 บริษัทฯ มีก ำไรขัน้ตน้ เท่ำกับ 756 ล้ำนบำท เพิ่มขึ้น 173 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 30 จำกในงวด 9 เดือนแรกปี 2566 สอดคล้องกบั
รำยได้จำกกำรขำยที่เพิ่มขึ้น

• อัตรำก ำไรขั้นต้น ในงวด 9 เดือนแรกปี 2567 เท่ำกับร้อยละ 66.1 เพิ่มขึ้นจำกร้อยละ 64.8 ในงวด 9 เดือนแรกปี 2566 โดยมีสำเหตุหลักมำจำกกำรเติบโต
ของรำยได้ รวมถึงต้นทุนต่อหน่วยที่ลดลงเนื่องจำกปริมำณกำรผลิตที่เพิ่มขึ้นเป็นผลให้เกิดกำรประหยัดต่อขนำด (Economy of scale) ประกอบกับ
ควำมสำมำรถในกำรบริหำรต้นทุนได้อย่ำงมีประสิทธิภำพของบริษัทฯ 

9M

3. ค่ำใชจ้่ำยในกำรขำยและจดัจ ำหนำ่ย:
หน่วย: ล้ำนบำท

100 115
275 319

Q3/66 Q3/67 9M/66 9M/67

29.3% 26.6% 30.2% 27.6%

ค่ำใชจ้ำ่ยในกำรขำยและจดั
จ ำหนำ่ย

ค่ำใชจ้ำ่ยในกำรขำยและ
กำรจดัจ ำหนำ่ยตอ่รำยไดร้วม

ค่ำใชจ้ำ่ยในกำรขำยและจดัจ ำหนำ่ย ประกอบด้วยค่ำใช้จ่ำยพนกังำนประจ ำสำขำ ค่ำเช่ำสถำนที่ของร้ำนขนมหวำน ค่ำเช่ำอุปกรณ์ ค่ำสำธำรณูปโภค และค่ำใช้จ่ำยในกำรขำย
อ่ืน ๆ เช่น ค่ำใช้จ่ำยในกำรตลำดและกำรส่งเสริมกำรขำย และค่ำเสื่อมรำคำของสินทรัพยใ์นสำขำ

ไตรมำส 3 ปี 2567 vs ไตรมำส 3 ปี 2566YoY

• ค่ำใชจ้ำ่ยในกำรขำยและจัดจ ำหน่ำย ในไตรมำสที่ 3 ปี 2567 มีมูลค่ำ 115 ล้ำนบำท ปรับตัวเพิ่มขึ้น 15 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 15 จำกไตรมำสที่ 3 ปี 2566 โดย
มีสำเหตุหลักมำจำกกำรเพิ่มขึ้นของค่ำใช้จ่ำยพนักงำน ค่ำเช่ำพื้นที่สำขำ และค่ำขนส่ง 

• ค่ำใชจ้ำ่ยในกำรขำยและจดัจ ำหน่ำยต่อรำยได้รวม ในไตรมำสที่ 3 ปี 2567 เท่ำกับร้อยละ 26.6 ปรับตัวดีขึ้นจำกร้อยละ 29.3 ในไตรมำสที่ 3 ปี 2566 เนื่องจำก
สัดส่วนของรำยได้จำกกำรขำยเพิ่มขึ้นมำกกว่ำสัดส่วนของค่ำใช้จ่ำยในกำรขำย และควำมสำมำรถในกำรบริหำรค่ำใช้จ่ำยได้อย่ำงมีประสิทธิภำพของบริษัทฯ 

งวด 9 เดอืนแรกป ี2567 vs งวด 9 เดอืนแรกป ี25669M

• ในงวด 9 เดือนแรกปี 2567 บริษัทฯ มีค่ำใชจ้ำ่ยในกำรขำยและจัดจ ำหน่ำย เท่ำกับ 319 ล้ำนบำท ซึ่งปรับตัวเพิ่มขึ้น 44 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 16 จำกในงวด 9
เดือนแรกปี 2566 โดยมีสำเหตุหลักมำจำกกำรเพิ่มขึ้นของค่ำใช้จ่ำยพนักงำนและค่ำเช่ำพื้นที่สำขำ

• ค่ำใช้จ่ำยในกำรขำยและจัดจ ำหน่ำยต่อรำยได้รวม ในงวด 9 เดือนแรกปี 2567 เท่ำกับร้อยละ 27.6 ปรับตัวดีขึ้นจำกร้อยละ 30.2 จำกในงวด 9 เดือนแรกปี 
2566 เนื่องจำกสัดส่วนของรำยได้จำกกำรขำยเพิ่มขึ้นมำกกว่ำสัดส่วนของค่ำใช้จ่ำยในกำรขำย และควำมสำมำรถในกำรบริหำรค่ำใช้จ่ำยได้อย่ำงมี
ประสิทธิภำพของบริษัทฯ

หน่วย: ล้ำนบำท

+15%

+26%

66.0% 65.4% 64.8% 66.1%

+30%

+16%

6



กำรวเิครำะหท์ำงกำรเงนิ

ค ำอธบิำยและกำรวเิครำะหข์องฝำ่ยจดักำร (MD&A) ประจ ำไตรมำส 3 ปี 2567

บทสรปุผูบ้รหิำร เหตกุำรณส์ ำคญัและภำพรวมกำรด ำเนนิธรุกจิ

4. ค่ำใชจ้่ำยในกำรบรหิำร:

YoY

• ค่ำใช้จ่ำยในกำรบริหำร ในไตรมำสที่ 3 ปี 2567 มีมูลค่ำ 64 ล้ำนบำท เพิ่มขึ้น 7 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 12 จำกไตรมำสที่ 3 ปี 2566 โดยมีสำเหตุหลักมำจำกกำร
เพิ่มขึ้นของค่ำใช้จ่ำยพนักงำน

• ค่ำใช้จ่ำยในกำรบริหำรต่อรำยได้รวม ในไตรมำสที่ 3 ปี 2567 เท่ำกับร้อยละ 14.8 ปรับตัวดีขึ้นจำกร้อยละ 16.7 ในไตรมำสที่ 3 ปี 2566 เนื่องจำกสัดส่วนของ
รำยได้จำกกำรขำยที่เพิ่มขึ้นมำกกว่ำสัดส่วนของค่ำใช้จ่ำยในกำรบริหำร ประกอบกับควำมสำมำรถในกำรบริหำรจัดกำรค่ำใช้จ่ำยบริหำรได้อย่ำงมีประสิทธิภำพ

• ในงวด 9 เดือนแรกปี 2567 บริษัทฯ มีค่ำใช้จ่ำยในกำรบริหำร เท่ำกับ 183 ล้ำนบำท ปรับตัวเพิ่มขึ้น 32 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 21 จำกในงวด 9 เดือนแรกปี 
2566 เนื่องจำกกำรเพิ่มขึ้นของค่ำใช้จ่ำยพนักงำนและค่ำใช้จ่ำยในกำรด ำเนินงำนอ่ืนๆ ตำมกำรขยำยตัวของธุรกิจ

• ค่ำใช้จ่ำยในกำรบริหำรต่อรำยได้รวม ในงวด 9 เดือนแรกปี 2567 เท่ำกับร้อยละ 15.8 ปรับตัวดีขึ้นจำกร้อยละ 16.6 ในงวด 9 เดือนแรกปี 2566 เนื่องจำก
สัดส่วนของรำยได้จำกกำรขำยที่เพิ่มขึ้นมำกกว่ำสัดส่วนของค่ำใช้จ่ำยในกำรบริหำร ประกอบกับควำมสำมำรถในกำรบริหำรจัดกำรค่ำใช้จ่ำยได้ อย่ำงมี
ประสิทธิภำพ

9M

5. ก ำไรสทุธแิละอตัรำก ำไรสทุธ:ิ

57 64

151
183

Q3/66 Q3/67 9M/66 9M/67

16.7% 14.8% 16.6% 15.8%

ค่ำใชจ้ำ่ยในกำรบรหิำร ประกอบด้วยเงินเดือนและค่ำแรงพนักงำนส ำนักงำนใหญ่ ค่ำซ่อมแซมบ ำรุงรักษำ ค่ำที่ปรึกษำและค่ำธรรมเนียมวิชำชีพ ค่ำเสื่อมรำคำสินทรัพย์และค่ำ
ตัดจ ำหน่ำย กำรขำดทุนจำกกำรยกเลิกสัญญำเช่ำก่อนก ำหนด และค่ำใช้จ่ำยในกำรบริหำรอ่ืน ๆ เช่น ค่ำเช่ำอำคำรส ำนักงำน โรงงำน และคลังเก็บสินค้ำ ค่ำสำธำรณูปโภค 
ค่ำใช้จ่ำยส ำนักงำนและเบ็ดเตล็ด ค่ำใช้จ่ำยเกี่ยวกับภำษีอำกร

ก ำไรสทุธิ

อัตรำก ำไรสทุธิ

ค่ำใชจ้ำ่ยในกำรบรหิำร

ค่ำใชจ้ำ่ยในกำรบรหิำร
ต่อรำยไดร้วม

YoY

• บริษัทฯ มีผลก ำไรสุทธิ ในไตรมำสที่ 3 ปี 2567 มูลค่ำ 83 ล้ำนบำท เพิ่มขึ้น 29 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 54 จำกไตรมำสที่ 3 ปี 2566 สอดคล้องกับรำยได้จำกกำร
ขำยที่เพิ่มขึ้น

• อัตรำก ำไรสทุธิ ในไตรมำสที่ 3 ปี 2567 เท่ำกับร้อยละ 19.2 ปรับตัวเพิ่มขึ้นจำกอัตรำก ำไรสุทธิร้อยละ 15.8 ในไตรมำสที่ 3 ปี 2566 เนื่องจำกรำยได้จำกกำรขำย
ที่เพิ่มขึ้น ประกอบกับควำมสำมำรถของบริษัทฯ ในกำรบริหำรจัดกำรค่ำใช้จ่ำยได้อย่ำงมีประสิทธิภำพ

ไตรมำส 3 ปี 2567 vs ไตรมำส 3 ปี 2566

9M

• ในงวด 9 เดือนแรกปี 2567 บริษัทฯ มีผลก ำไรสุทธิ เท่ำกับ 210 ล้ำนบำท เพิ่มขึ้น 79 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 60 จำกในงวด 9 เดือนแรกปี 2566 สอดคล้องกับ
รำยได้จำกกำรขำยที่เพิ่มขึ้น

• อัตรำก ำไรสุทธิ ในงวด 9 เดือนแรกปี 2567 เท่ำกับร้อยละ 18.2 เพิ่มขึ้นจำกอัตรำก ำไรสุทธิที่ร้อยละ 14.4 ในงวด 9 เดือนแรกปี 2566 เนื่องจำกรำยได้จำกกำร
ขำยที่เพิ่มขึ้น รวมถึงต้นทุนต่อหน่วยที่ลดลงเนื่องจำกปริมำณกำรผลิตที่เพิ่มขึ้นเป็นผลให้เกิดกำรประหยัดต่อขนำด (Economy of scale) ประกอบกับ
ควำมสำมำรถของบริษัทฯ ในกำรบริหำรจัดกำรต้นทุนและค่ำใช้จ่ำยได้อย่ำงมีประสิทธิภำพ

งวด 9 เดอืนแรกป ี2567 vs งวด 9 เดอืนแรกป ี2566

ไตรมำส 3 ปี 2567 vs ไตรมำส 3 ปี 2566

งวด 9 เดอืนแรกป ี2567 vs งวด 9 เดอืนแรกป ี2566

หน่วย: ล้ำนบำท

หน่วย: ล้ำนบำท

15.8% 19.2% 14.4%
18.2%

54 83 
131 

210 

Q3/66 Q3/67 9M/66 9M/67

+60%

+21%
+12%

+54%
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บทสรปุผูบ้รหิำร เหตกุำรณส์ ำคญัและภำพรวมกำรด ำเนนิธรุกจิ

982 1,020 

174 158

246 257
1,402 1,435 

Q4/2023 Q2/2024

562 581

280 255

399 360

161 239
1,402 1,435 

Q4/2023 Q3/2024

สินทรพัยร์วม หนีส้นิรวมและสว่นของผูถ้อืหุน้

เงินสดและรำยกำร
เทียบเท่ำเงินสด

ที่ดิน อำคำรและอปุกรณ์

สินทรัพย์หมนุเวยีนอืน่

สินทรัพย์ไมห่มนุเวยีนอืน่

ส่วนของผู้ถือหุ้น

หนี้สินหมุนเวียน

หนี้สินไม่หมุนเวียน

40%

20%

11%

29%

18%

25%

17%

70%

12%

18%

40%

11%

18%

71%

31 ธันวำคม 66 30 กันยำยน 67

ก ำ ร วิ เ ค ร ำ ะ ห์ ฐ ำ น ะ ท ำ ง ก ำ ร เ งิ น ข อ ง บ ริ ษั ท ฯ

สินทรพัย์A

ณ วันที่ 30 กันยำยน 2567 บริษัทฯ มีสินทรัพย์รวมมูลค่ำ 1,435 ล้ำนบำท เพิ่มขึ้น 33 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 2.4 จำก ณ วันที่ 31 ธันวำคม 2566 โดยรำยละเอียด
ของกำรเพิ่มขึ้น มีดังนี้

• เงินสดและรำยกำรเทยีบเทำ่เงนิสด: เพิ่มขึ้น 78 ล้ำนบำท จำกรำยได้จำกกำรด ำเนินงำนที่เพิ่มขึ้น และเงินสดรับจำกกำรขำยเงินลงทุนที่ครบก ำหนด หักด้วยกำร
จ่ำยเงินปันผลประจ ำปี

• สินทรัพย์หมุนเวียนอื่น: ลดลง 39 ล้ำนบำท มีสำเหตุหลักมำจำกกำรขำยเงินลงทุนที่ครบก ำหนด 82 ล้ำนบำท หักด้วยลูกหนี้กำรค้ำและสินค้ำคงเหลือที่เพิ่มขึ้น 
35 ล้ำนบำท และ 7 ล้ำนบำท ตำมล ำดับ

• สินทรัพย์ไม่หมุนเวียนอื่น: ลดลง 25 ล้ำนบำท มีสำเหตุหลักมำจำกกำรตัดจ ำหน่ำยค่ำเสื่อมรำคำของสินทรัพย์สิทธิกำรใช้

หน้ีสนิL

ณ วันที่ 30 กันยำยน 2567 บริษัทฯ มีหนี้สินรวมมูลค่ำ 415 ล้ำนบำท ลดลง 5 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 1.2 จำก ณ วันที่ 31 ธันวำคม 2566 โดยรำยละเอียดของกำร
ลดลง มีดังนี้

• หนี้สินหมุนเวียน: เพิ่มขึ้น 11 ล้ำนบำท จำกเจ้ำหนี้กำรค้ำที่เพิ่มขึ้น 14 ล้ำนบำท เจ้ำหนี้อ่ืน ๆ และค่ำใช้จ่ำยค้ำงจ่ำย 18 ล้ำนบำท หักด้วยหนี้สินตำมสัญญำเช่ำ
และภำษีเงินได้ค้ำงจ่ำยที่ลดลง 17 ล้ำนบำท และ 5 ล้ำนบำท ตำมล ำดับ

• หนี้สินไม่หมุนเวียน: ลดลง 16 ล้ำนบำท มีสำเหตุหลักมำจำกกำรลดลงของหนี้สินตำมสัญญำเช่ำ

ส่วนของผูถ้อืหุน้E

ณ วันที่ 30 กันยำยน 2567 บริษัทฯ มีส่วนของผู้ถือหุ้นรวมมูลค่ำ 1,020 ล้ำนบำท เพิ่มขึ้น 38 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 3.9 จำก ณ วันที่ 31 ธันวำคม 2566 มีสำเหตุ
หลักจำกก ำไรที่เพิ่มขึ้นจ ำนวน 210 ล้ำนบำท ในงวด 9 เดือนแรก ปี 2567 หักด้วยกำรจ่ำยเงินปันผลประจ ำปี 2566 มูลค่ำรวม 171 ล้ำนบำท ในเดือนพฤษภำคม ปี 
2567

หน่วย: ล้ำนบำท

31 ธันวำคม 66 30 กันยำยน 67

+2.4% +2.4%

6. ต้นทนุทำงกำรเงนิ:

ต้นทุนทำงกำรเงิน เกิดจำกกำรรับรู้ดอกเบีย้หนี้สินตำมสัญญำเช่ำ จำกกำรบันทึกบัญชีตำมมำตรฐำนกำรรำยงำนทำงกำรเงิน ฉบับที่ 16 บริษัทฯ ไม่มีเงินกู้ยืม
ที่มีดอกเบี้ย
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