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                                                          วันที ่14 พฤษภาคม พ.ศ. 2569 

 

เรื่อง ชี้แจงผลการดำเนินงานสำหรับงวดสามเดือน สิ้นสุดวันท่ี 31 มีนาคม 2569 

เรียน กรรมการและผูšจัดการตลาดหลักทรัพยŤแหŠงประเทศไทย 

 

     ตามที่บริษัทฯ สŠงรายงานและงบการเงินสำหรับงวดสามเดือนสิ้นสุดวันที ่31 มีนาคม 2569 

ที่ผŠานการตรวจสอบจากผูšสอบบัญชีรับอนุญาตของบริษัทฯ มายังตลาดหลักทรัพยŤแหŠงประเทศไทยแลšว

นั้น บริษัทและบริษัทยŠอย ไดšรายงานกำไรสำหรับงวด  จำนวน 41.53  ลšานบาท เพิ่มขึ้น 6.86 

ลšานบาท  หรือ 19.77%  เมื่อเทียบกับปŘกŠอน ซึ่งมีกำไรสำหรับงวดจำนวน 34.68  ลšานบาท    

บริษัทฯ ขอชี้แจงสาเหตุที่ผลประกอบการแตกตŠางจากปŘกŠอน ดังนี้ 

- รายไดšจากการขายจำนวน 231.85 ลšานบาท เพ่ิมข้ึนจำนวน  13.22 ลšานบาท  คิดเปŨน 

6.05% เม่ือเทียบกับงวดเดียวกันในปŘกŠอน ซึ่งมีรายไดšจากการขายจำนวน 218.63 ลšานบาท เปŨนสินคšา

อุปโภคและบริโภคอ่ืน เพ่ิมข้ึนจำนวน 15.68 ลšานบาท คิดเปŨน 8.91% เมื่อเทียบกับงวดเดียวกันในปŘ

กŠอน จากการท่ีบริษัทไดšมีการทำการตลาดอยŠางตŠอเนื่องและมีผลิตภัณฑŤใหมŠออกสูŠตลาด 

- คŠาใชšจŠายในการบริหารจำนวน 19.31 ลšานบาท ลดลง 0.16 ลšานบาท คิดเปŨน 0.84% 

เมื่อเทียบกับงวดเดียวกันในปŘกŠอน ซึ่งมีคŠาใชšจŠายในการบริหาร จำนวน 19.48 ลšานบาท  สาเหตุ

เนื่องจากการบริหารคŠาใชšจŠายดšานการบริหารมีประสิทธิภาพมากข้ึน เชŠน มีการปรับและควบคุม

คŠาใชšจŠายใหšมีประสิทธิภาพมากขั้น เปŨนตšน 

โดยบริษัทไดšมีการทำการตลาดอยŠางตŠอเนื่อง และบริษัทไดšเติบโตขึ้นแมšในสภาพเศรษฐกิจที่อาจ

ยังชะลอตัว บริษัทไดšมีการวางแผนการดำเนินงานอยŠางรอบคอบที่จะเพิ่มยอดขายอยŠางยั่งยืน แมšจะมี

ผลกระทบจากเหตุการณŤที่ไมŠสามารถควบคุมไดš เชŠน สภาวะความไมŠสงบในตะวันออกกลาง 

แตŠบริษัทยังคงดำเนินกิจการโดยคำนึงถึงความเสี่ยงที่อาจเกิดข้ึนเสมอ ซึ่งในภาพรวมทำใหšยอดขายของ

ไตรมาส 1 ปŘ 2569 ดีข้ึน  

 

 

 

 



- 2 - 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ไทเกอรŤพลŢาส (Tigerplast) ใชšสื่อโฆษณาผŠานทางโทรทัศนŤ เพ่ือสรšางการรับรูš 

แบรนดŤ (Brand Awareness) โดยมุŠงเนšนกลุŠมคนเมือง ผŠานแคมเปญที่ชูจุดเดŠน 

พลาสเตอรŤปŗดแผลรุŠนตŠางๆ เชŠน Tigerplast Soft Pad, Water Proof และ Animal 

Kingdom เพื่อสื่อสารถึง brand positioning ที่พรšอมปกปŜองดูแลบาดแผล 

 กิจกรรมสรšางการรับรูšผลิตภัณฑŤใหมŠ ผŠานบุคคลที่เปŨนที่รูšจัก มุŠงเนšนการสรšางรีวิวสินคšาเพ่ือ 

ถŠายทอดประสบการณŤการใชšงานจริง และทำใหšผูšคนเขšาถึงไดšสูง โดยสรšางกระแสตอบรับที่ด ี

 การออกบูธ และกิจกรรมตŠาง ๆ เพ่ือเขšาถึงผูšบริโภค และสรšางการรšบรูšใหš Brand เปŨนที่รูšจักมา

ขึ้น 

กิจกรรมทางการตลาด  
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บริษัทยังคงมุŠงมั่นที่จะผลิตสินคšาคุณภาพและดำเนินกิจการอยŠางรอบคอบโดยประเมินถึง

ปŦจจัยตŠางๆที่อาจเกิดข้ึนเสมอ มีการปรับการดำเนินงานใหšมีประสิทธิภาพและพัฒนาสินคšาอยŠาง

ตŠอเนื่อง โดยคำนึงถึงคูŠคšา ลูกคšา พนักงาน และผูšถือหุšนเปŨนสำคัญ  

 

 

 

จึงเรียนมาเพ่ือโปรดทราบ 

 

 

 

                                         ขอแสดงความนับถือ 

 

              นางจันทิรา    โชตินันทเศรษฐŤ          

                                                                กรรมการผูšจัดการ 


