


ภาพรวมโดยสรุป

ULife จัดกิจกรรมเสรมิสร้างความรู้ด้านสุขภาพ

นักข่าวช่อง 8 รับรางวลัเทพทอง

Well u ออกผลิตภณัฑ์ใหม่

ช่อง 8 จัดงานแซ่บซ่ิงอีสาน Music Festival

COOLfahrenheit จัดงาน COOL SUMMER FEST 2026

2



ภาพรวมการด าเนินธุรกิจ

โครงสร้างธุรกิจ

บรษัิท อาร์เอส จ ากัด (มหาชน) ด าเนินธุรกิจ โดยแบ่งเป็น 2 ส่วนหลัก คือ ธุรกิจคอมเมิร์ซ และธุรกิจเอนเตอร์เทนเมนต์

1. RS Livewell

ผลิตภัณฑ์เพื่อสุขภาพและความงามท่ีน าเสนอสินค้าในกลุ่มเสรมิอาหาร ผลิตภัณฑ์ดูแลผิวพรรณ และสินค้าอุปโภคท่ีสอดรับกบั

เทรนด์สุขภาพภายใต้แบรนด์

• Well-u ผลิตภัณฑ์เพื่อสุขภาพแบบองค์รวม ผสานวทิยาศาสตร์และธรรมชาติ

• vitanature+ ผลิตภัณฑ์เสรมิอาหารจากสมุนไพรคุณภาพสูง ได้รับการยอมรับระดับสากล

• Daring & Co. ผลิตภัณฑ์ความงามนวัตกรรมทันสมัย เสรมิความม่ันใจและบคุลิกภาพ

• bbooty แป้งฝุน่พรเีมียม มุ่งสร้างความม่ันใจและตอบโจทย์ผู้บรโิภคยุคใหม่

• TellmeDarling แบรนด์ความงามภายใต้กลยุทธ์ Music Marketing เชื่อมโยงไลฟ์สไตล์และดนตร ี

• Erb เคร ื่องหอมและผลิตภัณฑ์สปาพรเีมียม ผสมภูมิปัญญาไทยและนวัตกรรมสมัยใหม่

• RS Mallx ช่องทางจัดจ าหนา่ย Omni channel ผ่านทีว ีออนไลน์ และคอลเซ็นเตอร์ ครอบคลุมผู้บรโิภคหลากหลาย

1. ธุรกจิคอมเมร์ิซ

ด าเนินธุรกิจครอบคลุมทั้งในด้านสินค้าและบรกิารที่ตอบสนองความต้องการของผู้บรโิภคในหลากหลายกลุ่ม

โดยแบ่งออกเป็น 3 กลุ่มธุรกิจหลัก ได้แก่ RS Livewell, RS Connect (ULife) และ Hato ดังน้ี
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โครงสร้างธุรกิจ (ต่อ)

3.  Pet Business

• Hato แบรนด์ธุรกิจบรกิารดา้นสุขภาพสัตว์เลี้ยงท่ีครอบคลุมต้ังแต่โรงพยาบาลสัตว์ การให้บรกิาร Pet Wellness การ

จ าหน่ายสินค้าท่ีเกีย่วขอ้งกับสัตว์เลี้ยงผ่านร้านค้าออนไลน์ ไปจนถึงการเปน็ผู้จัดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์สัตว์เลี้ยงจากต่างประเทศ

เพื่อน ามาจ าหน่ายในประเทศไทย มุ่งเน้นการให้บรกิารครบวงจร ตอบสนองความต้องการของเจ้าของสัตว์เลี้ยงท้ังดา้นการ

รักษา การดูแลสุขภาพ และผลิตภัณฑ์คุณภาพ

2. ธรุกจิเอนเตอร์เทนเมนต์

ธุรกิจเอนเตอร์เทนเมนต์ของบรษัิท อาร์เอส จ ากดั (มหาชน) มุ่งเน้นการผลิตและให้บรกิารคอนเทนต์คุณภาพในรูปแบบที่

หลากหลาย ครอบคลุมทั้งธุรกิจโทรทัศน์และธุรกิจเพลง เพื่อตอบโจทย์ความต้องการของผู้ชมในวงกว้าง และเสรมิ

ความแข็งแกร่งให้กับกลุ่มธุรกิจในภาพรวม

1. ธุรกิจดิจิทัลทีว ี (ช่อง 8)

บรษัิทด าเนินธุรกจิสถานีโทรทัศน์ดจิิทัลภายใต้ชือ่ “ช่อง 8” โดยมุ่งเน้นการน าเสนอคอนเทนต์หลากหลายรูปแบบ เพื่อตอบ

โจทย์ผู้ชมในวงกว้าง โดยแนวทางการด าเนนิงาน ดังนี้

• รายการโทรทัศน์ ผลิตและออกอากาศรายการคุณภาพหลากหลายประเภท ได้แก่ รายการข่าว รายการกฬีา ละคร ซีรสี์ 

และวาไรต้ีเพื่อตอบสนองความต้องการของผู้ชมท้ังในประเทศและต่างประเทศ

• คอนเทนต์ข่าว ด าเนินการผลิตรายการขา่วท่ีครอบคลุมประเดน็ท่ัวไป การเมือง เศรษฐกิจ และสังคม โดยเน้นความ

ถูกต้อง เท่ียงตรงและน่าเชือ่ถอื ภายใต้สโลแกน “ข่าวช่อง 8 ท่ีนี่ของจรงิ”

• รายการกีฬา ร่วมมือกับพันธมิตรในอุตสาหกรรมกีฬาในการผลิตและถา่ยทอดสดการแขง่ขนั โดยเฉพาะรายการมวย ซ่ึง

ได้รับความนิยมอย่างต่อเนือ่ง

• คอนเทนต์ต่างประเทศ ขยายตลาดคอนเทนต์ผ่านความร่วมมือกับพนัธมิตรในต่างประเทศ น าไปออกอากาศในภูมิภาค

เอเชียและประเทศอ่ืน ๆ

• จัดกิจกรรมทางการตลาด On-ground event อย่างต่อเนื่องเพื่อสร้างประสบการณ์ตรงระหว่างแบรนดก์บัผู้ชม และ

ส่งเสรมิการรับรู้ในเชงิบวกต่อช่อง 8

2.  RS Connect (ULife)

• ULife ธุรกิจพาณิชย์การจ าหนา่ยสินค้าในรูปแบบขายตรงซ่ึงบรหิารจัดการโดยบรษัิทฯ โดยใช้แบรนดแ์ละผลิตภัณฑ์ของ

บรษัิทเองเปน็หลัก เช่น Beyonde, Aviance และ i-fresh โดยใช้ระบบตัวแทนจ าหนา่ยท่ีมีประสิทธิภาพเพื่อเขา้ถึงผู้บรโิภค

ท่ัวประเทศอย่างครอบคลุมพร้อมท้ังสร้างประสบการณ์การซ้ือสินค้าอย่างใกล้ชดิ และส่งเสรมิความน่าเชือ่ถอืของแบรนดผ่์าน

การบรกิารท่ีเปน็มาตรฐาน
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2. ธุรกิจเพลง

ด าเนินธุรกจิเพลงแบบครบวงจร ครอบคลุมต้ังแต่การผลิตเพลงการจัดการศิลปิน การบรหิารลิขสิทธ์ิ ไปจนถึงการจัดกจิกรรม

แสดงสดโดยมุ่งสร้างมูลค่าทางธุรกจิจากทรัพย์สินทางปญัญา (Intellectual Property) และตอบสนองพฤติกรรมผู้บรโิภค

ในยุคดิจิทัล ผ่านช่องทางท่ีหลากหลายและยืดหยุ่น โดยมีแนวทางการด าเนนิงานในธุรกจิย่อยท่ีส าคัญดงันี้

2.1 สถานีวทิยุ (Cool Fahrenheit)

เป็นสถานวีทิยุอันดบัหนึง่ของประเทศไทยท่ีน าเสนอเพลงฟงัง่ายและกจิกรรมการตลาดทางดนตร ีเช่น เทศกาลดนตรแีละอี

เวนต์พิเศษ เพื่อสร้างการมีส่วนร่วมกับผู้ฟังอย่างต่อเนือ่ง

2.2 ธุรกิจเพลง (RS Music)

บรหิารจัดการค่ายเพลง BRIQ ซ่ึงเน้นตลาดคนรุ่นใหม่และ RSIAM ซ่ึงมีจุดแข็งในกลุ่มเพลงลูกทุ่งและเพลงตลาดแมส

นอกจากนียั้งมีการด าเนนิธุรกจิท่ีเกีย่วขอ้ง ได้แก่ 

• การจัดกิจกรรมและแสดงสด (Showbiz) บรษัิทจัดกจิกรรมทางดนตรแีละการแสดงสดอย่างต่อเนือ่ง เพื่อสร้างรายไดแ้ละ

เสรมิสร้างความสัมพันธ์ระหว่างศิลปนิกับแฟนเพลง

• การบรหิารลิขสิทธ์ิและเปน็ตัวแทนในการจัดเกบ็ค่าลิขสิทธ์ิในประเทศไทยให้กบั Universal Music Group (UMG)

• การบรหิารจัดการศิลปนิ ท้ังด้านภาพลักษณ์ ตารางงานและ การเจรจาทางธุรกจิมุ่งพฒันาศักยภาพและสร้างโอกาสให้ศิลปนิ

เติบโตในวงการอย่างย่ังยืน
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ภาพรวมเศรษฐกิจและ เหตุการณ์ที่ส าคัญ

ภาพรวมเศรษฐกิจ

เหตุการณ์ท่ีส าคัญในไตรมาสท่ีผ่านมา

ในไตรมาส 1/2569 เศรษฐกิจไทยเผชิญแรงกดดันจากปัจจัยภายนอกเพ่ิมข้ึน โดยมีสาเหตุหลักจากความขัดแย้ง

ในตะวันออกกลางที่ส่งผลให้ราคาพลังงานและสินค้าโภคภัณฑ์ปรับตัวสูงข้ึนอย่างรวดเร็ว ซ่ึงกระทบต่อเศรษฐกิจไทย

ในฐานะประเทศที่พ่ึงพาการน าเข้าน ้ามันและก๊าซธรรมชาติในสัดส่วนสูง อีกทั้งยังเพ่ิมแรงกดดันต่อต้นทุนการผลิต

ต้นทุนการขนส่ง และค่าครองชีพของภาคครัวเรอืน ภายใต้ภาวะดังกล่าว ก าลังซ้ือของผู้บรโิภคยังฟ้ืนตัวอย่างค่อยเป็น

ค่อยไป ขณะที่ภาระหน้ีครัวเรอืนที่ยังอยู่ในระดับสูงยังเป็นปัจจัยที่กระทบความสามารถในการใช้จ่ายของภาคครัวเรอืน

ส่งผลให้การบรโิภคโดยรวมยังขยายตัวอย่างจ ากัด

ส าหรับภาพรวมอุตสาหกรรมสื่อและเม็ดเงินโฆษณาในปี 2569 MI Group คาดการณ์ว่าเม็ดเงินโฆษณารวมทั้งปีจะอยู่ที่ 

87,264 ล้านบาท เติบโตร้อยละ 1.7 จากปีก่อนหน้า โดยสื่อหลักยังคงเป็นสื่อออนไลน์ สื่อโทรทัศน์ และสื่อโฆษณา

นอกบ้าน ขณะที่สมาคมมีเดียเอเยนซ่ีและธุรกิจสื่อแห่งประเทศไทย (MAAT) รายงานว่าเม็ดเงินโฆษณาในช่วง 2 เดือนแรก

ของปี 2569 หดตัวร้อยละ 1.2 สะท้อนให้เห็นว่าภาคธุรกิจยังคงใช้งบประมาณด้านการตลาดและการโฆษณา

อย่างระมัดระวัง ท่ามกลางภาวะเศรษฐกิจที่ยังมีความไม่แน่นอนและก าลังซ้ือของผู้บรโิภคที่ยังฟ้ืนตัวไม่ทั่วถึง

อ้างอิง :

ข้อมูลเศรษฐกิจ - ศูนย์วจิัยเศรษฐกิจและธุรกิจ ธนาคารไทยพาณิชย์ (SCB EIC),

ข้อมูลภาพรวมอุตสาหกรรมสือ่และเมด็เงินโฆษณา – กรุงเทพธุรกิจ (Bangkokbiznews), มิติหุ้น (Mitihoon)

ภาพรวมบรษัิท
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จากกรณีที่บรษัิทฯ และบรษัิทย่อยผิดนัดช าระหนี้ ท าให้หลักทรัพย์ RS ข้ึนเคร ื่องหมาย CB ต้ังแต่วันที่

19 พฤษภาคม 2568 บรษัิทฯ ได้มีการด าเนินตามแนวทางการแก้ไขเคร ื่องหมาย CB ตลอดปี 2568

ด้วยการบรหิารต้นทุนและควบคุมค่าใช้จ่าย, การจ าหน่ายสินทรัพย์ที่ไม่ใช่ธุรกิจหลัก, การปรับโครงสร้างหนี้

ท าให้หลักทรัพย์ RS ได้รับการพิจารณาปลดเคร ื่องหมาย CB ในวันที่ 10 มีนาคม 2569 เป็นที่เรยีบร้อยแล้ว

บรษัิทฯ รายงานผลการใช้สิทธิจากใบส าคัญแสดงสิทธิในการจองซื้อหุ้นสามัญของบรษัิทฯ (RS-W5)

มีอัตราการใช้สิทธิ 1 : 2 (ใบส าคัญแสดงสิทธิ : หุ้น ในราคาใช้สิทธิ 3.00 บาทต่อหุ้น โดยมีจ านวนใบส าคัญ

แสดงสิทธิที่ใช้สิทธิรวมจ านวน 100 หน่วย จ านวนหุ้นที่เกิดจากการใช้สิทธิจ านวน 199 หุ้น 



เหตุการณ์ท่ีส าคัญในไตรมาสท่ีผ่านมา (ต่อ)

ULife จัดกิจกรรมงานสัมมนา “Reset Your Life – Season 2 : Practical

Longevity Starts Here”

เพื่อถ่ายทอดองค์ความรู้ด้าน Lifestyle Medicine และแนวทางการดูแลสุขภาพเชิงป้องกันท่ี

สามารถน าไปปรับใช้ในชีวติประจ าวันได้จรงิ ช่วยสร้างความเข้าใจเกี่ยวกับแนวคิดการดูแล

สุขภาพเชิงรุก ตลอดจนสนับสนุนการรับรู้และความเชื่อม่ันต่อผลิตภัณฑ์
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Well u เปิดตัวผลิตภัณฑ์ใหม่ “Omega 3 Salmon Oil”

ผลิตภัณฑ์เสรมิอาหารท่ีมีกรดไขมันจ าเป็นซ่ึงช่วยสนับสนุนการท างานของสมอง ระบบไหลเวยีน

โลหิต และการดูแลสุขภาพโดยรวม การเปิดตัวผลิตภัณฑ์ดังกล่าวเป็นส่วนหนึ่งของการ

ขยายพอร์ตผลิตภัณฑ์ในกลุ่มสุขภาพและการดแูลสุขภาพของบรษัิท เพื่อตอบสนองความต้องการ

ของผู้บรโิภคท่ีให้ความส าคัญกับการดแูลสุขภาพเชงิป้องกนัมากขึ้น และสนับสนุนการสร้างโอกาส

การเติบโตของธุรกิจคอมเมิร์ซในระยะต่อไป

ULife จัดกิจกรรมการเรยีนรู้ “From Brand Strategy to Powerful Brand 

Story in Action”

เพื่อเสรมิศักยภาพนักธุรกิจด้านการสร้างแบรนด์และการสื่อสารการตลาดบนสื่อดิจิทัล โดยมีการ

ถ่ายทอดแนวคิดด้าน Brand Positioning ทิศทางของแบรนด์ในกลุ่มสุขภาพและความงาม 

รวมถึงเทคนิคการสร้างคอนเทนต์ Short Video Storytelling ซ่ึงช่วยเพิ่มทักษะด้านการ

สื่อสารการตลาด สนับสนุนการขยายการเขา้ถงึผู้บรโิภค และต่อยอดโอกาสทางธุรกิจผ่านช่องทาง

ดิจิทัลได้อย่างมีประสิทธิภาพ

ธุรกิจคอมเมิร์ซ



เหตุการณ์ท่ีส าคัญในไตรมาสท่ีผ่านมา (ต่อ)

8

ช่อง 8 คว้ารางวัลเชิดชูเกียรติ สะท้อนมาตรฐานวชิาชีพข่าวระดับชาติ

ธุรกิจเอนเตอร์เทนเมนต์

ผู้ประกาศข่าวสถานีโทรทัศน์ช่อง 8  รับรางวัลพระราชทาน "เทพทอง ครั้งที่ 24"

ในเดือนมีนาคม 2569 ไอซ์ สารวัตร กิจพานิช ผู้ช่วยผู้อ านวยการข่าว และผู้ประกาศข่าว

รายการ "ลุยชนข่าว" ของสถานีโทรทัศน์ช่อง 8 เข้ารับรางวัลพระราชทาน "เทพทอง คร้ังท่ี 24" 

ประเภทบุคคลดีเด่น ด้านโทรทัศน์และสื่อออนไลน์ รางวัลดังกล่าวสะท้อนถึงศักยภาพ

ความเชี่ยวชาญ และความรับผิดชอบต่อสังคมของบุคลากรข่าว ตลอดจนตอกย ้าภาพลักษณ์

ของช่อง 8 ในฐานะสื่อที่มุ่งมั่นน าเสนอข่าวสารอย่างมีคุณภาพและยึดมั่นในจรรยาบรรณวชิาชีพ

ผู้ประกาศข่าวสถานีโทรทัศน์ช่อง 8 คว้ารางวัล New Generation Idol Star 

Award 2026

แม็กซ์ กฤษภากร ภูทายเงิน ผู้สื่อข่าวออนไลน์ช่อง 8 คว้ารางวัล New Generation Idol 

Star Award 2026 สาขาผู้สื่อข่าวภาคสนามดีเด่น จากสมาคมวทิยุโทรทัศน์หัวหน้าสื่อมวลชน

แห่งประเทศไทย ตอกย ้าภาพลักษณ์คนข่าวรุ่นใหม่ตัวจรงิ และสะท้อนถึงความส าเร็จของช่อง 8 

ในการพัฒนาบุคลากรข่าวคุณภาพท่ีพร้อมรับผิดชอบต่อสังคมอย่างเป็นรูปธรรม

ในไตรมาส 1/2569 บรษัิทฯ จัดงาน “แซ่บซิ่งอีสาน Music Festival” 

ระหว่างวันท่ี 21–22 มีนาคม 2569 ณ จังหวัดขอนแก่น ในรูปแบบลูกทุ่งหมอล าสองเวที

ตลอดสองวั นสองคืน  โดยบร ษัิทฯ  ยั งคงพัฒนากิจกรรมดั งกล่ า วอ ย่ างสม ่ า เ สมอ

เพื่อสร้างประสบการณ์ความบันเทิงให้แก่ผู้บรโิภค กิจกรรมดังกล่าวช่วยส่งเสรมิการรับรู้

ต่อแบรนด์และคอนเทนต์ของบรษัิท ขยายการเข้าถึงกลุ่มผู้ชมในภูมิภาค และสนับสนุน

การต่อยอดโอกาสทางธุรกิจด้านเอนเตอร์เทนเมนต์

บรษัิทฯ จัดงาน “Cool Summer Festival 2026”

ณ ชะอ า อย่างต่อเน่ืองเพ่ือสร้างการมีส่วนร่วมกับผู้บรโิภคผ่านกิจกรรมด้านดนตร ี

และความบันเทิงในช่วงเทศกาล โดยกิจกรรมดังกล่าวช่วยส่งเสรมิการรับรู้ต่อแบรนด์

และคอนเทนต์ของบรษัิท ขยายการเข้าถึงผู้บรโิภคในวงกว้าง และสนับสนุนการต่อยอด

โอกาสทางธุรกิจด้านเอนเตอร์เทนเมนต์ของบรษัิท



สรุปผลการด าเนนิงาน 
ไตรมาสท่ี 1/2569

กลุ่มธุรกิจที่ 1 : กลุ่มธุรกิจคอมเมิร์ซ (ร้อยละ 59.8)

รายได้จากกลุ่มธุรกจิกลุ่มธุรกจิคอมเมิร์ซ มาจาก 3 ประเภท 

ได้แก่ 

1. RS Livewell เป็นสัดส่วน ร้อยละ 28.1 ของรายได้รวม

2. RS Connect เป็นสัดส่วน ร้อยละ 15.0 ของรายได้รวม

3. Pet Business เป็นสัดส่วน ร้อยละ 16.7 ของรายได้รวม

กลุ่มธุรกิจที่ 2 : กลุ่มธุรกิจเอนเตอร์เทนเมนต์ (ร้อยละ 39.9)

รายได้จากกลุ่มธุรกจิเอนเตอร์เทนเมนต์ กิจกรรม 2 ประเภทหลัก 

ได้แก่ 

1. ธุรกิจดิจิทัลทีว ี(ช่อง 8) 

CH8 คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 30.5 ของรายได้รวม

2. ธุรกิจเพลง

RS Music เป็นสัดส่วนร้อยละ 9.3 ของรายได้รวม

รายได้รวม 333.4 ล้านบาท 

โครงสร้างรายได้

59.8%

39.9%
0.3%

1.กลุ่มธุรกิจ

คอมเมิร์ซ

2. กลุ่มธุรกิจ

เอนเตอร์เทนเมนต์

อ่ืนๆ
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กลุ่มธุรกิจคอมเมิร์ซ

ไตรมาสท่ี 1 ปี 2569 บรษัิทฯ มีรายได้จากธุรกจิคอมเมิร์ซเท่ากบั 199.5 ล้านบาท

เม่ือเทียบกับไตรมาสกอ่นท่ี 227.2 ล้านบาท ลดลงร้อยละ 12.2

เม่ือเทียบกับไตรมาสเดยีวกนัของปกี่อน ท่ี 255.6 ล้านบาท ลดลงร้อยละ 22.0 

RS Livewell

- ไตรมาสท่ี 1 ปี 2569 มีรายได้เท่ากับ 93.7 ล้านบาท ลดลงจากไตรมาสก่อนร้อยละ 18.9 และ ลดลงจากไตรมาสเดียวกัน

ของปีก่อนร้อยละ 40.6 เนื่องจากได้รับผลกระทบจากก าลังซ้ือท่ีอ่อนตัวลงตามสภาพเศรษฐกิจและการปรับโครงสร้าง

การบรหิารจัดการภายใน โดยบรษัิทฯ ได้ทบทวนและปรับพอร์ตสินค้าให้เหมาะสมมากขึ้น ผ่านการติดตามผลการด าเนินงาน

ของผลิตภัณฑ์อย่างใกล้ชิด เพื่อมุ่งเน้นการจ าหน่ายสินค้าท่ีมีศักยภาพในการเติบโตและได้รับการตอบรับท่ีดีจากตลาด

และยุติการจ าหน่ายสินค้าท่ีมีผลการขายต ่ ากว่าเกณฑ์ หรอืมีระยะเวลาวางจ าหน่ายยาวนานเกินกว่า ท่ีก าหนด

เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพในการบรหิารสินค้าคงคลัง และต้นทุนส่งผลให้ผลการด าเนินงานในช่วงท่ีผ่านมาได้รับผลกระทบ

ในระยะสั้นจากการปรับโครงสร้างดังกล่าว นอกจากนี้ รายได้ท่ีลดลงยังเป็นผลมาจากการหยุดขายสินค้าอาหารสัตว์แบรนด์ 

Lifemate ต้ังแต่ต้นปีท่ีผ่านมา

RS Connect 

- ไตรมาสท่ี 1 ปี 2569 มีรายได้เท่ากับ 50.2 ล้านบาท ลดลงจากไตรมาสก่อนร้อยละ 21.6 และ ลดลงจากไตรมาสเดียวกัน

ของปีก่อนร้อยละ 23.1

Pet Business

- ไตรมาสท่ี 1 ปี 2569 มีรายได้เท่ากับ 55.6 ล้านบาท เพิ่มขึ้นจากไตรมาสก่อนร้อยละ 16.7 และ เพิ่มขึ้นจากไตรมาสเดียวกัน

ของปีก่อนร้อยละ 70.6 จากการปรับปรุงประสิทธิภาพการบรหิารจัดการภายในอย่างต่อเนื่อง ส่งผลให้การด าเนินงาน

ของสถานให้บรกิาร Wellness และโรงพยาบาลสัตว์มีประสิทธิภาพมากขึ้น ขณะเดียวกัน รายได้จากการจ าหน่ายผลิตภัณฑ์

เกี่ยวกับสัตว์เลี้ยงปรับตัวดีขึ้นจากการพัฒนาช่องทางการขายและการเข้าถึงกลุ่มลูกค้าได้อย่างมีประสิทธิภาพมากขึ้น

ไตรมาสที่ 1 ปี 2569 บรษัิทฯ มีรายได้รวม เท่ากับ 333.4 ล้านบาท

เมื่อเทียบกับไตรมาสก่อนที่ 412.6 ล้านบาท ลดลงร้อยละ 19.2

เมื่อเทียบกับไตรมาสเดียวกันของปีก่อนที่ 454.7 ล้านบาท ลดลงร้อยละ 26.7 

รายได้จากการขายหรอืบรกิาร 
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กลุ่มธุรกิจคอมเมิร์ซ (ต่อ)

บรษัิทฯ ยังคงมุ่งเน้นการยกระดับประสิทธิภาพการด าเนินงานของธุรกิจคอมเมิร์ซอย่างต่อเน่ือง โดยให้ความส าคัญ

กับการบรหิารช่องทางการจ าหน่าย การพัฒนาพอร์ตผลิตภัณฑ์ และการบรหิารต้นทุนอย่างเหมาะสม เพ่ือเสรมิ

ความคล่องตัวในการด าเนินงานและสนับสนุนการเติบโตของธุรกิจ โดยบรษัิทฯ มีภาพรวมแผนการด าเนินงาน

ในปี 2569 ดังน้ี

RS Livewell

ช่องทางการจัดจ าหน่าย

- บรษัิทฯ มุ่งเน้นการใช้ช่องทางการจ าหน่ายหลักผ่านช่องทาง telesales พร้อมก าหนดแนวทางบรหิารราคา

จ าหน่ายในทุกช่องทาง เพ่ือให้ช่องทาง telesales เป็นช่องทางที่น าเสนอความคุ้มค่าแก่ผู้บรโิภคและสนับสนุน

ประสิทธิภาพการสร้างรายได้มากที่สุด

- บรษัิทฯ มีแผนเพ่ิมก าลังบุคลากรในส่วนงาน outbound telesales ควบคู่กับการพัฒนาหลักสูตรฝึกอบรม

เพ่ือยกระดับทักษะการขายและเพ่ิมประสิทธิภาพในการสร้างรายได้

- ส าหรับ RS Mall จะมุ่งเน้นการจ าหน่ายสินค้าภายใต้แบรนด์ของบรษัิทฯ เป็นหลัก เน่ืองจากเป็นกลุ่มสินค้า

ที่มีอัตราก าไรข้ันต้นสูง ในขณะที่สินค้าจากพันธมิตรจะคัดเลือกเฉพาะสินค้าที่ได้รับการตอบรับที่ดี รวมถึงมีการ

น าสินค้าใหม่บางรายการเข้ามาทดลองตลาดเป็นระยะ

- บรษัิทฯ ได้ปรับโครงสร้างต้นทุนล่วงหน้า โดยปรับขนาดบรรจุภัณฑ์ให้เหมาะสมกับแต่ละผลิตภัณฑ์ ซ่ึงเร ิ่มน ามาใช้

ตั้งแต่ไตรมาสที่ 1 ปี 2569 เพ่ือเพ่ิมความยืดหยุ่นในการบรหิารต้นทุนและรองรับสภาวะตลาดที่อาจเปลี่ยนแปลง

ในอนาคตควบคู่กับการวางแผนบรหิารต้นทุนด้านการขนส่งล่วงหน้า ดังน้ัน แม้ในไตรมาสแรกจะมีแรงกดดัน

จากต้นทุนพลังงานด้านการขนส่งที่ปรับตัวสูงข้ึน แต่การด าเนินงานของบรษัิทฯ ยังไม่ได้รับผลกระทบ

อย่างมีนัยส าคัญ และยังคงเป็นไปตามแผนที่วางไว้

ผลิตภัณฑ์

- บรษัิทฯ ยังคงมีแผนเปิดตัวผลิตภัณฑ์ใหม่อย่างต่อเน่ือง พร้อมติดตามประสิทธิภาพการจ าหน่ายและผลตอบรับ

ของแต่ละผลิตภัณฑ์อย่างใกล้ชิด เพ่ือให้สอดคล้องกับความต้องการของตลาด นอกจากน้ี บรษัิทฯ ได้ทยอยยุติ

การจ าหน่ายสินค้าบางรายการที่มีผลการด าเนินงานไม่เป็นไปตามเป้าหมาย โดยคาดว่าการระบายสินค้าดังกล่าว

จะแล้วเสร็จภายคร ึ่งปีแรก ซ่ึงอาจส่งผลกระทบต่ออัตราก าไรข้ันต้นในช่วงดังกล่าว แต่จะช่วยเพ่ิมประสิทธิภาพ

ในการบรหิารพอร์ตสินค้าในระยะถัดไป

RS Connect

- บรษัิทฯ อยู่ระหว่างพัฒนาโมเดลการขายรูปแบบใหม่เพื่อเพิ่มการเข้าถึงผู้บรโิภคและสนับสนุนการเติบโตของเครอืข่ายธุรกิจ

อย่างมีประสิทธิภาพ ควบคู่กับการพัฒนาและปรับปรุงระบบหลังบ้านเพื่อรองรับการจ าหน่ายผ่านช่องทางออนไลน์ได้ดีย่ิงขึ้น 

เพิ่มความคล่องตัวในการด าเนินงาน และลดต้นทุนด้านระบบ โดยคาดว่าจะเร ิ่มด าเนินการได้ในช่วงคร ึ่งปีหลังของปี 2569

Pet Business

- บรษัิทฯ ยังคงมุ่งด าเนินธุรกิจสัตว์เลี้ยงภายใต้แบรนด์ HATO โดยในปีท่ีผ่านมา บรษัิทฯ ได้ปรับกระบวนการด าเนินธุรกิจ

ภายในอย่างต่อเนื่อง ซ่ึงส่งผลให้รายได้ปรับตัวเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง ท้ังนี้ ในปี 2569 บรษัิทฯ ยังคงมุ่งพัฒนาแนวทาง

การด าเนินงานดังกล่าวต่อไป ควบคู่กับการพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรกิาร รวมถึงการขยายช่องทางการจัดจ าหน่ายท้ังออนไลน์

และออฟไลน์
11



กลุ่มธุรกิจเอนเตอร์เทนเมนต์

ไตรมาสท่ี 1 ปี 2569 บรษัิทฯ มีรายได้จากธุรกจิเอนเตอร์เทนเมนต์เท่ากบั 133.0 ล้านบาท

เม่ือเทียบกับไตรมาสกอ่นท่ี 185.3 ล้านบาท ลดลงร้อยละ 28.3

เม่ือเทียบกับไตรมาสเดยีวกนัของปกี่อน ท่ี 197.8 ล้านบาท ลดลงร้อยละ 32.8 

ธุรกิจทีวดีิจิทัล (ช่อง 8)

- ไตรมาสท่ี 1 ปี 2569 มีรายได้เท่ากับ 101.8 ล้านบาท ลดลงจากไตรมาสก่อนร้อยละ 12.9 และ ลดลงจากไตรมาสเดียวกัน

ของปีก่อนร้อยละ 30.5 ปรับลดลงจากการชะลอตัวของงบโฆษณาในอุตสาหกรรมสื่อท่ามกลางภาวะเศรษฐกิจท่ียังฟื้ นตัว

ไม่เต็มท่ี ส่งผลให้ลูกค้าใช้จ่ายอย่างระมัดระวังมากขึ้น ขณะเดียวกัน การเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมผู้ชมไปสู่แพลตฟอร์มดิจิทัล

ยังมีอย่างต่อเนื่อง ท าให้รายได้จากโทรทัศน์ในระบบดิจิทัลปรับตัวลดลง และรายได้จากช่องทางออนไลน์ยังอยู่ในช่วง

เร ิ่มเติบโต จึงยังไม่สามารถชดเชยได้เต็มท่ีในระยะสั้น

ธุรกิจเพลง

- ไตรมาสท่ี 1 ปี 2569 มีรายได้เท่ากับ 31.1 ล้านบาท ลดลงจากไตรมาสก่อนร้อยละ 54.5 และ ลดลงจากไตรมาสเดียวกัน

ของปีก่อนร้อยละ 39.4 รายได้จากสื่อวทิยุ Cool Fahrenheit ได้รับผลกระทบจากการชะลอตัวของเม็ดเงินโฆษณาในตลาด 

ประกอบกับไตรมาสแรกเป็นช่วงท่ีเอเจนซ่ีและลูกค้าอยู่ระหว่างการจัดสรรและบรหิารงบประมาณรายปี ท าให้การตัดสินใจใช้

งบสื่อมีความระมัดระวังมากขึ้น นอกจากนี้เม่ือเทียบกับไตรมาสก่อนท่ีมีการจัดกิจกรรม on-ground event และแคมเปญ

การตลาดค่อนข้างมาก ท าให้ฐานรายได้อยู่ในระดับสูงกว่า ส่งผลให้รายได้ในไตรมาสนี้ปรับตัวลดลงเม่ือเทียบกับไตรมาส

ก่อนหน้า 

รายได้จากการขายหรอืบรกิาร (ต่อ)

12

146.5
116.9 101.8

51.4
68.4

31.1

-34.3%
-48.9%

-111.6%

-250.0%

-200.0%

-150.0%

-100.0%

-50.0%

0.0%

0.0

50.0

100.0

150.0

200.0

250.0

300.0

350.0

400.0

ไตรมาส 1/2568 ไตรมาส 4/2568 ไตรมาส 1/2569

หน่วย : ล้านบาท

197.8
185.3

133.0

1/2568 4/2568 1/2569

Music

CH8

-28.3%  QoQ
-32.8%  YoY



กลุ่มธุรกิจเอนเตอร์เทนเมนต์ (ต่อ)

บรษัิทฯ ยังคงมุ่งด าเนินธุรกิจเอนเตอร์เทนเมนต์โดยให้ความส าคัญกับการบรหิารพอร์ตคอนเทนต์และการต่อยอด

ทรัพย์สินทางปัญญาให้เกิดประโยชน์สูงสุด ควบคู่กับการปรับรูปแบบการด าเนินงานให้สอดคล้องกับพฤติกรรมผู้บรโิภค

และทิศทางอุตสาหกรรมที่เปลี่ยนแปลงไป โดยบรษัิทฯ มีภาพรวมแผนการด าเนินงานในปี 2569 ดังน้ี

ธุรกิจทีวดีิจิทัล (ช่อง 8)

- ส าหรับธุรกิจโทรทัศน์ดิจิทัล ช่อง 8 บรษัิทฯ ยังคงผลักดันการผลิตคอนเทนต์ที่ตอบโจทย์ผู้ชม พร้อมขยาย

การสร้างรายได้ผ่านช่องทางออนไลน์ และการจัดกิจกรรม on ground event ซ่ึงได้รับการตอบรับที่ดี

อย่างต่อเน่ือง ขณะเดียวกัน บรษัิทฯ ให้ความส าคัญกับการพัฒนาบุคลากรและการใช้ประโยชน์จากทรัพยากร

ที่มีอยู่เพ่ือสนับสนุนการเติบโตของธุรกิจอย่างมีประสิทธิภาพ

ธุรกิจเพลง

- บรษัิทฯ ยังคงด าเนินธุรกิจผ่านสถานีวทิยุ Cool Fahrenheit 93 FM และช่องทางออนไลน์ เพื่อเข้าถึงผู้ฟังอย่างครอบคลุม 

พร้อมจัดกิจกรรม on ground event เพื่อสร้าง engagement กับผู้ฟัง ในขณะเดียวกัน ธุรกิจค่ายเพลงยังคงมุ่งบรหิาร

จัดการลิขสิทธ์ิและพัฒนาศิลปินภายในสังกัดอย่างต่อเนื่อง
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ก าไรข้ันต้น

ต้นทุนขาย

และบรกิาร

ไตรมาสที่ 1 ปี 2569 บรษัิทฯ มีก าไรข้ันต้นรวม เท่ากับ -36.9 ล้านบาท

โดยมีอัตราก าไรขั้นต้น เท่ากับร้อยละ -11.1

เม่ือเทียบกับไตรมาสกอ่นท่ี 38.9 ล้านบาท ลดลงร้อยละ 194.6 

เม่ือเทียบกับไตรมาสเดยีวกนัของปกี่อนท่ี 75.9 ล้านบาท ลดลงร้อยละ 148.6

ก าไรขั้นต้นปรับตัวลดลงจากรายได้ของท้ังสองธุรกิจท่ีลดลง อันเป็นผลจากการปรับโครงสร้าง

การด าเนินงานภายในของธุรกิจคอมเมิร์ซ และการเข้าสู่ช่วง low season ของธุรกิจเอนเตอร์เทนเมนต์ 

ในขณะท่ีต้นทุนบางส่วนยังคงเป็นต้นทุนคงท่ี ส่งผลให้บรษัิทฯ ไม่สามารถปรับลดต้นทุนได้ในสัดส่วน

เดียวกับรายได้ท่ีลดลง และส่งผลให้อัตราก าไรขั้นต้นติดลบ

ไตรมาสที่ 1 ปี 2569 บรษัิทฯ มีค่าใช้จ่ายในการขายและการบรหิาร เท่ากับ 216.2 ล้านบาท

เม่ือเทียบกับไตรมาสกอ่นท่ี 288.9 ล้านบาท ลดลงร้อยละ 25.1

เม่ือเทียบกับไตรมาสเดยีวกนัของปกี่อนท่ี 324.2 ล้านบาท ลดลงร้อยละ 33.3

ต้นทุนขายและบรกิารของบรษัิทฯ ปรับตัวลดลงอย่างต่อเนื่องจากการบรหิารต้นทุนและควบคุมค่าใช้จ่าย

อย่างมีประสิทธิภาพ ท้ังด้านการตลาด การส่งเสรมิการขาย การซ้ือสื่อโฆษณา ตลอดจนต้นทุนบุคลากร

และค่าใช้จ่ายอ่ืน ๆ

ไตรมาสท่ี 1 ปี 2569 บรษัิทฯ มีต้นทุนขายและบรกิาร เท่ากับ 370.3 ล้านบาท

เม่ือเทียบกับไตรมาสกอ่นท่ี 373.7 ล้านบาท ลดลงร้อยละ 0.9

เม่ือเทียบกับไตรมาสเดยีวกนัของปกี่อนท่ี 378.8 ล้านบาท ลดลงร้อยละ 2.2

ต้นทุนขายและบรกิารปรับตัวลดลงจากการท่ีบรษัิทฯ ด าเนินการบรหิารและควบคุมต้นทุนอย่างต่อเนื่อง 

เพื่อให้สอดคล้องกบัทิศทางการด าเนนิธุรกจิและระดบัรายไดข้องบรษัิทฯ

ค่าใช้จ่าย 

ในการขาย

และบรหิาร
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ไตรมาสที่ 1 ปี 2569 บรษัิทฯ มีต้นทุนทางการเงิน เท่ากับ 75.6 ล้านบาท

เม่ือเทียบกับไตรมาสกอ่นท่ี 51.3 ล้านบาท เพิ่มขึ้นร้อยละ 47.3

เม่ือเทียบกับไตรมาสเดยีวกนัของปกี่อนท่ี 49.5 ล้านบาท เพิ่มขึ้นร้อยละ 52.6

ต้นทุนทางการเงินปรับตัวเพิม่ขึ้นจากในปกีอ่นท่ีบรษัิทฯ และบรษัิทย่อยมีการผิดนดัช าระหนีก้บัสถาบนั

การเงิน ส่งผลให้ต้นทุนในการจัดหาและบรหิารเงินทุนปรับตัวเพิ่มขึน้

ต้นทุน

ทางการเงิน

ไตรมาสที่ 1 ปี 2569 บรษัิทฯ มีขาดทุนสุทธิ (ส่วนที่เป็นของผู้ถือหุ้นของบรษัิท) เท่ากับ 285.2 ล้านบาท

เม่ือเทียบกับไตรมาสกอ่น ท่ีขาดทุนสุทธิ (ส่วนที่เป็นของผู้ถอืหุ้นของบรษัิท) 579.1 ล้านบาท ขาดทุนลดลง

ร้อยละ 50.8

เม่ือเทียบกับไตรมาสเดยีวกนัของปกี่อน ท่ีมีขาดทุนสุทธิ (ส่วนท่ีเป็นของผู้ถือหุ้นของบรษัิท) 274.6 ล้านบาท

ขาดทุนเพิ่มขึน้ร้อยละ 3.8

ก าไร(ขาดทุน)

สุทธิ



ณ วันท่ี 31 มีนาคม 2569

บรษัิทฯ มีสินทรัพย์รวม เท่ากับ 6,665.3 ล้านบาท

เม่ือเทียบกับ ณ วันท่ี 31 ธันวาคม 2568 ท่ี 6,819.2 ล้านบาท ลดลงร้อยละ 2.3

บรษัิทฯ มีสินทรัพย์หมุนเวยีน เท่ากับ 618.1 ล้านบาท

เม่ือเทียบกับ ณ วันท่ี 31 ธันวาคม 2568 ท่ี 675.0 ล้านบาท ลดลงร้อยละ 8.4

บรษัิทฯ มีสินทรัพย์ไม่หมุนเวยีน เท่ากับ 6,047.2 ล้านบาท

เม่ือเทียบกับ ณ วันท่ี 31 ธันวาคม 2568 ท่ี 6,144.2 ล้านบาท ลดลงร้อยละ 1.6

งบแสดงฐานะทางการเงิน

สินทรัพย์

ณ วันท่ี 31 มีนาคม 2569

บรษัิทฯ มีหนี้สินรวม เท่ากับ 5,349.7 ล้านบาท

เม่ือเทียบกับ ณ วันท่ี 31 ธันวาคม 2568 ท่ี 5,215.4 ล้านบาท เพิ่มขึ้นร้อยละ 2.6

บรษัิทฯ มีหนี้สินหมุนเวยีน เท่ากับ 3,938.7 ล้านบาท

เม่ือเทียบกับ ณ วันท่ี 31 ธันวาคม 2568 ท่ี 4,672.2 ล้านบาท ลดลงร้อยละ 15.7

บรษัิทฯ มีหนี้สินไม่หมุนเวยีน เท่ากับ 1,411.0 ล้านบาท

เม่ือเทียบกับ ณ วันท่ี 31 ธันวาคม 2568 ท่ี 543.2 ล้านบาท เพิ่มขึ้นร้อยละ 159.8

หน้ีสิน
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ส่วนของเจ้าของ

หน่วย : ล้านบาท

ณ วันที่ 31 มีนาคม 2569

บรษัิทฯ มีส่วนของผู้ถือหุ้น เท่ากับ 1,315.7 ล้านบาท

เมื่อเทียบกับ ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2568 ท่ี 1,603.8 ล้านบาท ลดลงร้อยละ 18.0

ส่วนของผู้ถือหุ้น



เงนิสดและรายการเทยีบเท่าเงนิสด ณ วนัตน้งวด กระแสเงนิสดจากกจิกรรมด าเนินงาน กระแสเงนิสดจากกจิกรรมลงทุน กระแสเงนิสดจากกจิกรรมจดัหาเงนิทุน เงนิสดและรายการเทยีบเท่าเงนิสด ณ วนัสิ้นงวด

 -   

 50.0 

 100.0 

 150.0 

 200.0 

 250.0 

 300.0 

 350.0 

เงินสดและรายการ
เทียบเท่าเงินสด ณ วันต้นงวด

205.2

กระแสเงินสด
จากกิจกรรมด าเนินงาน

(66.5)

กระแสเงินสด
จากกิจกรรมลงทุน

(4.4)

กระแสเงินสด
จากกิจกรรมจัดหาเงินทุน

32.1

เงินสดและรายการ
เทียบเท่าเงินสด ณ วันส้ินงวด

166.4

ณ วันที่ 31 มีนาคม 2569 บรษัิทฯ มีกระแสเงินสด ดังนี้ หน่วย: ล้านบาท

เงินสดและรายการเทียบเท่าเงินสด ณ วันต้นงวด 205.2

กระแสเงินสดจากกิจกรรมด าเนินงาน (66.5)

กระแสเงินสดจากกิจกรรมลงทุน (4.4)

กระแสเงินสดจากกิจกรรมจัดหาเงินทุน 32.1

เงินสดและรายการเทียบเท่าเงินสด ณ วันสิ้นงวด 166.4

งบกระแสเงินสด

หน่วย : ล้านบาท
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งบกระแสเงินสด



ปัจจัยที่อาจมีผลต่อการด าเนินงาน
หรอืการเติบโตในอนาคต

ปัจจัยในอนาคตที่อาจมีอิทธิพลและผลกระทบอย่างมีนัยส าคัญต่อการด าเนินงานหรอืการเติบโตในอนาคต ดังน้ี

ปัจจัยภายนอกและสภาวะตลาด

การเปลี่ยนแปลงของสภาวะเศรษฐกิจในประเทศและ

ต่างประเทศ อัตราเงินเฟ้อ อัตราดอกเบ้ีย และก าลังซ้ือของ

ผู้บรโิภค เป็นปัจจัยส าคัญที่ส่งผลโดยตรงต่อรายได้ของกลุม่

ธุรกิจคอมเมิร์ซและธุรกิจเอนเตอร์เทนเมนต์ ทั้งในด้าน

ยอดขายสินค้าและงบโฆษณา นอกจากน้ี การเปลี่ยนแปลง

พฤติกรรมผูบ้รโิภคที่หันมาใช้ช่องทางออนไลน์และให้

ความส าคัญกับสขุภาพมากข้ึน รวมถึงการแข่งขันที่รุนแรงจาก

ผู้ประกอบการในประเทศและแพลตฟอร์มดิจิทลัระดับโลก 

ล้วนเป็นปัจจัยที่อาจส่งผลตอ่ทศิทางการด าเนินงาน

ของบรษัิทฯ ในอนาคต

ปัจจัยภายในและการบรหิารจัดการองค์กร

ประสิทธิภาพในการบรหิารต้นทนุ การจัดการซัพพลายเชน

การพัฒนานวัตกรรมสนิคา้และคอนเทนต ์รวมถึง

ความสามารถในการใช้เทคโนโลยีดิจิทลัเพ่ือเพ่ิมประสทิธิภาพ

การด าเนินงาน ถือเป็นปัจจัยส าคัญต่อความสามารถในการ

แข่งขันของบรษัิทฯ นอกจากน้ี การรักษาความน่าเช่ือถือของ

แบรนด์ การพัฒนาบุคลากร และการด าเนินธุรกิจตามหลัก 

ESG อย่างต่อเน่ือง จะช่วยเสรมิสร้างความย่ังยืนและความ

เช่ือมั่นจากผู้มีส่วนได้สว่นเสยีในระยะยาว

พัฒนาการด้านความยั่งยืน
อาร์เอส กรุ๊ป ขับเคลื่อนพันธกิจ "Life Enriching" สู่การสร้างคุณค่าร่วมกับชุมชนและสิ่งแวดล้อม

อาร์เอส กรุ๊ป ยังคงยึดถือพันธกิจ "Life Enriching" เปน็หัวใจส าคัญในการด าเนินธุรกิจควบคู่ไปกับการยกระดับคุณภาพชีวติของทุกคนและ

สังคม โดยในไตรมาสที่ 1 ป ี2569 บรษัิทฯ ได้ด าเนินกิจกรรมด้านความย่ังยืนอย่างต่อเน่ืองทั้งในมิติสิ่งแวดล้อมและสังคม เพื่อสะท้อนความ

มุ่งมั่นในการเติบโตอย่างสมดุลและสร้างประโยชน์ให้แก่ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียทุกกลุ่มอย่างย่ังยืน

กิจกรรม Earth Hour 2026

ในวันที่ 28 มีนาคม 2569 อาร์เอส กรุ๊ป ร่วมเปน็ส่วนหน่ึงของกิจกรรม Earth Hour 2026 ซ่ึงเปน็การรณรงค์ระดับโลกที่ส่งเสรมิให้ทุกภาค

ส่วนร่วมแสดงพลังเพื่อโลก ผ่านการปดิไฟในอาคารส านักงานของบรษัิทฯ ระหว่างเวลา 20.30–21.30 น. พร้อมกับประชาคมโลกทั่วทุกมุม 

กิจกรรมดังกล่าวสะท้อนถึงความตระหนักรับผิดชอบของบรษัิทฯ ต่อสิ่งแวดล้อม และความมุ่งมั่นในการมีส่วนร่วมลดการปล่อยก๊าซเรอืนกระจก 

สอดคล้องกับทิศทางการด าเนินงานภายใต้เปา้หมาย RS Net Zero ของกลุ่มอาร์เอสกรุ๊ป

ด้านสิ่งแวดล้อม
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พัฒนาการด้านความยั่งยืน (ต่อ)

COOL SUMMER FEST 2026 มิวสิคเฟสติวัลคาร์บอนต ่า ภายใต้โครงการ RS NET ZERO

COOLfahrenheit จัดงาน COOL SUMMER FEST 2026 ในฐานะมิวสิคเฟสติวัลคาร์บอนต ่าอย่างต่อเนื่อง ภายใต้แนวคิด "ความสนุกที่ไม่

ทิ้งภาระให้โลก" ตามโครงการ RS NET ZERO โดยจัดระบบ คัดแยกขยะ 3 ประเภท ได้แก่ ขยะเศษอาหาร (ผลิตปุย๋อินทรย์ี) กระปอ๋งและขวด 

PET (สร้างรายได้แก่ชุมชนและลดขยะทะเล) และขยะรไีซเคิล (น าไปแปรรูปต่อ) สะท้อนความมุ่งมั่นขององค์กรว่า "ความสนุก" และ "ความ

รับผิดชอบต่อโลก" สามารถเกิดขึ้นได้พร้อมกัน

ด้านสิ่งแวดล้อม (ต่อ)

ด้านสังคม

โครงการ "RS Nearby"

อาร์เอส กรุ๊ป ขยายบทบาทในการสนับสนุนผู้ประกอบการรายย่อยและชุมชนโดยรอบ ผ่านโครงการ "RS Nearby" ซ่ึงเปดิโอกาสให้ร้านค้าและ

ธุรกิจในพื้นที่ใกล้เคียงได้รับการโปรโมทผ่านสื่อและช่องทางของบรษัิทฯ โดยในเดือนมีนาคม 2569 บรษัิทฯ ได้น าเสนอ "ร้านพี่กร ม.เกษตร" 

ร้านอาหารตามสั่งใกล้มหาวทิยาลัยเกษตรศาสตร์ ให้ได้รับการรับรู้ในวงกว้างผ่านสื่อของอาร์เอส โครงการดังกล่าวสะท้อนแนวคิดการด าเนิน

ธุรกิจที่มุ่งสร้างคุณค่าร่วมกับสังคม ด้วยการใช้ศักยภาพทางสื่อของบรษัิทฯ เปน็เคร ื่องมือในการเสรมิสร้างโอกาสให้แก่ผู้ประกอบการอย่างเปน็

รูปธรรม
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พัฒนาการด้านความยั่งยืน (ต่อ)

ด้านสังคม (ต่อ)

โครงการ "RS Young Blood" ร่วมกับ วทิยาลัยนวัตกรรมสื่อสารสังคม มหาวทิยาลัยศรนีครนิทรวโิรฒ 

(COSCI SWU)

อาร์เอส กรุ๊ป เปดิพื้นที่ให้นิสิตจากวทิยาลัยนวัตกรรมสื่อสารสังคม มหาวทิยาลัยศรนีครนิทรวโิรฒ (COSCI SWU) ได้ร่วมสร้างสรรค์ Key 

Visual จรงิส าหรับเวทีคอนเสิร์ต COOL SUMMER FEST 2026 ภายใต้การดูแลของทีมงานมืออาชีพ RS GROUP โดยนิสิตได้เรยีนรู้

กระบวนการท างาน ตั้งแต่การวางคอนเซ็ปต์ การออกแบบ ไปจนถึงการผลิตผลงานจรงิ สะท้อนพันธกิจของบรษัิทฯ ในการพัฒนาบุคลากร

คุณภาพและลดช่องว่าง ระหว่างภาคการศึกษาและอุตสาหกรรมบันเทิง

โครงการ "RS Young Blood" เปิดบ้านต้อนรับนักศึกษา

อาร์เอส กรุ๊ป ด าเนินโครงการ "RS Young Blood" อย่างต่อเน่ือง เพื่อส่งเสรมิการพัฒนาทุนมนุษย์และมอบโอกาสทางการเรยีนรู้แก่เยาวชน 

โดยในเดือนมีนาคม 2569 บรษัิทฯ ได้ต้อนรับนักศึกษาจากคณะศิลปศาสตร์ มหาวทิยาลัยอุบลราชธานี เข้าเย่ียมชมและรับฟังประสบการณ์ตรง

จากทีมงาน ULife และ Cool Fahrenheit พร้อมร่วมกิจกรรมแลกเปลี่ยนความรู้ด้านธุรกิจ การสร้างสรรค์คอนเทนต์ และเส้นทางอาชีพใน

อุตสาหกรรมสื่อและความบันเทิง เพื่อเปน็แรงบันดาลใจและเตรยีมความพร้อมให้แก่เยาวชนในการก้าวสู่ตลาดแรงงานอย่างมีคุณภาพในอนาคต

ด้านการก ากับกิจการ

อาร์เอส กรุ๊ป ร่วมต่อต้านคอร์รัปชันทุกรูปแบบ ภายใต้ "นโยบายและแนวทางปฏิบัติต่อต้านการทุจรติและคอร์รัปช่ัน" รวมถึงได้ผ่านการต่ออายุ

การรับรองคร้ังที่ 1 จากการเปน็สมาชิก CAC เรยีบร้อยแล้ว นอกจากน้ียังได้ท าการรณรงค์เร ื่องนโยบาย "No Gift Policy" ในช่วงเทศกาลปี

ใหม่ 2569 เพื่อส่งเสรมิวัฒนธรรมองค์กรที่ตั้งมั่นอยู่บนหลักความซื่อสัตย์ โปร่งใส และปราศจากการทุจรติคอร์รัปชัน 

จึงเรยีนมาเพื่อทราบ ขอแสดงความนับถือ

(นายวทิวัส เวชชบุษกร)

กรรมการ และ ประธานเจ้าหน้าที่ฝ่ายการเงิน

ผู้มีอ านาจรายงานสารสนเทศ 19



ภาคผนวก (Appendix)

งบการเงิน

ไตรมาส

1/2568

ไตรมาส

4/2568

ไตรมาส

1/2569
เปลี่ยนแปลง

หน่วย:ล้านบาท จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ (%YOY) (%QoQ)

รายได้จากการขายและบรกิาร 454.7 100.0 412.6 100.0 333.4 80.8 (26.7) (19.2)

ธุรกิจคอมเมิร์ซ 255.6 56.2 227.2 55.1 199.5 48.3 (22.0) (12.2)

ธุรกิจเอนเตอร์เทนเมนต์ 197.8 43.5 185.3 44.9 133.0 32.2 (32.8) (28.3)

รายได้อื่น 1.2 0.3 0.0 0.0 1.0 0.2 (20.1) 2096.5

ต้นทุนขายและบรกิาร (378.8) (83.3) (373.7) (90.6) (370.3) 89.7 (2.2) (0.9)

ก าไรขั้นต้น 75.9 16.7 38.9 9.4 (36.9) (8.9) (148.6) (194.6)

รายได้อื่น ๆ 26.2 5.8 51.9 12.6 21.4 5.2 (18.2) (58.7)

ส่วนแบ่งก าไร (ขาดทุน)

จากเงินลงทุนในบรษัิทร่วม
0.7 0.1 (1.2) (0.3) 2.2 0.5 (234.2) 277.6

ค่าใช้จ่ายในการขายและบรหิาร (324.2) (71.3) (288.9) (70.0) (216.2) (52.4) (33.3) (25.1)

ต้นทุนทางการเงิน (49.5) (10.9) (51.3) (12.4) (75.6) (18.3) 52.6 47.3

ผลประโยชน์ (ค่าใช้จ่าย)

ภาษีเงินได้
(7.2) (1.6) (329.0) (79.7) 16.9 4.1 (333.7) (105.1)

ก าไร/(ขาดทุน)

ส่วนท่ีเป็นของผู้ถือหุ้นของ

บรษัิท

(274.6) (60.4) (579.1) (140.4) (285.2) (69.1) 3.8 (50.8)

ก าไร/(ขาดทุน)

ไม่รวมรายการพิเศษ
(274.6) (60.4) (200.1) (48.5) (285.2) (69.1) 3.8 (42.6)

หมายเหตุ : 

- ไตรมาส 4/2568 มีรายการพิเศษ ดังน้ี ขาดทุนจากการด้อยค่าสินทรัพย์ไม่มีตัวตน 15.7 ล้านบาท, ขาดทุนจากการด้อยค่าความนิยม 32.7 ล้านบาท,

ขาดทุนจากการกลับรายการสินทรัพย์ภาษีเงินได้รอตัดบัญชี 330.7 ล้านบาท 
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