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บทสรุปผู้บริหาร 

สำหรับไตรมาส 1 ปี 2569 บริษัท โอสถสภา จำกัด (มหาชน) (“บริษัท”) เดินหน้าขับเคลื่อนการเติบโตผ่านการขยายธุรกิจเชิงรุก
ทั้งในและต่างประเทศ ควบคู่ไปกับการยกระดับประสิทธิภาพการดำเนินงานและการบริหารความเสี่ยงด้านต้นทุนอย่างมีกลยุทธ์และมีความ
ยืดหยุ่นสูง เพื่อสร้างการเติบโตที่ยั ่งยืนท่ามกลางความผันผวนของสภาวะเศรษฐกิจโลก โดยมีพัฒนาการที่สำคัญและผลการดำเนินงาน     
ที่โดดเด่นระหว่างไตรมาส ดังต่อไปน้ี 

เหตุการณ์สำคัญ  การดำเนินการและพัฒนาการที่สำคัญของบริษัท 

รายได้จากกลุ่มผลิตภัณฑ์เคร่ืองดื่ม

ในประเทศไตรมาส 1 ปี 2569 

เติบโตแข็งแกร่ง 11.4% จากปีก่อน 

สะท้อนความสำเร็จของกลยุทธ์

การยกระดับผลิตภัณฑ์หลัก 

 

 การขับเคลื่อนรายได้ผ่านกลยุทธ์ Brand Portfolio โดยมุ่งเน้นการยกระดับผลิตภัณฑ์สู่ระดับพรีเมียม 

ผ่านการปรับสูตรผลิตภัณฑ์หลักเอ็ม-150 ฝาทอง และลิโพวิตัน-ดี ท้ังในรูปแบบน้ำตาล 0% และเพิ่ม

ปริมาณ 150 มิลลิลิตร เพื่อตอบโจทย์ความต้องการของผู้บริโภคท่ีหลากหลาย ควบคู่ไปกับการดำเนิน

กิจกรรมทางการตลาดเชิงรุกเพื่อเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายอย่างมีประสิทธิภาพ  รวมถึงการบริหาร       

ช่องทางการขายและการกระจายสินค้าให้ครอบคลุมและแม่นยำย่ิงข้ึน ส่งผลให้รายได้ในไตรมาส 1 ปี 

2569 กลุ่มผลิตภัณฑ์เครื่องดื่มบำรุงกำลังในประเทศเติบโต 14.7% จากปีก่อน (YoY) และเติบโต 

3.3% จากไตรมาสก่อน (QoQ)  

รายได้จากกลุ ่มผลิตภัณฑ์ของใช้

ส่วนบคุคลเติบโต 7.4% จากปีก่อน 

จากการขยายพอร์ตสินค้า และการ

สร้างพันธมิตรทางธุรกิจเชิงกลยุทธ์

ท้ังในและต่างประเทศ 

 รายได้จากกลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ส่วนบุคคลปรับตัวเพิ่มข้ึน จากการปรับกลุ่มผลิตภัณฑ์ให้สอดคล้อง

กับความต้องการของตลาด เน้นการสร้างสินค้านวัตกรรมที่ช่วยขยายฐานลูกค้า เช่น ผลิตภัณฑ์    

อัลตร้ามายด์ บาย เบบี้มายด์ สำหรับผู้ใหญ่ ท่ีเน้นสัมผัสอ่อนโยนจากสารสกัดออร์แกนิคธรรมชาติ 

รวมถึงขยายเครือข่ายพันธมิตรทางธุรกิจทั้งในและต่างประเทศ อย่างความสำเร็จของคอลเล็กชัน

พิเศษ Babi Mild Special Collection X GMMTV Fandom Characters ที่ได้รับการตอบรับเชิง

บวก ควบคู่กับการเติบโตของแบรนด์เอ็กซิทและทเวลฟ์ พลัส จากการพัฒนาผลิตภัณฑ์ระงับกลิ่นกาย

และน้ำหอมท่ีตอบโจทย์ผู้บริโภคมากยิ่งข้ึน  

เพิ ่มประสิทธิภาพการผลิตและ
ดำ เน ิ น งาน ตลอดจนควบคุม
ต้นทุนและค่าใช้จ่ายในการจ ัด
จำหน่ายและบริหารอย่างเข้มข้น  

 การยกระดับประสิทธิภาพการผลิตท่ีดีข้ึนอย่างต่อเนื่องหลังการรวมศูนย์การผลิตเมื่อปีก่อน และ

การบริหารจัดการต้นทุนการผลิตและห่วงโซ่อุปทานที่ยืดหยุ่นทั้งในและต่างประเทศ ส่งผลให้

อัตรากำไรขั้นต้นของทุกกลุ่มผลิตภัณฑ์ปรับตัวสูงขึ้น ผลักดันให้ภาพรวมอัตรากําไรขั้นต้นของ 

ไตรมาส 1 ปี 2569 เติบโต 2.2% จากปีก่อน และเติบโต 3.0% จากไตรมาสก่อน 

นอกจากนี้ การยกระดับประสิทธิภาพการดําเนินงาน การทำกิจกรรมการตลาด และการส่งเสริม

การค้าท่ีเหมาะสม เน้นผลลัพธ์ วัดผลได้ (ROI-driven) ช่วยลดค่าใช้จ่ายในการจัดจําหน่ายและ

บริหารลง 17.9% จากปีก่อน 

ด้วยกลยุทธ์การดำเนินงานดังกล่าว ส่งผลให้ไตรมาส 1 ปี 2569 บริษัทรายงานอัตรากำไรข้ันต้นอยู่ที่ 42.5% เพิ่มข้ึน 2.2% 
จากปีก่อนและเพิ่มขึ้น 3.0% จากไตรมาสก่อน กำไรสุทธิส่วนที่เป็นของบริษัทอยู่ที่ 1,157 ล้านบาท ลดลง 8.6% จากปีก่อน และ
เพิ่มข้ึน 67.2% จากไตรมาสก่อน และกำไรสุทธิจากการดำเนินงานปกติอยู่ที่ 1,157 ล้านบาท เพิ่มข้ึน 19.2% จากปีก่อน และเพิ่มข้ึน 
40.7% จากไตรมาสก่อน  

ทั้งนี้ บริษัทมีการปรับใช้มาตรฐานการบัญชี ฉบับที่ 21 เรื่องผลกระทบจากการเปลี่ยนแปลงของอัตราแลกเปลี่ยนเงินตรา
ต่างประเทศ ซ่ึงมีผลบังคับใช้กับงบการเงินสำหรับรอบระยะเวลาบัญชีที่เริ่มในหรือหลังวันที่ 1 มกราคม 2569 ส่งผลกระทบทางบัญชี
ต่อการแปลงค่ารายการในงบการเงินที่เป็นสกุลเงินเมียนมาจัตด้วยอัตราแลกเปลี่ยนตลาดที่รายงานโดยธนาคารกลางเมียนมา (Market 
Trading Rate) แทนอัตราแลกเปลี่ยนที่ประกาศโดยธนาคารแห่งประเทศไทย ซึ่งไม่ได้กระทบต่อความสามารถในการแข่งขัน และ
เพื่อให้สามารถเปรียบเทียบผลการดำเนินงานบนฐานเดียวกันได้ บริษัทได้ปรับปรุงข้อมูลปีก่อน (ปีฐาน) ที่จัดทำโดยฝ่ายจัดการ ทำให้
รายได้จากการขายโดยรวมของบริษัทเติบโต 3.6% จากปีก่อน และเติบโต 7.9% จากไตรมาสก่อน กำไรสุทธิส่วนที่เป็นของบริษัท
เพิ่มขึ้น 3.7% จากปีก่อน และเพิ่มขึ้น 116.1% จากไตรมาสก่อน และกำไรสุทธิจากการดำเนินงานปกติเพิ่มขึ้น 40.9% จากปีก่อน 
และเพิ ่มขึ ้น 73.7% จากไตรมาสก่อน ซึ ่งผลการดำเนินงานที ่ปรับปรุงสะท้อนความแข็งแกร่งของผลการดำเนินงานพื ้นฐาน 
(Underlying Performance) ที่มปีระสิทธิภาพและสามารถสร้างผลกำไรจากธุรกิจหลักอย่างแข็งแกร่ง  
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สรุปผลการดำเนินงาน  งวด 3 เดือน  

หน่วย: ล้านบาท  1Q/68 4Q/68 1Q/69 %YoY %QoQ  

รายได้จากการขาย  6,831 6,319 6,345 (7.1%) 0.4%  

รายได้จากการขาย (ปรับปรุงปีฐาน) 1)  6,122 5,880 6,345 3.6% 7.9%  

อัตรากำไรข้ันต้น  40.3% 39.5% 42.5% 2.2% 3.0%  

ค่าใช้จ่ายในการจัดจำหน่ายและบริหาร  1,693  1,732 1,389  (17.9%) (19.8%)  

ปรับกําไร/(ขาดทุน)จากปรับโครงสร้างธุรกิจและการรวมศูนย์การผลิต  295 (130) - n/a n/a  

กำไรสทุธิส่วนที่เป็นของบริษทั  1,265 692 1,157 (8.6%) 67.2%  

กำไรสุทธิจากการดำเนินงานปกติ 2)  970 823 1,157 19.2% 40.7%  

กำไรสุทธิส่วนที่เป็นของบริษัท (ปรับปรุงปีฐาน) 1)  1,116 535 1,157 3.7% 116.1%  

กำไรสุทธิจากการดำเนินงานปกติ (ปรับปรุงปีฐาน) 1) 2)  821 666 1,157 40.9% 73.7%  

อัตรากำไรสุทธิส่วนท่ีเป็นของบริษัท  18.5% 10.9% 18.2% (0.3%) 7.3%  

อัตรากำไรสุทธิจากการดำเนินงานปกติ 2)  14.2% 13.0% 18.2% 4.0% 5.2%  

อัตรากำไรสุทธิส่วนท่ีเป็นของบริษัท (ปรับปรุงปีฐาน) 1)  18.2% 9.1% 18.2% 0.0% 9.1%  

อัตรากำไรสุทธิจากการดำเนินงานปกติ (ปรับปรุงปีฐาน) 1) 2)   13.4% 11.3% 18.2% 4.8% 6.9%  
1) ข้อมูลปีก่อน (ปีฐาน) ได้รับการปรับปรุงใหม่ที่จัดทำโดยฝ่ายจัดการเพื่อวัตถุประสงค์ในการเปรียบเทียบบนฐานเดียวกับปีปจัจุบัน โดยอ้างอิงตามมาตรฐานการบัญชี (TAS) ฉบับที่ 21 
เรื ่องผลกระทบจากการเปลี่ยนแปลงของอัตราแลกเปลี่ยนเงินตราต่างประเทศ ส่งผลกระทบทางบัญชีต่อการแปลงค่ารายการในงบการเงินที่เป็นสกุลเงินเมียนมาจัตด้วยอัตรา
แลกเปลี่ยนตลาดที่รายงานโดยธนาคารกลางเมียนมา (Market Trading Rate)  
2) ไม่รวมรายการกำไร/(ขาดทุน) จากการปรับโครงสร้างธุรกิจ และการรวมศูนย์การผลิต 
 

กำไรสุทธิจากการดำเนินงานปกติ  

  YoY: 1Q/69 vs 1Q/68  QoQ: 1Q/69 vs 4Q/68  

  กำไรสุทธิตามที่รายงาน +19.2% YoY  กำไรสุทธิตามที่รายงาน +40.7% QoQ  

  กำไรสุทธิปรับปรุงปีฐาน +40.9% YoY  กำไรสุทธิปรับปรุงปีฐาน +73.7% QoQ  

รายได้จาก 

การขาย 

 

(+) ภาพรวมขยายตัว 3.6% หากเปรียบเทียบกับปี
ฐานที่ปรับปรุงให้เป็นมาตรฐานเดียวกับปัจจ ุบัน 
โดยหลักมาจาก 
 ขยายตัว 11.4% จากการขายกลุ่มผลิตภัณฑ์

เครื่องดื่มในประเทศ โดยมีผลิตภัณฑ์เครื่องดื่ม
บำรุงกำลังเป็นปัจจัยหนุนหลัก 
 ขยายตัว 7.4% จากการขายกลุ่มผลิตภัณฑ์

ของใช้ส่วนบุคคลท่ีเติบโตท้ังในและต่างประเทศ 
 หดตัว 10.6% หากปรับปรุงปีฐานให ้ เป็น

มาตรฐานเดียวกับปัจจุบัน จากการชะลอตัวของ
กลุ่มผลิตภัณฑ์เคร่ืองดื่มในต่างประเทศจากปัจจัย
ภายนอก ประกอบด้วยผลกระทบชั ่วคราวจาก
ปัญหาขาดแคลนเรือขนส่งสินค้า ทำให้บริษัทไม่
สามารถจัดส่งสินค้าได้ตามแผน และข้อจำกัด
ด ้ านใบอน ุญาตนำเข ้ า ในเม ียนมา  รวมถึง
สถานการณ์การค้าในประเทศกัมพชูา 

 (+) ภาพรวมขยายตัว 7.9% หากเปรียบเทียบกับปี
ฐานที่ปรับปรุงให้เป็นมาตรฐานเดียวกับปัจจุบัน โดย
หลักมาจาก 
 ขยายตัว 1.0% จากการขายกลุ่มผลิตภัณฑ์

เครื่องดื่มในประเทศ โดยมีผลิตภัณฑ์เครื่องดื่ม
บำรุงกำลังเป็นปัจจัยหนุนหลัก 
 หดตัว 5.3% จากปัจจัยด้านฤดูกาลสำหรับ

ผลิตภัณฑ์ของใช้ส่วนบุคคลกลุ่มครีมบำรุงผิว และ
ตลาดแป้งเด็กที่ชะลอตัว ในขณะท่ีกลุ่มผลิตภัณฑ์
ของ ใช ้ ส ่ วนบ ุ คคลสำหร ั บผ ู ้ ใ ห ญ่  (Adult 
Segment) ยังคงเติบโตได้ดี 

 ขยายตัว 56.5% หากปรับปรุงปีฐานให้เป็น
มาตรฐานเดียวกับปัจจุบัน จากการขายกลุ่ม
ผลิตภัณฑ์เครื่องดื ่มในต่างประเทศ ด้วยความ
แข็งแกร่งของแบรนด์และปัจจัยด้านฤดูกาลของ
ตลาดเมียนมาและลาว ควบคู่กับการขยายฐาน
ลูกค้าใหม่ในทวีปแอฟริกา 
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กำไรสุทธิจากการดำเนินงานปกติ  

  YoY: 1Q/69 vs 1Q/68  QoQ: 1Q/69 vs 4Q/68  

  กำไรสุทธิตามที่รายงาน +19.2% YoY  กำไรสุทธิตามที่รายงาน +40.7% QoQ  

  กำไรสุทธิปรับปรุงปีฐาน +40.9% YoY  กำไรสุทธิปรับปรุงปีฐาน +73.7% QoQ  

อัตรากำไรข้ันต้น 

 

(+) ขยายตัว 2.2% จากการยกระดับประสิทธิภาพ
การผลิตที่ดีขึ้นอย่างต่อเนื ่องหลังการรวมศูนย์การ
ผลิตเมื่อปีก่อน และการบริหารจัดการต้นทุนการผลิต
และห่วงโซ่อุปทานท่ียืดหยุ่นท้ังในและต่างประเทศ  

 (+) ขยายตัว 3.0% จากการยกระดับประสิทธิภาพการ
ผลิตท่ีดีข้ึนอย่างต่อเนื่องหลังการรวมศูนย์การผลิตเมื่อปี
ก่อน และการบริหารจัดการต้นทุนการผลิตและห่วงโซ่
อุปทานท่ียืดหยุ่นท้ังในและต่างประเทศ  

ค่าใช้จ่ายในการจัด

จำหน่ายและบริหาร 

 (+) ลดลง 17.9% จากการทํากิจกรรมการตลาดและ
การส่งเสริมการค้าที่เหมาะสม เน้นผลลัพธ์ วัดผลได้ 
(ROI-driven)   

 (+) ลดลง 19.8% จากการทํากิจกรรมการตลาดและ
การส่งเสริมการค้าที่เหมาะสม เน้นผลลัพธ์ วัดผลได้ 
(ROI-driven)  

ภาพรวมการดำเนินธุรกิจและอุตสาหกรรมสำหรับไตรมาส 1 ปี 2569  

ในไตรมาส 1 ปี 2569 ภาพรวมเศรษฐกิจในประเทศไทยยังคงมีแนวโน้มการเติบโตชะลอตัว โดยธนาคารแห่งประเทศไทยคาดการณ์การ
เติบโตทางเศรษฐกิจ (GDP) ท่ีระดับต่ำกว่า 2% จากความเปราะบางของโครงสร้างทางเศรษฐกิจ ภาระหนี้ครัวเรือนท่ีอยู่ในระดับสูง และการ
ส่งออกท่ีชะลอตัวตามเศรษฐกิจโลก ประกอบกับปัจจัยเสี่ยงจากความไม่แน่นอนทางภูมิรัฐศาสตร์ในตะวันออกกลางท่ีทำให้ราคาพลังงานและ
สินค้าโภคภัณฑ์ปรับตัวสูงข้ึน  

ภายใต้ผลกระทบจากเศรษฐกิจในช่วงท่ีผ่านมา บริษัทมุ่งรักษาความเป็นผู้นำในตลาดเคร่ืองดื่ม ตอกย้ำความแข็งแกร่งในตลาดเคร่ืองดื่ม
บำรุงกำลังผ่านการปรับกลยุทธ์กลุ่มผลิตภัณฑ์และนวัตกรรมให้สอดคล้องกับพฤติกรรมผู้บริโภค ครอบคลุมทุกความต้องการและระดับราคา 
พร้อมขยายฐานสู่ตลาดพรีเมียมท่ีมีศักยภาพท้ังในและต่างประเทศ สอดรับเทรนด์ผู้บริโภคยุคใหม่ และเป็นแรงขับเคลื่อนสำคัญสู่การเติบโต
อย่างยั่งยืน 

กลุ่มผลิตภัณฑ ์  การเติบโตของอุตสาหกรรม  ปัจจัยขับเคลื่อนการเติบโตและกลยุทธ์การดําเนินงานของบริษัท 

เครื่องดื่มบำรุงกำลัง 

 

 +1.8% YoY ผลักดันโดยการเติบโต

ในช่องทางค้าปลีกสมัยใหม่ 

 บริษัทสามารถส่งมอบการเติบโตอย่างแข็งแกร่งเมื่อเทียบกับปีก่อน

และไตรมาสก่อน โดยมีปัจจัยสนับสนุนจากกลยุทธ์หลัก ได้แก่ 

• การพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่ตอบโจทย์ผู้บริโภคทุกกลุ่มเป้าหมาย 

• การทำการตลาดและแคมเปญสร้างแบรนด์อย่างต่อเนื ่อง ตอกย้ำ

ภาพลักษณ์แบรนด์ไทยชั้นนำอันดับหนึ่ง 

• เสริมความแข็งแกร่งของเครือข่ายการจัดจำหน่ายและระบบกระจาย

สินค้า เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพในการเข้าถึงตลาด มั่นใจว่าจุดจำหน่าย

ครอบคลุมท่ัวประเทศ และตอบสนองความต้องการของลูกค้าได้อย่าง

รวดเร็ว 

ในด้านนวัตกรรมสินค้าไตรมาส 1 ปี 2569 ได้เปิดตัว  

• เอ็ม-150 ฝาทอง สูตรพรีเมียม เสริมดี-ไรโบสและแอล-อาร์จ ินีน 

พร้อมมีวิตามินบีสูง 4 ชนิด ในราคา 12 บาท 

• ลิโพวิตัน-ดี น้ำตาล 0% ผสานทอรีนญี่ปุ่น 1,000 มิลลิกรัม ตอบ

โจทย์คนทำงานท่ีต้องการพลังงาน และใส่ใจสุขภาพ  

• ลิโพวิตัน-ดี ขนาดใหญ ่150 มิลลิลิตร เพิ่มปริมาณและความคุ้มค่าใน

ราคา 15 บาท 
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กลุ่มผลิตภัณฑ ์  การเติบโตของอุตสาหกรรม  ปัจจัยขับเคลื่อนการเติบโตและกลยุทธ์การดําเนินงานของบริษัท 

เครื่อมดื่ม 

Functional Drinks 

 +11.4% YoY จากกล ุ ่มผล ิตภ ัณฑ์

เคร่ืองดื่มเพื่อสุขภาพท่ีเน้นเสริมสร้าง

ภูมิคุ ้มกันและโภชนาการที ่จำเป็น 

สอดรับความต้องการผู้บริโภคด้าน

การดูแลสุขภาพแบบองค์รวม  

 บริษัทตอกย้ำความเป็นผ ู ้นำตลาด Functional Drinks ด้วยกลุ่ม

ผล ิตภ ัณฑ์เพ ื ่ อส ุขภาพท่ีส ่งมอบค ุณประโยชน ์ท ี ่ ใช ้ ได ้จร ิ ง ใน

ชีวิตประจำวัน ตอบโจทย์การใช้ชีวิตยุคใหม่ อาทิ ผลิตภัณฑ์เคร่ืองดื่ม

ซ-ีวิท ท่ีเน้นการเสริมสร้างภูมิคุ้มกัน และผลิตภัณฑ์เคร่ืองดื่มเปปทีนท่ี

ช่วยเพิ่มประสิทธิภาพการทำงานของสมอง โดยมีปัจจัยสนับสนุนจาก

กลยุทธ์หลัก ได้แก่ 

• เปปทีน (Peptein): เติบโตทั้งด้านยอดขายและส่วนแบ่งการตลาด

อย่างต่อเนื่อง เป็นผลจากกลยุทธ์การขยายฐานผู ้บริโภคจากกลุ่ม

นักเรียนนักศึกษาไปสู่กลุ่มวัยทำงานที่เน้นการเพิ่มประสิทธิภาพการ

ทำงาน และกลุ่มผู้รักสุขภาพเชิงป้องกัน ผ่านการสื่อสารคุณประโยชน์

ของ Soy Peptide ที ่ม ีผลวิจัยรองรับ ควบคู ่ไปกับการจัดกิจกรรม

การตลาดเชิงรุกในช่องทางดิจิทัลและจุดจำหน่าย  

• ซ-ีวิท (C-Vitt): ได้รับรางวัล GEN Z TOP BRAND ต่อเนื่องเป็นปีท่ี 2 

ตอกย้ำความเป็นผู้นำตลาดเครื่องดื่มวิตามินซีอย่างต่อเนื่อง  สะท้อน

ความแข็งแกร่งของแบรนด์และการพัฒนาผลิตภัณฑ์ท่ีไม่หยุดนิ่ง ผ่าน

การสื่อสารท่ีตรงใจกลุ่มผู้บริโภคยุคใหม่ และกิจกรรมการตลาดเชิงรุก

ท่ีครอบคลุมทุกไลฟ์สไตล์  

ในด้านนวัตกรรมสินค้าไตรมาส 1 ปี 2569 ได้เปิดตัว  

• ซ-ีวิท รสชาติใหม่ “องุ่นเคียวโฮ” 

• คาลพิส เปิดตัว รสชาติใหม่ “กลิ่นแตงโมไลม์”  

ผลิตภัณฑ์ของใช้ 

ส่วนบุคคล 

 ตลาดผลิตภัณฑ์ของใช้ส่วนบุคคล

โดยรวมเติบโตจำกัด และผู้บริโภค

เพิ่มความระมัดระวังในการใช้จ่าย

จากแรงกดดันด้านค่าครองชีพท่ี

สูงข้ึน 

 เบบ้ีมายดค์รองอันดับหนึ่งในกลุ่มผลิตภัณฑ์สบู่เหลวสำหรับเด็ก ตอบ

รับเทรนด์ผู้บริโภคยุคใหม่ท่ีให้ความสำคัญกับสินค้าที่เน้นส่วนผสม

จากธรรมชาติและออร์แกนิค โดยยินดีจ่ายในระดับพรีเมียมให้กับ

สินค้ามีคุณภาพ ปราศจากสารเคมีรุนแรง  

ในด้านนวัตกรรมสินค้าไตรมาส 1 ปี 2569 ได้แก่ 

• ขยายฐานลูกค้าสำหรับแบรนด์เบบี้มายด์ด้วยคอลเลกชันพิเศษ

ร่วมกับมาสคอตจาก GMMTV ได้แก่ Polcasan, ลูกคุณหนู, Meta 

และ Permpoon 

• อัลตร้ามายด์ บาย เบบี ้มายด์ มายด์ แชมพู เจนเท้ิล แอนด์  

บาลานซ์ ช่วยคงสมดุล ปลอบประโลมหนังศีรษะ ลดผมขาดร่วง 

• ทเวลฟ์ พลัส เปิดตัวน้ำหอมใหม่ Eau De Parfum (EDP) ยกระดับ

แบรนด์ Twelve Plus เข้าสู่ตลาดน้ำหอมเกรดพรีเมียม เพื่อแข่งขัน

ในตลาดท่ีมี Margin สูง 

• XIT Pro Roll-on: นวัตกรรมระงับกลิ ่นกายสูตรพรีเมียมที ่เน้น

ประสิทธิภาพสูง สำหรับกลุ่มผู้บริโภคท่ีต้องการความมั่นใจเป็นพิเศษ  



 

 

 

 

คำอธิบายและวิเคราะห์ของฝ่ายจัดการ ประจำไตรมาส 1 ปี 2569 

 

บริษัท โอสถสภา จำกัด (มหาชน) 

 

5   

ภาพรวมโครงสร้างรายได้สำหรับไตรมาส 1 ปี 2569 

 

ผลประกอบการบริษัท 

ตารางสรุปงบกำไรขาดทุนรวม 

หน่วย: ล้านบาท 

 งวด 3 เดือน  

 1Q/68 4Q/68 1Q/69 %YoY %QoQ  

รายได้รวม  7,200 6,381 6,424  (10.8%) 0.7%  

รายได้รวม (ปรับปรุงปีฐาน) 1)  6,484 5,921 6,424 (0.9%) 8.5%  

รายได้จากการขาย  6,831  6,319 6,345  (7.1%) 0.4%  

รายได้จากการขาย (ปรับปรุงปีฐาน) 1)  6,122 5,880 6,345 3.6% 7.9%  

กำไรข้ันต้น  2,752  2,499 2,697  (2.0%) 7.9%  

ค่าใช้จ่ายในการจัดจำหน่ายและบริหาร  1,693  1,732 1,389  (17.9%) (19.8%)  

ค่าใช้จ่ายในการจัดจำหน่าย  1,264  953 966  (23.6%) 1.4%  

ค่าใช้จ่ายในการบริหาร  429  779 423  (1.3%) (45.7%)  

ส่วนแบ่งกำไรของการร่วมค้า  37  44 45  21.0% 2.8%  

กำไรจากการดำเนินงาน (EBIT)  1,465  873 1,431  (2.3%) 64.0%  

EBITDA  1,838  1,252 1,765  (4.0%) 41.0%  

Core EBITDA  1,543  1,416 1,765  14.4% 24.7%  

กำไรสุทธิสำหรับงวด  1,331  730 1,197  (10.0%) 64.0%  

กำไรสุทธิส่วนที่เป็นของบริษัท  1,265  692 1,157  (8.6%) 67.2%  

กำไรสุทธิจากการดำเนินงานปกติ 2)  970  823 1,157  19.2% 40.7%  

กำไรสุทธิส่วนที่เป็นของบริษัท (ปรับปรุงปีฐาน) 1)  1,116 535 1,157 3.7% 116.1%  

กำไรสุทธิจากการดำเนินงานปกติ (ปรับปรุงปีฐาน) 1) 2)  821 666 1,157 40.9% 73.7%  

อัตราส่วนทางการเงินที่สำคัญ        

อัตรากำไรข้ันต้น  40.3% 39.5% 42.5% 2.2% 3.0%  

SG&A ต่อรายได้จากการขาย  24.8% 27.4% 21.9% (2.9%) (5.5%)  

EBIT Margin  21.4% 13.8% 22.6% 1.2% 8.8%  

EBITDA Margin  26.9% 19.8% 27.8% 0.9% 8.0%  

Core EBITDA Margin  22.6% 22.4% 27.8% 5.2% 5.4%  
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ตารางสรุปงบกำไรขาดทุนรวม 

หน่วย: ล้านบาท 

 งวด 3 เดือน  

 1Q/68 4Q/68 1Q/69 %YoY %QoQ  

อัตรากำไรสุทธิสำหรับงวด  19.5% 11.6% 18.9% (0.6%) 7.3%  

อัตรากำไรสุทธิส่วนที่เป็นของบริษัท  18.5% 10.9% 18.2% (0.3%) 7.3%  

อัตรากำไรสุทธิจากการดำเนินงานปกติ 2)  14.2% 13.0% 18.2% 4.0% 5.2%  

อัตรากำไรสุทธิส่วนที่เป็นของบริษัท (ปรับปรุงปีฐาน) 1)  18.2% 9.1% 18.2% 0.0% 9.1%  

อัตรากำไรสุทธิจากการดำเนินงานปกติ (ปรับปรุงปีฐาน) 1) 2)  13.4% 11.3% 18.2% 4.8% 6.9%  
1) ข้อมูลปีก่อน (ปีฐาน) ได้รับการปรับปรุงใหม่ที่จัดทำโดยฝ่ายจัดการเพื่อวัตถุประสงค์ในการเปรียบเทียบบนฐานเดียวกับปีปจัจุบัน โดยอ้างอิงตามมาตรฐานการบัญชี (TAS) ฉบับที่ 21 
เรื ่องผลกระทบจากการเปลี่ยนแปลงของอัตราแลกเปลี่ยนเงินตราต่างประเทศ ส่งผลกระทบทางบัญชีต่อการแปลงค่ารายการในงบการเงินที่เป็นสกุล เงินเมียนมาจัตด้วยอัตรา
แลกเปลี่ยนตลาดที่รายงานโดยธนาคารกลางเมียนมา (Market Trading Rate)  
2) ไม่รวมรายการกำไร/(ขาดทุน) จากการปรับโครงสร้างทางธุรกิจ และการรวมศูนย์การผลิต 
 

รายได้จากการดำเนินงาน 

สรุปผลการดำเนินงาน 

หน่วย: ล้านบาท 
 งวด 3 เดือน  

 1Q/68 4Q/68 1Q/69 %YoY %QoQ  
รายได้จากการขาย  6,831 6,319 6,345 (7.1%) 0.4%  

รายได้จากการขาย (ปรับปรุงปีฐาน) 1)  6,122 5,880 6,345 3.6% 7.9%  

ผลิตภัณฑ์เคร่ืองดื่ม:  5,821 5,249 5,354 (8.0%) 2.0%  

ผลิตภัณฑ์เคร่ืองดื่ม (ปรับปรุงปีฐาน) 1)  5,112 4,810 5,354 4.7% 11.3%  

ในประเทศ  3,552 3,918 3,958 11.4% 1.0%  

ต่างประเทศ  2,269 1,331 1,396 (38.5%) 4.9%  

ต่างประเทศ (ปรับปรุงปีฐาน) 1)  1,560 892 1,396 (10.6%) 56.5%  

ผลิตภัณฑ์ของใช้ส่วนบุคคล  666 755 715 7.4% (5.3%)  

อื่น ๆ   344 315 276 (19.9%) (12.5%)  
1) ข้อมูลปีก่อน (ปีฐาน) ได้รับการปรับปรุงใหม่ที่จัดทำโดยฝ่ายจัดการเพื่อวัตถุประสงค์ในการเปรียบเทียบบนฐานเดียวกับปีปจัจุบัน โดยอ้างอิงตามมาตรฐานการบัญชี (TAS) ฉบับที่ 21 
เรื ่องผลกระทบจากการเปลี่ยนแปลงของอัตราแลกเปลี่ยนเงินตราต่างประเทศ ส่งผลกระทบทางบัญชีต่อการแปลงค่ารายการในงบการเงินที่เป็นสกุล เงินเมียนมาจัตด้วยอัตรา
แลกเปลี่ยนตลาดที่รายงานโดยธนาคารกลางเมียนมา (Market Trading Rate) 
 

กลุ่มผลิตภัณฑ์เครื่องดื่ม 

หน่วย: ล้านบาท 

 

 

 

 

 

 

 

61% 75% 74%

39% 25% 26%

5,821 
5,249 5,354 

1Q/68 4Q/68 1Q/69

รายได้จากต่างประเทศ 

รายได้จากในประเทศ 

+2.0% QoQ 
-8.0% YoY 

+11.3% QoQ 
+4.7% YoY 

รายได้ตามงบการเงิน รายได้ปรับปรุงปีฐาน 

69% 81% 74%

31% 19% 26%
5,112 4,810 5,354 

1Q/68 4Q/68 1Q/69
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กลุ่มผลิตภัณฑ์ของใชส้่วนบุคคล 

YoY: 1Q/69 vs 1Q/68  QoQ: 1Q/69 vs 4Q/68  

+7.4% YoY  -5.3% QoQ  

(+) รายไดใ้นประเทศเพิ่มข้ึนจากการตอบรับท่ีดีในกลุ่มผลิตภัณฑ์

ระงับกลิ ่นกาย สูตรพรีเมียมที ่เน้นประสิทธิภาพสูง  และกลุ่ม

ผลิตภัณฑ์ของใช้ส่วนบุคคลสำหรับผู้ใหญ่ (Adult Segment) ท่ี

เติบโตต่อเนื่อง  

(+) รายได้ต่างประเทศเพิ่มขึ้น จากกลุ่มประเทศ CLMV และการ

จับมือพันธมิตรเข้าสู่ตลาดจีนด้วยคอลเลกชันพิเศษ Babi Mild x 

Butterbear 

 (-) รายได้ในประเทศลดลงจากปัจจัยด้านฤดูกาลสำหรับผลิตภณัฑ์

ของใช้ส่วนบุคคลกลุ่มครีมบำรุงผิว และตลาดแป้งเด็กที ่ชะลอตัว 

ในขณะที่กลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ส่วนบุคคลสำหรับผู้ใหญ่ (Adult 

Segment) เติบโตได้ดี 

(+) รายได้ต่างประเทศเพิ่มขึ้น และยังคงเป็นปัจจัยขับเคลื ่อน 

การเติบโตท่ีสำคัญของบริษัทตามแผนท่ีวางไว้ 

 

 

กลุ่มรายได้อ่ืน ๆ 

 สำหรับไตรมาส 1 ปี 2569 บริษัทมีรายได้อื่น ๆ จำนวน 276 ล้านบาท ลดลง 19.9% จากปีก่อน และลดลง 12.5% จากไตรมาส

ก่อน โดยมีสาเหตุหลักจากรายได้จากการให้บริการผลิตสินค้า (OEM) ของกลุ่มผลิตภัณฑ์ขวดแก้ว สะท้อนการมุ่งกลยุทธ์เน้นธุรกิจหลัก ทำให้

มีการปรับสัดส่วนกำลังการผลิตขวดแก้วให้เหมาะสมและเพียงพอสำหรับกลุ่มผลิตภัณฑ์ของบริษัทเป็นหลัก  

  

YoY: 1Q/69 vs 1Q/68  QoQ: 1Q/69 vs 4Q/68  

รายได้ตามงบการเงิน -8.0% YoY  รายได้ตามงบการเงิน +2.0% QoQ  

รายได้ปรับปรุงปีฐาน +4.7% YoY  รายได้ปรับปรุงปีฐาน +11.3% QoQ  

(+) รายได้ในประเทศ เพิ่มขึ้น 11.4% จากการเติบโตของกลุ่ม
เครื่องดื่มบำรุงกำลังตามกลยุทธ์ Brand Portfolio ท่ีตอบโจทย์
ผู้บร ิโภคทุกกลุ ่มเป้าหมายและทุกระดับราคา  การยกระดับ
ผลิตภัณฑ์สู่สินค้าพรีเมียม ผ่านการปรับสูตรผลิตภัณฑ์หลักเอม็-150 
ฝาทอง และลิโพวิตัน-ดี ท้ังในรูปแบบน้ำตาล 0% และ เพิ่มปริมาณ 
150 มิลลิลิตร ประกอบกับผลตอบรับเชิงบวกจากกิจกรรมทาง
การตลาดเช ิงร ุกเพ ื ่อสร้างการเข้าถ ึงกลุ ่มเป้าหมายอย่างมี
ประสิทธิภาพ ท้ังนี้ บริษัทมีการปรับโครงสร้างการขายและการจัด
จำหน่ายในช่วงเดียวกันของปีก่อน 
(-) รายได้จากต่างประเทศ ลดลง 38.5% จากผลการปรับปรุงตาม
มาตรฐานการบญัชีฉบบัท่ี 21 เร่ืองผลกระทบจากอัตราแลกเปลี่ยน
เง ินตราต่างประเทศเป็นหลัก ซ ึ ่งหากปรับปรุงป ีฐานให้เป็น
มาตรฐานเดียวกับปีปัจจุบัน รายได้จากต่างประเทศลดลง 10.6% 
จากปัจจัยภายนอกประกอบด้วยผลกระทบชั่วคราวจากปัญหาขาด
แคลนเรือขนส่งสินค้า ทำให้บริษัทไม่สามารถจัดส่งสินค้าได้ตาม
แผน และข้อจำก ัดด ้านใบอน ุญาตนำเข้าในเมียนมา รวมถึง
สถานการณ์การค้าในประเทศกัมพชูา  

 (+) รายได้ในประเทศ เพิ ่มขึ ้น 1.0% จากการเติบโตของกลุ่ม
เครื่องดื่มบำรุงกำลังตามกลยุทธ์ Brand Portfolio ท่ีตอบโจทย์
ผู้บริโภคทุกกลุ่มเป้าหมายและทุกระดับราคา ทั้งนี้ ยอดขายกลุ่ม
เครื ่องดื ่ม Functional Drinks ปรับตัวลดลงจากการจัดลำดับ
ความสำคัญของผลิตภัณฑ์ (SKU Prioritization) โดยมุ่งเน้นการ
ผลิตและจำหน่ายในกลุ่มผลิตภัณฑ์หลักท่ีมีความต้องการสูงและมี
อัตรากำไรที่ดี เพื่อลดความซับซ้อนในกระบวนการผลิตและการ
จัดหาวัตถุดิบ ส่งผลให้ประสิทธิภาพการผลิตโดยรวมปรับตัวดีข้ึน
อย่างชัดเจน และสร้างการเติบโตท่ีมีคุณภาพ เพิ่มความสามารถใน
การทำกำไรในระยะยาว 
(+) รายได้จากต่างประเทศ เพิ่มข้ึน 4.9% และหากปรับปรุงปีฐาน
ให้เป็นมาตรฐานเดียวกับปีปัจจุบัน รายได้จากต่างประเทศเพิ่มข้ึน 
56.5% จากความแข็งแกร่งของแบรนด์และปัจจัยด้านฤดูกาลของ
ตลาดเมียนมาและลาว ควบคู่กับการขยายฐานลูกค้าใหม่ในทวีป
แอฟริกา 
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อัตรากำไรขั้นต้น 

หน่วย: % 

 

 

 

 

 

 

YoY: 1Q/69 vs 1Q/68  QoQ: 1Q/69 vs 4Q/68  

 +2.2% YoY   +3.0% QoQ  

(+) เพิ่มข้ึน โดยมีสาเหตุหลักมาจาก 

1) การยกระดับประสิทธิภาพการผลิตท่ีดีข้ึนอย่างต่อเนื่องหลังการ

รวมศูนย์การผลิตเมื่อปีก่อน  

2) การบริหารจัดการต้นทุนการผลิตและห่วงโซ่อุปทานที่ยืดหยุ่น

ท้ังในและต่างประเทศ 

 (+) เพิ่มข้ึน โดยมีสาเหตุหลักมาจาก 

1) การยกระดับประสิทธิภาพการผลิตท่ีดีข้ึนอย่างต่อเนื่องหลังการ

รวมศูนย์การผลิตเมื่อปีก่อน  

2) การบริหารจัดการต้นทุนการผลิตและห่วงโซ่อุปทานที่ยืดหยุ่น

ท้ังในและต่างประเทศ 

 

อัตราส่วนค่าใช้จ่ายในการจัดจำหนา่ยและบริหารต่อรายได้จากการขาย 

หน่วย: % 

 

 

 

 

 

 

อัตราส่วนค่าใช้จ่ายในการจัดจำหน่ายและบริหารต่อรายได้จากการขายสําหรับไตรมาส 1 ปี 2569 คิดเป็น 21.9% ลดลง 2.9% 

จากปีก่อน และลดลง 5.5% จากไตรมาสก่อน สะท้อนการทํากิจกรรมการตลาดและการส่งเสริมการค้าที่เหมาะสม เน้นผลลัพธ์  วัดผลได้  

(ROI-driven) แสดงถึงความสามารถของบริษัทในการบริหารจัดการค่าใช้จ่ายในการจัดจําหน่ายและบริหารโดยรวมอย่างมีประสิทธิภาพ 

ส่วนแบ่งกำไรของการร่วมค้า 

สำหรับไตรมาส 1 ปี 2569 บริษัทมีส่วนแบ่งกำไรของการร่วมค้า จำนวน 45 ล้านบาท เพิ่มขึ้น 21.0% จากปีก่อน และเพิ่มข้ึน 

2.8% จากไตรมาสก่อน โดยมีสาเหตุหลักจากส่วนแบ่งกําไรจากการร่วมค้าของบริษัท เฮ้าส์ โอสถสภา ฟู้ดส์ จํากัด ท่ีเพิ่มข้ึนจากการเติบโต

ของรายได้ผลิตภัณฑ์เคร่ืองดื่มซี-วิท  

  

40.3% 39.5% 42.5%

1Q/68 4Q/68 1Q/69

+2.2% YoY 

+3.0% QoQ 

25.0% 24.0% 22.3%

24.8% 27.4%
21.9%

1Q/68 4Q/68 1Q/69
ค่าใช้จ่ายที่เก่ียวกับการปรับโครงสรา้ง และค่าใช้จ่ายจากการรวมศูนย์การผลิต

ผลกระทบจากอัตราแลกเปลี่ยน

อัตราส่วนค่าใช้จ่ายในการขายและบรหิารต่อรายได้จากการขาย (ไม่รวมผลกระทบจากอัตราแลกเปลี่ยน และค่าใช้จ่ายที่เก่ียวกับการปรับโครงสร้าง และค่าใช้จ่าย
จากการรวมศูนย์การผลิต)
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กำไรสุทธสิ่วนท่ีเป็นของบริษัทและกำไรสุทธิจากการดำเนนิงานปกต ิ

หน่วย: ล้านบาท, % 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

กำไรสุทธิจากการดำเนินงานปกติ  

YoY: 1Q/69 vs 1Q/68  QoQ: 1Q/69 vs 4Q/68  

กำไรสุทธิตามที่รายงาน +19.2% YoY  กำไรสุทธิตามที่รายงาน +40.7% QoQ  

กำไรสุทธิปรับปรุงปีฐาน +40.9% YoY  กำไรสุทธิปรับปรุงปีฐาน +73.7% QoQ  

(+) อัตรากำไรข้ันต้นเติบโตจากการยกระดับประสิทธิภาพการผลิต
ท่ีดีข้ึนอย่างต่อเนื่องหลังการรวมศูนย์การผลิตเมื่อปีก่อน และการ
บริหารจัดการต้นทุนการผลิตและห่วงโซ่อุปทานท่ียืดหยุ่นท้ังในและ
ต่างประเทศ 
(+) ค่าใช้จ่ายในการจัดจำหน่ายและบริหารลดลงจากการทํา
กิจกรรมการตลาดและการส่งเสริมการค้าท่ีเหมาะสม เน้นผลลัพธ์ 
วัดผลได้ (ROI-driven)   
(+) ภาพรวมรายได้จากการขายเพิ่มข้ึน 3.6% หากเปรียบเทียบกับ
ปีฐานท่ีปรับปรุงให้เป็นมาตรฐานเดียวกับปีปัจจุบัน เติบโตจากกลุ่ม
ผลิตภัณฑ์เคร่ืองดื่มในประเทศ โดยมีผลิตภัณฑ์เคร่ืองดื่มบำรุงกำลัง
เป็นปัจจัยหนุนหลัก และกลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ส่วนบุคคลทั้งในและ
ต่างประเทศ หักกลบกับการชะลอตัวของกลุ่มผลิตภัณฑ์เคร่ืองดื่มใน
ตลาดต่างประเทศจากปัจจัยภายนอก ประกอบด้วยผลกระทบ
ชั ่วคราวจากปัญหาขาดแคลนเรือขนส่งสินค้า  ทำให้บริษัทไม่
สามารถจัดส่งสินค้าได้ตามแผน และข้อจำกัดด้านใบอนุญาตนำเข้า
ในเมียนมา รวมถึงสถานการณ์การค้าในประเทศกัมพูชา 

 (+) อัตรากำไรข้ันต้นเติบโตจากการยกระดับประสิทธิภาพการผลิต
ท่ีดีข้ึนอย่างต่อเนื่องหลังการรวมศูนย์การผลิตเมื่อปีก่อน และการ
บริหารจัดการต้นทุนการผลิตและห่วงโซ่อุปทานท่ียืดหยุ่นท้ังในและ
ต่างประเทศ 
(+) ค่าใช้จ่ายในการจัดจำหน่ายและบริหารลดลงจากการทํา
กิจกรรมการตลาดและการส่งเสริมการค้าท่ีเหมาะสม เน้นผลลัพธ์ 
วัดผลได้ (ROI-driven) และลดลงจากค่าใช้จ่ายในการรวมศูนย์ผลิต
เพื่อยกระดับประสิทธิภาพในการดำเนินงานเมื่อเทียบกับไตรมาส
ก่อน   
(+) ภาพรวมรายได้จากการขายเพิ่มข้ึน 7.9% หากเปรียบเทียบกับ
ปีฐานท่ีปรับปรุงให้เป็นมาตรฐานเดียวกับปีปัจจุบัน จากยอดขายใน
ธุรกิจเคร่ืองดื่มท้ังในและต่างประเทศเติบโต ด้วยปัจจัยฤดูกาลและ
ความแข็งแกร่งของแบรนด์และการจัดจำหน่ายท่ีครอบคลุม 
 

 

 

อัตรากำไร
สุทธิ 
(%) 

อัตรากำไรสุทธิส่วน 
ที่เป็นของบริษัท  

อัตรากำไรสุทธิจาก
การดำเนินงานปกติ 18.5%

10.9%
18.2%14.2%

13.0%
18.2%

1Q/68 4Q/68 1Q/69

970 823 
1,157 

295 

(130)

1,265 
692 

1,157 

1Q/68 4Q/68 1Q/69

กำไรสุทธิ 
(ล้านบาท) 

-8.6% YoY 
+67.2% QoQ 

กำไรสุทธิส่วนท่ี
เป็นของบริษัท 

821 666 
1,157 

295 

(130)

1,116 

535 
1,157 

1Q/68 4Q/68 1Q/69

+3.7% YoY 
+116.1% QoQ 

รายการ
พิเศษ 

18.2%

9.1%
18.2%13.4%

11.3%
18.2%

1Q/68 4Q/68 1Q/69

ก าไรสุทธิตามท่ีรายงาน ก าไรสุทธิปรับปรุงปีฐาน 

กำไรสุทธิจากการ
ดำเนินงานปกติ 
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งบฐานะการเงิน 

สินทรัพย์ 

(หน่วย: ล้านบาท) 

ณ วันที่ 31 

ธ.ค. 2568 

ณ วันที่ 31 

ม.ีค. 2569 

 หน้ีสินและส่วนของผู้ถือหุ้น 

(หน่วย: ล้านบาท) 

ณ วันที่ 31 

ธ.ค. 2568 

ณ วันที่ 31 

ม.ีค. 2569 

เงินสดและรายการเทียบเท่าเงินสด 3,321 4,237  เจ้าหนี้การค้า และเจ้าหนี้อื่น 5,902 5,619 

ลูกหนี้การค้า และลูกหนี้อื่น 4,571 4,683  เงินกู้ยืมจากสถาบันการเงิน 333 179 

สินค้าคงเหลือ 2,608 1,906  หนี้สินอื่น 1,018 1,177 

สินทรัพย์ทางการเงินหมุนเวียนอื่น 1,204 934  รวมหน้ีสิน 7,253 6,975 

สินทรัพย์หมุนเวียนอื่น 35 19  ทุนท่ีออกและชำระแล้ว 3,004 3,004 

รวมสินทรัพย์หมุนเวียน 11,739 11,779  ส่วนเกินมลูค่าหุ้น 11,848 11,848 

    กำไรสะสม 3,149 4,040 

ท่ีดิน อาคาร และอุปกรณ์สุทธิ 11,471 10,819  ส่วนต่ำกว่าทุนอื่น (137) (137) 

เงินลงทุนระยะยาว 641 685  องค์ประกอบอื่นของส่วนของผู้ถือหุ้น (992) (2,096) 

สินทรัพย์อื่น 733 698  ส่วนได้เสียท่ีไม่มีอำนาจควบคุม 459 347 

รวมสินทรัพย์ไมห่มุนเวียน 12,845 12,202  รวมส่วนของผู้ถือหุ้น 17,331 17,006 

รวมสินทรัพย์ 24,584 23,981  รวมหน้ีสินและส่วนของผู้ถือหุ้น 24,584 23,981 

บริษัทมีฐานะการเงินท่ีแข็งแกร่ง เงินทุนหมุนเวียนปรับตัวดีข้ึนจากการบริหารลูกหนี้และระดับสินค้าคงเหลืออย่างมีประสิทธิภาพ 

พร้อมลดภาระหนี้สินที่ก่อให้เกิดดอกเบี้ยได้ตามแผน ทั้งหมดเป็นไปตามกลยุทธ์ที่มุ ่งเสริมความมั่นคงทางการเงิน เพื่อสนับสนุนการเติบโต

อย่างยั่งยืน 

อนึ่ง มาตรฐานการบัญชี ฉบับท่ี 21 เร่ืองผลกระทบจากการเปลี่ยนแปลงของอัตราแลกเปลี่ยนเงินตราต่างประเทศ มีผลบังคับใช้

กับงบการเงินสําหรับรอบระยะเวลาบัญชีท่ีเร่ิมในหรือหลังวันท่ี 1 มกราคม 2569 ส่งผลกระทบทางบัญชีต่อการแปลงค่ารายการในงบการเงิน

ท่ีเป็นสกุลเงินเมียนมาจัตด้วยอัตราแลกเปลี่ยนตลาดท่ีรายงานโดยธนาคารกลางเมียนมา (Market Trading Rate) แทนตามอัตราแลกเปลี่ยน

ที่ประกาศโดยธนาคารแห่งประเทศไทย ทำให้งบฐานะการเงิน ณ วันที่ 1 มกราคม 2569 มีกําไรสะสมของกลุ่มบริษัทลดลง 266 ล้านบาท

องค์ประกอบอื่นของส่วนของผู้ถือหุ้นลดลง 1,169 ล้านบาท และงบกระแสเงินสดรวมลดลง 626 ล้านบาท 

สินทรัพย ์

ณ วันที่ 31 มีนาคม 2569 บริษัทมีสินทรัพย์รวมอยู่ที่ 23,981 ล้านบาท ลดลง 2.5% จากวันที่ 31 ธันวาคม 2568 โดยมีสาเหตุ

หลักมาจากการลดลงของสินค้าคงเหลือท่ีลดลงสะท้อนการบริหารจัดการอย่างมีประสิทธิภาพ และผลกระทบจากการปรับใช้มาตรฐานบัญชี

เร่ืองผลกระทบจากการเปลี่ยนแปลงของอัตราแลกเปลี่ยนเงินตราต่างประเทศ ซึ่งส่งผลต่อการลดลงของท่ีดิน อาคาร และอุปกรณ์ และเงิน

ลงทุนในสินทรัพย์ทางการเงินซึ่งคือเงินลงทุนชั่วคราวในเงินฝากประจำกับสถาบันทางการเงินในต่างประเทศท่ีบริษัทดำเนินธุรกิจอยู่ หักกลบ

กับเงินสดและรายการเทียบเท่าเงินสดท่ีได้จากกระแสเงินสดจากกิจกรรมดำเนินงานท่ีเพิ่มข้ึนระหว่างงวด  

หนี้สิน 

 ณ วันท่ี 31 มีนาคม 2569 บริษัทมีหนี้สินรวมอยู่ท่ี 6,975 ล้านบาท ลดลง 3.8% จากวันท่ี 31 ธันวาคม 2568 จากเจ้าหนี้อื่นท่ีลดลง 

และการจ่ายชำระคืนเงินกู้ยืมจากสถาบันการเงิน หักกลบกับภาษีเงินได้นิติบุคคลค้างจ่าย 

ส่วนของผู้ถือหุ้น 

 ณ วันท่ี 31 มีนาคม 2569 ส่วนของผู้ถือหุ้นอยู่ท่ี 17,006 ล้านบาท ลดลง 1.9% จากวันท่ี 31 ธันวาคม 2568 โดยมีสาเหตุหลักมา

จากผลกระทบจากการปรับใช้มาตรฐานบัญชีเร่ืองผลกระทบจากการเปลี่ยนแปลงของอัตราแลกเปลี่ยนเงินตราต่างประเทศ หักกลบบางส่วน

กับกำไรสะสมท่ีเพิ่มข้ึนจากผลการดำเนินงานระหว่างไตรมาส 
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การวิเคราะห์กระแสเงินสดของบริษัท 

หน่วย: ล้านบาท 

 

 

 

 

 

ณ วันท่ี 31 มีนาคม 2569 บริษัทมีเงินสดและรายการเทียบเท่าเงินสดอยู่ท่ี 4,237 ล้านบาท เพิ่มข้ึน 916 ล้านบาท จากวันท่ี 31 

ธันวาคม 2568 โดยเงินสดต้นงวดได้รับผลกระทบจากการเปลี่ยนแปลงนโยบายการบัญชีจำนวน 626 ล้านบาท ท้ังนี้บริษัทมีกระแสเงินสด

สุทธิได้มาจากกิจกรรมดำเนินงาน 1,853 ล้านบาท กระแสเงินสดสุทธิใช้ไปในกิจกรรมลงทุน 260 ล้านบาท จากการลงทุนในสินทรัพย์ทาง

การเงินที่เป็นเงินลงทุนชั่วคราวในเงินฝากประจำกับสถาบันทางการเงินในต่างประเทศ ส่วนกระแสเงินสดสุทธิใช้ไปในกิจกรรมจัดหาเงิน

จำนวน 51 ล้านบาท จากการชำระดอกเบี้ยและคืนเงินกู้ยืมระยะยาวจากสถาบันการเงิน   

อัตราส่วนทางการเงินท่ีสำคัญ 

 1Q/68 4Q/68 1Q/69 

อัตราส่วนสภาพคล่อง    

อัตราส่วนสภาพคล่อง (เท่า) 1.6 1.8 1.9 

ระยะเวลาขายสินค้าเฉลี่ย (วัน) 78 75 68 

ระยะเวลาเก็บหนี้เฉลี่ย (วัน) 64 58 65 

ระยะเวลาชำระหนี้เฉลี่ย (วัน) 63 73 79 

วงจรเงินสด (วัน) 79 60 54 

อัตราส่วนแสดงความสามารถในการหากำไร    

อตัรากำไรข้ันต้น (%) 40.3 39.5 42.5 

อัตรากำไรก่อนภาษี ดอกเบี้ย ค่าเสื่อมราคา และค่าตัดจำหน่าย (%) 26.9 19.8 27.8 

อัตรากำไรสุทธิสำหรับงวด (%) 19.5 11.6 18.9 

อัตรากำไรสุทธิส่วนที่เป็นของบริษัท (%) 18.5 10.9 18.2 

อัตราส่วนกำไรสุทธิจากการดำเนินงานปกติ (%) 14.2 13.0 18.2 

อัตรากำไรสุทธิส่วนที่เป็นของบริษัท (ปรับปรุงปีฐาน) 18.2 9.1 18.2 

อัตรากำไรสุทธิจากการดำเนินงานปกติ (ปรับปรุงปีฐาน)  13.4 11.3 18.2 

อัตราผลตอบแทนต่อผู้ถือหุ้น (%) - trailing 12.8 23.3 21.8 

อัตราผลตอบแทนต่อสินทรัพย์ (%) - trailing 8.8 15.5 15.0 

อัตราผลตอบแทนต่อผู้ถือหุ้นจากการดำเนินงานปกติ (%) - trailing  19.2 22.3 22.6 

อัตราผลตอบแทนต่อสินทรัพย์จากการดำเนินงานปกติ (%) - trailing 13.2 14.8 15.6 

อัตราส่วนวัดภาระหน้ีสิน    

อัตราส่วนหนี้สินท่ีมีภาระดอกเบี้ยต่อส่วนของผู้ถือหุ้น (เท่า) 0.08  0.04 0.03 

อัตราส่วนหนี้สินท่ีมีภาระดอกเบี้ยสุทธิต่อส่วนของผู้ถือหุ้น (เท่า) (0.07) (0.16) (0.22) 

เงินสดและรายการ
เทียบเท่าเงินสด  
ณ 31 ธ.ค. 2568 

กระแสเงินสดสุทธิ
ได้มาจากกิจกรรม

ดำเนินงาน 

กระแสเงินสดสุทธิ
ใช้ไปในกิจกรรม

ลงทุน 

3,321 

(626)
1,853 

(260) (51)

4,237 

กระแสเงินสดสุทธ ิ
ใช้ไปในกิจกรรม

จัดหาเงิน 

เงินสดและรายการ
เทียบเท่าเงินสด  

ณ 31 มี.ค. 2569 

ผลกระทบจากการ
เปลี่ยนแปลงนโยบาย

การบัญชี 
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การวิเคราะห์อัตราส่วนสภาพคล่อง 

 บริษัทมีวงจรเงินสดอยู ่ที ่ 54 วัน ลดลงจากไตรมาสก่อน สาเหตุสำคัญจากระยะเวลาขายสินค้าเฉลี่ยลดลง สะท้อนการเพิ่ม

ประสิทธิภาพการบริหารจัดการสินค้าคงคลัง และการเติบโตของยอดขายผลิตภัณฑ์เคร่ืองดื่มในประเทศเพื่อเตรียมรับความต้องการผลิตภัณฑ์

ในช่วงฤดูร้อน ส่วนระยะเวลาชำระหนี้เฉลี่ยเพิ่มข้ึนหักกลบกับระยะเวลาเก็บหนี้เฉลี่ยท่ีเพิ่มข้ึน ระยะเวลาเก็บหนี้เฉลี่ยอยู่ท่ี 65 วัน ซึ่งอยู่ใน

กรอบระยะเวลาการให้เครดิตซึ่งอยู่ในช่วงระหว่าง 15 วันถึง 100 วัน สะท้อนการบริหารและกำกับดูแลความเสี่ยงด้านเครดิตอย่างใกล้ชิด 

นอกจากนี้บริษัทมีสภาพคล่องท่ีแข็งแกร่งจากอัตราส่วนสภาพคล่องท่ี 1.9 เท่า 

การวิเคราะห์อัตราส่วนวัดผลตอบแทนและความสามารถในการหากำไร 

 อัตรากำไรข้ันต้นสำหรับไตรมาส 1 ปี 2569 อยู่ท่ี 42.5% เพิ่มข้ึน 2.2% จากปีก่อนและ 3.0% จากไตรมาสก่อน จากการยกระดับ

ประสิทธิภาพการผลิตท่ีดีข้ึนอย่างต่อเนื่องหลังการรวมศูนย์การผลิตเมื่อปีก่อน และการบริหารจัดการต้นทุนการผลิตและห่วงโซ่อุปทาน

ท่ียืดหยุ่นท้ังในและต่างประเทศ  

การวิเคราะห์อัตราส่วนวัดภาระหนี้สิน 

 อัตราส่วนหนี้สินท่ีมีภาระดอกเบี้ยต่อส่วนของผู้ถือหุ้นไตรมาส 1 ปี 2569 อยู่ท่ี 0.03 เท่า และอัตราส่วนหนี้สินท่ีมีภาระดอกเบี้ย

สุทธิต่อส่วนของผู้ถือหุ้นอยู่ท่ี -0.22 เท่า แสดงให้เห็นถึงฐานะการเงินท่ีแข็งแกร่งพร้อมเปิดรับโอกาสการลงทุน 

ภาพรวมการดำเนินธุรกิจปี 2569 

ในปี 2569 โอสถสภายังคงมุ่งขับเคลื่อนธุรกิจตามเป้าหมายเชิงกลยุทธ์ที่ตั้งเป้าการเติบโตของรายได้ในระดับ Mid-Single Digit 

หากเปรียบเทียบกับปีฐานท่ีปรับปรุง ซึ่งเป็นศักยภาพการเติบโตท่ีสูงกว่าอัตราการเติบโตของ GDP และสะท้อนผ่านผลการดำเนินงานหลัง

ปรับปรุง (Adjusted Basis) ท่ียังคงมีความแข็งแกร่ง แม้จะต้องเผชิญกับสภาวะเศรษฐกิจโลกที่ท้าทายท่ามกลางความผันผวนของต้นทุน  

ทั ้งนี ้ บริษัทยังคงดำเนินกลยุทธ์หลักอย่างต่อเนื่อง รุกสร้างการเติบโตของรายได้ผ ่านกลยุทธ์ “Executing Excellence, 

Empowering the Future” เน้นขยายธุรกิจท้ังในและต่างประเทศผ่านการเสริมความแข็งแกร่งของแบรนด์หลัก เร่งพัฒนานวัตกรรมสินค้า

ตอบสนองต่อเทรนด์สุขภาพและพฤติกรรมผู้บริโภคยุคใหม่ โดยเน้นการสร้างความแตกต่างและเพิ่มมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์ รวมถึงการบริหาร

ช่องทางการขายและจัดจำหน่ายให้ครอบคลุมและเข้าถึงกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายได้อย่างแม่นยำ เพื่อตอกย้ำความเป็นผู้นำตลาด และรักษา

ความได้เปรียบทางการแข่งขันอย่างยั่งยืน 

บริษัทได้ยกระดับความยืดหยุ่นในการบริหารจัดการกระบวนการผลิตและระบบห่วงโซ่อุปทาน (Operational Resilience) เพื่อ

จำกัดผลกระทบ รองรับความผันผวนของราคาวัตถุดิบและสถานการณ์เศรษฐกิจโลกท่ีท้าทายอย่างมีประสิทธิภาพ อาทิ การล็อกต้นทุน

ล่วงหน้าเพื่อรักษาเสถียรภาพของอัตรากำไร และการใช้กลยุทธ์บรรจุภัณฑ์แบบยืดหยุ่น (Packaging Agile) เพื่อเพิ่มความคล่องตัวในการ

จัดการห่วงโซ่การผลิต เน้นการเพิ่มประสิทธิภาพการดำเนินงานและการบริหารจัดการต้นทุนอย่างเข้มงวด (Cost Optimization) เพื่อ

วางรากฐานการเติบโตที่มั่นคง ขณะเดียวกัน บริษัทยังคงมุ่งเน้นการบริหารค่าใช้จ่ายกิจกรรมการตลาดและการส่งเสริมการค้าที่เหมาะสม 

เน้นผลลัพธ์ วัดผลได ้(ROI-driven) ซึ่งช่วยเพิ่มศักยภาพการทำกำไรในระยะยาว ส่งผลให้กลยุทธ์ดังกล่าวช่วยให้บริษัทสามารถบริหารจัดการ

ความผันผวนจากปัจจัยภายนอก และรักษาเป้าหมายการเติบโตได้อย่างมั่นคงและย่ังยืน  

การขับเคลื่อนกลยุทธ์ดําเนินภายใต้กรอบแนวคิด“ONE OSP”เพื่อสร้างความเป็นเอกภาพทั้งองค์กร ตั้งแต่การกําหนดลําดับ

ความสําคัญร่วมกัน การตัดสินใจเชิงผู้ประกอบการ การลงมือทําด้วยความเป็นเจ้าของและวินัย ไปจนถึงการปรับปรุงอุปสรรคที่จ ํากัด

ศักยภาพ และการขยายธุรกิจหลักพร้อมสร้างแหล่งเติบโตใหม่ ซึ่งสนับสนุนจากรากฐานองค์กรท่ีแข็งแกร่งด้านบุคคลากร ดิจิทัลเทคโนโลยี 

และธรรมาภิบาลและการกํากับดูแล พร้อมเป้าหมายทางการเงินท่ีชัดเจน ได้แก่ การเติบโตของรายได้ การปรับปรุงอัตรากําไรจากการควบคุม 

SG&A และการบริหารต้นทุนอย่างมีประสิทธิภาพ รวมถึงแผนลงทุน (CAPEX) ประมาณ 400–500 ล้านบาท เพื่อรองรับนวัตกรรม เทคโนโลยี

ดิจิทัล และระบบการกระจายสินค้าอย่างย่ังยืน 
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การขับเคลื่อนธุรกิจเพ่ือความยั่งยืน 

 ปี 2569 ถือเป็นก้าวสำคัญในการยกระดับการดำเนินงานด้านความย่ังยืนของบริษัท เข้าสู่ระยะท่ี 2 (พ.ศ. 2569-2573) โดยบริษัท 

ได้บูรณาการมิติของ ESG เข้าเป็นส่วนหนึ่งของกลยุทธ์ทางธุรกิจอย่างเข้มข้น ดังนี้ 

• การยกระดับกระบวนการพิจารณาประเด็นสาระสำคัญด้าน ESG ผ่านการจัดทำ Double Materiality: บริษัทได้จัดทำ Double 

Materiality Analysis เพื่อประเมินประเด็นสำคัญท่ีครอบคลุมท้ังผลกระทบต่อสังคม สิ่งแวดล้อม และผลกระทบเชิงการเงินต่อ

การดำเนินธุรกิจ (Financial Materiality) โดยได้ขยายประเด็นสำคัญจาก 5 เป็น 7 ประเด็นหลัก ซึ่งเพิ่มมิติด้าน 'การพัฒนาทุน

มนุษย์' และ 'การจัดการของเสีย' พร้อมกำหนดเป้าหมายเชิงกลยุทธ์ระยะยาวท่ีชัดเจนมุ่งสู่ปี 2573  

• ESG ในฐานะเคร่ืองมือเพิ่มประสิทธิภาพและการบริหารต้นทุน: บริษัทใช้แนวทาง ESG เป็นเคร่ืองมือเชิงกลยุทธ์ (Strategic Tool) 

ในการยกระดับ Operational Excellence ท้ังด้านการดำเนินงานและการบริหารต้นทุน โดยมุ่งเน้นการเพิ่มประสิทธิภาพการใช้

ทรัพยากรตลอดห่วงโซ่คุณค่า ท้ังพลังงาน น้ำ วัตถุดิบ และบรรจุภัณฑ์ เพื่อลดผลกระทบจากความผันผวนของราคาต้นทุน

ทรัพยากรในระยะยาว 

• เศรษฐกิจหมุนเวียนและการบริหารความเสี่ยง: บริษัทขับเคลื่อนตามแนวทางเศรษฐกิจหมุนเวียน (Circular Economy) และเพิ่ม

การใช้วัสถุรีไซเคิล เช่น การเพิ่มสัดส่วนการใช้เศษแก้ว (Cullet) ในกระบวนการผลิต เพื่อลดการพึ่งพาวัตถุดิบใหม่และเพิ่ม

ประสิทธิภาพการใช้ทรัพยากร รวมถึงการพัฒนาผลิตภัณฑ์สูตรน้ำตาลน้อย (Low Sugar) เพื่อบริหารจัดการผลกระทบจากภาษี

ความหวานและข้อกำหนดด้านสุขภาพอย่างมีประสิทธิภาพ พร้อมท้ังตอบโจทย์กลุ่มผู้บริโภคท่ีใส่ใจสุขภาพ 

• การสร้างความยืดหยุ่นในห่วงโซ่คุณค่า (Value Chain Resilience): บริษัทให้ความสำคัญกับการส่งเสริมสิทธิมนุษยชนและการ

ทำงานร่วมกับผู้มีส่วนได้เสียในห่วงโซ่คุณค่าท้ังคู่ค้าและชุมชนอย่างใกล้ชิด เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพในการดำเนินงาน ลดความเสี่ยง

จากการหยุดชะงักของห่วงโซ่อุปทาน (Supply Chain Disruption) และสร้างความมั่นคงในการจัดหาวัตถุดิบอย่างย่ังยืน 

• มุ่งสู่ความเป็นกลางทางคาร์บอน (Carbon Neutrality) และการปล่อยก๊าซเรือนกระจกสุทธิเป็นศูนย์ (Net Zero GHG 

Emission): บริษัทยังคงเดินหน้าภารกิจสำคัญในการลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจกเพื่อมุ่งสู่เป้าหมายความเป็นกลางทางคาร์บอน

และการปล่อยก๊าซเรือนกระจกสุทธิเป็นศูนย์ตามโรดแมปท่ีวางไว้ 

ในด้านความสำเร็จและการยอมรับในระดับสากล บริษัทได้รับการจัดอันดับอยู่ใน อันดับ 3 ของโลกในอุตสาหกรรมเคร่ืองดื่ม จากการประเมิน 

S&P Global Corporate Sustainability Assessment (CSA) และรักษาระดับ AAA (Set ESG Ratings) จากตลาดหลักทรัพย์แห่งประเทศ

ไทย สะท้อนความมุ่งมั่นในการบริหารจัดการอย่างยั่งยืน และยืนยันถึงมาตรฐานการดำเนินงานระดับสากลท่ีพร้อมสร้างสมดุลระหว่างการ

เติบโตทางกำไรและการสร้างผลกระทบเชิงบวกต่อโลกอย่างย่ังยืน 

  



 

 

 

 

คำอธิบายและวิเคราะห์ของฝ่ายจัดการ ประจำไตรมาส 1 ปี 2569 

 

บริษัท โอสถสภา จำกัด (มหาชน) 

 

14   

ภาคผนวก: อัตราส่วนทางการเงิน และสูตรคำนวณ 

อัตราส่วนสภาพคล่อง 

อัตราส่วนเงินทุนหมุนเวียน (เท่า) = รวมสินทรัพย์หมุนเวียน / รวมหนี้สินหมุนเวียน 

ระยะเวลาขายสินค้าเฉลี่ย (วัน) = 365 / (ต้นทุนขาย1 / สินค้าคงเหลือเฉลี่ย2) 

ระยะเวลาเก็บหนี้เฉลี่ย (วัน) = 365 / (รายได้จากการขาย1 / ลูกหนี้การค้าเฉลี่ย2) 

ระยะเวลาชำระหนี้เฉลี่ย  (วัน) = 365 / (ต้นทุนขาย1 / เจ้าหนี้การค้าเฉลี่ย2) 

วงจรเงินสด (วัน) = ระยะเวลาขายสินค้าเฉลี่ย + ระยะเวลาเก็บหนี้เฉลี่ย – ระยะเวลาชำระหนี้เฉลี่ย 

อัตราส่วนแสดงความสามารถในการหากำไร 

อัตรากำไรขั้นต้น (%) = (รายได้จากการขาย – ต้นทุนขาย) / รายได้จากการขาย 

อัตราส่วนค่าใช้จ่ายในการจัดจำหน่ายและบริหารต่อรายได้จากการขาย (%) = (ค่าใช้จ่ายในการจัดจำหน่าย + ค่าใช้จ่ายในการบริหาร) / รายได้จากการ

ขาย 

อัตรากำไรก่อนภาษีและดอกเบ้ีย (%) = (กำไรก่อนภาษีเงินได้ + ต้นทุนทางการเงิน) / รายได้จากการขาย 

อัตรากำไรก่อนภาษี ดอกเบ้ีย ค่าเส่ือมราคา และค่าตัดจำหน่าย (%) = (กำไรก่อนภาษีเงินได้ + ต้นทุนทางการเงิน + คา่เส่ือมราคา และ ค่าตัดจำหน่าย

สินทรัพย์ไม่มีตัวตน) / รายได้จากการขาย 

อัตรากำไรสุทธิสำหรับงวด (%) = กำไรสำหรับงวด / รายได้จากการขาย 

อัตรากำไรสุทธิส่วนที่เป็นของบริษัท (%) = กำไรส่วนที่เป็นของบริษัท / รายได้จากการขาย 

อัตรากำไรสุทธิจากการดำเนินงานปกติ (%) = กำไรสุทธิจากการดำเนินงานปกต ิ/ รายได้จากการขาย 

อัตราผลตอบแทนต่อผู้ถือหุ้น (%) = กำไรสำหรับงวด / ค่าเฉลี่ยสว่นของผู้ถือหุ้นรวม2 

อัตราผลตอบแทนต่อสินทรัพย์ (%) = กำไรสำหรับงวด / ค่าเฉลี่ยสินทรัพย์รวม2 

อัตราผลตอบแทนจากการดำเนินงานปกติต่อผู้ถือหุ้น (%) = กำไรจากการดำเนินงานปกติสำหรับงวด / ค่าเฉลี่ยส่วนของผู้ถือหุ้นรวม2 

อัตราผลตอบแทนจากการดำเนินงานปกติต่อสินทรัพย์ (%) = กำไรจากการดำเนินงานปกติสำหรับงวด / ค่าเฉลี่ยส่วนของสินทรัพย์รวม2 

อัตราส่วนวัดภาระหนี้สิน 

อัตราส่วนหนี้สินที่มีภาระดอกเบ้ียต่อส่วนของผู้ถือหุ้น (เท่า) = หนี้สินทั้งหมดที่มภีาระดอกเบ้ีย / ส่วนของผู้ถือหุ้นรวม 

อัตราส่วนหนี้สินที่มีภาระดอกเบ้ียสุทธิต่อส่วนของผู้ถือหุ้น (เท่า) = (หนี้สินทั้งหมดที่มีภาระดอกเบ้ีย – เงินสดและรายการเทียบเท่าเงินสด) / ส่วนของผู้ถือ

หุ้นรวม 

 

 

 
1 ตัวเลขเต็มปี (Annualized) โดยใช้ตัวเลขในไตรมาสปัจจุบันบวกด้วยตัวเลขย้อนหลังอีก 3 ไตรมาส 
2 ค่าเฉลีย่ระหว่างยอดสิ้นสุดของงวดในปีปัจจุบันกับยอดสิน้สุดของงวดในปีก่อนหน้า 


