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บทสรุปผู้บรหิาร 
ภาพรวมการด าเนินธุรกิจ และกลยุทธท์างธุรกิจของกลุ่มบรษัิท 

 
 
บริษทั เดอะ วนั เอน็เตอรไ์พรส ์จ ำกดั (มหำชน) หรือ ONEE ตอกย ้ากลยทุธท์างธุรกจิของบรษิทัในการเป็นผูน้ า Content Creator 
& Lifestyle Entertainment ครบวงจร ตัง้แต่ต้นน ้า-ปลายน ้า ที่มุ่งเน้นการสร้างรายได้จากหลายช่องทางจากความเชี่ยวชาญใน
หลากหลายสาขาซึง่นบัเป็นจุดแขง็ของบรษิทั ทีส่ามารถสรา้งสรรค ์Content ทีต่อบโจทยแ์ละครอบคลุมกลุ่มเป้าหมายทีห่ลากหลาย 
ทางบรษิทัไดแ้บ่งกลุ่มธุรกจิหลกัออกเป็น 3 กลุ่ม ประกอบดว้ย 
1. Content Marketing เป็นธุรกจิการหารายไดจ้าก Content ทีผ่ลติขึน้ โดยน า ไปหารายไดใ้นชอ่งทางต่างๆ ทัง้จาก TV, Online, 
Copyright & Licensing, Radio 
2. Idol Marketing เป็นรายไดท้ีม่าจากกจิกรรมต่างๆ ของศลิปินในสงักดั ซึง่ประกอบไปดว้ย Artist Management, Concert & 
Event, และ Merchandising ซึง่เป็นธุรกจิทีต่อบสนองความตอ้งการของฐานแฟนคลบัของศลิปิน และมแีนวโน้มเตบิโตอยา่งชดัเจน 
3. Production Business ประกอบไปดว้ย Production Services และ Studio Rental ซึง่เป็นธุรกจิทีช่ว่ยเตมิเตม็ Ecosystem ใหก้บั
บรษิทั ใหม้ธีุรกจิครบถว้นตัง้แต่ตน้น ้า-ปลายน ้า 
และจากโครงสรา้งธุรกจิทีก่ล่าวมา เรามัน่ใจวา่จะสามารถเชือ่มโยงจุดเด่นของบรษิทักบัเทรนดข์องอุตสาหกรรม และเขา้ถงึผูบ้รโิภค
ทุกกลุ่มเป้าหมายทัง้เพือ่สรา้งการเตบิโตอยา่งยัง่ยนืของรายไดใ้นทุกชอ่งทางทัง้ในประเทศและต่างประเทศ 
 

สรุปผลประกอบการส าคัญในไตรมาส 1 ปี 2569  
 

• บรษิทัมรีายไดร้วม 1,828.52 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 24.86% จากงวดเดยีวกนัของปีก่อน (“YoY”)   
• ก าไรขัน้ตน้ 632.86 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 43.10% YoY ตามรายไดท้ีเ่ตบิโตขึน้ และการควบคุมตน้ทุนทีม่ปีระสทิธภิาพ 
• ก าไรสุทธ ิ48.22 ลา้นบาท เพิม่ขึน้จากผลขาดทุนสทุธ ิ22.42 ลา้นบาทในไตรมาส 1/2568 หรอืเพิม่ขึน้ 315.11% YoY 
• กลุ่มธุรกจิ Content Marketing ท ารายได ้719.29 ลา้นบาท ลดลง 7.87% YoY ตามแนวโน้มอุตสาหกรรมสือ่โทรทศัน์ทีล่ดลง  
• รายไดจ้ากกลุ่มธุรกจิ Idol Marketing เตบิโตโดดเด่น ท ารายได ้1,080.09 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 64.20% YoY และเพิม่สดัส่วนเป็น 

59.3% ของรายไดจ้ากการด าเนินงานรวม 
• กลุ่มธุรกจิ Production Business ท ารายได ้21.87 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 18.42% YoY  
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ภำวะเศรษฐกิจ และอตุสำหกรรม ท่ีมีผลต่อกำรด ำเนินงำนในไตรมำส 1 ปี 2569 

ปัจจยัเศรษฐกิจมหภาค 

1. สถานการณ์ความขัดแยง้ระหวา่งสหรฐัฯ-อิหรา่น (Geopolitical Tension: US-Iran) 
ความตงึเครยีดทางภูมริฐัศาสตรร์ะหวา่งสหรฐัฯ และอหิร่านทีท่วคีวามรุนแรงขึน้ในไตรมาส 1/2569 ส่งผลกระทบโดยตรงต่อ

ราคาพลงังานในตลาดโลกและอตัราเงนิเฟ้อ ซึ่งเป็นปัจจยัภายนอกทีก่ดดนัตน้ทุนการด าเนินงานของบรษิทั ทัง้ในดา้นค่าใชจ้่ายดา้น
พลงังานภายในส านักงานและสตูดโิอ รวมถงึค่าเดนิทางส าหรบัการออกกองถ่ายท าในพืน้ทีต่่างๆ นอกจากนี้ ความผนัผวนของราคา
น ้ามนัยงัส่งผลใหผู้ป้ระกอบการในบางกลุ่มอุตสาหกรรมมคีวามระมดัระวงัในการใชง้บโฆษณามากขึน้ อย่างไรกต็าม บรษิทัไดเ้ตรยีม
แผนรบัมอืดว้ยการเพิม่ประสทิธภิาพในการบรหิารจดัการการผลติ และการขยายฐานรายไดไ้ปต่างประเทศมากขึน้เพื่อสรา้งรายไดใ้น
รปูสกุลเงนิดอลลาร ์ซึง่ชว่ยบรรเทาผลกระทบจากความผนัผวนของคา่เงนิและตน้ทุนการผลติทีส่งูขึน้ไดอ้ยา่งมปีระสทิธภิาพ 

2. อัตราการขยายตัวทางเศรษฐกิจ (GDP Growth) 
 ภาพรวมเศรษฐกจิไทยในไตรมาส 1/2569 แสดงสญัญาณการเตบิโตที่ชะลอตวัลงอย่างชดัเจน โดยองค์กรระดบัสากลทัง้ 
ธนาคารโลก (World Bank) และ กองทุนการเงนิระหว่างประเทศ (IMF) รวมถงึ ธนาคารแห่งประเทศไทย ไดม้กีารปรบัลดประมาณ
การอตัราการขยายตวัของ GDP ลงมาอยู่ในกรอบรอ้ยละ 1.5 - 1.6 ซึง่เป็นระดบัทีต่ ่ากว่าเป้าหมายเดมิทีเ่คยมองไว ้เนื่องจากการฟ้ืน
ตวัของกจิกรรมทางเศรษฐกจิมหภาคยงัไม่สามารถกลบัเขา้สู่ระดบัศกัยภาพเดมิได ้ท่ามกลางภาวะการคา้โลกทีย่งัคงมคีวามผนัผวน
สงูและการปรบัตวัทีล่่าชา้ของภาคอุตสาหกรรมในประเทศ ส่งผลใหท้ศิทางเศรษฐกิจในไตรมาสแรกนี้เป็นเพยีงการเตบิโตในลกัษณะ
ประคบัประคองตวัเพือ่รอปัจจยัหนุนใหม่ๆ  ในชว่งทีเ่หลอืของปี 

3. หนี้ครวัเรอืนและก าลังซื้อภาคเอกชน (Household Debt & Private Consumption) 
 ระดบัหนี้ครวัเรอืนของประเทศไทยยงัคงทรงตวัอยู่ในระดบัสงูกว่ารอ้ยละ 90 ของ GDP ซึง่เป็นปัจจยักดดนัหลกัต่อก าลงัซื้อ
และการบรโิภคภาคเอกชนอย่างหลกีเลีย่งไม่ได ้ส่งผลใหผู้บ้รโิภคมคีวามระมดัระวงัในการใชจ้่ายสนิคา้ฟุ่มเฟือยมากขึน้ และกระทบ
ต่อการตดัสนิใจใชง้บประมาณโฆษณาของสนิคา้อุปโภคบรโิภค (FMCG) ในบางกลุ่ม อย่างไรกต็าม ธุรกจิสื่อและความบนัเทงิยงัคงมี
ความไดเ้ปรยีบในฐานะการเป็นสนิคา้ราคายอ่มเยาทีใ่หค้วามคุม้คา่ดา้นความรูส้กึ (Emotional Value) โดยเฉพาะการเขา้ถงึคอนเทนต์
ผ่านแพลตฟอรม์ออนไลน์ทีเ่ตบิโตขึน้ตามพฤตกิรรมการใชช้วีติดจิทิลั แมว้่าก าลงัซื้อโดยรวมจะถูกจ ากดัดว้ยภาระหนี้สนิเดมิทีย่งัไม่
คลีค่ลายลงกต็าม 

4. ภาคการท่องเท่ียว (Tourism Sector) 
 สถานการณ์การท่องเทีย่วในไตรมาสนี้ ซึ่งเป็นช่วงฤดูกาลท่องเทีย่ว (High Season) ยงัคงเป็นเครื่องยนต์หลกัในการพยุง
เศรษฐกจิ โดยมจี านวนนักท่องเทีย่วต่างชาตสิะสมขยายตวัตามเป้าหมายของภาครฐั อย่างไรกต็าม รปูแบบการท่องเทีย่วเริม่เปลีย่น
ไปสู่การท่องเทีย่วเชงิประสบการณ์และการเขา้ร่วมกจิกรรมบนัเทงิ (Event-driven Tourism) มากขึน้ ซึ่งส่งผลบวกโดยตรงต่อธุรกจิ
การจดัคอนเสริ์ตและกจิกรรมแฟนมตีติ้งของศลิปินในเครอืบรษิทัทีม่ฐีานแฟนคลบัทัง้ชาวไทยและต่างชาต ิแมค้่าใชจ้่ายต่อหวัจะมี
ความผนัผวนตามสภาวะเศรษฐกจิโลก แต่ความตอ้งการในการเขา้ถงึคอนเทนต์และประสบการณ์พเิศษจากศลิปินไอดอลยงัคงเป็น
ปัจจยัดงึดดูส าคญัทีส่รา้งรายไดห้มนุเวยีนใหก้บัอุตสาหกรรมบนัเทงิอยา่งต่อเนื่อง 

5. บรบิททางการเมอืงและนโยบายภาครฐั (Political Landscape & Government Policy) 
 ในไตรมาส 1/2569 บรรยากาศทางการเมอืงของประเทศไทยมเีสถยีรภาพมากขึน้ ภายหลงัการจดัตัง้รฐับาลภายใต้การน า
ของนายอนุทนิ ชาญวรีกูล (รฐับาลอนุทนิ 2) ซึง่ช่วยสรา้งความเชื่อมัน่ใหภ้าคเอกชนกลบัมาวางแผนใชง้บการตลาดและโฆษณาระยะ
ยาวอกีครัง้ ขณะเดยีวกนั บรษิทัไดร้บัอานิสงสจ์ากมาตรการสนับสนุนอุตสาหกรรมบนัเทงิของภาครฐั โดยเฉพาะ Cash Rebate ของ
กระทรวงวฒันธรรมทีใ่หส้ทิธคินืเงนิสูงสุดรอ้ยละ 20-30 ส าหรบัการผลติละคร ซรีสี ์และภาพยนตร์ในประเทศ ซึ่งช่วยลดต้นทุนการ
ผลติ เพิม่ขดีความสามารถในการแขง่ขนั และสนับสนุนการเตบิโตของธุรกจิสรา้งสรรคข์องบรษิทัอยา่งต่อเนื่อง 
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ปัจจัยอุตสาหกรรมท่ีสง่ผลต่อการด าเนินงาน 

1. ภาพรวมอุตสาหกรรมสื่อโฆษณา (Advertising Media Industry) 
  อุตสาหกรรมสื่อโฆษณาในไตรมาส 1/2569 เขา้สู่สภาวะการเลอืกสื่อเชงิกลยุทธ ์(Selective Media Spending) อย่างชดัเจน 
โดยเจา้ของแบรนด์สนิคา้มกีารจดัสรรงบประมาณอย่างระมดัระวงัและมุ่งเน้นไปยงัสื่อทีใ่หผ้ลตอบแทนจากการลงทุน (ROI) สูงสุด 
ท่ามกลางภาวะตน้ทุนพลงังานทีก่ดดนัราคาสนิคา้ ท าใหง้บโฆษณาถูกโยกจากสื่อดัง้เดมิไปยงัสื่อโทรทศัน์ทีค่วบรวมกบัแพลตฟอรม์
ดจิทิลั (Integrated TV & Digital) ซึง่สามารถสรา้งการรบัรูใ้นวงกวา้งไปพรอ้มกบัการปิดยอดขายไดท้นัท ีทัง้นี้ อุตสาหกรรมยงัไดร้บั
อานิสงสจ์ากการแขง่ขนัของกลุ่มธุรกจิอคีอมเมริซ์ และกลุ่มธนาคาร ทีห่นัมาใชง้บโฆษณาเพือ่ชงิสว่นแบ่งการตลาดในชว่งทีร่ฐับาลเริม่
อดัฉีดเมด็เงนิกระตุน้เศรษฐกจิ 

2. ภาพรวมอุตสาหกรรม Idol / Influencer (Idol and Influencer Industry) 
  อุตสาหกรรม Idol และ Influencer มกีารเตบิโตที่โดดเด่นและกลายเป็นเครื่องมอืสื่อสารทางการตลาดทีม่ปีระสทิธภิาพสูง
ที่สุดในไตรมาสนี้ เนื่องด้วยพฤติกรรมผู้บรโิภคที่ให้ความส าคญักบัความเชื่อมัน่และการมสี่วนร่วม (Engagement) ต่อตวับุคคล
มากกว่าการโฆษณาแบบทางเดยีว ท าใหศ้ลิปินและไอดอลทีม่ฐีานแฟนคลบัหนาแน่น (Fandom) กลายเป็นศูนย์กลางของการสรา้ง
รายได้ ทัง้ในรูปแบบการเป็น Brand Ambassador และการสร้างสรรค์คอนเทนต์ร่วมกับแบรนด์ (Branded Content) นอกจากนี้ 
แนวโน้มของอุตสาหกรรมยงัมุ่งเน้นการสรา้งรายไดผ้่านระบบสมาชกิและดจิทิลัโทเคน (Fan Token) ซึ่งช่วยใหธุ้รกจิบรหิารจดัการ
ศลิปินมคีวามยดืหยุน่และสามารถสรา้งรายไดท้ีม่ ัน่คงจากแรงสนับสนุนของกลุ่มแฟนคลบัทีม่กี าลงัซื้อสงู 

3. ภาพรวมอุตสาหกรรม Concert & Event (Concert and Event Industry)  
  ธุรกิจการจดังานคอนเสริ์ตและอีเวนต์ในไตรมาส 1/2569 ฟ้ืนตวัอย่างเต็มรูปแบบและมกีารแข่งขนัที่เข้มข้น โดยได้รบั
อานิสงส์จากการกลบัมาของนักท่องเทีย่วต่างชาตแิละการมเีสถยีรภาพทางการเมอืงที่ช่วยหนุนการจดักจิกรรมขนาดใหญ่ในพืน้ที่
สาธารณะ อุตสาหกรรมในไตรมาสนี้ไม่ได้มเีพยีงแค่การจดัการแสดงดนตรเีท่านัน้ แต่ยงัขยายตวัไปสู่รูปแบบ Experience-based 
Event และงานประกาศรางวลัระดบันานาชาต ิซึง่ตอบโจทยพ์ฤตกิรรมผูบ้รโิภคยุคใหม่ทีโ่หยหาการสรา้งประสบการณ์จรงิ (Physical 
Experience) แมจ้ะมปัีจจยักดดนัดา้นคา่เดนิทางและตน้ทุนการจดังานทีส่งูขึน้ตามราคาพลงังาน แต่ความตอ้งการซื้อบตัรเขา้ชมยงัคง
อยู่ในระดบัสูง โดยเฉพาะงานทีม่คีวามเอก็ซ์คลูซฟีและเป็นงานที่รวบรวมศลิปินระดบัแนวหน้า ซึ่งถอืเป็นแรงขบัเคลื่อนส าคญัของ
อุตสาหกรรมบนัเทงิในภาพรวม 

 
เหตกุำรณ์ส ำคญัในไตรมำส 1 ปี 2569 

กำรด ำเนินงำนในภำพรวม 
• เมือ่วนัที ่6 มกราคม 2569 กลุ่มบรษิทั ไดเ้ขา้ลงทุนในหุน้สามญัเพิม่ทุนของบรษิทั นางแมวป่า แอนด ์วนั จ ากดั (“นางแมวป่า”) 

ซึง่ประกอบธุรกจิผลติสือ่คอนเทนตแ์ละออกอากาศรายการผา่นชอ่งทางออนไลน์ รวมถงึใหบ้รกิารโฆษณาและจดัอเีวนตแ์บบ
ครบวงจร โดยมมีลูคา่เงนิลงทุนเริม่แรกจ านวน 29.0 ลา้นบาท คดิเป็นสดัส่วนการถอืหุน้ 55.0% ของทุนจดทะเบยีนของบรษิทั
ดงักล่าวหลงัการเพิม่ทุน ส่งผลให ้นางแมวป่า มสีถานะเป็นบรษิทัยอ่ยของกลุ่มบรษิทั 

• ในเดอืนกุมภาพนัธ ์2569 กลุ่มบรษิทั รว่มกบั บรษิทั บิก๊ซ ีสตูดโิอ จ ากดั ซึง่เป็นบรษิทัยอ่ยในเครอื BJC Big C ไดป้ระกาศจดัตัง้
กจิการรว่มคา้ ภายใตช้ือ่ บรษิทั บิก๊ วนั เอน็เตอรเ์ทนเมนท ์จ ากดั โดยมทีุนจดทะเบยีน 50 ลา้นบาท ซึง่กลุ่มบรษิทั และ บิก๊ซ ี
สตูดโิอ เขา้ลงทุนในสดัส่วนเท่ากนั คอื 50.0% ของทุนจดทะเบยีน 

• เมือ่วนัที ่23 กุมภาพนัธ ์ 2569 ทีป่ระชุมคณะกรรมการของบรษิทัฯ ไดม้มีตเิหน็ชอบใหเ้สนอต่อทีป่ระชุมสามญัผูถ้อืหุน้ประจ าปี 
2569 พจิารณาอนุมตักิารจ่ายปันผลจากผลประกอบการครึง่ปีหลงัในรปูแบบเงนิสดใหแ้ก่ผูถ้อืหุน้ในอตัราหุน้ละ 0.13 บาท รวม
เป็นจ านวนเงนิ 309.56 ลา้นบาท ซึง่ทีป่ระชุมสามญัผูถ้อืหุน้ฯ อนุมตัแิลว้เมือ่วนัที ่27 เมษายน 2569 โดยจะจ่ายเงนิปันผลในวนัที ่
20 พฤษภาคม 2569 นี้ 
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Content Marketing Business 
 กลุ่มธุรกจิเป็นแกนหลกัในการสรา้งและต่อยอดทรพัยส์นิทางปัญญา ( IP) ของบรษิทั โดยออกแบบ Content ใหส้ามารถใช้
ประโยชน์เชงิพาณิชย ์ทัง้ TV, Online, Copyright & Licensing และ Radio เพือ่ขบัเคลื่อนธุรกจิสู ่Scalable IP Business  

 โดยในไตรมาส 1/2569 มคีอนเทนต์ละครและซรีสีย์อดนิยม อาท ิ“ศกัดินำวิทยำลยั” เรื่องราวของเหตุฆาตกรรมสะเทอืน
ขวัญในรัว้โรงเรียนที่มีการแบ่งชนชัน้ , “กล่ินมำลี” ละครพีเรียดโรแมนติก -คอมเมดี้, “หงสำวดี” ซีรีส์ oneD Original อิง
ประวตัศิาสตร์ไทยในช่วงการประกาศอสิรภาพของพระนเรศวร , “เดก็ใหม่ THE RESET” เรื่องราวของ “เดก็ใหม่” ทีพ่าคนดูไปพบ
เรื่องราวอยุติธรรม อื้อฉาว หรอืชวนให้ตัง้ค าถามในแต่ละโรงเรยีน และนอกจากนี้ยงัมซีีรสี์ Boy Love, Girl Love ยอดนิยม อาท ิ
“ONLY FRIENDS : DREAM ON” น าแสดงโดย “เอริ์ท พริพฒัน์, มกิซ์ สหภาพ, จอส เวอาห์, กวนิ แคสกี้, อู๋ ธนบูรณ์ และบูม ธรา
ธร”, “Girl Rules กฎหลกั ห้ำมรกัเธอ” น าแสดงโดย “น ้าตาล ทพินาร,ี ฟิล์ม รชานันท,์ มิล้ค ์พรรษา, เลฟิ ภทัรานิษฐ์, ววิ เบญญา
ภา และ มิม้ รตันวด,ี “รกัครเูท่ำโลกเลย (Love You Teacher)” น าแสดงโดย “เพริธ์ ธนพนธ ์และ แซนตา้ พงศภคั”, “เปยร์กัด้วย
แมวเลี้ยง (Cat for Cash)” น าแสดงโดย “เฟิร์ส คณพนัธ์ และ ข้าวตงั ธนวฒัน์” , “สิงสำลำตำย" (Goddess Bless You From 
Death)” น าแสดงโดย “พหู ์กฤตนิ - พาเวล นเรศ”, “ I WANNA BE SUP’TAR วนัหน่ึงจะเป็นซุปตำร”์ น าแสดงโดย “ลลิลี ่ลฎาภา 
- เบลเล่ จริชัญา” และเรือ่งอื่นๆ อกีมากมาย 

  นอกเหนือจากรายไดจ้ากการโฆษณา บรษิทัสามารถต่อยอดมูลค่าของ Content ผ่านการบรหิารทรพัย์สนิทางปัญญา (IP) 
โดยการจ าหน่ายลขิสทิธิล์ะครและซรีสี์ไปยงัแพลตฟอร์ม OTT ในระดบัสากล ซึ่งเป็นกลยุทธ์ส าคญัในการสร้างรายได้เพิม่เตมิจาก 
Content เดิม โดยมตี้นทุนเพิม่ในระดบัต ่า (Potential Revenue at Minimal Cost) ทัง้นี้ บรษิัทบรหิารการกระจายคอนเทนต์แบบ 
Dynamic ผ่านหลายช่องทางและช่วงเวลา (Multi-window Distribution) เพื่อเพิม่ประสทิธภิาพในการสรา้งรายไดจ้าก Content หนึ่ง
เรือ่งไดอ้ยา่งต่อเนื่องในหลายแพลตฟอรม์ 
 

    

     
   

นอกจากละครและซรีสี ์ยงัม ีContent รายการวาไรตี ้ทีจ่บักลุ่มเป้าหมายหลากหลายเช่นกนั อาท ิ“The Golden Song เวที
เพลงเพรำะ ซีซัน่ 7” รายการประกวดรอ้งเพลงทีก่นิใจคนไทยทัง้ประเทศเพือ่คน้หานกัรอ้งเสยีงทองค า, “ดวลเพลงชิงทุน” รายการ
ประกวดรอ้งเพลงทีจ่ะเปลีย่นเสยีงของคุณเป็นทุนตัง้ตวั, “รู้ไหมใครโสด” รายการหาคู่เดททีน่ าหนุ่มโสดในฝัน มาใหส้าวโสดไดเ้ลอืก
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ถงึหา้คน, และ “เฮด็อย่ำงเซียนหรัง่” รายการวาไรตีแ้นววถิไีทบา้นทีน่ าโดย “เซยีนหรัง่” พาไปล่าหาวตัถุดบิและท าอาหารสุดแซ่บ 
พรอ้มแขกรบัเชญิพเิศษ 
  รายการขา่วของบรษิทักไ็ดร้บัความนิยมจากผูช้มทัว่ประเทศ จากเนื้อหาทีเ่ขม้ขน้และการน าเสนอทีต่รงใจผูช้ม ไม่ว่าจะเป็น 
“ข่ำววนัศุกร์” รายการข่าวอนัดบั 1 ของประเทศ, “ข่ำวเยน็ช่องวนั” รายการข่าวอนัดบั 2 ของข่าวเย็น, “ข่ำวเท่ียงช่องวนั” 
รายการขา่วอนัดบั 3 ในกลุ่มคนเมอืงของขา่วเทีย่ง และ “เร่ืองใหญ่รำยวนั” ฮารด์ทอลก์มาแรง เตบิโตต่อเนื่องในกลุ่มคนเมอืง 

 

    

    
    

Content ของบริษัทได้มีการเผยแพร่ผ่านทางช่องทางต่างๆ  ครบครัน ทัง้สื่อโทรทัศน์และสื่อออนไลน์ ไม่ว่าจะเป็น 
Facebook, YouTube, TikTok, Instagram ซึ่งบริษัท มีผู้ติดตามใน Social Media ทุกช่องทางรวมกว่า 200 ล้าน Followers โดย
รายการออนไลน์ ช่อง One Playground บน YouTube ไดร้บัความนิยมอย่างสงู มผีูต้ดิตามรวมกว่า 4.2 ลา้นคนและมยีอดววิรวมสงู
กวา่ 1,000 ลา้นววิ 
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ส าหรบัธุรกจิวทิย ุบรษิทัมชีอ่งรายการวทิยุซึง่เป็นชอ่งวทิยอุนัดบัตน้ๆ ของประเทศไทย อาท ิGreen Wave 106.5 และ EFM 
94.0 โดยมรีายการต่างๆ ทีไ่ดร้บัความนิยมจากผูฟั้งมากมาย เชน่ Club Friday และองัคารคลุมโปง เป็นตน้ รวมทัง้สามารถต่อยอด
รายการวทิยนุ าไปผลติเป็น Content หรอืจดั Event หารายไดอ้ยา่งต่อเนื่อง นอกจากนี้ ATIME ยงัมชีอ่งทางฟังวทิยทุางโมบายแอพลิ
เคชัน่ “AtimeFungfin” อกีชอ่งทางหนึ่งดว้ย  
 

   
 
IDOL Marketing Business 
 

  กลุ่มธุรกิจน้ีประกอบไปด้วยธุรกิจ Artist Management, ธุรกิจกำรจัด Concert & Event และธุรกิจขำยสินค้ำ 
Merchandising ซึ่งเป็นสนิค้าที่ระลึกเกี่ยวกบัศลิปิน โดยกลุ่มบรษิทัมศีลิปิน Idol ที่โด่งดงัในสงักดัมากกว่า 300 คน จบักลุ่มผูช้ม
เป้าหมายที่หลากหลาย และมกีลุ่มแฟนคลบัเป็นจ านวนมากทัง้ในประเทศและต่างประเทศ ซึ่งท าให้สามารถต่อยอดไปยงัธุรกิจ
ต่อเนื่อง เช่น Concert & Event โดยศลิปินทีเ่ป็นทีน่ิยมในไตรมาส 1/2569 อาท ิ“ตร ีภรภทัร”, “ฟิล์ม ธนภทัร”, “ววิ วรรณรท”, “ชาร์
เลท วาศติา”, “ตา้หอ์ู๋-ออฟโรด”, “เพริล์-พคี”, “ปอนด์-ภูวนิทร”์, “เจมไีนน์-โฟรท์”, “สกาย-นานิ”, “น ้าตาล-ฟิล์ม”, “มิล้ค-์เลฟิ”, "พูห-์พา
เวล", "ลูกหม-ีซอนญ่า" และ “ลลิลี-่เบลเล”่ เป็นตน้ 
 

  โดยศิลปินของกลุ่มบริษัทฯ รับงานโชว์ตัว , งานพรีเซนเตอร์, Brand Ambassador ให้กับแบรนด์ชัน้น าทัง้ไทยและ
ต่างประเทศมากมาย ในทุกประเภทของกลุ่มสนิคา้ โดยทางกลุ่มบรษิทัฯ มเีกณฑ์ในการคดัเลอืกสนิคา้ทีจ่ะรบังานพรเีซนเตอร์ของ
ศลิปินแต่ละท่านอย่างเฉพาะเจาะจง เพื่อสรา้งภาพลกัษณ์ของศลิปินอย่างเหมาะสม และพฒันาต่อเนื่องในระยะยาวตามเสน้ทางที่
วางแผนรว่มกบัศลิปิน 
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 นอกจากนี้ ทางบรษิทัยงัไดม้กีารน าเสนอศลิปินในรปูแบบ Mascot โดยตวัทีม่ชีื่อเสยีงโดดเด่นในไตรมาส คอื “Polcasan” 
และอื่นๆ เชน่ Permpoon, Any, Domiia, Look Khunnoo และ Avocean เป็นตน้ ซึง่รบังานพรเีซนเตอรต์่างๆ เสมอืนเป็นศลิปินคน
หนึ่งของบรษิทั ทัง้นี้ Mascot ถอืเป็น Idol ใหมข่องบรษิทัทีก่ าลงัพฒันาใหเ้ตบิโตไปตามกระแสความนิยมทีม่ากยิง่ขึน้ 
 

  
 

 ส าหรบัธุรกจิ Concert & Event ในไตรมาส 1/2569  กลุ่มบรษิทัมกีารจดังานทัง้ในประเทศและต่างประเทศรวมจ านวนทัง้สิน้ 
66 งาน ซึ่งเป็นงานทีจ่ดัในประเทศ 18 งาน และงานทีจ่ดัในต่างประเทศ 48 งาน คอนเสริ์ตในประเทศทีไ่ดร้บัผลการตอบรบัอย่างด ี
อาท ิ
• “Me and Thee Fan Party และ Me and Thee After Party” ที ่ยเูนี่ยน ฮอลล,์ ยเูนี่ยน มอลล์ 

• “RISER CONCERT : THE FIRST RISE” ที ่อมิแพคอารน่ีา เมอืงทองธานี 

• “POLCA FAN MEETING” ที ่ยเูนี่ยน ฮอลล,์ ยเูนี่ยน มอลล์ 

• “EMI BONNIE : LOVE SESSION” ที่ MCC HALL ชัน้ 3 เดอะมอลลไ์ลฟ์สโตร ์บางกะปิ 
 

      
 
 นอกจากงาน Concert & Event ในประเทศแลว้ ยงัมกีารจดังานในต่างประเทศทัง้ในทวปี เอเชยี ยโุรป อเมรกิาเหนือ และ
อเมรกิาใต ้โดยจดัที ่จนี, ญีปุ่่ น, ฟิลปิปินส,์ เวยีดนาม, อนิเดยี, อติาล,ี อเมรกิา, เมก็ซโิก, บราซลิ และอื่นๆ ซึง่ไดร้บัการตอบรบัเป็น
อยา่งดจีากฐานแฟนคลบัทัว่โลก 

         
   

ส าหรบัการจ าหน่ายสนิค้าที่ระลกึของศลิปิน (Merchandising) ทางบรษิัทได้มกีารผลติและจ าหน่ายเพื่อตอบสนองความ
ต้องการของกลุ่มแฟนคลบัในหลากหลายรูปแบบ อาท ิPhotobook, ตุ๊กตา, เสื้อ, พวงกุญแจ และของที่ระลกึจากซรีสี์ต่างๆ รวมทัง้
สนิคา้ Merchandising ทีม่าจาก Mascot โดยจะมกีารผลติสนิคา้ออกมาในลกัษณะ Limited Edition เพื่อตอบสนองความตอ้งการของ
แฟนคลบัทีส่ ัง่จองล่วงหน้า และสรา้งคุณคา่ในการสะสม โดยมวีางจ าหน่ายทัง้หน้ารา้น และออนไลน์ 
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Production Business 
 กลุ่มธุรกิจนี้ประกอบด้วย Production Services และ Studio Rental ซึ่งส าหรับการรบัจ้างผลิต กลุ่มบริษัทได้รับความ
ไว้วางใจให้ผลติ Content ชัน้น าระดบัโลกมาแล้วมากมาย อย่างไรก็ตาม ปัจจุบนับรษิทัปรบันโยบายหนัมาผลติ Original Content 
ของตวัเองมากขึน้ เนื่องจากสามารถน า Content ไปต่อยอดสรา้งรายได้จากธุรกจิอื่นในกลุ่มบรษิทัได้อกีหลากหลายช่องทาง ส าหรบั
ธุรกจิ Studio Rental ทางบรษิทัม ีActs Studio ซึง่เป็น Studio มาตรฐานระดบัโลก มฉีากถ่ายท าต่างๆ หลากหลาย อาท ิฉากบา้นหร,ู 
บา้นทรงไทย, ส านักงาน, โรงพยาบาล, ฉากย่านอาคารพาณิชยเ์ก่าแก่, รวมทัง้พืน้ทีเ่ปล่าซึง่สามารถจดัฉากไดต้ามความตอ้งการของ
ลูกคา้ โดย Acts Studio ไดร้บัการยอมรบัจากกองถ่ายภาพยนตร ์ซรีสีร์ะดบัโลก  
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ผลกำรด ำเนินงำนด้ำนกำรเงินของกลุ่มบริษทั 
งบก ำไรขำดทุนเบด็เสรจ็ 

ภำพรวมผลกำรด ำเนินงำนไตรมำส 1 ปี 2569 
(หน่วย: ลา้นบาท) 

 
               * ก ำไรขัน้ตน้ และ %อตัรำก ำไรขัน้ตน้ ค ำนวณจำกรำยไดจ้ำกกำรด ำเนินงำน 

 

ตำรำงสรปุผลกำรด ำเนินงำนไตรมำส 1 ปี 2569 
 

 

1,828.52 1,821.25

1,188.39

632.86 561.06 79.07 48.22

99.60%

64.99%

34.75% 30.68%

4.32% 2.64%
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รำยได้รวม รำยได้จำกกำร
ด ำเนินงำน

ต้นทนุขำย
และบริกำร

ก ำไรขัน้ต้น* SG&A ก ำไรจำกกำร
ด ำเนินงำน

ก ำไรสทุธิ

ไตรมาส 1/2569 % ต่อรายไดร้วม (YTD)

Q1/2568 Q4/2568 Q1/2569 %QoQ %YoY

รายไดจ้ากการด าเนินงานรวม    1,457.04    2,039.10    1,821.25 (10.68%) 25.00%

รายไดอ้ืน่          7.47         16.79          7.27 (56.70%) (2.72%)

รายได้รวม     1,464.51     2,055.90     1,828.52 (11.06%) 24.86%

ตน้ทุนขายและบรกิาร    1,014.77    1,280.99    1,188.39 (7.23%) 17.11%

ก าไรขัน้ต้น         442.26         758.12         632.86 (16.52%) 43.10%

ค่าใชจ่้ายในการขายและการบรกิาร         71.36       124.17       110.59 (10.94%) 54.99%

ค่าใชจ่้ายในการบรหิาร       402.99       476.99       450.47 (5.56%) 11.78%

ก าไรจากการด าเนินงาน         (24.61)         173.75           79.07 (54.49%) 421.34%

ส่วนแบ่งก าไร (ขาดทุน) จากเงนิ

ลงทุนในการร่วมคา้และบรษิทัร่วม
         0.03         (1.91)          1.12 158.64% 3,400.00%

รายไดท้างการเงนิ          7.00          3.14          1.58 (49.68%) (77.44%)

ตน้ทุนทางการเงนิ         (1.19)         (2.76)         (2.67) (3.26%) 124.75%

ก าไรก่อนหกัภาษีเงินได้         (18.76)         172.22           79.10 (54.07%) 521.65%

ค่าใชจ่้าย (รายได)้ ภาษีเงนิได้          3.66         (8.74)         30.88 453.32% 744.41%

ก าไรสุทธิ         (22.42)         180.96           48.22 (73.35%) 315.11%

EBITDA         297.87         534.18         418.35 (21.68%) 40.45%

เปล่ียนแปลงไตรมาส

(หน่วย: ลำ้นบำท) 
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ตำรำงรำยได้แยกตำมธรุกิจ 
 

 

สรปุผลกำรด ำเนินงำนไตรมำส 1 ปี 2569  

รำยได้  
ในไตรมาส 1/2569 กลุ่มบริษัทมีรายได้จากการด าเนินงานรวม  
1,821.25 ล้านบาท เพิม่ขึ้น 364.22 ล้านบาทจากงวดเดยีวกนัของปี
ก่อน หรอื 25.00% YoY ผลกัดนัโดยรายไดก้ลุ่ม Idol Marketing ซึง่ใน
ไตรมาสนี้สรา้งรายไดเ้ป็นสดัส่วนทีม่ากถงึ 59.3% ของรายไดจ้ากการ
ด าเนินงาน 
 
กลุ่มธุรกิจ Content Marketing ในไตรมาส 1/2569 ท ารายได้  
719.29 ล้านบาท ลดลง 61.47 ล้านบาท หรือ 7.87% YoY จากการ
ปรบัตวัลดลงของรายไดธุ้รกจิ Advertising ซึ่งท ารายได ้485.75 ล้าน
บาท ลดลง 10.26% YoY สอดคล้องกบัภาพรวมของอุตสาหกรรมสื่อ
โทรทศัน์ (TV Adex) ทีอ่ยู่ในภาวะหดตวัดงัทีก่ล่าวขา้งตน้ อย่างไรกด็ ี
กลุ่มบรษิทัมกีารบรหิารพอรต์คอนเทนตท์ีค่รอบคลุมทุกกลุ่มผูช้ม และ

บรหิารผงัรายการอย่างยดืหยุ่น โดยเลอืกช่วงเวลาทีเ่หมาะสมในการออกอากาศคอนเทนตร์ะดบัพรเีมยีมเพื่อเพิม่ประสทิธภิาพในการ
สรา้งรายไดแ้ละจ ากดัผลกระทบจากภาวะตลาด โดยเหน็ไดจ้ากในไตรมาสนี้ บรษิทัม ีContent ทีไ่ดร้บัความนิยมและกระแสตอบรบัที่
ดจีากผูช้ม เช่น หงสาวด ีเป็นตน้ อกีทัง้ยงัไดป้รบักลยุทธส์ู่แพลตฟอรม์ดจิทิลัอย่างต่อเนื่อง สะทอ้นจากการเตบิโตของช่อง YouTube 
“One Playground” รวมถงึการเตบิโตของจ านวนผูใ้ชง้านและการรบัชมบน Application oneD  

Q1/2568 Q4/2568 Q1/2569 %QoQ %YoY

Content Marketing Business 780.76           910.35           719.29           (20.99%) (7.87%)

Advertising          541.28          597.93 485.75         (18.76%) (10.26%)

Copyrights & Licensing          184.67          244.79 177.04         (27.68%) (4.13%)

Radio            54.82            67.63 56.50           (16.45%) 3.07%

Idol Marketing Business            657.80         1,092.38 1,080.09        (1.12%) 64.20%

Artist Management          349.27          459.88 423.64         (7.88%) 21.29%

Concert & Event          152.14          339.60 301.58         (11.19%) 98.23%

Merchandising          156.39          292.91 354.87         21.15% 126.91%

Production Business               18.47               36.39 21.87             (39.90%) 18.42%

Production Services            10.24            29.36 13.19           (55.07%) 28.90%

Studio Rental             8.23             7.03 8.68            23.48% 5.39%

รายได้จากการด าเนินงานรวม         1,457.03         2,039.11 1,821.25        (10.68%) 25.00%

รายไดอ้ืน่             7.47            16.79 7.27            (56.71%) (2.74%)

รายได้รวม 1,464.51        2,055.90        1,828.52        (11.06%) 24.86%

รายได้
เปล่ียนแปลงไตรมาส

สดัส่วนรายได้จากการด าเนินงาน 
เปรียบเทียบไตรมาส 1/2568 และไตรมาส 1/2569 
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(หน่วย: ลำ้นบำท) 
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ธุรกิจ Copyrights & Licensing ท ารายได ้177.04 ล้านบาท ลดลง 4.13% YoY จากการบรหิารจดัการลขิสทิธิค์อนเทนต์และขาย
คอนเทนต์ผ่านหลากหลายแพลตฟอรม์ ขณะเดยีวกนั บรษิทัยงับรหิารผงัรายการอย่างยดืหยุ่น โดยเลอืกช่วงเวลาทีเ่หมาะสมในการ
ออกอากาศคอนเทนตร์ะดบัพรเีมยีม เพือ่เพิม่ประสทิธภิาพในการสรา้งรายไดแ้ละลดผลกระทบจากภาวะตลาด 
 

ธรุกิจ Radio ในไตรมาสนี้ ท ารายได ้56.50 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 3.07% YoY ท าใหเ้หน็ไดว้่า บรษิทัยงัคงรกัษาความสามารถในการท า
รายไดจ้ากฐานผูฟั้งทีแ่ขง็แกร่งและความเป็นผูน้ าตลาดของคลื่นหลกั โดยช่องรายการวทิยุหลกั อาท ิGreen Wave 106.5 และ EFM 
94.0 ยงัคงรกัษาอนัดบัความนิยมสงูสุดของประเทศไวไ้ด ้ความเป็นผูน้ าตลาดนี้สรา้งขอ้ไดเ้ปรยีบเชงิกลยุทธ ์(Strategic Advantage) 
ท าใหส้ือ่วทิยขุองกลุ่มบรษิทัเป็นตวัเลอืกในล าดบัตน้ๆ ทีผู่ผ้ลติสนิคา้ บรกิาร และเอเจนซีต่่างๆ เลอืกใชเ้มด็เงนิโฆษณาเมือ่ตอ้งการใช้
สือ่วทิย ุ
 
กลุ่มธรุกิจ Idol Marketing เป็นการหารายไดจ้ากการบรหิารจดัการศลิปินและกจิกรรมทีเ่กีย่วเนื่องต่างๆ ในไตรมาส 1/2569 ท า
รายได ้1,080.09 ลา้นบาท โดยเตบิโตโดดเด่น 422.29 ลา้นบาทจาก 657.80 ลา้นบาทในงวดเดยีวกนัของปีก่อน หรอืเตบิโต 64.20% 
YoY ซึง่สะทอ้นแนวโน้มอุตสาหกรรม Media & Entertainment ทีเ่ตบิโตจากเทรนด ์Influencer Marketing โดยรายไดก้ลุ่มนี้เตบิโตใน
ทุกสายธุรกจิยอ่ยดงันี้ 
 

ธรุกิจ Artist Management ท ารายได ้423.64 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 21.29% YoY โดยมแีรงหนุนหลกัจากความตอ้งการใชศ้ลิปินในเชงิ
พาณิชยท์ีเ่พิม่ขึน้ต่อเนื่อง ทัง้ในรปูแบบ Presenter และ Brand Ambassador ประกอบกบัความสามารถของกลุ่มบรษิทัในการบรหิาร
พอรต์ศลิปินทีค่รอบคลุมหลายกลุ่มเป้าหมาย ส่งผลใหส้ามารถตอบโจทยล์ูกคา้ไดใ้นวงกวา้ง รวมถงึกลุ่มเฉพาะทาง นอกจากนี้ การต่อ
ยอดศลิปินในรปูแบบใหม ่เชน่ Mascot Idol ชว่ยขยายขอบเขตการสรา้งรายไดแ้ละเพิม่ประสทิธภิาพในการเขา้ถงึผูบ้รโิภครุน่ใหม่ 
 

ธุรกิจ Concert & Event ท ารายได้ 301.58 ล้านบาท เติบโต 98.23% YoY จากการเพิ่มขึ้นของจ านวนการจัดงานทัง้ในและ
ต่างประเทศ โดยกลุ่มบรษิทัสามารถขยายฐานการจดังานไปยงัตลาดต่างประเทศไดอ้ย่างต่อเนื่อง ควบคู่กบัการจดัคอนเสริ์ตขนาด
ใหญ่ในประเทศ ส่งผลใหป้รมิาณงานรวมเพิม่ขึน้อย่างมนีัยส าคญั ทัง้นี้ ความแขง็แกร่งของฐานแฟนคลบัเป็นปัจจยัส าคญัทีส่นับสนุน
การเตบิโต และเอือ้ต่อการต่อยอดการจดักจิกรรมในหลากหลายรปูแบบ 
 

ธุรกิจ Merchandising ในไตรมาสนี้ท ารายได้ 354.87 ล้านบาท เพิม่ขึน้ 126.91% YoY ปัจจยัหลกัมาจากศลิปิน Mascott ซึ่งเป็น
สนิคา้ใหม่ของบรษิทัซึ่งเน้นความน่ารกั และเขา้ถงึง่ายส าหรบักลุ่มเป้าหมายทุกช่วงวยั ประกอบกบัความต้องการสนิคา้ทีร่ะลกึของ
แฟนคลบั (Fan-Driven Demand) ที่เพิม่ขึน้อย่างต่อเนื่อง โดยกลุ่มบรษิทัเน้นการพฒันาสนิค้าในรูปแบบ Limited Edition และการ
บรหิารการผลติผา่นระบบ Pre-Order เพือ่เพิม่ประสทิธภิาพในการบรหิารสนิคา้คงคลงั พรอ้มทัง้ขยายชอ่งทางการจ าหน่ายทัง้ Online 
และ Offline ซึง่ชว่ยสนับสนุนการเตบิโตของรายไดแ้ละอตัราก าไรในธุรกจินี้   
 

กลุ่มธุรกิจ Production Business ท ารายได ้21.87 ล้านบาท เพิม่ขึน้ 18.42% YoY จาก 18.47 ล้านบาทในปีก่อน โดยกลุ่ม
ธุรกิจนี้เป็นกิจกรรมต้นน ้าของการด าเนินธุรกิจของกลุ่มบรษิัท ทัง้ธุรกิจ Production and Services และ ธุรกิจ Studio Rental 
แมว้่ารายได้ในกลุ่มธุรกจินี้ไม่ได้มสีดัส่วนมากนักเมื่อเปรยีบเทยีบกบักลุ่มธุรกจิอื่น  แต่ธุรกจินี้เป็นฐานในการผลติ Content ท าให้
บรษิทัม ีEcosystem ทีค่รบวงจร ท าใหก้ลุ่มบรษิทัปรบักลยุทธโ์ดยเน้นใชท้รพัยากรในส่วนนี้เพื่อผลติ Original Content ทีเ่ป็นลขิสทิธิ ์
ของบรษิทั ซึง่จะสามารถใชต่้อยอดรายไดห้ลากหลายชอ่งทางและยัง่ยนืมากขึน้ 

ต้นทุนขำยและบริกำร และก ำไรขัน้ต้น 
 ในไตรมาส 1/2569 บรษิทัมตีน้ทุนขายและบรกิาร 1,188.39 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 173.62 ลา้นบาท หรอื 17.11% YoY ส่งผลให้
บรษิทัมกี าไรขัน้ตน้ในไตรมาสนี้ 632.86 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 190.60 ลา้นบาท หรอื 43.10% YoY คดิเป็นอตัราก าไรขัน้ตน้ในไตรมาสนี้
เท่ากบั 34.75% ซึ่งเพิม่ขึน้จากงวดเดยีวกนัของปีก่อนทีม่อีตัราก าไรขัน้ต้น 30.35% โดยสาเหตุทีก่ าไรขัน้ต้น และอตัราก าไรขัน้ตน้
เพิม่ขึน้ เนื่องจากบรษิทัพยายามบรหิารตน้ทุนใหม้ปีระสทิธภิาพสงูสุด โดยลดตน้ทุนทีไ่ม่จ าเป็นในทุกกลุ่มธุรกจิ ไม่ว่าจะเป็นตน้ทุน
การผลติคอนเทน้ต์ การจดังาน Event และ Concert โดยยดึมัน่ในหลกัการทีว่่า จะต้องไม่ลดคุณภาพและมาตรฐานที่ส่งมอบให้กบั
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ลูกค้าและผูช้มเพื่อให้ผูช้มได้รบัความพงึพอใจสูงสุด นอกจากนี้ การเพิม่ขึน้ของยอดขายกลุ่ม Merchandise ท าให้ต้นทุนของ Idol 
Marketing มแีนวโน้มทีด่ขี ึน้ 
 

 การใหค้วามส าคญัและด าเนินการดงักล่าวมาตลอดปี 2568 ส่งผลใหแ้นวโน้มก าไรขัน้ตน้ และอตัราก าไรขัน้ตน้ปรบัตวัดขีึน้
อยา่งชดัเจน และส่งผลต่อเนื่องถงึไตรมาส 1/2569 โดยบรษิทัคาดวา่จะมพีฒันาการอยา่งต่อเนื่องตลอดปี 2569 นี้ 

ค่ำใช้จ่ำยในกำรขำยและบริกำร และค่ำใช้จ่ำยในกำรบริหำร (SG&A) 
 ในไตรมาส 1/2569 บรษิทัมคีา่ใชจ้่ายการขายและบรหิารรวมเท่ากบั 561.06 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 86.71 ลา้นบาท หรอื 18.28% 
YoY โดยค่าใชจ้่ายในการขายและการบรกิารอยู่ที ่110.59 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 39.23 ลา้นบาท หรอื 54.99% YoY ส่วนค่าใชจ้่ายในการ
บรหิาร เพิม่ขึน้ 47.48 ล้านบาท หรอืเพิม่ขึน้ 11.78% YoY เนื่องจากค่าใชจ้่ายเพื่อประชาสมัพนัธ์ oneD Application ทีเ่ปิดตวัอย่าง
เป็นทางการในไตรมาสนี้  ประกอบกบัผลประกอบการที่ดีขึ้น ส่งผลให้บรษิัทต้องส ารองผลประโยชน์พนักงานที่เกี่ยว เนื่องกับผล
ประกอบการมากขึน้ 
 
 

 อย่างไรกด็ ีอตัรา SG&A ต่อรายไดร้วมในไตรมาส 1/2569 อยู่ที ่30.68% ลดลงจากงวดเดยีวกนัของปีก่อนซึ่งอยู่ที ่32.39% 
ซึง่แนวโน้มทีล่ดลงเป็นไปตามเป้าหมายในการรกัษาอตัรา SG&A ต่อรายไดร้วมโดยเฉลีย่ในระยะยาวใหอ้ยู่ในระดบัต ่ากว่า 30% โดย
กลุ่มบรษิทัได้ประยุกต์ใช้เทคโนโลยเีพื่อลดต้นทุนในการด าเนินงาน รวมทัง้เพิม่ประสทิธภิาพในการท างาน และมกีารตดิตามดูแล
คา่ใชจ้่ายในการขายและบรกิาร รวมทัง้คา่ใชจ้่ายในการบรหิารอยา่งสม ่าเสมอ เพือ่ควบคุมคา่ใชจ้่ายในภาพรวมอยา่งมปีระสทิธภิาพ 

ก ำไรสทุธิ 
 ในไตรมาส 1/2569 บรษิทัมกี าไรสุทธ ิ48.22 ล้านบาท เพิม่ขึน้ 70.64 ล้านบาท จากผลขาดทุนสุทธ ิ22.42 ล้านบาทในปี 
2568 หรอืเพิม่ขึน้ 315.11% YoY ซึ่งเป็นผลมาจาก รายไดท้ีเ่พิม่ขึน้อย่างมนีัยส าคญัของกลุ่มธุรกจิ Idol Marketing ประกอบกบัมกีาร
บรหิารจดัการตน้ทุนไดด้ขีึน้ นอกจากนี้ยงัมกีารควบคุมคา่ใชจ้่ายอยา่งเขม้งวด ท าใหอ้ตัราส่วน SG&A ต่อรายไดร้วมลดลง  

ทัง้นี้กลุ่มบรษิัท มุ่งมัน่ที่จะด าเนินธุรกิจอย่างเต็มความสามารถ น าเสนอคอนเท้นต์สดใหม่ที่มคีวามหลากหลายเพื่อให้
สอดคลอ้งกบัเทรนดค์วามตอ้งการของผูบ้รโิภค น าเสนอศลิปินทีต่รงใจฐานแฟนคลบักลุ่มต่างๆ เพื่อสรา้งความสุข ความบนัเทงิอย่าง
มคีุณภาพ รวมถงึสาระความรูใ้หก้บัผูบ้รโิภคไปพรอ้มกบัการสรา้งผลตอบแทนใหก้บัผูถ้อืหุน้อยา่งยัง่ยนืในระยะยาว 

 
 

งบฐำนะกำรเงิน 
(หน่วย: ลำ้นบำท) 
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สินทรพัยร์วม หน้ีสินรวม ส่วนของผูถื้อหุ้น 

เงนิสด รายการเทยีบเทา่เงนิสด 
เงนิลงทุนในกองทุนเปิด
ตราสารหนี้ และเงนิฝากประจ า

ทีด่นิ อาคาร อุปกรณ์ ลกูหนี้การคา้
และลกูหนี้อื่น

สนิทรพัยอ์ื่น หนี้สนิอื่น เจา้หนี้การคา้
และเจา้หนี้อื่น
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สินทรพัยร์วม  
 สนิทรพัย์รวม ณ วนัที่ 31 มนีาคม 2569 เท่ากบั 10,502.69 ล้านบาท เพิม่ขึน้ 527.39 ล้านบาท หรอืเพิม่ขึน้ 5.29% เมื่อ
เทยีบกบัสนิทรพัยร์วม 9,975.30 ลา้นบาท ณ วนัที ่31 ธนัวาคม 2568 รายการหลกัมาจาก เงนิสด รายการเทยีบเท่าเงนิสด เงนิฝาก
ประจ าระยะยาว และเงนิลงทุนในกองทุนเปิดตราสารหนี้สุทธเิพิม่ขึน้ 507.04 ลา้นบาท ทีด่นิ อาคารและอุปกรณ์เพิม่ขึน้ 12.09 ลา้น
บาท ส่วนลูกหนี้การค้าลดลง 135.52 ล้านบาท เนื่องจากได้รบัช าระหนี้จากคู่ค้าตามก าหนดเวลา ทัง้นี้บรษิทัมสีถานะเงนิสดอยู่ใน
ระดบัทีแ่ขง็แกร่ง โดยม ีเงนิสด รายการเทยีบเท่าเงนิสด เงนิลงทุนในกองทุนตราสารหนี้ และเงนิฝากประจ า ณ สิน้ไตรมาส 1/2569 
รวม 2,813.60 ลา้นบาท (ประกอบดว้ย เงนิสดและรายการเทยีบเท่าเงนิสดปลายงวด 1,575.87 ลา้นบาท เงนิลงทุนในกองทุนตราสาร
หนี้มลูคา่ 882.73 ลา้นบาท (NAV ณ วนัที ่31 มนีาคม 2569) และเงนิฝากประจ าระยะยาว 355.00 ลา้นบาท) 

หน้ีสินรวม 
 หนี้สนิรวม ณ วนัที ่31 มนีาคม 2569 เท่ากบั 3,286.93 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 469.34 ลา้นบาท หรอื 16.66% จาก ณ วนัที ่31 
ธนัวาคม 2568 สาเหตุหลกัจากรายไดร้บัล่วงหน้า และเจา้หนี้การคา้และเจา้หนี้อื่นเพิม่ขึน้ ตามยอดขายทีเ่พิม่ขึน้ซึ่งเป็นการด าเนิน
ธุรกจิตามปกต ิโดย ณ สิน้ไตรมาส 1/2569 กลุ่มบรษิทั มยีอดเงนิกูย้มืระยะยาวจากสถาบนัการเงนิรวม 32.56 ลา้นบาท เพิม่ขึน้จาก 
ณ สิน้ปี 2568 ซึง่ไมม่ยีอดเงนิกูย้มืจากสถาบนัการเงนิ  

ส่วนของผูถื้อหุ้น 
 ส่วนของผูถ้อืหุน้ ณ วนัที ่31 มนีาคม 2569 เท่ากบั 7,215.76 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 58.05 ลา้นบาท จาก 7,157.71 ลา้นบาท ณ 
วนัที ่31 ธนัวาคม 2568 จากผลประกอบการทีม่กี าไรสทุธเิพิม่ขึน้ในไตรมาสนี้ 
 
 
 
 
 
 
 

อัตราสว่นทางการเงินท่ีส าคัญ  
 

 
 /1 บรษิทัไม่มยีอดหนี้สนิทีม่ดีอกเบี้ยในระหวำ่งปี 2568 จนถงึ ณ สิ้นปี 2568  

 

 

 

อตัราก าไรขัน้ตน้ 30.35% 37.18% 34.75%

อตัราก าไร EBIT -1.20% 8.51% 4.47%

อตัราก าไร EBITDA 20.34% 23.85% 22.88%

อตัราก าไรสทุธิ -1.53% 8.80% 2.64%

อตัราผลตอบแทนผูถ้อืหุน้ 5.16% 6.34% 7.42%

อตัราผลตอบแทนจากสนิทรพัย์ -36.97% 5.08% 5.89%

อตัราสว่นหนี้สนิทีม่ดีอกเบี้ยต่อสว่น

ของผูถ้อืหุน้ (เท่า) /1
ไมม่ี ไมม่ี 0.005

 ไตรมาส 1/2568 ไตรมาส 4/2568 ไตรมาส 1/2569
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งบกระแสเงินสด สภาพคล่องและแหล่งท่ีมาของเงินทนุ 
(หน่วย: ลำ้นบำท) 

รำยกำร ไตรมำส 1 ปี 2568 ไตรมำส 1 ปี 2569 

กระแสเงนิสดสุทธจิาก (ใชไ้ปใน) กจิกรรมด าเนินงาน 297.79 580.71 

เงนิสดสุทธจิาก (ใชไ้ปใน) กจิกรรมลงทุน (905.90) (47.54) 

เงนิสดสุทธจิาก (ใชไ้ปใน) กจิกรรมจดัหาเงนิ (21.52) (28.16) 

เงินสดและรำยกำรเทียบเท่ำเงินสดเพ่ิมขึ้น (ลดลง) สทุธิ (629.62) 505.02 

เงนิสดและรายการเทยีบเท่าเงนิสดตน้งวด 1,693.31 1,070.85 

เงินสดและรำยกำรเทียบเท่ำเงินสดปลำยงวด 1,063.69 1,575.87 

 

กระแสเงินสดจำกกิจกรรมด ำเนินงำน 

  ในไตรมาส 1/2569 บรษิทัมกีระแสเงนิสดรบัสุทธจิากกจิกรรมด าเนินงานเท่ากบั 580.71 ลา้นบาท โดยรายการหลกัมาจาก
กระแสเงนิสดรบัจากกจิกรรมด าเนินงานในงวดนี้ 638.46 ลา้นบาท สุทธกิบัเงนิจ่ายดอกเบีย้และภาษเีงนิไดร้วม 57.74 ลา้นบาท 

กระแสเงินสดจำกกิจกรรมลงทุน 

  ในไตรมาส 1/2569 บรษิัทมกีระแสเงนิสดสุทธิใช้ไปในกิจกรรมลงทุน 47.54 ล้านบาท โดยรายการหลกัเป็นเงนิจ่ายซื้อ
สนิทรพัยไ์ม่มตีวัตน (ลขิสทิธิ)์ เพื่อเพิม่ Content ใน oneD Application รวม 22.68 ลา้นบาท จ่ายซื้ออาคารและอุปกรณ์ 10.70 ลา้น
บาท ใหเ้งนิกูย้มืแก่กจิการร่วมคา้ 10.00 ลา้นบาท และจ่ายเงนิลงทุนในการร่วมคา้ จ านวน 6.25 ลา้นบาท เพื่อจดัตัง้ บรษิทั บิก๊ วนั 
เอน็เตอรเ์ทนเมนท ์จ ากดั รว่มกบั บรษิทั บิก๊ซ ีสตดูโิอ จ ากดั  

กระแสเงินสดจำกกิจกรรมจดัหำเงิน 

 ในไตรมาส 1/2569 บรษิทัมกีระแสเงนิสดสุทธิใชไ้ปในกจิกรรมจดัหาเงนิเท่ากบั 28.16 ลา้นบาท โดยรายการหลกัเป็นการ
ช าระคนืเงนิตน้ของหนี้สนิตามสญัญาเชา่ 19.33 ลา้นบาท  

เงินสดและรำยกำรเทียบเท่ำเงินสด 

  ณ วนัที ่31 มนีาคม 2569 บรษิทัมเีงนิสดและรายการเทยีบเท่าเงนิสดปลายงวดเท่ากบั 1,575.87 ลา้นบาท เพิม่ขึน้ 505.02 
ลา้นบาท จาก 1,070.85 ลา้นบาท ณ สิน้ปี 2568 ซึ่งถอืว่ากลุ่มบรษิทั มสีภาพคล่องทางการเงนิอยู่ในระดบัสงู และมคีวามพรอ้มทีจ่ะ
ลงทุนในโครงการใหม่เมือ่มโีอกาส เพือ่สรา้งการเตบิโตส าหรบัอนาคต (ดคู าอธบิายเพิม่เตมิในสว่น “สนิทรพัย”์ ขา้งตน้) 
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ปัจจยัท่ีอาจมผีลต่อการด าเนินงานหรอืการเติบโตในอนาคต 

1. การใชป้ระโยชน์จากมาตรการสนับสนุนภาครฐั 
  ความต่อเนื่องของนโยบายสนับสนุนอุตสาหกรรมสร้างสรรค์จากรฐับาลชุดปัจจุบนั โดยเฉพาะมาตรการคนืเงนิ (Cash 
Rebate) และสทิธปิระโยชน์ทางภาษจีาก BOI ถอืเป็นโอกาสส าคญัในการลดตน้ทุนการผลติโครงการขนาดใหญ่ในอนาคต ซึง่จะช่วย
เพิม่ขดีความสามารถในการแขง่ขนัของบรษิทัในระดบัภมูภิาคและส่งผลใหอ้ตัราก าไรขัน้ตน้มแีนวโน้มปรบัตวัดขีึน้ในระยะยาวจากการ
บรหิารจดัการงบประมาณทีม่ปีระสทิธภิาพมากขึน้ภายใตก้ารสนบัสนุนของรฐั 

2. การขยายตัวของเศรษฐกิจแฟนด้อมสูต่ลาดสากล 
  การยกระดบัศลิปินและไอดอลในเครอืผ่านกลยุทธ์การสรา้งฐานแฟนคลบัทัว่โลก (Global Fandom) จะเป็นฟันเฟืองหลกัใน
การสร้างรายได้ใหม่ที่นอกเหนือจากเมด็เงนิโฆษณาในประเทศ โดยการขยายความร่วมมอืกบัพนัธมติรต่างชาติจะช่วยให้บรษิทั
สามารถสรา้งรายไดจ้ากการบรหิารจดัการศลิปินและลขิสทิธิใ์นรูปสกุลเงนิต่างประเทศ ซึ่งท าหน้าทีเ่ป็นเครื่องมอืป้องกนัความเสีย่ง
จากความผนัผวนของคา่เงนิบาทและสรา้งการเตบิโตทีย่ ัง่ยนืในเวทโีลก 

3. การปรบัโครงสรา้งงบโฆษณาของภาคเอกชน 
  ทศิทางของแบรนด์สนิค้าที่มุ่งเน้นการท าตลาดเชงิประสทิธภิาพ (Performance Marketing) และการเขา้ถงึกลุ่มเป้าหมาย
ผ่านอนิฟลูเอนเซอร์ถอืเป็นโอกาสของบรษิทัในการปรบับทบาทสู่การเป็นผูใ้หบ้รกิารสื่อครบวงจร (Total Media Solution) โดยการ
เชื่อมโยงสื่อโทรทศัน์เขา้กบัธุรกจิบรหิารศลิปินจะช่วยใหบ้รษิทัสามารถชงิส่วนแบ่งจากงบประมาณโฆษณาทีเ่ปลีย่นแปลงไปไดด้กีว่า
สือ่ดัง้เดมิทัว่ไป และรกัษาความเป็นผูน้ าในอุตสาหกรรมสือ่บนัเทงิยุคใหม่ 

4. การปรบัตัวสูส่ื่ออัจฉรยิะด้วยเทคโนโลย ีAI 
  การน าเทคโนโลย ีGenerative AI มาปรบัใชใ้นกระบวนการผลติคอนเทนต์และการวเิคราะหพ์ฤตกิรรมผูช้มบนแพลตฟอรม์ 
OneD จะเป็นปัจจยัส าคญัในการเพิม่ประสทิธภิาพการด าเนินงานในอนาคต โดยจะช่วยใหบ้รษิทัสามารถน าเสนอคอนเทนตไ์ดต้รงใจ
ผูบ้รโิภครายบุคคลมากขึน้เพื่อกระตุ้นรายไดจ้ากโฆษณาดจิทิลั ขณะเดยีวกนัยงัช่วยลดระยะเวลาและตน้ทุนในขัน้ตอนการผลติและ
การบรหิารจดัการขอ้มลูในระยะยาว 

5. ความผันผวนของต้นทนุพลังงานจากสถานการณ์ต่างประเทศ 
  ความเสีย่งจากราคาพลงังานและต้นทุนโลจสิตกิส์ทีผ่นัผวนตามสถานการณ์ความขดัแยง้ระหว่างประเทศยงัคงเป็นปัจจยั
ภายนอกทีบ่รษิทัตอ้งเฝ้าระวงัอย่างใกลช้ดิ เนื่องจากอาจส่งผลกระทบต่อค่าเดนิทางและค่าใชจ้่ายในการด าเนินงานของสตูดโิอ โดย
บรษิทัไดเ้ตรยีมแผนรบัมอืดว้ยการท าสญัญาป้องกนัความเสีย่งล่วงหน้าและการบรหิารจดัการทรพัยากรการผลติอย่างเขม้งวด เพื่อ
บรรเทาผลกระทบทีอ่าจเกดิขึน้ต่อผลก าไรจากการด าเนินงานในไตรมาสถดัไป  
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การด าเนินงานด้านความยัง่ยนื 
 

นอกเหนือจากความส าเร็จทางธุรกิจ บริษัทได้ยึดถือแนวทาง ESG (Environmental, 
Social, and Governance) เป็นหวัใจส าคญัในการขบัเคลื่อนองคก์ร โดยในดา้นสิง่แวดลอ้ม 
เรามุ่งเน้นกระบวนการผลติคอนเทนต์ทีเ่ป็นมติรต่อสิง่แวดล้อม (Green Production) เพื่อ
ลดการใชท้รพัยากรธรรมชาติ การประหยดัพลงังาน และใชแ้หล่งพลงังานทดแทน โดยใน
ไตรมาส 1/2569 มผีลด าเนินงานดา้นสิง่แวดลอ้มทีโ่ดดเด่น ดงัต่อไปนี้  
• โครงกำร one แยก แลก สุข เฟส 2: บริษทัได้เชิญชวนให้พนักงำนและชุมชน

ใกล้เคียงร่วมกนัคดัแยกขยะ เพื่อน าขยะที่ได้มาแปรรูปและแลกเปลี่ยนเป็นเสือ้
นิรภัยสะท้อนแสงอัพไซเคิล (Upcycled) มอบให้กับส านักงานเขตวัฒนา เพื่อ
สนับสนุนการปฏิบตัิหน้าที่ของพนักงานเก็บขยะและพนักงานกวาดถนนในย่าน
อโศกและบรเิวณใกลเ้คยีง นอกจากนี้ บรษิทัยงัรว่มมอืกบัโรงเรยีนในพืน้ทีเ่ขตวฒันา 
เพื่อสรา้งวฒันธรรมการจดัการขยะใหถู้กวธิตีัง้แต่เดก็ โดยใหค้วามรูน้้องๆ นักเรยีน
เรือ่งการแยกขยะและน าขยะทีค่ดัแยกอยา่งถูกตอ้ง 

• โครงกำร ONEE ลดฝุ่ น: รณรงค์ให้ผู้บริหำรและพนักงำนในเครือ ปฏิบติังำน
ในรปูแบบ Work From Home (WFH) ในช่วงเดือนมกรำคมถึงมีนำคม ซึ่งเป็น
ช่วงทีม่คี่าฝุ่ นละอองสะสมสูง โดยมผีูเ้ขา้ร่วมโครงการรวมทัง้สิน้ 51 ท่าน ซึ่งมกีาร
จดัเก็บขอ้มูลสถติริะยะทางการเดนิทางเพื่อประเมนิผลการลดการปล่อยก๊าซเรอืน
กระจกและมลพษิ และน าส่งขอ้มูลดงักล่าวใหแ้ก่กรุงเทพมหานคร เพื่อใชป้ระโยชน์
ในการบรหิารจดัการปัญหาสิง่แวดลอ้มในระดบัเมอืงอย่างเป็นรปูธรรมต่อไป 

• มำตรกำรร่วมมือประหยดัพลงังำน เพื่อรองรบัสถำนกำรณ์วิกฤตพลงังำน
โลก: บริษัทได้ยกระดับมาตรการบริหารจัดการทรัพยากรภายในองค์กรเพื่อ
ตอบสนองต่อวกิฤตการณ์พลงังานโลก โดยประกาศขอความร่วมมอืจากพนักงานใน
ดา้นต่างๆ อาท ิปรบัอุณหภูมเิครื่องปรบัอากาศและก าหนดช่วงเวลาปิดระบบไฟฟ้า 
การจดักลุ่มการปฏบิตังิานที่บ้าน (Work From Home) ตามโซนเครื่องปรบัอากาศ 
ตลอดจนการวางแผนการเดนิทางและการถ่ายท าอย่างเป็นระบบ (Travel Planning) 
ควบคู่กบัการส่งเสรมิการเดนิทางร่วมกนั (Carpool) ซึ่งสะทอ้นมุ่งมัน่ของบรษิทัใน
การลดการปล่อยก๊าซเรอืนกระจกและรว่มสรา้งอนาคตทีย่ ัง่ยนื 

• บริษทั แอก็ซ์ สตูดิโอ จ ำกดั บริษทัในเครือ ONEE ได้รบัใบประกำศเกียรติคณุ
จำกโครงกำรสนับสนุนกิจกรรมลดก๊ำซเรือนกระจก (LESS) จากองค์การ
บรหิารจดัการก๊าซเรอืนกระจก (องค์การมหาชน) หรอื “อบก.” จากความส าเรจ็ใน
การด าเนินกิจกรรม “การคดัแยกขยะเพื่อการรไีซเคลิ" โดยสามารถลดก๊าซเรอืน
กระจกได้ถึง 20.179 ตันคาร์บอนไดออกไซด์เทียบเท่า  (tCO2eq) สะท้อนถึง
มาตรการการจดัการของเสยีที่มปีระสทิธิภาพและการด าเนินธุรกิจที่เป็นมติรต่อ
สิง่แวดลอ้มอยา่งเป็นรปูธรรมตามแนวทาง ESG ของกลุ่มบรษิทั 
 

ด้านสิง่แวดล้อม (E) 
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ในด้านสงัคม บรษิัทให้ความส าคญักบัการผลติคอนเทนต์ที่สะท้อนความรบัผดิชอบต่อ
สงัคมและส่งเสรมิการพฒันาบุคลากรในอุตสาหกรรมบนัเทงิใหก้า้วสู่ระดบัสากล รวมถงึมี
การพฒันาโครงการทีส่รา้งเสรมิประโยชน์ต่อชุมชนไดอ้ย่างเป็นรปูธรรม และมสี่วนร่วมใน
กจิกรรมเพื่อการบ าเพญ็สาธารณประโยชน์ การศกึษา และการสรา้งความเจรญิก้าวหน้า
ใหแ้ก่ประเทศชาต ิโดยในไตรมาส 1/2569  มผีลด าเนินงานดา้นสงัคมทีโ่ดดเด่น ดงัต่อไปนี้ 
• โครงกำรวนัสร้ำงสุข: จากสถานการณ์ไฟป่าในภาคเหนือซึ่งกนิพื้นที่เป็นวงกวา้ง 

และทวคีวามรุนแรงจนก่อให้เกดิวกิฤตฝุ่ น PM 2.5 ช่วงเดอืนกุมภาพนัธ์ – มนีาคม 
บรษิัทจงึได้จดัหาอุปกรณ์จ าเป็นเพื่อสนับสนุนการท างานของเจ้าหน้าที่ดบัไฟป่า 
และช่วยเหลอืประชาชนทีเ่ดอืนรอ้นจากเหตุดงักล่าว โดยมอบแมส N95 วาล์วคู่ รุ่น 
8242 จ านวน 2,000 ชิ้น ส าหรับเจ้าหน้าที่ผู้ดับไฟป่า , แมสป้องกันฝุ่ น PM 2.5 
ส าหรับเด็ก 2,000 กล่อง จ านวน 100,000 ชิ้น และส าหรับผู้ใหญ่ 2,500 กล่อง 
จ านวน 125,000 ชิน้ พรอ้มดว้ยน ้าเกลอืผงส าหรบัล้างจมูก รวมทัง้สิน้ 26,070 ซอง 
โดยมผีู้แทนจากกองบญัชาการกองทพัไทย เป็นตวัแทนรบัมอบและล าเลยีงอย่าง
เรง่ด่วนไปสนับสนุนการปฏบิตังิาน และประชาชนในพืน้ทีด่งักล่าว 

• โครงกำร SBAC The Ultimate One: บรษิทัมุ่งเน้นการสร้างคุณค่าทางสงัคมผ่าน
การพฒันาบุคลากรรุ่นใหม่สู่อุตสาหกรรมสื่อสร้างสรรค์ โดยผนึกก าลงักบัวทิยาลยั
เทคโนโลยสียามบรหิารธุรกจิ (SBAC) เปิดตวัโครงการ “SBAC The Ultimate One” 
เพื่อยกระดบัการเรยีนรูแ้บบบูรณาการผ่านการฝึกปฏบิตังิานจรงิ (Work-Integrated 
Learning) ในสายงานการผลติสื่อดจิทิลัและเทคโนโลยสีารสนเทศภายใต้การดูแล
ของผูเ้ชี่ยวชาญจากบรษิทั ความร่วมมอืนี้ช่วยเตรยีมความพร้อมทกัษะวชิาชีพให้
นักศกึษาไดค้น้หาตวัตนและพรอ้มเขา้สู่ตลาดแรงงานอย่างมคีุณภาพ และยงัสะทอ้น
ถงึบทบาทของบรษิทัในการรบัผดิชอบต่อสงัคมดว้ยการแบ่งปันองคค์วามรูเ้พื่อร่วม
ขบัเคลื่อนเศรษฐกจิดจิทิลัและอุตสาหกรรมบนัเทงิของประเทศอยา่งยัง่ยนื 

• โครงกำร ONEE Healthy: บริษัทให้ควำมส ำคัญกับกำรดูแลสุขภำพและ
คุณภำพชีวิตของบุคลำกร โดยร่วมกบัโรงพยาบาลกรุงเทพจดักิจกรรมส่งเสรมิ
ความรูด้า้นสขุอนามยัผ่านการบรรยายเชงิลกึในหวัขอ้การป้องกนัโรคจากการท างาน
และแนวทางการรบัมอืวกิฤตฝุ่ นละออง PM 2.5 ซึ่งมผีูบ้รหิาร ศลิปิน และพนักงาน
เขา้ร่วมอย่างคบัคัง่ กจิกรรมดงักล่าวสะทอ้นถงึความมุ่งมัน่ขององค์กรในการสร้าง
ความตระหนักรูด้า้นสุขภาพ (Health Literacy) เพื่อสนับสนุนใหพ้นักงานมสีุขภาวะ
ทีด่อียา่งยัง่ยนืควบคูไ่ปกบัการปฏบิตังิานอยา่งมปีระสทิธภิาพ 

• โครงกำรร่วมบริจำคโลหิต: บรษิทัได้ร่วมกบัสภากาชาดไทย จดักจิกรรมบรจิาค
โลหติ เพื่อส่งต่อโลหติส ารองให้แก่ผู้ป่วยทัว่ประเทศ โดยมผีู้บรหิารและพนักงาน
แสดงความจ านงลงทะเบียนรวมทัง้สิ้น 106 ราย และสามารถส่งมอบโลหติให้แก่
ศูนย์บริการโลหิตแห่งชาติได้จ านวน 84 ยูนิต กิจกรรมนี้นับเป็นส่วนหนึ่งของ
นโยบายดา้นความรบัผดิชอบต่อสงัคมในการสรา้งจติส านึกแห่งการเป็นผูใ้หแ้ละร่วม
สรา้งผลลพัธเ์ชงิบวกต่อระบบสาธารณสุขไทยอยา่งต่อเนื่อง 

ด้านสงัคม (S) 
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 จงึเรยีนมาเพือ่โปรดทราบ 

 

 ขอแสดงความนับถอื 

 

 (นายนรญัจ ์พุม่ศริ)ิ 
 ประธานเจา้หน้าทีก่ารเงนิกลุ่ม 
 ผูม้อี านาจรายงานสารสนเทศ 

ในดา้นธรรมาภบิาล คณะกรรมการและผูบ้รหิารของบรษิทัไดย้ดึมัน่ในการด าเนินธุรกจิอย่าง
โปร่งใส เป็นธรรม มคีวามมัน่คงทางการเงนิในระดบัสงู และไดน้ าหลกัการก ากบัดูแลกจิการ
ทีด่ ีหรอื Corporate Governance Code (CG Code) ปี 2560 ทีอ่อกโดยกลต. และ ตลท. มา
เป็นหลกัในการปฏบิตัสิ าหรบัคณะกรรมการทุกขอ้ โดยเน้นเรือ่ง 
1. การตระหนักถึงบทบาทและแสดงความรบัผิดชอบในฐานะผู้น าที่สร้างคุณค่าให้แก่

กจิการอยา่งยัง่ยนื 
2. การดูแลใหบ้รษิทัมรีะบบการบรหิารความเสีย่งและการควบคุมภายในทีเ่หมาะสม โดย

บรษิทัได้รบัการประเมนิ CG Score ประจ าปี 2568 ในระดบั 5 ดาว หรอื “ดเีลศิ” จาก
สมาคมส่งเสรมิสถาบนักรรมการบรษิทัไทย (Thai IOD) 

3. การรกัษาความน่าเชื่อถอืทางการเงนิ และการเปิดเผยขอ้มูลอย่างโปร่งใสต่อผูม้สี่วนได้
เสยีทุกกลุ่มอยา่งเท่าเทยีมกนั 

4. สนับสนุนการมีส่วนร่วมและการสื่อสารกับผู้ถือหุ้นโดยได้คะแนนประเมิน AGM 
Checklist เตม็ 100 คะแนนมาโดยตลอดทุกปีตัง้แต่ปี 2565 

 
บรษิทัเชื่อมัน่ว่าการก ากบัดูแลกจิการทีเ่ขม้แขง็ไม่ใช่เพยีงกลไกควบคุมความเสีย่ง แต่เป็น
รากฐานของการสร้างมูลค่าในระยะยาว ความโปร่งใส ความรบัผดิชอบ และการเปิดเผย
ขอ้มลูทีม่คีุณภาพ คอืปัจจยัส าคญัในการเสรมิสรา้งความเชือ่มัน่ของผูถ้อืหุน้ นักลงทุน และผู้
มสี่วนได้เสยีทุกกลุ่ม บรษิทัจงึมุ่งยกระดบัมาตรฐานธรรมาภบิาลอย่างต่อเนื่อง และพฒันา
แนวปฏบิตัใิหส้อดคลอ้งกบับรบิทใหม่ของอุตสาหกรรมสื่อและเทคโนโลยทีีเ่ปลีย่นแปลง เพื่อ
สนับสนุนการเตบิโตทีม่ ัน่คงและสรา้งคุณคา่อยา่งยัง่ยนืแก่ผูถ้อืหุน้ 

ด้านการก ากับดแูลกิจการ 
(G) 


