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5oV  MsItAs1zKuazAasuiguaviigdamsdawamsdiduviudiksulasuia 10 2569 Jugadun 31 GuiAu 2569
ISOU AssuMIslazWvaIsaalakannswalkous:zinAlng

US¥n awwead wwosa Wsand $aa (Ukisu) ua=us¥ngos (“Aauusyn”) volndvmisitAsizKLlazAIdSUIY
wamsaiduviuvavrigvamsaiksuvdaauidaudugadiun 31 GurAu 2569 lasidsivazidea avi

mwscuwanisatiuviu (Executive Overview)
“gaszauds=ansnwmsaiduviunidulaa  Aduamisdulndaaumsiaulaagvidncunmwadgnagnsasaalanuugila:
ANSUSKIsaununioUs:ansnw”

e Tasuna 1/2569 #HawWulaswnannauuseng aivisaaswwamsaiduviunlaaiduiu@oauniw  aang1ianuy
awusalumsriimisuazaduudounsvyavlasvasivssavogivdalou lagidailsans 25.65 awuuin w@ulaag1vAid
nszlaafivsoga: 3113 WolhauauyividgdAuvavUnau danaufivAtuMWYLAISIaUIaNUIDIAAISUSKISAUNUDEYD

— e G

Uoudllac msuumaaunaansmsmamnmsmmhma

e nauusyng sieldsoudksulasuna 1/2569 51udu 120.66 duuin tadiAgvAudiviGednuvavdnau lausiold
MAMsugua:msikusms dotluunukanuovssin doavidulaagvdatlovnsosa: 1.66 v1ogn 118.86 duuin
na1nmsuUsunagnsmsaaiaiiosnwauqavavdaddudm  AIJUAAUASTULAZDUSSADAIYUIONSSUNAQAUTTAL
nasulondanudavasvavaaraldagvoubug veuzAs1elddudsudaaav 2.11 Hruuin ;adadsnlias:nudonu
aisalunsasinsiglaranuovssa

o A& Salulasual  AedasidisdudunusnamoedvdlodAyuiogndosa: 45.97 wudufivdosa: 16.09
pndasa: 39.60 luvividedrduvovlnou Goiduwalagasvminmisgns:AauUs: ansmwaisdaiauviulunaiod laun
ASUSKISYOMSMIADAISWANDEIVIKUIEU MsEAs:auMSUSKIsKovldaumu (Supply Chain Optlmlzotlon)
ogwilus:uu  wazmsiinaluladdiasizkdoya (Data Analytics) widlumsAai@onam  WalklaIaaduni
AruMWaLluAGUNURLKUIzED

o ludumsuskisAldnone dasrdrumidsrelunmsuiguazusks (SG&A) Usudanavuiaghnsosas 19.88 mndogas
20.87  (uvovldedauvovUnau  daznaufivAdiuaiuisalunisAdUAULA:USKISDANSAEDIgAITULVIUDEIVD
Us:ansmw  (Operational  Efficiency) miuAlUaumsvenaduavsigld  Boaslitiamsus:kdacdauuia
(Economies of Scale) uazwandulkaasidrumidnadasioldaaavagivdaliion
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a1s1vn 1: wanisdudauviusau srglasvra Fuaasun 31 durau 2569

voadiulaau

. . N . N . Waguudav Waguulav
dugadun dugadun dugadun LvTiuﬁu(aqa\)) wTiuﬁu(aoaw)
Wans 31 suxAu 2568 31 buAu 2569 31 buAu 2568 (QoQ) (YoY)
dGuvIuSIU (Q4 25) (Qr 26) (Ql pls) CIN (B -C)
B T A o N R S L

srwldmnmsviguazmslikusms 149.85 96.63 118.86 98.51 116.92 96.76 (30.99) (20.68)
s191ddu 5.23 3.37 1.80 1.49 3.91 3.24 (3.43) (65.58) (2.11) (53.96)
s19ldsou 155.08 100.00 120.66 100.00 120.83 100.00 (34.42) (22.19) (0.17) (0.14)
dunuwuiguazdunumsikusais 86.76 55.95 64.22 53.22 70.62 58.45 (22.54) (25.98) (6.40) (9.06)
fmlsdudu (Tusousrelddu) 63.09 40.68 54.64 45.29 46.30 38.31 (8.45) (13.39) 8.34 18.01
Gunulumsdadkung 5.99 3.86 3.64 3.02 4.22 3.49 (2.35) (39.23) (0.58) (13.74)
AGD18luNISUSKIS 20.25 13.06 20.35 16.87 21.00 17.38 0.10 0.49 (0.65) (3.10)
mlsAoudununivmisibunazne 42.08 27.13 32.45 26.89 24.99 20.68 (9.63) (22.88) 7.46 29.85
dununivAISIdu 0.05 0.03 0.04 0.03 0.09 0.07 (0.01) (20.00) (0.05) (55.56)
AGIeMEoUlG 8.57 5.52 6.76 5.60 5.34 4.42 (1.81) (21.12) 1.42 26.59
mlsans 33.46 21.58 25.65 21.26 19.56 16.19 (7.81) (23.34) 6.09 3113

wamisdtiiuviudikSuviraawidauduga Sun 31 Gurnu 2569

e N3UUSENY goAvuaavAngmwlumsasvmsidulavavsigldagvudvunsy lastulasuia 1/2569 isiold
pAMsTgLa:msikusSMsudu 118.86 duuin w@ulawuiudosa: 1.66 (alfsuausield 116.92 &uuin
lugdv@edAuyavUNdDUKU UndonnudiSokannmamssasguanAmidundoaamavdaldnuiago
auaue munﬂdaumsdsmaqnsmsmamlwausmsaomsaoaaulehumwauqauahmmhaua\)uu

e (IUNISUSKISDOAISAUNU AQUUSYNg Us:aunnudiSvagvlaalaulumsens:=auus:zansniwaiscaiduviu
Tasidmlsdudusiuou 54.64 duuin IWuduagviddedAsymnlasuialdedauvovtaaundmisiudu 46.30
auunn kSonawuaasimsidulavavAilsguduivéasa: 18.01 dowatkaasiAlsyudu (Gross Profit
Margin) Usuddduaghvdawunndasa: 39.60 lulnsu nagnsosa: 45.97 lulaswnad AxudSsd
asaufivds:ansnmwlumsAduaudunumswaauaznsuskissamskivisauniu (Supply Chain
Optimization) Ad@au soudvmsidus:lustinnidoniswaa (Economy of Scale) Tdagoidu
Js=anSnmwuindu

e midmelunmsdaskurgusudaanavasvdaliiov laslulasuratiishuou 3.64 d1uuin anavsaua: 13.74
WatisuAugIvIdeIAUYaLUADUNTATEINY 4.22 & ruun uazaaviviasa: 39.23 WalisuAulasuianau
KU (QoQ) waawscmﬂanlﬂomﬂmsUs“Uﬂaqnéﬂwslﬁﬁ\mamr‘ilGuUs:?mEmwmﬂﬁu logKuu kAU
a1AyAUMSUSKISIaMsAduanAGunagns (Strategic Account Management) uasms3iAsizkioya
Watthdvnauhkwelasasv (Targeted Approach) mikusdng anuisaaafdnssuELIESUASUIINET
dou udgoAvSAITaANUaUIsalumstwvdulazugngussinldagvius:ansmwmeldlasvasivdunun
LKA

o dsumisnelunisuskis AqUUSENY GoAvLIUUMSUSKISYTaMSNSWeIASMaluagviius=ansmwuazAu
mnan Toaiulmsmauumlumamuau 20.35 d1uu1n Usutaaav$asa: 3.10 Watiguaudividedauvavl
Aoukt AN Salumsaamidmed asisuivaisaouaumigaieavn (Fixed Costs) RAidUs:ANSAIW SO
fivwaninnsgns:aus:uuinaluladaisautnAuigigdsudsvas:zudoumsritoiu (Workflow
Optimization) WkiiAxuAdavMiaz:aaANud1dou donalkovAnsanuisadiiduviuldagivsiat§iuasi
dununsuskisvanIsNaaavagvLgvEU

e 2Anamsdldunungaa@eulunnia dowatknaduuseng dflsansdksulasua 1/2569 $udu 25.65
auun w@ulanagvanas:zlaafiviosa: 31.13 Watisuausmlsans 19.56 duuinludividerAuvavdaouKkiin
uandni dasiilsans (Net Profit Margin) gougnaediuuiagndosa: 21.26 WWuiundasa: 16.19 i
X1uun Miavavaanibursaviuguiiviaadnuaivisalunsmmlisuiaziadosmwnivasounuiounso
a:AaulAlRun1nduusdng TAnuwsauadwdvna:dutndaumsidiulaagvdvdumuunugnsmaasinldnv’
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EMPOWERING GROWTH-_

asawhn 3 : dasrdudunuluaisdadikuirguazArlgnslunisuskis (SG&A) dasiralasou
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misvn 2 : steldornnisvisuaznmstkusnis usnaiwds:iandiksuviaawidaudugaiun 31 iiurAu 2569

voadiulaau

duaadun
31 bunAu 2569

Wasuulav
wudu(aaav)
(YoY)

duaasun
31 bunAu 2568

(Q1'25) amusBonagns

(Q126)

V)

A- -B-

AMsSUMVWUUNLaNAOMlGas1IFuAUDVaNA Growth engine: JutAdaumnnguqua
msUavAugunw (Preventive Health)

mskuewannurdasanaayulwsuiasgiu (API) 34.74 28.79 48.07 39.78 (13.33) (27.73) | Core foundation: Q1u§1816h§ﬂ Usu
UILISAISIVTOUVINAT

(0BM) gnsiWoadoyaAtwuy

s191d5u 1.80 1.49 3.91 3.24 (2.11) (53.96) | srgldatuauunlulyssaokan

s19ldsou 120.66 100.00 120.83 100.00 (0.17) (0.14)

nalnnisidulaovinnaussas ODM veneddiduus: dnsSmw: s1glavnnaussAISUDIOWIUILIA:NAONMEIAOSIFUAT
UoVaNA (ODM) GulaaghvoAdns:laadasa: 3817 atfgunudividadnuvavinou dszau 83.43 aiwuuin
d: naum)mwuenlsaafn\)luusUsssuua\)ﬂaansmsusmsaomsﬂauaﬂmw\)ﬂaans (Strateglc Account
Management)ua ucwmuanmsaiumsa\)uauwacmsunumnssuiuaauouaaummwaawauma (Longewty)

wazmstovauaumw (Preventive Health) aghodaliiov
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EMPOWERING GROWTH.

s1gldornmisdkuinenaasaunaisanaanulwsuiasgiu (API)
diksuvdaaiutadududadun 31 durnu 2569

a°1h§U\):)oa1Ulﬁau§uac15ur‘i 31 GurAu 2569 nauusuenyg Uswlcmmauwamﬂfunmsaﬂoamfy (API) $1udu
34.74 &uuin Aaludadrudosa: 28.79 vovsialdsiu wisreldlunduda:imsusudaanaviiatiguauyiv
IlGrAuvavUAdUKINMUENI=0a1a8IAS1)  LEAAZUUSENY  goAvIGUKGINAgNSMSWUUIWAAAUiUIOASSY
(Product Innovation) agvdatlov WashvgiuaAGuRlAdvEoaiaua wlaunvusselomalugondu
anMikUrWIULIaSMsSUSKIsPTamsdaddudmikauqauazdus:ansmwavdu  Boasthawdndulksieldnnndu
waaAurd APl aduundulaeswogvdu  uazdvavidunalndiAylunmsiuindaulpsvadivsioldkanvavndy
usyng colu

s1gldoaaissSudvwasuiuna:naamaealdasiduarvavanaii (Original Design Manufacturer : ODM)
diksuvdaaivtdadududadun 31 durnau 2569

rsuvdaawidoudugadun 31 GuiAu 2569 sieldonndussio ODM Taxiulaatduasounn lasGyamiagh
83.43 dwuun kdanalusasa: 69.15 vovsieldsounvkua doidumsiaulaagvAidns: [omuamEJUﬂU\Do
|dedAuvavUaauktnWUTUALSasa: 38.17 misiWuchuas mu[mam\)uuaamfyu d=NoufiviandIuaIuISayav
nauuseng (uaisusSkisvansimavaiswaalkdaanaavaulWunsaarauavanmlaagvius:ansnw Us:nou
Augumntrgagiunszuoumsidea:waunldisudouaumuunuviu Mikndussin ODM WuWullevkanidu
lndounamsdiduviuiulasuradikiaulaomuithkue

s1gldonnmistkuirgnaanaunneldasidudvovaanusvng (Original Brand Manufacturer : OBM)
diksuvdaaiutadududaldun 31 durAu 2569

dksungussiswaanurimuoldasiduAvovauoy (OBM) tulasuia 1/2569 Gsieldsudu 0.69 dwuin
widvavun:doidadrusreldluavtn  udnduusena  Aelundussivgnsmaasnyvasoyarvuius:e:o1d
[oaﬂauusunq Aavisvwanauuusua Wellnova™ mumsumaua\)m\)aomhuwimsaunaun\)aaWIauuah
aauIau mumﬂumsmﬂaﬂssumsmamnluumsasw\)msaomuusucﬂua\)mm WN8USKISIEoUUINAISASID
mwuummsvihﬂu Brand Portfolio yavautav - Wuldsdrneylunsons=auaasiails (Margln) lLa=asv
AIWLaACIvAgLEUTUDOENKASSY goa:isuIkumsiaulavovdadusrgldngamudviumuunumsidadd
wamnmnlnuiuamuacﬂu

s\ips

SPECIALTY NATURAL PRODUCTS




PARTNERING WITH NATURE,

EMPOWERING GROWTH.,

s
Sy

VUZIUzAISIOU Fuaadun 31 idurAu 2569

Waguudav
wudu(aaav)

eu dun 31 buAu eu dun 31 suxAu

VUZIUZNIVAISIOU 2569 2568

dunswsg
uaatlazsignistiiguinMduaa 429.93 41.19 429.81 41.95 0.12 0.03
anklnmsAua:ankikyuBeudu 138.84 13.30 156.19 15.24 (17.35) (1.)
JUAIAVLKED 139.42 13.36 128.16 12.51 11.26 8.79
au n§wéhqu138u5u 84.79 8.12 64.59 6.30 20.20 31.27
IbuavnuluusEensouy 3.29 0.32 3.25 0.32 0.04 1.23
nau 91A1s wazaunsal 223.32 21.40 226.10 22.06 (2.78) (1.23)
aunswdlikyubeudu 24.09 2.31 16.58 1.62 7.51 45.30
souFuUNSWe 1,043.68 100.00 1,024.68 100.00 19.00 1.85
kliFuuazdouvovdoRu
kdmsmuazhklkuuBgudu 60.18 5.77 72.90 7.01 (12.72) (17.45)
meulatiunnanvng 19.08 1.83 13.30 1.30 5.78 43.46
KOaukyuBgudu 212 0.20 2.00 0.20 0.12 6.00
kaulukyuBeudu 12.37 118 11.26 1.10 111 0.86
sHuKGFU 93.75 8.98 99.46 9.71 (5.71) (5.74)
dauvovifoRu 949.93 91.02 925.22 90.29 24.71 2.67
souKlFULazdIUYDVHADKU 1,043.68 100.00 1,024.68 100.00 19.00 1.85

Funswesou: ru Sun 31 uumu 2569 nauusyng daunswegsoutniau 1,043. 68 A uun Wudu 19.00 3 uuin
kSonaldusSoga: 185 WalAguauaul 2568 [OEJUa']lHC]HaﬂU']D'lﬂﬂ'lSlWUUUUE)\)aUnSWEJHUUlZ)EJUE)UD']UDU
20.20 3 uuin Kéawududosa: 31.27 uas aumn\)lhaanlwuuusaaa 8.79 lwasa\)suuwumsumamsaomhuw
WaanunudanssUlkUOIUAAENSYDLUSYNY  Ygu: AUSYNY a\)ﬂ\DSﬂmamwmaa\)Ioam\mlaau lagidduaatla:
swmsmammmuaoaaius auaviiv 429.93 awuun AaWudosa: 41.19 yavaunsSweasouNvKUQ aAduivAdIU
LLIvASvLLAzIIU: msmunwsaumaaaomsa\)nuluaumm

kUFusou: U Jun 31 duiAu 2569 ﬂauusunq Urdausiutmau 93.75 a1uu1n aqav b.7/1 a1uu1n HSOHO[UU
Sova: 5.74 UolRsuaudulnouklin ToaenmmHaﬂmmﬂmsaoa\)ua\)mhumsmua mnunuuoauaumuau
12.72 aiuuin hsaaoa\)saaa~ 17.45 U\)llElO\)ﬂ\)lJS ansmwiumsusmsaomsﬂs LadUaaUazMSHISKTNASY
cnmumhuooaw NoU huauua\)ﬂauusunq a\)n\)aaIus ounmmﬂlualnEJUﬂuTnswasml\)unun\)hun Toauaoaau
KUGUODIUNSWESIUIWIVSDIA: 8 98 1nuu manmav[nsvasmnmvmsu:unUaaonaua JAdWEIVM

aauua\)waanu. U Sun 31 uumu 2569 ﬂauusunq UEDUUE)\)NﬂE)HUln'lﬂU 949.93 3 uuin Wudu 24.71 31u
uln HSE)ﬂOlUUSE)EJa 2.67 Waliguauaul 2568 ToauenlhmhaﬂmmﬂmSLWLJuuua\)mIsa aumﬂwamsmluu
munmufmam\malua\)lulmsmanmuLn anaauua\)wﬂahumwusaaa 91.02 yovgaasIUKUFULA: a:uua\)wﬂa
hun\)hum Hoas nauamaﬂasmwm\)mswunuun\)ua mwummsﬂlumsasw\)wamauunuihuﬂwﬂahuloam\)
EJ\)EJU n:)unILJﬂumssnmﬂﬂamwiumsumassmlwaasw\)msmuTqus €)s mamuwmmaua\)a\)nﬂs
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druasunusSkKis

nauusyng  dudussimetdlulaassasysaunmsyaAigy  (Integrated Business Model) AWaNUAIL
Bornaydudnermaasiinmw (Bioscience Expertise) hAumsUs:andidinalulagadna toadvadiu
LaNMVIBOWAOAUTILAIaSuasS1IvAIUaIIsSaluMsuuvdulus:o:91d  MelAuSuNUavLOaIKASSUAUATWSEAU
lanRugnaasgvdallon

namsdigumululasuia 1/2569 a:fAsudivaunmwuavasidivlangawu lasnduuseng Gfmlsans 25.65 au
uIn WLTudaga: 3113 MagIvidedrAuvavUnau vauzAs18ldsouadn 120.66 duun thdlAevAulaouKn
lags1gldnnmsuiguazmsikusmssoiduunurkdnvevssingoavidulan 118.86 d1uuin WWulusosa: 1.66
naUsznaumsnt@ulaludomisuinadisiglddazAsudivds:ansniwlumsuskisdunu lagdasiilsyudu
(Gross Profit Margin) venacunagndosa: 45.97 ua:dasiilsans (Net Profit Margin) agndosa: 21.26

mstaulakantulasuadldsuusvduindaudrAsydnndussis ODM Raswsieldav 83.43 duun @uladouas
38.17 lagkanumanadnudavmsnaanauriiundu Longevity wa: Preventive Health Rvenadoagvdatiiov
J90AADVAUNISNYDYADUDUNANATUINASSUMULNUYIU UeuzRndussaD APl doavidugiusigldkanndifAey
AuAlUAUMSISYWanduLUsud Wellnova™ lungdussis OBM tWagns:Auyamtvulus:g:e12

"ol drednuauzuavssinnlasuausnvevlilugivntladenama (Seasonality) musvasmsdodouovana
1LazNISUSKISAGDAUDV AN Mikwads:naumstdaiisuaulasuansukin (QoQ) dsucadanavoiusduuudnd
yovanankassy agwlsAmu mswssutisuaudivdedrnuvavlnou (YoY) sowuuiasdanazAsuuudldums
1aulalaagivikuizaund uguivWuUIAISIEOAUAWYVAJUUSENY ag1vdalau

WreouSkisuvtdumsiaulaonidnauniw lagdakan 4 laakangonagns laua:

e Strategic Expansion: vgngmsiaulagonagnsWiumsiindonguanAuazaarakuislky nolutlasc
Us:zinfi Taglown:lunau Longevity ua: Preventive Health AGAngmwmsiaulagy AzuAAuMSAAY
TomanisavnutiazAusiulavnagnsidogaassAnkanuavnduusEng

e Portfolio & Supply Chain Optimization: asuitnalulaé Data Analytics niglunmsAaldanaAla:
usSKIsdunuyaadu Wogns:auus:ansmwaiswaatiazAdnuausalumsilsag1vdvéu

e |P & Innovation: avnuluviudvgtiazwasun (R&D) 2evdaLlion lwaasw\)nswaaum\)Ufyfyw
(Intellectual Property) ua:udanssunanfturionna1sanasssuyIfnoivIuIDENININGFANAOSSOVSU

e dullusinpudracyvavANUlaWSaulunISLULTUSEE1)

e ESG Leadership & Regenerative Impact: msdiduviudiudvinadou doau uassssurauvia (ESG)
WuuaspuwdauduindautiudAa Regenerative Impact AUYKUWS:UUTWLA BUBU La:KIvTEATUAT

e lkGdu munsau People, Planet, Profit uavaduus¥ng

melansounagnsnuenelu 4 @kan dduauulknauusendsavidandiuaiuisalumsiyvIuLlazasivgius
noaisiunuuav laseu Fulasuia 1/2569 Gaunswesiu 1,043.68 d1uuin uazdivuaa 429.93 d1uuin
soldus=duaniwaaavnsavsunvasditliiuviumuladitaznmscagaansavnuEULNUENSAEas W1guSKISUD

1 2

UUHD SAWIDUYNIVAISIOULLazUs=anSnwaAIsatduvIu lWOEIS'I\)NaC]E)UlanHEJ\)EJUllﬂNﬂOHUIUS:ﬂ:EﬂD
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nanisaiiuviudiuadugviiunazndusSuiasaudadvan

nduus¥ng JultpdaumsditdussismelduudAa ESG Leadership & Regenerative Impact gotluriivlu
laKkaniBvnagnsvavnduusdng lagfiodimsusmisvamsunnudvdiutlunvaalalunsuSkisaduidevuas
siagiuvavmsiaulalusze:e1d meldnsau People, Planet, Profit AuvadvauAlkiudunains susu uas
s:uulnfAAIUAlUAUNAUS:NDUAISUDVSSAD

losa 1/2569 U nduuseng  goavyvidumsdiduvmumeldnsaunmswauunnasaunay  AYASINL
Js=anSAmMwASIEWanvIU  A1SUSKISIaMSIANAUEIEIVEU  LlasmMsgns=AUAUNTWEIOUavUAAIASLLEZEUBU
soutnv lagdogaadnmsiusyndoaldsumssusav Carbon Footprint for Organization (CFO) udn
{uw lulaswrad MegvamsgoaviddoyadvaadlugiudrAylunmsiamuuaiasizinamsditduviudiu
Fowadauagvlnada WalkuuldinmsuskisvamsisidaunsaaluldmuuwuviunovBBlunwsiuvavadu
usy¥nd

W1gv0MsgvAvIduKkUNduLAdoulAsLAISIBOURUTMSOuNISDanIswavviulazvavidgagwilus:uu  AduAlY
AUMISWaUUNIASzUdUMSS1IBDUTaYad uAUgLEUlkTANUTUSYlauazluannauIn@vdu  WaasvANULEaUU

uARdduldidonnnausn aguusdng  wsauassavuiasyiumsaiduviunduidAuazasioyanwungodulik
uAdvAuLazavAnsaalUluouinn

“lWkuigaruanugvduaatdukiviutlikngkanvavaauusen”
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SPECIALTY NATURAL PRODUCTS




	การวิเคราะห์และคําอธิบายของ ฝ่ายจัดการต่อผลการดําเนินงาน สำหรับงวดสามเดือน
	เรื่อง     การวิเคราะห์และคำอธิบายของฝ่ายจัดการต่อผลการดำเนินงานสำหรับไตรมาส 1 ปี 2569  สิ้นสุดวันที่ 31 มีนาคม 2569
	เรียน    กรรมการและผู้จัดการตลาดหลักทรัพย์แห่งประเทศไทย
	บริษัท สเปเชี่ยลตี้ เนเชอรัล โปรดักส์ จำกัด (มหาชน) และบริษัทย่อย (“กลุ่มบริษัท”) ขอนําส่งการวิเคราะห์และคําอธิบาย    ผลการดําเนินงานของฝ่ายจัดการสำหรับงวดสามเดือนสิ้นสุดวันที่ 31 มีนาคม 2569 โดยมีรายละเอียด ดังนี้
	ภาพรวมผลการดำเนินงาน (Executive Overview) “ยกระดับประสิทธิภาพการดำเนินงานที่เป็นเลิศ ควบคู่การขับเคลื่อนการเติบโตอย่างมีคุณภาพด้วยกลยุทธ์การตลาดที่แม่นยำและการบริหารต้นทุนที่มีประสิทธิภาพ”
	ไตรมาส 1/2569 ถือเป็นไตรมาสที่กลุ่มบริษัทฯ สามารถสร้างผลการดำเนินงานที่โดดเด่นในเชิงคุณภาพ ตอกย้ำขีดความสามารถในการทำกำไรและความแข็งแกร่งของโครงสร้างธุรกิจอย่างชัดเจน โดยมีกำไรสุทธิ 25.65 ล้านบาท เติบโตอย่างก้าวกระโดดถึงร้อยละ 31.13 เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน สะท้อนถึงคุณภาพของการเติบโตที่มาจากการบริหารต้นทุนอย่างมีวินัยและการขับเคลื่อนกลยุทธ์การตลาดที่ตรงเป้าหมาย
	กลุ่มบริษัทฯ มีรายได้รวมสำหรับไตรมาส 1/2569 จำนวน 120.66 ล้านบาท ใกล้เคียงกับช่วงเดียวกันของปีก่อน โดยรายได้จากการขายและการให้บริการ ซึ่งเป็นแกนหลักของธุรกิจ ยังคงเติบโตอย่างต่อเนื่องที่ร้อยละ 1.66 มาอยู่ที่ 118.86 ล้านบาท        ผลจากการปรับกลยุทธ์การตลาดเพื่อรักษาสมดุลของสัดส่วนคู่ค้า ควบคู่กับการขับเคลื่อนธุรกิจด้วยนวัตกรรมผลิตภัณฑ์ใหม่ที่ตอบโจทย์ความต้องการของตลาดได้อย่างแม่นยำ ขณะที่รายได้อื่นปรับตัวลดลง 2.11 ล้านบาท จากปัจจัยที่ไม่กระทบต่อความสามารถในการสร้างรายได้หลักของธุรกิจ
	ความสำเร็จในไตรมาสนี้ คืออัตรากำไรขั้นต้นที่ขยายตัวอย่างมีนัยสำคัญมาอยู่ที่ร้อยละ 45.97 เพิ่มขึ้นถึงร้อยละ 16.09       จากร้อยละ 39.60 ในช่วงเดียวกันของปีก่อน ซึ่งเป็นผลโดยตรงจากการยกระดับประสิทธิภาพการดำเนินงานในทุกมิติ ได้แก่      การบริหารจัดการกำลังการผลิตอย่างเหมาะสม การยกระดับการบริหารห่วงโซ่อุปทาน (Supply Chain Optimization) อย่างเป็นระบบ และการนำเทคโนโลยีวิเคราะห์ข้อมูล (Data Analytics) มาใช้ในการคัดเลือกคู่ค้า เพื่อให้ได้วัตถุดิบที่มีคุณภาพสูงในต้นทุนที่เหมาะสม
	ในด้านการบริหารค่าใช้จ่าย อัตราส่วนค่าใช้จ่ายในการขายและบริหาร (SG&A) ปรับตัวลดลงมาอยู่ที่ร้อยละ 19.88 จากร้อยละ 20.87 ในช่วงเดียวกันของปีก่อน สะท้อนถึงความสามารถในการควบคุมและบริหารจัดการค่าใช้จ่ายดำเนินงานอย่างมีประสิทธิภาพ (Operational Efficiency) ควบคู่ไปกับการขยายตัวของรายได้ ซึ่งก่อให้เกิดการประหยัดต่อขนาด (Economies of Scale) และผลักดันให้อัตราส่วนค่าใช้จ่ายต่อรายได้ลดลงอย่างต่อเนื่อง
	กราฟที่ 1: เปรียบเทียบรายได้รวม และ กําไรสุทธิ YoY
	กราฟที่ 2: รายได้รวม และ กําไรสุทธิ รายไตรมาส
	Net Profit Growth 31.13% YoY
	ตารางที่ 1 : ผลการดำเนินงานรวม รายไตรมาส สิ้นสุดวันที่ 31 มีนาคม 2569
	ผลการดําเนินงานสำหรับงวดสามเดือนสิ้นสุด วันที่ 31 มีนาคม 2569
	กราฟที่ 3 : อัตราส่วนต้นทุนในการจัดจําหน่ายและค่าใช้จ่ายในการบริหาร (SG&A) ต่อรายได้รวม
	ตารางที่ 2 : รายได้จากการขายและการให้บริการ แยกตามประเภทสำหรับงวดสามเดือนสิ้นสุดวันที่ 31 มีนาคม 2569

	รายได้จากการจำหน่ายผลิตภัณฑ์สารสกัดสมุนไพรมาตรฐาน (API) สำหรับงวดสามเดือนสิ้นสุดวันที่ 31 มีนาคม 2569
	รายได้จากการรับจ้างพัฒนาและผลิตภายใต้ตราสินค้าของลูกค้า (Original Design Manufacturer : ODM) สำหรับงวดสามเดือนสิ้นสุดวันที่ 31 มีนาคม 2569
	สำหรับงวดสามเดือนสิ้นสุดวันที่ 31 มีนาคม 2569 รายได้จากกลุ่มธุรกิจ ODM มีความโดดเด่นอย่างมาก โดยมีมูลค่าอยู่ที่ 83.43 ล้านบาท หรือคิดเป็นร้อยละ 69.15 ของรายได้รวมทั้งหมด ซึ่งเป็นการเติบโตอย่างก้าวกระโดดเมื่อเทียบกับงวดเดียวกันของปีก่อนหน้าเพิ่มขึ้นถึงร้อยละ 38.17 การฟื้นตัวและเติบโตอย่างมีนัยสำคัญนี้ สะท้อนถึงขีดความสามารถของกลุ่มบริษัทฯ ในการบริหารจัดการกำลังการผลิตให้สอดคล้องกับแผนการตลาดของลูกค้าได้อย่างมีประสิทธิภาพ ประกอบกับสินค้าที่เคยอยู่ในกระบวนการวิจัยและพัฒนาได้เริ่มส่งมอบตามแผนงาน ทำให้กลุ่มธุรกิจ ODM เป็นฟันเฟืองหลักที่ขับเคลื่อนผลการดำเนินงานในไตรมาสนี้ให้เติบโตตามเป้าหมาย
	รายได้จากการจำหน่ายผลิตภัณฑ์ภายใต้ตราสินค้าของกลุ่มบริษัทฯ (Original Brand Manufacturer : OBM) สำหรับงวดสามเดือนสิ้นสุดวันที่ 31 มีนาคม 2569
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