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สำหรบังวดสามเดือน



เรื่อง     การวิเคราะห์และคำอธิบายของฝ่ายจัดการต่อผลการดำเนินงานสำหรับไตรมาส 1 ปี 2569  สิ้นสดุวนัที� 31 มนีาคม 2569

เรียน    กรรมการและผู้จัดการตลาดหลักทรัพย์แห่งประเทศไทย

       บริษัท สเปเชี่ยลตี้ เนเชอรัล โปรดักส์ จำกัด (มหาชน) และบริษัทย่อย (“กลุ่มบริษัท”) ขอนําส่งการวิเคราะห์และคําอธิบาย    
ผลการดําเนินงานของฝ�ายจดัการสาํหรบังวดสามเดือนสิ�นสดุวนัที� 31 มนีาคม 2569 โดยมรีายละเอียด ดังนี�

ภาพรวมผลการดำเนินงาน (Executive Overview)
“ยกระดับประสทิธภิาพการดําเนินงานที�เป�นเลิศ ควบคู่การขบัเคลื�อนการเติบโตอยา่งมคีณุภาพด้วยกลยุทธก์ารตลาดที�แมน่ยาํและ
การบรหิารต้นทนุที�มปีระสทิธภิาพ”

ไตรมาส 1/2569 ถือเป�นไตรมาสที�กลุ่มบรษัิทฯ สามารถสรา้งผลการดําเนินงานที�โดดเด่นในเชงิคณุภาพ ตอกยํ�าขดีความ
สามารถในการทํากําไรและความแขง็แกรง่ของโครงสรา้งธุรกิจอยา่งชดัเจน โดยมกํีาไรสทุธ ิ 25.65 ล้านบาท เติบโตอยา่งก้าว
กระโดดถึงรอ้ยละ 31.13 เมื�อเทียบกับชว่งเดียวกันของป�ก่อน สะท้อนถึงคณุภาพของการเติบโตที�มาจากการบรหิารต้นทนุอยา่ง
มวีนิัยและการขบัเคลื�อนกลยุทธก์ารตลาดที�ตรงเป�าหมาย

กลุ่มบริษัทฯ มีรายได้รวมสำหรับไตรมาส 1/2569 จำนวน 120.66 ล้านบาท ใกล้เคียงกับช่วงเดียวกันของปีก่อน โดยรายได้
จากการขายและการให้บริการ ซึ่งเป็นแกนหลักของธุรกิจ ยังคงเติบโตอย่างต่อเนื่องที่ร้ อยละ 1.66 มาอยู่ที่ 118.86 ล้านบาท        
ผลจากการปรับกลยุทธก์ารตลาดเพื�อรกัษาสมดลุของสดัสว่นคู่ค้า ควบคู่กับการขบัเคลื�อนธุรกิจด้วยนวตักรรมผลิตภัณฑ์ใหม่
ที�ตอบโจทยค์วามต้องการของตลาดได้อยา่งแมน่ยาํ ขณะที�รายได้อื�นปรบัตัวลดลง 2.11 ล้านบาท จากป�จจยัที�ไมก่ระทบต่อความ
สามารถในการสรา้งรายได้หลักของธุรกิจ

ความสำเร็จในไตรมาสนี้ คืออัตรากำไรขั้นต้นที่ขยายตัวอย่างมีนัยสำคัญมาอยู่ที่ร้ อยละ 45.97 เพิ่มขึ้นถึงร้อยละ 16.09       
จากร้อยละ 39.60 ในช่วงเดียวกันของปีก่อน ซึ่งเป็นผลโดยตรงจากการยกระดับประสิทธิภาพการดำเนินงานในทุกมิติ ได้แก่      
การบริหารจดัการกําลังการผลิตอยา่งเหมาะสม การยกระดับการบรหิารหว่งโซอุ่ปทาน (Supply Chain Optimization)
อยา่งเป�นระบบ และการนําเทคโนโลยวีเิคราะหข์อ้มูล (Data Analytics) มาใชใ้นการคัดเลือกคู่ค้า เพื�อใหไ้ด้วตัถดิุบที�มี
คณุภาพสงูในต้นทนุที�เหมาะสม

ในด้านการบริหารค่าใช้จ่าย อัตราส่วนค่าใช้จ่ายในการขายและบริหาร (SG&A) ปรับตัวลดลงมาอยู่ที่ร้ อยละ 19.88 จากร้อยละ
20.87 ในช่วงเดียวกันของปีก่อน สะท้อนถึงความสามารถในการควบคุมและบริหารจัดการค่าใช้จ่ายดำเนินงานอย่างมี
ประสิทธิภาพ (Operational Efficiency) ควบคู่ไปกับการขยายตัวของรายได้ ซึ่งก่อให้เกิดการประหยัดต่อขนาด
(Economies of Scale) และผลักดันให้อัตราส่วนค่าใช้จ่ายต่อรายได้ลดลงอย่างต่อเนื่อง
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กราฟที่ 2: รายได้รวม และ กําไรสทุธ ิรายไตรมาส
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กราฟที่ 1: เปรยีบเทียบรายได้รวม และ กําไรสทุธ ิYoY

แม้รายได้ในไตรมาสแรกของแต่ละปีมีลักษณะใกล้เคียงกันตามวงจรฤดูกาล แต่กำไรสุทธิและอัตรากำไรของกลุ่มบริษัทฯ 
แสดงพัฒนาการเชงิคณุภาพอยา่งต่อเนื�อง สะท้อนถึงประสทิธภิาพการบรหิารต้นทนุและความสามารถในการทํากําไรที�เพิ�มขึ�น

Net Profit Growth 31.13% YoY



กลุ่มบริษัทฯ ยังคงแสดงศักยภาพในการสร้างการเติบโตของรายได้อย่างแข็งแกร่ง โดยในไตรมาส 1/2569 มีรายได้
จากการขายและการให้บริการจำนวน 118.86 ล้านบาท เติบโตเพิ่มขึ้นร้อยละ 1.66 เมื่อเทียบกับรายได้ 116.92 ล้านบาท
ในช่วงเดียวกันของปีก่อนหน้า ปัจจัยความสำเร็จหลักมาจากการรักษาฐานลูกค้าเดิมที่มียอดคำสั่งซื้อเข้ามาอย่าง
สม่ำเสมอ ควบคู่ไปกับการปรบักลยุทธก์ารตลาดเพื�อบรหิารจดัการสดัสว่นคู่ค้าใหม้คีวามสมดลุและเหมาะสมยิ�งขึ�น
ด้านการบริหารจัดการต้นทุน กลุ่มบริษัทฯ ประสบความสำเร็จอย่างโดดเด่นในการยกระดับประสิทธิภาพการดำเนินงาน
โดยมีกำไรขั้นต้นจำนวน 54.64 ล้านบาท เพิ่มขึ้นอย่างมีนัยสำคัญจากไตรมาสเดียวกันของปีก่อนที่มีกำไรขั้นต้น 46.30
ล้านบาท หรือคิดเป็นอัตราการเติบโตของกำไรขั้นต้นถึงร้อยละ 18.01 ส่งผลให้อัตรากำไรขั้นต้น (Gross Profit
Margin) ปรับตัวดีขึ้นอย่างชัดเจนจากร้อยละ 39.60 ในปีก่อน มาอยู่ที่ร้ อยละ 45.97 ในไตรมาสนี้ ความสำเร็จนี้
สะท้อนถึงประสิทธิภาพในการควบคุมต้นทุนการผลิตและการบริหารจัดการห่วงโซ่อุปทาน (Supply Chain
Optimization) ที่ดีเยี่ยม รวมถึงการใช้ประโยชน์จากกำลังการผลิต (Economy of Scale) ได้อย่างเต็ม
ประสิทธิภาพมากขึ้น 
ค่าใช้จ่ายในการจัดจำหน่ายปรับตัวลดลงอย่างต่อเนื่อง โดยในไตรมาสนี้มีจำนวน 3.64 ล้านบาท ลดลงร้อยละ 13.74
เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อนที่มีค่าใช้จ่าย 4.22 ล้านบาท และลดลงถึงร้อยละ 39.23 เมื่อเทียบกับไตรมาสก่อน
หน้า (QoQ) ผลลัพธ์ดังกล่าวเกิดจากการปรับกลยุทธ์การเข้าถึงตลาดที่เน้นประสิทธิภาพมากขึ้น โดยหันมาให้ความ
สำคัญกับการบริหารจัดการกลุ่มลูกค้าเชิงกลยุทธ์ (Strategic Account Management) และการวิเคราะห์ข้อมูล
เพื่อเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายโดยตรง (Targeted Approach) ทำให้บริษัทฯ สามารถลดกิจกรรมส่งเสริมการขายที่ซ้ำ
ซ้อน แต่ยังคงรักษาขีดความสามารถในการแข่งขันและขยายฐานธุรกิจได้อย่างมีประสิทธิภาพภายใต้โครงสร้างต้นทุนที่
เหมาะสม
สำหรับค่าใช้จ่ายในการบริหาร กลุ่มบริษัทฯ ยังคงมุ่งเน้นการบริหารจัดการทรัพยากรภายในอย่างมีประสิทธิภาพและคุ้ม
ค่าที่สุด โดยในไตรมาสนี้มีค่าใช้จ่ายจำนวน 20.35 ล้านบาท ปรับตัวลดลงร้อยละ 3.10 เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปี
ก่อนหน้า ความสำเร็จในการลดค่าใช้จ่ายนี้ สะท้อนถึงการควบคุมค่าใช้จ่ายคงที่ (Fixed Costs) ที่มีประสิทธิภาพ รวม
ถึงผลจากการยกระดับระบบเทคโนโลยีสารสนเทศเข้ามาช่วยปรับปรุงกระบวนการทำงาน (Workflow
Optimization) ให้มีความคล่องตัวและลดความซ้ำซ้อน ส่งผลให้องค์กรสามารถดำเนินงานได้อย่างรวดเร็วและมี
ต้นทนุการบรหิารจดัการที�ลดลงอยา่งยั�งยนื
จากผลการดำเนินงานที่ยอดเยี่ยมในทุกมิติ ส่งผลให้กลุ่มบริษัทฯ มีกำไรสุทธิสำหรับไตรมาส 1/2569 จำนวน 25.65
ล้านบาท เติบโตอย่างก้าวกระโดดถึงร้อยละ 31.13 เมื่อเทียบกับกำไรสุทธิ 19.56 ล้านบาทในช่วงเดียวกันของปีก่อนหน้า
นอกจากนี้ อัตรากำไรสุทธิ (Net Profit Margin) ยังขยายตัวขึ้นมาอยู่ที่ร้ อยละ 21.26 เพิ่มขึ้นจากร้อยละ 16.19 ในปีที่
ผ่านมา ตัวเลขดังกล่าวเป็นเครื่องยืนยันถึงขีดความสามารถในการทำกำไรและเสถียรภาพทางการเงินที่แข็งแกร่ง
สะท้อนใหเ้หน็วา่กลุ่มบรษัิทฯ มคีวามพรอ้มอยา่งยิ�งที�จะขบัเคลื�อนการเติบโตอยา่งยั�งยนืตามแผนยุทธศาสตรที์�ได้วางไว้

ผลการ
ดาํเนนิงานรวม

งวดสามเดอืน

เปลี�ยนแปลง
เพิ�มขึ�น(ลดลง)

(QoQ)
(B – A)

เปลี�ยนแปลง
เพิ�มขึ�น(ลดลง)

(YoY)
(B – C)

สิ�นสดุวนัที�
31 ธนัวาคม 2568

(Q4‘25)                 
A

สิ�นสดุวนัที�
31 มนีาคม 2569

(Q1‘26)
B

สิ�นสดุวนัที�
31 มนีาคม 2568

(Q1‘25)                  
C

ลานบาท % ลานบาท % ลานบาท % ลานบาท % ลานบาท %

รายไดจ้ากการขายและการใหบ้รกิาร 149.85 96.63 118.86 98.51 116.92 96.76 (30.99) (20.68) 1.94 1.66

รายไดอื้�น 5.23 3.37 1.80 1.49 3.91 3.24 (3.43) (65.58) (2.11) (53.96)

รายได้รวม 155.08 100.00 120.66 100.00 120.83 100.00 (34.42) (22.19) (0.17) (0.14)

ต้นทนุขายและต้นทนุการใหบ้รกิาร 86.76 55.95 64.22 53.22 70.62 58.45 (22.54) (25.98) (6.40) (9.06)

กําไรขั�นต้น (ไมร่วมรายได้อื�น) 63.09 40.68 54.64 45.29 46.30 38.31 (8.45) (13.39) 8.34 18.01

ต้นทนุในการจดัจาํหนา่ย 5.99 3.86 3.64 3.02 4.22 3.49 (2.35) (39.23) (0.58) (13.74)

ค่าใชจ้า่ยในการบรหิาร 20.25 13.06 20.35 16.87 21.00 17.38 0.10 0.49 (0.65) (3.10)

กําไรก่อนต้นทนุทางการเงินและภาษี 42.08 27.13 32.45 26.89 24.99 20.68 (9.63) (22.88) 7.46 29.85

ต้นทนุทางการเงิน 0.05 0.03 0.04 0.03 0.09 0.07 (0.01) (20.00) (0.05) (55.56)

ค่าใชจ้า่ยภาษีเงินได้ 8.57 5.52 6.76 5.60 5.34 4.42 (1.81) (21.12) 1.42 26.59

กําไรสทุธิ 33.46 21.58 25.65 21.26 19.56 16.19 (7.81) (23.34) 6.09 31.13

ผลการดําเนินงานสาํหรบังวดสามเดือนสิ�นสดุ วนัที� 31 มนีาคม 2569
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ตารางที่ 1 : ผลการดําเนินงานรวม รายไตรมาส สิ�นสดุวนัที� 31 มนีาคม 2569



ผลการดําเนนิงานรวม
 

งวดสามเดอืน
เปลี�ยนแปลง

 เพิ�มขึ�น(ลดลง)
 (YoY)

 (A – B)

สถานะเชงิกลยุทธ์

สิ�นสดุวนัที�
31 มนีาคม 2569 

(Q1'26)

-A-

สิ�นสดุวนัที�
31 มนีาคม 2568 

(Q1'25)

-B-
ล้านบาท % ล้านบาท % ล้านบาท %

การรบัจา้งพฒันาและผลิตภายใต้ตราสนิค้าของลกูค้า
(ODM)

83.43 69.15 60.38 49.97 23.05 38.17
Growth engine: ขบัเคลื�อนจากกลุ่มดแูล
สขุภาพเพื�ออายุยนืยาว (Longevity) และ
การป�องกันสขุภาพ (Preventive Health) 

การจาํหนา่ยผลิตภัณฑ์สารสกัดสมุนไพรมาตรฐาน (API) 34.74 28.79 48.07 39.78 (13.33) (27.73) Core foundation: ฐานรายไดห้ลัก ปรบั
ตามวงจรการสั�งซื�อของลกูค้า

การจาํหนา่ยผลิตภัณฑ์ภายใต้ตราสนิค้าของกลุ่มบรษัิทฯ
(OBM)

0.69 0.57 8.47 7.01 (7.78) (91.85) Long term investment: ลงทนุเชงิกล
ยุทธเ์พื�อสรา้งมูลค่าเพิ�ม

รายได้อื�น 1.80 1.49 3.91 3.24 (2.11) (53.96) รายไดส้นบัสนนุที�ไมใ่ชธุ่รกิจหลัก

รายได้รวม 120.66 100.00 120.83 100.00 (0.17) (0.14)
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กราฟที่ 3 : อัตราสว่นต้นทนุในการจดัจาํหนา่ยและค่าใชจ้า่ยในการบรหิาร (SG&A) ต่อรายได้รวม

ตารางที่ 2 : รายได้จากการขายและการให้บรกิาร แยกตามประเภทสาํหรบังวดสามเดือนสิ�นสดุวนัที� 31 มนีาคม 2569

กลไกการเติบโตจากกลุ่มธุรกิจ ODM ขยายตัวเต็มประสทิธภิาพ: รายได้จากกลุ่มธุรกิจรบัจา้งพฒันาและผลิตภายใต้ตราสนิค้า
ของลกูค้า (ODM) เติบโตอยา่งก้าวกระโดดรอ้ยละ 38.17 เมื�อเทียบกับชว่งเดียวกันของป�ก่อน สูร่ะดับ 83.43 ล้านบาท
สะท้อนถึงความสาํเรจ็อยา่งเป�นรูปธรรมของกลยุทธก์ารบรหิารจดัการกลุ่มลกูค้าเชงิกลยุทธ ์ (Strategic Account
Management)และขดีความสามารถในการสง่มอบผลิตภัณฑ์นวตักรรมในกลุ่มดแูลสขุภาพเพื�ออายุยนืยาว (Longevity)
และการป�องกันสขุภาพ (Preventive Health) อยา่งต่อเนื�อง



รายได้จากการจำหน่ายผลิตภัณฑ์สารสกัดสมุนไพรมาตรฐาน (API)
สำหรบังวดสามเดือนสิ�นสดุวนัที� 31 มนีาคม 2569

สำหรบังวดสามเดอืนสิ�นสดุวนัที� 31 มนีาคม 2569 กลุ่มบรษัิทฯ มรีายไดจ้ากกลุ่มผลิตภัณฑ์สารสกัดสาํคัญ (API) จาํนวน
34.74 ล้านบาท คิดเป�นสดัสว่นรอ้ยละ 28.79 ของรายได้รวม แมร้ายไดใ้นกลุ่มนี�จะมกีารปรบัตัวลดลงเมื�อเทียบกับชว่ง
เดยีวกันของป�ก่อนหนา้ตามสภาวะตลาดชั�วคราว แต่กลุ่มบรษัิทฯ ยงัคงเดนิหนา้กลยุทธก์ารพฒันาผลิตภัณฑ์นวตักรรม
(Product Innovation) อยา่งต่อเนื�อง เพื�อรกัษาฐานคู่ค้าเดมิที�มคํีาสั�งซื�อสมํ�าเสมอ พรอ้มทั�งขยายโอกาสไปยงักลุ่ม
ลกูค้าใหมผ่า่นมาตรการบรหิารจดัการสดัสว่นคู่ค้าใหส้มดลุและมปีระสทิธภิาพยิ�งขึ�น ซึ�งจะชว่ยผลักดนัใหร้ายไดจ้ากกลุ่ม
ผลิตภัณฑ์ API กลับมาเติบโตอยา่งยั�งยนื และยงัคงเป�นกลไกสาํคัญในการขบัเคลื�อนโครงสรา้งรายไดห้ลักของกลุ่ม
บรษัิทฯ ต่อไป

รายได้จากการรับจ้างพัฒนาและผลิตภายใต้ตราสินค้าของลูกค้า (Original Design Manufacturer : ODM)
สำหรับงวดสามเดือนสิ้นสุดวันที่ 31 มีนาคม 2569

สำหรบังวดสามเดอืนสิ�นสดุวนัที� 31 มนีาคม 2569 รายไดจ้ากกลุ่มธุรกิจ ODM มคีวามโดดเดน่อยา่งมาก โดยมมูีลค่าอยูที่�
83.43 ล้านบาท หรอืคิดเป�นรอ้ยละ 69.15 ของรายได้รวมทั�งหมด ซึ�งเป�นการเติบโตอยา่งก้าวกระโดดเมื�อเทียบกับงวด
เดยีวกันของป�ก่อนหนา้เพิ�มขึ�นถึงรอ้ยละ 38.17 การฟ�� นตัวและเติบโตอยา่งมนัียสาํคัญนี� สะท้อนถึงขดีความสามารถของ
กลุ่มบรษัิทฯ ในการบรหิารจดัการกําลังการผลิตใหส้อดคล้องกับแผนการตลาดของลกูค้าไดอ้ยา่งมปีระสทิธภิาพ ประกอบ
กับสนิค้าที�เคยอยูใ่นกระบวนการวจิยัและพฒันาไดเ้ริ�มสง่มอบตามแผนงาน ทําใหก้ลุ่มธุรกิจ ODM เป�นฟ�นเฟ�องหลักที�ขบั
เคลื�อนผลการดาํเนนิงานในไตรมาสนี�ใหเ้ติบโตตามเป�าหมาย

รายได้จากการจาํหนา่ยผลิตภัณฑ์ภายใต้ตราสนิค้าของกลุ่มบรษัิทฯ (Original Brand Manufacturer : OBM)
สำหรบังวดสามเดือนสิ�นสดุวนัที� 31 มนีาคม 2569

สำหรับกลุ่มธุรกิจผลิตภัณฑ์ภายใต้ตราสินค้าของตนเอง (OBM) ในไตรมาส 1/2569 มีรายได้จำนวน 0.69 ล้านบาท     
แม้ปัจจุบันจะยังมีสัดส่วนรายได้ไม่สูงนัก แต่กลุ่มบริษัทฯ ถือเป็นกลุ่มธุรกิจยุทธศาสตร์ที่มุ่งสร้างมูลค่าเพิ่มในระยะยาว   
โดยกลุ่มบรษัิทฯ กําลังเรง่ผลักดนัแบรนด ์ Wellnova™ ผา่นการขยายชอ่งทางจดัจาํหนา่ยใหค้รอบคลมุทั�งออฟไลนแ์ละ
ออนไลน ์ ควบคู่กับการทํากิจกรรมการตลาดที�เนน้การสรา้งการจดจาํแบรนดใ์นวงกวา้ง ฝ�ายบรหิารเชื�อมั�นวา่การสรา้ง
ความแขง็แกรง่ใหกั้บ Brand Portfolio ของตนเอง จะเป�นป�จจยัสาํคัญในการยกระดบัอัตรากําไร (Margin) และสรา้ง
ความแตกต่างที�ยั �งยนืในอุตสาหกรรม ซึ�งจะเริ�มเหน็การเติบโตของสดัสว่นรายไดที้�ชดัเจนยิ�งขึ�นตามแผนการเป�ดตัว
ผลิตภัณฑ์ใหมใ่นลําดบัถัดไป
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งบฐานะทางการเงิน
ณ วนัที� 31 มนีาคม 

2569
ณ วนัที� 31 ธนัวาคม

 2568
เปลี�ยนแปลง

 เพิ�มขึ�น(ลดลง)

ล้านบาท % ล้านบาท % ล้านบาท %

สนิทรพัย์

เงินสดและรายการเทียบเท่าเงินสด 429.93 41.19 429.81 41.95 0.12 0.03

ลกูหนี�การค้าและลกูหนี�หมุนเวยีนอื�น 138.84 13.30 156.19 15.24 (17.35) (11.11)

สนิค้าคงเหลือ 139.42 13.36 128.16 12.51 11.26 8.79

สนิทรพัยห์มุนเวยีนอื�น 84.79 8.12 64.59 6.30 20.20 31.27

เงินลงทนุในบรษัิทรว่ม 3.29 0.32 3.25 0.32 0.04 1.23

ที�ดิน อาคาร และอุปกรณ์ 223.32 21.40 226.10 22.06 (2.78) (1.23)

สนิทรพัยไ์มห่มุนเวยีนอื�น 24.09 2.31 16.58 1.62 7.51 45.30

รวมสนิทรพัย์ 1,043.68 100.00 1,024.68 100.00 19.00 1.85

หนี�สนิและสว่นของผูถื้อหุ้น

เจา้หนี�การค้าและเจา้หนี�หมุนเวยีนอื�น 60.18 5.77 72.90 7.11 (12.72) (17.45)

ภาษีเงินได้นติิบุคคลค้างจา่ย 19.08 1.83 13.30 1.30 5.78 43.46

หนี�สนิหมุนเวยีนอื�น 2.12 0.20 2.00 0.20 0.12 6.00

หนี�สนิไมห่มุนเวยีนอื�น 12.37 1.18 11.26 1.10 1.11 9.86

รวมหนี�สนิ 93.75 8.98 99.46 9.71 (5.71) (5.74)

สว่นของผู้ถือหุ้น 949.93 91.02 925.22 90.29 24.71 2.67

รวมหนี�สนิและสว่นของผู้ถือหุ้น 1,043.68 100.00 1,024.68 100.00 19.00 1.85
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งบฐานะการเงิน สิ�นสดุวนัที� 31 มนีาคม 2569

สินทรัพย์รวม: ณ วันที่ 31 มีนาคม 2569 กลุ่มบริษัทฯ มีสินทรัพย์รวมเท่ากับ 1,043.68 ล้านบาท เพิ่มขึ้น 19.00 ล้านบาท
หรือคิดเป็นร้อยละ 1.85 เมื่อเทียบกับสิ้นปี 2568 โดยมีสาเหตุหลักมาจากการเพิ่มขึ้นของสินทรัพย์หมุนเวียนอื่นจำนวน
20.20 ล้านบาท หรือเพิ่มขึ้นร้อยละ 31.27 และสินค้าคงเหลือที่เพิ่มขึ้นร้อยละ 8.79 เพื่อรองรับแผนการขยายการจัดจำหน่าย
ผลิตภัณฑ์นวัตกรรมใหม่ตามกลยุทธ์ของบริษัทฯ ขณะที่บริษัทฯ ยังคงรักษาสภาพคล่องได้อย่างดีเยี่ยม โดยมีเงินสดและ
รายการเทียบเท่าเงินสดอยู่ในระดับสูงถึง 429.93 ล้านบาท คิดเป็นร้อยละ 41.19 ของสินทรัพย์รวมทั้งหมด สะท้อนถึงความ
แข็งแกร่งและฐานะการเงินที่พร้อมต่อยอดการลงทุนในอนาคต 

หนี้สินรวม: ณ วันที่ 31 มีนาคม 2569 กลุ่มบริษัทฯ มีหนี้สินรวมเท่ากับ 93.75 ล้านบาท ลดลง 5.71 ล้านบาท หรือคิดเป็น
ร้อยละ 5.74 เมื่อเทียบกับสิ้นปีก่อนหน้า โดยสาเหตุหลักมาจากการลดลงของเจ้าหนี้การค้าและเจ้าหนี้หมุนเวียนอื่นจำนวน
12.72 ล้านบาท หรือลดลงร้อยละ 17.45 ซึ่งแสดงถึงประสิทธิภาพในการบริหารจัดการกระแสเงินสดและการชำระหนี้ที่ตรง
ตามกำหนดเวลา ทั้งนี้ หนี้สินของกลุ่มบริษัทฯ ยังคงอยู่ในระดับที่ต่ำมากเมื่อเทียบกับโครงสร้างเงินทุนทั้งหมด โดยมีสัดส่วน
หนี้สินต่อสินทรัพย์รวมเพียงร้อยละ 8.98 เท่านั้น ตอกย้ำถึงโครงสร้างทางการเงินที่ปลอดภัยและมีความเสี่ยงต่ำ 

ส่วนของผู้ถือหุ้น: ณ วันที่ 31 มีนาคม 2569 กลุ่มบริษัทฯ มีส่วนของผู้ถือหุ้นเท่ากับ 949.93 ล้านบาท เพิ่มขึ้น 24.71 ล้าน
บาท หรือคิดเป็นร้อยละ 2.67 เมื่อเทียบกับสิ้นปี 2568 โดยมีสาเหตุหลักมาจากการเพิ่มขึ้นของกำไรสะสมจากผลการดำเนิน
งานที่เติบโตอย่างต่อเนื่องในไตรมาสที่ผ่านมา สัดส่วนของผู้ถือหุ้นคิดเป็นร้อยละ 91.02 ของยอดรวมหนี้สินและส่วนของผู้ถือ
หุ้นทั้งหมด ซึ่งสะท้อนถึงเสถียรภาพทางการเงินที่มั่ นคงและความสามารถในการสร้างผลตอบแทนให้แก่ผู้ถือหุ้นได้อย่าง
ยั่งยืน ควบคู่ไปกับการรักษาศักยภาพในการขยายธุรกิจเพื่อสร้างการเติบโตในระยะยาวตามเป้าหมายขององค์กร 
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ส่วนสรุปผู้บรหิาร

กลุ่มบรษัิทฯ ดาํเนนิธุรกิจภายใต้โมเดลธุรกิจบูรณาการมูลค่าสงู (Integrated Business Model) ที�ผสานความ
เชี�ยวชาญดา้นวทิยาศาสตรช์วีภาพ (Bioscience Expertise) เขา้กับการประยุกต์ใชเ้ทคโนโลยดีจิทัิล เพื�อสรา้งความ
แตกต่างเชงิผลิตภัณฑ์และเสรมิสรา้งความสามารถในการแขง่ขนัในระยะยาว ภายใต้บรบิทของอุตสาหกรรมสขุภาพระดบั
โลกที�ขยายตัวอยา่งต่อเนื�อง

ผลการดำเนินงานในไตรมาส 1/2569 สะท้อนถึงคุณภาพของการเติบโตที่ชัดเจน โดยกลุ่มบริษัทฯ มีกำไรสุทธิ 25.65 ล้าน
บาท เพิ่มขึ้นร้อยละ 31.13 จากช่วงเดียวกันของปีก่อน ขณะที่รายได้รวมอยู่ที่ 120.66 ล้านบาท ใกล้เคียงกับปีก่อนหน้า 
โดยรายได้จากการขายและการให้บริการซึ่งเป็นแกนหลักของธุรกิจยังคงเติบโตที่ 118.86 ล้านบาท เพิ่มขึ้นร้อยละ 1.66 
ผลประกอบการที่เติบโตในเชงิกําไรมากกวา่รายไดนี้�สะท้อนถึงประสทิธภิาพในการบรหิารต้นทนุ โดยอัตรากําไรขั�นต้น
(Gross Profit Margin) ขยายตัวมาอยูที่�รอ้ยละ 45.97 และอัตรากําไรสทุธ ิ(Net Profit Margin) อยูที่�รอ้ยละ 21.26

การเติบโตหลักในไตรมาสนี�ไดร้บัแรงขบัเคลื�อนสาํคัญจากกลุ่มธุรกิจ ODM ที�สรา้งรายไดถึ้ง 83.43 ล้านบาท เติบโตรอ้ยละ
38.17 โดยหลักมาจากความต้องการผลิตภัณฑ์ในกลุ่ม Longevity และ Preventive Health ที�ขยายตัวอยา่งต่อเนื�อง
สอดคล้องกับการทยอยสง่มอบผลิตภัณฑ์นวตักรรมตามแผนงาน ขณะที�กลุ่มธุรกิจ API ยงัคงเป�นฐานรายไดห้ลักที�สาํคัญ
ควบคู่ไปกับการเรง่ผลักดนัแบรนด ์Wellnova™ ในกลุ่มธุรกิจ OBM เพื�อยกระดบัมูลค่าเพิ�มในระยะยาว

ทั้งนี� ดว้ยลักษณะของธุรกิจที�ไตรมาสแรกของป�เป�นชว่งที�มปี�จจยัฤดกูาล (Seasonality) ตามวงจรการสั�งซื�อของลกูค้า
และการบรหิารสต็อกของคู่ค้า ทําใหผ้ลประกอบการเมื�อเทียบกับไตรมาสก่อนหนา้ (QoQ) ปรบัตัวลดลงตามรปูแบบปกติ
ของอุตสาหกรรม อยา่งไรก็ตาม การเปรยีบเทียบกับชว่งเดยีวกันของป�ก่อน (YoY) ซึ�งเป�นมาตรวดัที�สะท้อนแนวโนม้การ
เติบโตไดอ้ยา่งเหมาะสมกวา่ ยนืยนัถึงพฒันาการเชงิคณุภาพของกลุ่มบรษัิทฯ อยา่งชดัเจน

ฝ่ายบรหิารมุง่เนน้การเติบโตที�มคีณุภาพ โดยยดึหลัก 4 เสาหลักเชงิกลยุทธ ์ไดแ้ก่:

Strategic Expansion: ขยายการเติบโตเชงิกลยุทธผ์า่นการเขา้ถึงกลุ่มลกูค้าและตลาดเป�าหมายใหม ่ทั�งในและต่าง
ประเทศ โดยเฉพาะในกลุ่ม Longevity และ Preventive Health ที�มศัีกยภาพการเติบโตสงู ควบคู่กับการศึกษา
โอกาสการลงทนุและความรว่มมอืเชงิกลยุทธที์�ต่อยอดธุรกิจหลักของกลุ่มบรษัิทฯ
Portfolio & Supply Chain Optimization:  การนำเทคโนโลย ีData Analytics มาใชใ้นการคัดเลือกคู่ค้าและ
บรหิารต้นทนุวตัถดุบิ เพื�อยกระดบัประสทิธภิาพการผลิตและความสามารถในการทํากําไรอยา่งยั�งยนื
IP & Innovation: ลงทุนในงานวิจัยและพัฒนา (R&D) อย่างต่อเนื่อง เพื่อสร้างทรัพย์สินทางปัญญา
(Intellectual Property) และนวัตกรรมผลิตภัณฑ์จากสารสกัดธรรมชาติที่มีงานวิจัยทางวิทยาศาสตร์รองรับ 
อันเป�นรากฐานสาํคัญของความไดเ้ปรยีบในการแขง่ขนัระยะยาว
ESG Leadership & Regenerative Impact: การดำเนนิงานด้านสิ�งแวดล้อม สงัคม และธรรมาภิบาล (ESG)
ใหเ้ป�นมาตรฐานพรอ้มขบัเคลื�อนแนวคิด Regenerative Impact ที�มุง่ฟ�� นฟูระบบนเิวศ ชุมชน และหว่งโซค่ณุค่า
ให้ดขีึ�น ตามกรอบ People, Planet, Profit ของกลุ่มบรษัิทฯ

ภายใต้กรอบกลยุทธ์ที่ขยายเป็น 4 เสาหลัก สนับสนุนให้กลุ่มบริษัทฯรักษาขีดความสามารถในการแข่งขันและสร้างฐานะ
ทางการเงินที่มั่ นคง โดยณ สิ้นไตรมาส 1/2569 มีสินทรัพย์รวม 1,043.68 ล้านบาท และมีเงินสด 429.93 ล้านบาท 
ซึ่งเป�นระดบัสภาพคล่องที�รองรบัทั�งการดาํเนนิงานตามปกติและการต่อยอดการลงทนุตามแผนยุทธศาสตร ์ ฝ�ายบรหิารมุง่
มั�นที�จะรกัษาวนัิยทางการเงินและประสทิธภิาพการดาํเนินงาน เพื�อสรา้งผลตอบแทนที�ยั�งยนืแก่ผูถื้อหุน้ในระยะยาว
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ผลการดําเนินงานด้านความยั�งยนืและความรบัผิดชอบต่อสงัคม

กลุ่มบรษัิทฯ ขบัเคลื�อนการดําเนินธุรกิจภายใต้แนวคิด ESG Leadership & Regenerative Impact ซึ�งเป�นหนึ�งใน
เสาหลักเชงิกลยุทธข์องกลุ่มบรษัิทฯ โดยถือวา่การบรหิารจดัการด้านความยั�งยนืเป�นทั�งกลไกในการบรหิารความเสี�ยงและ
รากฐานของการเติบโตในระยะยาว ภายใต้กรอบ People, Planet, Profit ที�มุง่สรา้งคณุค่าใหแ้ก่บุคลากร ชุมชน และ
ระบบนิเวศควบคู่ไปกับผลประกอบการของธุรกิจ

ในไตรมาส 1/2569 นี� กลุ่มบรษัิทฯ ยงัคงมุง่เน้นการดําเนินงานภายใต้กรอบการพฒันาที�ครอบคลมุ ทั�งการเพิ�ม
ประสทิธภิาพการใชพ้ลังงาน การบรหิารจดัการวตัถดุิบอยา่งยั�งยนื และการยกระดับคณุภาพชวีติของบุคลากรและชุมชน
รอบขา้ง โดยต่อยอดจากการที�บรษัิทยอ่ยได้รบัการรบัรอง Carbon Footprint for Organization (CFO) ในป�ที�
ผา่นมา ในไตรมาสนี� ฝ�ายจดัการยงัคงใชข้อ้มูลดังกล่าวเป�นฐานสาํคัญในการติดตามและวเิคราะหผ์ลการดําเนินงานด้าน
สิ�งแวดล้อมอยา่งใกล้ชดิ เพื�อใหม้ั �นใจวา่การบรหิารจดัการก๊าซเรอืนกระจกเป�นไปตามแผนงานที�วางไวใ้นภาพรวมของกลุ่ม
บรษัิทฯ

ฝ�ายจดัการยงัคงเดินหน้าขบัเคลื�อนโครงการเชงิปฏิบติัการด้านการจดัการพลังงานและของเสยีอยา่งเป�นระบบ ควบคู่ไป
กับการพฒันากระบวนการรายงานขอ้มูลด้านความยั�งยนืใหม้คีวามโปรง่ใสและเป�นสากลมากยิ�งขึ�น เพื�อสรา้งความเชื�อมั�น
แก่ผูม้สีว่นได้เสยีทกุกลุ่มวา่ กลุ่มบรษัิทฯ พรอ้มจะรกัษามาตรฐานการดําเนินงานที�เป�นเลิศและสรา้งมูลค่าเพิ�มที�ยั �งยนืให้
แก่สงัคมและองค์กรต่อไปในอนาคต

“เป�าหมายด้านความยั�งยนืถือเป�นหนึ�งในเป�าหมายหลักของกลุ่มบรษัิท”

 
                                                                                      จงึเรยีนมาเพื�อโปรดทราบ 

                                                                                     ขอแสดงความนับถือ
                                                                                     นายตนุวฒัน์ เจยีมสวุรรณ

                                                                                   ประธานเจา้หน้าที�ฝ�ายบญัชแีละการเงิน 
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