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วันที่  14 สิงหาคม 2569 

 
เร่ือง  การวิเคราะห์และค าอธิบายผลการด าเนินงานส าหรับไตรมาสที ่2 ปี 2569 สิ้นสุดวันที่ 30 มิถนุายน 2569 
 
เรียน       กรรมการและผู้จัดการ  

  ตลาดหลักทรัพย์แห่งประเทศไทย 
 
1. ภาพรวมการด าเนินธุรกิจในช่วงไตรมาสที่ 2 ปี 2569 สิ้นสุดวันที่ 30 มิถุนายน 2569 

ในไตรมาสที่ 2 ปี 2569 บริษัทฯ สามารถขับเคลื่อนรายได้และสร้างความเติบโตผ่านความหลากหลายของกลุ่ม
ผลิตภัณฑ์และการขยายช่องทางการจัดจ าหน่ายอย่างเป็นรูปธรรม โดยผสานจุดแข็งระหว่างสินค้าแบรนด์ของบริษัทฯ เอง 
สินค้าไลฟ์สไตลร์ักษ์โลก สินค้าอุปโภคบริโภค และธุรกิจ Trading เพื่อกระจายความเสี่ยงและเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายในวงกวา้ง 
โดยมีรายละเอียดการด าเนินงานในแต่ละกลุ่มธุรกิจ ดังนี้ 

1. กลุ่มผลิตภัณฑ์แบรนด์ VAVA Z (ผลิตภัณฑ์ Circular Upcycling) 

กลุ่มผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์และสินค้าแฟชั่นรักษ์โลกภายใต้แบรนด์  VAVA Z มีบทบาทส าคัญในการขับเคลื่อน
ภาพลักษณ์ด้านความยั่งยืน (Sustainability) และโมเดลเศรษฐกิจหมุนเวียน (Circular Economy) ของบริษัทฯ 

• การรุกตลาดสินค้าไลฟ์สไตล์ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม:  ในไตรมาสนี้ VAVA Z ยังคงเดินหน้าตอบสนอง
กระแสความใส่ใจสิ่งแวดล้อมของผู้บริโภค ผ่านการน าเสนอผลิตภัณฑ์กระเป๋าและสินค้าอัพไซเคิลที่มีดี ไซน์
ทันสมัย 

• การขยายช่องทางจ าหน่าย: มีการออกคอลเลกชันใหม่ ๆ ออกมาท าตลาดอย่างต่อเนื่อง พร้อมทั้งกระจาย
สินค้าผ่านช่องทางออนไลน์และช่องทางรีเทล เพื่อเพิ่มความถี่ในการซื้อของกลุ่มลูกค้าเป้าหมาย ซึ่งช่วย
เสริมสร้างความหลากหลายให้กับพอร์ตรายได้รวมของบริษัทฯ นอกเหนือจากกลุ่มบรรจุภัณฑ์แบบเดิม 

2. กลุ่มผลิตภัณฑ์แบรนด์ WISE (บรรจุภัณฑ์พรีเมียม / ถุงซิปล็อค) 

กลุ่มผลิตภัณฑ์บรรจุภัณฑ์ระดับพรีเมียมภายใต้แบรนด์ "WISE" ถือเป็นหนึ่งในหัวใจส าคัญของการสร้างแบรนด์
สินค้าเพื่อผู้บริโภค (Consumer Brand) ในไตรมาสนี้ โดยมีจุดเด่นและพัฒนาการที่ส าคัญ ดังนี้ 

• การเติบโตอย่างก้าวกระโดดในช่องทางออนไลน์: แบรนด์ WISE ได้รับการตอบรับที่ดีเยี่ยมผ่านแพลตฟอร์ม 
E-commerce โดยเฉพาะบน Shopee ซึ่งสร้างยอดขายได้อย่างโดดเด่นในเดือนมิถุนายน (คิดเป็นสัดส่วน
หลักของยอดขายแบรนด์ WISE ในช่วงดังกล่าว) ผลลัพธ์นี้เกิดจากการปรับกลยุทธ์การตลาด การท าโปรโมชัน 
และการจัดกิจกรรมส่งเสริมการขายบน Marketplace ที่ตรงจุด ท าให้เข้าถึงกลุ่มผู้บริโภคยุคใหม่ได้อย่าง
รวดเร็ว 

• การเจาะตลาดโมเดิร์นเทรดและรีเทล: บริษัทฯ สามารถผลักดันสินค้าเข้าสู่ช่องทางรีเทลและซูเปอร์มาร์เก็ต
ชั้นน าได้ส าเร็จ รวมถึงการวางจ าหน่ายผ่านช่องทางห้างสรรพสินค้าและร้านค้าปลีกสมัยใหม่ ซึ่งช่วยสร้างการ
รับรู้ในตัวแบรนด์ (Brand Awareness) และยกระดับภาพลักษณ์ของสินค้าให้เป็นทางเลือกที่ชาญฉลาด
ส าหรับผู้บริโภค (Smart Choice for Everyday Living) 
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3.   ธุรกิจ Trading (ซื้อมาขายไป และการส่งออกสินค้าระดับสากล) 
การด าเนินธุรกิจประเภทซื้อมาขายไปและการกระจายสินค้าอุปโภคบริโภค (เช่น ถุงขยะและสินค้าอุตสาหกรรมอ่ืน 

ๆ) ท าหน้าที่เป็นกลไกส าคัญในการสนับสนุนกระแสเงินสดและผลการด าเนินงานรวมในไตรมาสนี้ 

• การสร้างเสถียรภาพด้านรายได้: ธุรกิจ Trading ช่วยให้บริษัทฯ สามารถตอบสนองความต้องการของลูกค้า
องค์กร (B2B) ได้อย่างรวดเร็วและมีความยืดหยุ่นสูง โดยในไตรมาสนี้สามารถสร้างยอดขายจากกลุ่มลูกค้า
องค์กรหลายราย ได้อย่างสม ่าเสมอ 

• การกระจายความเสี่ยง: การมีสัดส่วนรายได้จากธุรกิจ Trading ควบคู่ไปกับสินค้าแบรนด์ VAVA Z และ 
WISE ช่วยให้โครงสร้างรายได้ของบริษัทฯ มีความสมดุล ลดการพึ่งพิงรายได้จากช่องทางใดช่องทางหนึ่งเพียง
อย่างเดียว และเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขันท่ามกลางความท้าทายทางเศรษฐกิจ 

4. การใช้ประโยชน์จากทรัพย์สินที่มีอยู่ให้เกิดประโยชน์สูงสดุ 

เนื่องจากการปรับเปลี่ยนโครงสร้างธุรกิจไปสู่รูปแบบ Trading ท าให้บริษัทฯ ไม่มีความจ าเป็นต้องใช้พื้นที่โรงงาน
เดิมทั้งหมด บริษัทฯ จึงได้ด าเนินการประกาศสรรหาผู้เช่าส าหรับแบ่งเช่าพื้นที่โรงงานและคลังสินค้า  

• ความคืบหน้าในปี 2569: บริษัทฯ สามารถจัดหาผู้สนใจเช่าพื้นที่ได้แล้วจ านวน 1 อาคาร และยังคงเดินหน้า
สรรหาผู้เช่าที่มีศักยภาพรายอื่น ๆ อย่างต่อเนื่อง เพื่อเข้ามาใช้ประโยชน์ในพื้นที่ส่วนที่เหลือให้เต็มขีด
ความสามารถ 

• ประโยชน์เชิงกลยุทธ์: กลยุทธ์ดังกล่าวจะช่วยสร้างกระแสเงินสดและเพิ่มสัดส่วนรายได้ประจ า (Recurring 
Income) ให้แก่บริษัทฯ ตลอดจนยกระดับประสิทธิภาพในการบริหารจัดการทรัพย์สินที่มีอยู่ให้เกิดประโยชน์
และสร้างผลตอบแทนสูงสุด 

5. การรักษาเงินลงทุนในหุ้นบริษัท NNCL 

• การเสริมสร้างความแข็งแกร่งทางการเงิน: เงินปันผลที่ได้รับจากการลงทุนใน NNCL ท าหน้าที่เป็นแหล่ง
รายได้สนับสนุน ช่วยเพิ่มความแข็งแกร่งด้านสภาพคล่องและเสถียรภาพทางการเงินให้กับบริษัทฯ 

 
2. สรุปเหตุการณ์และพัฒนาการที่ส าคัญ 

• ที่ประชุมคณะกรรมการบริษัท เอ็นอีพี อสังหาริมทรัพย์และอุตสาหกรรม จ ากัด (มหาชน) ครั้งที่ 11/2568 
เมื่อวันที่ 18 ธันวาคม 2568 มีมติเห็นชอบอนุมัติแผนธุรกิจ ประจ าปี 2569 ซึ่งยังคงด าเนินงานในธุรกิจหลัก
ภายใต้ธุรกิจแบรนด์ VAVA-Z และแบรนด์ WISE โดยจะเร่งการผลักดันรายได้จากการขายให้เป็นไปตาม
เป้าหมายที่ก าหนดไว้และมีแผนการลงทุนในธุรกิจซื้อมาขายไปของสินค้าอ่ืนๆทุกชนิด 

• ประชุมคณะกรรมการบริษัท เอ็นอีพี อสังหาริมทรัพย์และอุตสาหกรรม จ ากัด (มหาชน) ครั้งที่ 2 /2569 เมื่อ
วันที่ 27 กุมภาพันธ์ 2569 มีมติเห็นชอบอนุมัติการแก้ไขเพิ่มเติมวัตถุประสงค์ของบริษัทฯ และพิจารณาการ
แก้ไขหนังสือบริคณห์สนธิของบริษัท ข้อ 3.วัตถุประสงค์ และให้เสนอต่อที่ประชุมสามัญผู้ถือหุ้นประจ าปี 
2569 (จัดผ่านระบบ E-AGM เมื่อวันที่ 29 เมษายน 2569) ได้มีมติอนุมัติการแก้ไขเพิ่มเติมวัตถุประสงค์ของ
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บริษัทฯ และพิจารณาการแก้ไขหนังสือบริคณห์สนธิของบริษัท ข้อ 3.วัตถุประสงค์ เพื่อให้ครอบคลุมและ
รองรับโครงสร้างธุรกิจใหม่ 

• เมื่อวันที่ 21 พฤษภาคม 2569 ตลาดหลักทรัพย์แห่งประเทศไทยพิจารณาทบทวนความเหมาะสมของกลุ่ม
อุตสาหกรรม (Industry Group) และหมวดธุรกิจ (Sector) ของบริษัทจดทะเบียนประจ าปี 2569 และได้
ประกาศข่าวการปรับย้ายกลุ่มอุตสาหกรรมและหมวดธุรกิจของบริษัทฯ ซึ่งได้หยุดธุรกิจผลิตและจัดจ าหน่าย
ผลิตภัณฑ์กระสอบพลาสติกและบรรจุภัณฑ์ชนิดอ่อน และมุ่งสู่ธุรกิจผลิตและจ าหน่ายกระเป๋าและสินคา้ไลฟ
สไตล์ย้ายจากกลุ่มอุตสาหกรรมสินค้าอุตสาหกรรม ( Industrials) หมวดธุรกิจบรรจุภัณฑ์ (Packaging) ไปยัง
กลุ่มอุตสาหกรรมสินค้าอุปโภคบริโภค (Consumer products) หมวดธุรกิจแฟชั่น (Fashion) 

 
3. สรุปผลการด าเนินงาน 

บริษัท เอ็นอีพี อสังหาริมทรัพย์และอุตสาหกรรม จ ากัด (มหาชน) ขอเรียนชี้แจงผลการด าเนินงานส าหรับไตรมาส  
ที่ 2 ปี 2569 สิ้นสุดวันที่ 30 มิถุนายน 2569 เปรียบเทียบกับงวดเดียวกันของปี 2568 ตามรายละเอียดดังนี้ 

 
ส ำหรับงวด 3 เดือน ของไตรมำสที่ 2 ปี 2569 สิ้นสุดวันที่  30 มิถุนำยน 2569 
บริษัทฯ มีผลการด าเนินงานส าหรับงวด 3 เดือนของไตรมาสที่ 2 ปี 2569 สิ้นสุดวันที่ 30 มิถุนายน 2569 มีผล

ก าไรสุทธิจ านวน 36.39 ล้านบาท  เปรียบเทียบกับงวดเดียวกันของปี 2568 ซึ่งมีผลขาดทุนสุทธิจ านวน 2.08 ล้านบาท ผล
การด าเนินงานมีก าไรเพิ่มข้ึนจากปีก่อนจ านวน 38.47 ล้านบาท เนื่องจากสาเหตุหลักที่ส าคัญดังนี้ 

 
1. รายได้จากการขาย  และ รายได้อื่น  

บริษัทฯ มีรายได้ในไตรมาสที่ 2 ปี 2569 สิ้นสุดวันที่ 30 มิถุนายน 2569 จ านวน 19.50 ล้านบาท ซึ่งถ้า
เปรียบเทียบกับปี 2568 มีรายได้จ านวน 3.52 ล้านบาท รายได้เพิ่มขึ้นจ านวน 15.98 ล้านบาท โดยไตรมาส 2 ปี 
2569 บริษัทฯ มีรายได้จากการขายสินค้าภายใต้แบรนด์ VAVA-Z ที่เป็นรูปแบบ Circular Upcycling และ
Trading ประเภทถุงซิปถนอมอาหาร และถุงบรรจุภัณฑ์อ่ืน ๆ ภายใต้แบรนด์ WISE รวมไปถึงรายได้ค่าเช่าจากการ
ให้เช่าพื้นที่อาคารโรงงาน ซึ่งจะเร่ิมสัญญาเช่าตั้งแต่วันที่ 1 กุมภาพันธ์ 2569  เป็นต้นไป 

รายได้อื่นในปี 2569 มีจ านวน 0.14 ล้านบาท เปรียบเทียบกับปี 2568 มีจ านวน 0.68 ล้านบาท ลดลง
จ านวน 0.54 ล้านบาท ประกอบดอกเบี้ยรับจากเงินฝากจากธนาคารและรายได้อื ่น ๆ ซึ ่งไม่ได้มีรายการที่
เปลี่ยนแปลงอย่างมีนัยส าคัญ 

 
2. ต้นทุนขาย, ก าไรขั้นต้น 

ไตรมาส 2 ปี 2569 บริษัทมีต้นทุนรวมจ านวน 16.66 ล้านบาท ประกอบด้วยต้นทุนขายจ านวน 11.53 
ล้านบาท ต้นทุนให้บริการจ านวน 2.95 ล้านบาทและต้นทุนค่าเช่าจ านวน 2.18 ล้านบาท โดยมีก าไรข้ันต้นจ านวน 
2.80 ล้านบาท หรือคิดเป็นอัตราก าไรขั้นต้นร้อยละ 14.36 ของรายได้ สะท้อนถึงความสามารถของบริษัทในการ
บริหารต้นทุนให้สอดคล้องกับการขยายตัวของรายได้ และรักษาระดับอัตราก าไรขั้นต้นให้อยู่ในระดับที่เหมาะสม 
โดยบริษัทฯ ยังคงให้ความส าคัญกับการบริหารต้นทุนของแต่ละธุรกิจ เพื่อสนับสนุนความสามารถในการท าก าไร
อย่างต่อเนื่อง 
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เมื่อเปรียบเทียบกับงวดเดียวกันของปี 2568 ซึ่งมีต้นทุนขายจ านวน 2.39 ล้านบาท พบว่าต้นทุนขาย
เพิ ่มขึ ้นจ านวน 14.27 ล้านบาท เมื ่อเปรียบเทียบกับงวดเดียวกันของปีก่อน ต้นทุนขายของบริษัทเพิ่มขึ้น 
สอดคล้องกับการเติบโตของรายได้และปริมาณการจ าหน่ายสินค้าที่เพิ่มขึ้น โดยเฉพาะธุรกิจ Trading ซึ่งเป็นธุรกิจ
หลักของบริษัท ประกอบกับต้นทุนสินค้าบางประเภทมีการปรับตัวตามราคาวัตถุดิบและต้นทุนที่เก่ียวข้อง 

อย่างไรก็ตาม การเพิ่มขึ้นของต้นทุนดังกล่าวเป็นไปในทิศทางเดียวกับการขยายตัวของธุรกิจ และบริษัท
สามารถบริหารจัดการต้นทุนได้อย่างเหมาะสม ส่งผลให้ยังคงรักษาความสามารถในการท าก าไรข้ันต้นได้ในระดับที่
ดี ทั้งนี้ บริษัทจะมุ่งเน้นการบริหารต้นทุนของแต่ละธุรกิจ การคัดเลือกสินค้าให้สอดคล้องกับความต้องการของ
ตลาด และเพิ่มสัดส่วนการจ าหน่ายสินค้าที่มีอัตราก าไรที่เหมาะสม เพื่อสนับสนุนการเติบโตของก าไรและ
ประสิทธิภาพในการด าเนินงานอย่างต่อเนื่อง 

 
3. ต้นทุนในการจัดจ าหน่าย 

ในไตรมาส 2 ปี 2569 บริษัทมีต้นทุนในการจัดจ าหน่ายจ านวน 0.79 ล้านบาท คิดเป็นร้อยละ 4.00 ของ
รายได้ ลดลงจากงวดเดียวกันของปี 2568 ซึ่งมีต้นทุนในการจัดจ าหน่ายจ านวน 1.61 ล้านบาท หรือคิดเป็นร้อยละ 
38.33 ของรายได้ โดยต้นทุนในการจัดจ าหน่ายลดลงจ านวน 0.82 ล้านบาท หรือร้อยละ 51 

การลดลงของต้นทุนในการจัดจ าหน่าย สะท้อนถึงประสิทธิภาพในการบริหารจัดการค่าใช้จ่ายของบริษัท
ที่ดีขึ้น ขณะที่บริษัทสามารถสร้างรายได้เพิ่มข้ึนอย่างมีนัยส าคัญ โดยรายได้รวมในไตรมาส 2 ปี 2569 อยู่ที่ 19.60 
ล้านบาท เพิ่มขึ้นจาก 4.20 ล้านบาท ในงวดเดียวกันของปีก่อน 

ทั้งนี้ บริษัทมุ่งเน้นการขยายรายได้และฐานลูกค้า ภายใต้แบรนด์ VAVA-Z ควบคู่กับการพัฒนาผลิตภัณฑ์
และช่องทางการขาย รวมถึงการบริหารจัดการทรัพย์สินให้เกิดประโยชน์สูงสุด เพื่อสร้างรายได้เพิ่มเติ ม ส่งผลให้
บริษัทสามารถเพิ่มประสิทธิภาพในการด าเนินงานและควบคุมต้นทุนในการจัดจ าหน่ายได้ดีขึ้น ซึ่งสนับสนุนการ
เติบโตของผลการด าเนินงานโดยรวม 

 
4. ค่าใช้จ่ายในการบริหาร 

ไตรมาส 2 ปี 2569 บริษัทมีค่าใช้จ่ายในการบริหารจ านวน 5.80 ล้านบาท หรือคิดเป็นร้อยละ 29.5 9 
ของรายได้ ลดลงเมื่อเทียบกับงวดเดียวกันของปี 2568 ซึ่งมีค่าใช้จ่ายในการบริหารจ านวน 6.14 ล้านบาท หรือคิด
เป็นร้อยละ 146.31 ของรายได้ โดยค่าใช้จ่ายในการบริหารลดลงจ านวน 0.34 ล้านบาท หรือคิดเป็นร้อยละ 5.54 

การลดลงของค่าใช้จ่ายในการบริหาร ประกอบกับรายได้ของบริษัทที่เพิ่มขึ้นอย่างมีนัยส าคัญ ส่งผลให้
อัตราส่วนค่าใช้จ่ายในการบริหารต่อรายได้ปรับตัวลดลงอย่างชัดเจน สะท้อนถึงประสิทธิภาพในการบริหารและ
ควบคุมค่าใช้จ่ายที่ดีขึ้น 

ทั้งนี้ บริษัทฯ ยังคงให้ความส าคัญกับการบริหารค่าใช้จ่ายอย่างมีประสิทธิภาพ โดยมุ่งเน้นการใช้
ทรัพยากรให้เกิดประโยชน์สูงสุด ควบคู่กับการขยายรายได้จากธุรกิจหลักและการสร้างรายได้จากธุรกิจและ
ทรัพย์สินอ่ืน ๆ ซึ่งจะช่วยสนับสนุนการเติบโตของผลการด าเนินงานและเสริมสร้างความแข็งแกร่งทางการเงินของ
บริษัทอย่างต่อเนื่อง 
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5. ค่าตอบแทนผู้บริหาร 
  ไตรมาส 2 ปี 2569 บริษัทมีค่าตอบแทนผู้บริหารจ านวน 2.25 ล้านบาท เพิ่มขึ้นจากงวดเดียวกันของปี 
2568 ซึ่งมีจ านวน 1.56 ล้านบาท โดยเพิ่มขึ้นจ านวน 0.69 ล้านบาท หรือคิดเป็นร้อยละ 44.23 สาเหตุหลักมาจาก
บริษัทมีการปรับเพิ่มค่าใช้จ่ายในการด าเนินงานและการบริหาร เพื่อรองรับแผนการขยายธุรกิจและผลั กดัน
ยอดขายให้เป็นไปตามเป้าหมายที่บริษัทก าหนดไว้ 
  ทั้งนี้ การเพิ่มขึ้นของค่าตอบแทนผู้บริหารสอดคล้องกับบทบาทในการก ากับดูแลและขับเคลื่อนธุรกจิที่มี
ความหลากหลายมากขึ้น โดยเฉพาะการขยายธุรกิจ Trading การผลักดันแบรนด์ VAVA-Z และการสร้างรายได้
จากการบริหารทรัพย์สินของบริษัท ซึ่งต้องอาศัยการตัดสินใจและการติดตามผลการด าเนินงานอย่างใกล้ชิด เพื่อให้
การด าเนินธุรกิจเป็นไปตามเป้าหมายและรองรับการเติบโตของบริษัทในระยะต่อไป 
 

6. ค่าใช้จ่ายทางการเงิน 
ไตรมาส 2 ปี 2569 บริษัทมีค่าใช้จ่ายทางการเงินจ านวน 0.01 ล้านบาท ใกล้เคียงกับงวดเดียวกันของปี 

2568 ซึ่งมีจ านวน 0.01 ล้านบาท โดยค่าใช้จ่ายทางการเงินส่วนใหญ่เป็นดอกเบี้ยที่เกิดจากสัญญาเช่าซื้อ ทั้งนี้ 
บริษัทไม่มีภาระหนี้สินระยะยาวจากสถาบันการเงิน จึงท าให้ค่าใช้จ่ายทางการเงินอยู่ในระดับต ่าและไม่เป็นภาระ
ต่อผลการด าเนินงานของบริษัทอย่างมีนัยส าคัญ 

 
7. ส่วนแบ่งผลก าไร(ขาดทุน)จากเงินลงทุนในบริษัทร่วม 

ไตรมาส 2 ปี 2569 บริษัทมีส่วนแบ่งก าไรจากเงินลงทนุในบริษทัร่วมจ านวน 42.25 ล้านบาท เพิ่มข้ึนจาก
งวดเดียวกันของปี 2568 ซึ่งมีจ านวน 5.39 ล้านบาท โดยเพิ่มขึ้นจ านวน 36.86 ล้านบาท หรือร้อยละ 683.86 สาเหตุ
หลักมาจากผลการด าเนนิงานของบริษัทร่วมที่มีก าไรเพิ่มขึ้นจากงวดเดียวกันของปีก่อน ส่งผลให้บริษัทได้รับส่วนแบง่
ก าไรจากเงินลงทนุเพิ่มข้ึนอย่างมีนัยส าคัญ และเปน็ปัจจัยส าคญัที่สนบัสนุนผลการด าเนินงานของบริษัทในไตรมาส 2 
ปี 2569 

 
ส ำหรับงวด 6 เดือน สิ้นสุดวันที่ 30 มิถุนำยน 2569 

บริษัทฯ มีผลการด าเนินงานส าหรับงวด 6 เดือน สิ้นสุดวันที่ 30 มิถุนายน 2569 มีก าไรสุทธิจ านวน 37.91 
ล้านบาท เปรียบเทียบกับงวดเดียวกันของปี 2568 ซึ่งมีก าไรสุทธิจ านวน 1.50 ล้านบาท ผลการด าเนินงานมีก าไร
เพิ่มข้ึนจากปีก่อนจ านวน 36.41 ล้านบาท โดยมีสาเหตุหลักที่ส าคัญดังนี้ 

1. รายได้จากการขาย และรายไดอ้ื่น 
บริษัทฯ มีรายได้จากการขาย การให้บริการ และรายได้ค่าเช่าในงวด 6 เดือน ปี 2569 จ านวน 25.33 ล้าน

บาท เพิ่มขึ้นจากงวดเดียวกันของปี 2568 ซึ่งมีจ านวน 7.60 ล้านบาท โดยรายได้เพิ่มขึ้นจ านวน 17.73 ล้านบาท 
หรอืร้อยละ 233.29 

การเพิ่มขึ้นของรายได้มาจากการจ าหน่ายสินค้าภายใต้แบรนด์ VAVA-Z ในรูปแบบ Circular Upcycling 
และ Trading ประเภทถุงซิปถนอมอาหาร รวมถึงถุงบรรจุภัณฑ์อื่น ๆ ภายใต้แบรนด์ WISE และรายได้จากการ
ให้บริการ นอกจากนี้ บริษัทมีรายได้จากการให้เช่าพื้นที่อาคารโรงงาน ซึ่งเร่ิมมีรายได้ตั้งแต่วันที่ 1 กุมภาพันธ์ 2569 
เป็นต้นไป 
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การเพิ่มขึ้นของรายได้สะท้อนถึงการเริ่มเห็นผลจากการขยายกิจกรรมทางธุรกิจของบริษัท ทั้งในส่วนของ
การจ าหน่ายสินค้า การให้บริการ และรายได้จากการให้เช่า ซึ่งช่วยให้โครงสร้างรายได้ของบริษัทมีความหลากหลาย
มากข้ึน ทั้งนี้ บริษัทจะมุ่งรักษาการเติบโตของรายได้ ควบคู่กับการพัฒนาสินค้าและช่องทางการจ าหน่ายให้สามารถ
ตอบสนองความต้องการของลูกค้าได้อย่างต่อเนื่อง 

ส าหรับรายได้อื่นในงวด 6 เดือน ปี 2569 มีจ านวน 0.66 ล้านบาท เปรียบเทียบกับงวดเดียวกันของปี 
2568 จ านวน 0.78 ล้านบาท ลดลงจ านวน 0.11 ล้านบาท โดยส่วนใหญ่ประกอบด้วยดอกเบี้ยรับจากเงินฝาก
ธนาคารและรายได้อื่น ๆ 

 
2.  ต้นทุนขาย, ก าไรขั้นต้น 

ส าหรับงวด 6 เดือน ปี 2569 บริษัทมีต้นทุนขาย ต้นทุนบริการ และต้นทุนค่าเช่ารวมจ านวน 20.40 ล้าน
บาท เพิ่มข้ึนจากงวดเดียวกันของปี 2568 ซึ่งมีจ านวน 5.13 ล้านบาท โดยเพิ่มขึ้นจ านวน 15.27 ล้านบาท สอดคล้อง
กับการเพิ่มขึ้นของรายได้และปริมาณธุรกิจ โดยเฉพาะธุรกิจ Trading รวมถึงต้นทุนจากการให้บริการและการให้เช่า
พื้นที่อาคารโรงงาน 

บริษัทมีก าไรขั้นต้นจ านวน 4.93 ล้านบาท หรือคิดเป็นอัตราก าไรขั้นต้นร้อยละ 19.46 ของรายได้จากการ
ขาย การให้บริการ และค่าเช่า สะท้อนถึงความสามารถในการบริหารต้นทุนให้สอดคล้องกับการขยายตัวของธุรกิจ 

การเพิ่มขึ้นของต้นทุนเป็นผลจากการรองรับปริมาณธุรกิจที่ขยายตัว โดยบริษัทให้ความส าคัญกับการ
พิจารณาต้นทุนและผลตอบแทนของแต่ละรายการ รวมถึงการบริหารสัดส่วนสินค้าและบริการให้เหมาะสมกับ
ความสามารถในการสร้างก าไร เพื่อรักษาคุณภาพของก าไรขั้นต้นและสร้างความสมดุลระหว่างการเพิ่มยอดขายกับ
ผลตอบแทนของธุรกิจ 

 
3. ต้นทุนในการจัดจ าหน่าย 

ส าหรับงวด 6 เดือน ปี 2569 บริษัทมีต้นทุนในการจัดจ าหน่ายจ านวน 1.73 ล้านบาท คิดเป็นร้อยละ 6.66
ของรายได้ ลดลงจากงวดเดียวกันของปี 2568 ซึ่งมีต้นทุนในการจัดจ าหน่ายจ านวน 3.05 ล้านบาท หรือคิดเป็นร้อย
ละ 36.40 ของรายได้ โดยต้นทุนในการจัดจ าหน่ายลดลงจ านวน 1.32 ล้านบาท หรือร้อยละ 43.28 

การลดลงของต้นทุนดังกล่าวเกิดขึ้นในขณะที่บริษัทมีรายได้เพิ่มขึ้น ส่งผลให้บริษัทสามารถรองรับการ
ขยายตัวของธุรกิจได้โดยไม่ต้องเพิ่มต้นทุนในการจัดจ าหน่ายในอัตราเดียวกับรายได้ สะท้อนถึงกา รใช้ช่องทางการ
ขายและทรัพยากรที่มีอยู่ให้เกิดประโยชน์มากข้ึน และช่วยสนับสนุนความสามารถในการท าก าไรของบริษัท 

 
4. ค่าใช้จ่ายในการบริหาร 

ส าหรับงวด 6 เดือน ปี 2569 บริษัทมีค่าใช้จ่ายในการบริหารจ านวน 11.74 ล้านบาท หรือคิดเป็นร้อยละ 
45.17 ของรายได้ ลดลงเมื่อเทียบกับงวดเดียวกันของปี 2568 ซึ่งมีค่าใช้จ่ายในการบริหารจ านวน 12.38 ล้านบาท 
หรือคิดเป็นร้อยละ 147.73 ของรายได้ โดยค่าใช้จ่ายในการบริหารลดลงจ านวน 0.64 ล้านบาท หรือร้อยละ 5.17 

การลดลงของค่าใช้จ่ายในการบริหาร ประกอบกับรายได้ของบริษัทที่เพิ่มขึ้นอย่างมีนัยส าคัญ ส่งผลใ ห้
อัตราส่วนค่าใช้จ่ายในการบริหารต่อรายได้ปรับตัวลดลงอย่างชัดเจน สะท้อนถึงความสามารถในการรองรับรายไดท้ี่
เพิ่มข้ึนโดยไม่ท าให้ค่าใช้จ่ายส่วนบริหารเพิ่มขึ้นตามสัดส่วน 
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ทั้งนี้ บริษัทฯ ยังคงให้ความส าคัญกับการบริหารค่าใช้จ่ายให้สอดคล้องกับการเติบโตของธุรกิจ โดยมุ่งเน้น
การใช้ทรัพยากรอย่างเหมาะสม ควบคู่กับการเพิ่มรายได้จากธุรกิจ Trading และแบรนด์ VAVA-Z รวมถึงการใช้
ประโยชน์จากทรัพย์สินของบริษัทเพื่อสร้างรายได้เพิ่มเติม 

 
5. ค่าตอบแทนผู้บริหาร 

ส าหรับงวด 6 เดือน ปี 2569 บริษัทมีค่าตอบแทนผู้บริหารจ านวน 4.25 ล้านบาท เพิ่มขึ้นจากงวดเดียวกัน
ของปี 2568 ซึ่งมีจ านวน 3.29 ล้านบาท โดยเพิ่มขึ้นจ านวน 0.95 ล้านบาท หรือคิดเป็นร้อยละ 28.88 สาเหตุหลัก
มาจากบริษัทมีการปรับเพิ่มค่าใช้จ่ายในการด าเนินงานและการบริหาร เพื่อรองรับแผนการขยายธุรกิจและผลักดัน
ยอดขายให้เป็นไปตามเป้าหมายที่บริษัทก าหนดไว้ 

ทั้งนี้ การเพิ่มขึ้นของค่าตอบแทนผู้บริหารสอดคล้องกับการขยายขอบเขตการด าเนินงานของบริษัท ซึ่ง
ครอบคลุมทั้งธุรกิจ Trading การพัฒนาผลิตภัณฑ์ภายใต้แบรนด์ VAVA-Z และการบริหารทรัพย์สินเพื่อสร้างรายได้ 
โดยบริษัทให้ความส าคัญกับการก ากับดูแลผลการด าเนินงานและการตัดสินใจทางธุรกิจให้สอดคล้องกับโอกาสและ
ทิศทางของตลาด 

 
6.  ค่าใช้จ่ายทางการเงิน 

ส าหรับงวด 6 เดือน ปี 2569 บริษัทมีค่าใช้จ่ายทางการเงินจ านวน 0.03 ล้านบาท ใกล้เคียงกับงวดเดียวกัน
ของปี 2568 ซึ่งมีจ านวน 0.03 ล้านบาท โดยค่าใช้จ่ายทางการเงินส่วนใหญ่เป็นดอกเบี้ยที่เกิดจากสัญญาเช่าซื้อ ทั้งนี้ 
บริษัทไม่มีภาระหนี้สินระยะยาวจากสถาบันการเงิน จึงท าให้ค่าใช้จ่ายทางการเงินอยู่ในระดับต ่าและไม่เป็นภาระต่อ
ผลการด าเนินงานของบริษัทอย่างมีนัยส าคัญ 

 
7.  ส่วนแบ่งผลก าไรจากเงินลงทนุในบริษัทร่วม 

ส าหรับงวด 6 เดือน ปี 2569 บริษัทมี ส่วนแบ่งก าไรจากเงินลงทุนในบริษัทร่วมจ านวน 49.97 ล้านบาท 
เพิ่มข้ึนจากงวดเดียวกันของปี 2568 ซึ่งมีจ านวน 16.92 ล้านบาท โดยเพิ่มขึ้นจ านวน 33.05 ล้านบาท หรือคิดเป็นร้อย
ละ 195.33 

 
ฐานะการเงิน 

1. สินทรัพย์รวม บริษัทฯ มีสินทรัพย์รวม ณ วันที่ 30 มิถุนายน 2569 จ านวน 637.04 ล้านบาท เพิ่มข้ึนจากวันที่ 31 
ธันวาคม 2568 จ านวน 43.35 ล้านบาท หรือร้อยละ 7.30 โดยการเพิ่มขึ้นของสินทรัพย์ส่วนใหญ่สอดคล้องกับการ
ขยายตัวของธุรกิจและการรับรู้ผลตอบแทนจากเงินลงทุนในบริษัทร่วม ซึ่งมีรายละเอียดที่ส าคัญดังนี้ 
1.1 สินทรัพย์หมุนเวียน 

ณ วันที่ 30 มิถุนายน 2569 บริษัทฯ มีสินทรัพย์หมุนเวียนจ านวน 40.77 ล้านบาท เพิ่มขึ้นจากวันที่ 31 
ธันวาคม 2568 จ านวน 11.24 ล้านบาท หรือร้อยละ 38.06 โดยมีสาเหตุส าคัญจาก ลูกหนี้การค้าและลูกหนี้
หมุนเวียนอื่นเพิ่มขึ้นจ านวน 16.07 ล้านบาท สอดคล้องกับการเพิ่มขึ้นของรายได้จากการขายและการให้บริการ 
ซึ่งในงวด 6 เดือน ปี 2569 บริษัทมีรายได้จากการขายและบริการเพิ่มขึ้นจากปีก่อนอย่างมีนัยส าคัญ ขณะที่เงินสด
และรายการเทียบเท่าเงินสดลดลงจ านวน 5.69 ล้านบาท จากการใช้เงินทุนหมุนเวียนเพื่อรองรับการด าเนินธุรกิจ 
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1.2 สินทรัพย์ไม่หมุนเวียน 
ณ วันที่ 30 มิถุนายน 2569 บริษัทฯ มีสินทรัพย์ไม่หมุนเวียนจ านวน 596.27 ล้านบาท เพิ่มขึ้นจากวันที่ 

31 ธันวาคม 2568 จ านวน 32.11 ล้านบาท หรือร้อยละ 5.69 โดยมีสาเหตุหลักจาก เงินลงทุนในบริษัทร่วมเพิ่มขึน้
จ านวน 34.49 ล้านบาท ซึ่งสอดคล้องกับการรับรู้ ส่วนแบ่งก าไรจากเงินลงทุนในบริษัทร่วมจ านวน 49.97 ล้าน
บาท ในงวด 6 เดือน ปี 2569 เพิ่มขึ้นจาก 16.92 ล้านบาท ในงวดเดียวกันของปีก่อน ส่งผลให้มูลค่าเงินลงทนุใน
บริษัทร่วมเพิ่มข้ึนอย่างมีนัยส าคัญ 

 
2. หนี้สินรวม บริษัทฯ มีหนี้สินรวม ณ วันที่ 30 มิถุนายน 2569 จ านวน 12.73 ล้านบาท เพิ่มขึ้นจากวันที่ 31 

ธันวาคม 2568 จ านวน 5.43 ล้านบาท หรือร้อยละ 74.38 โดยการเพิ่มขึ้นส่วนใหญ่เป็นหนี้สินที่เกี่ยวข้องกับการ
ด าเนินงานและการให้เช่าทรัพย์สินของบริษัท 
2.1 หนี้สินหมุนเวียน 

ณ วันที่ 30 มิถุนายน 2569 บริษัทฯ มีหนี้สินหมุนเวียนจ านวน 7.89 ล้านบาท เพิ่มขึ้นจากวันที่ 31 
ธันวาคม 2568 จ านวน 3.82 ล้านบาท หรือร้อยละ 93.86 โดยมีสาเหตุหลักจาก เจ้าหนี้การค้าและเจ้าหนี้
หมุนเวียนอ่ืนเพิ่มขึ้นจ านวน 3.67 ล้านบาท สอดคล้องกับการเพิ่มขึ้นของกิจกรรมทางธุรกิจและการจัดซื้อสินค้าที่
เพิ่มข้ึนเพื่อรองรับรายได้ที่เติบโตขึ้นในงวด 6 เดือน 
2.2 หนี้สินไม่หมุนเวียน 

ณ วันที่ 30 มิถุนายน 2569 บริษัทฯ มีหนี้สินไม่หมุนเวียนจ านวน 4.84 ล้านบาท เพิ่มขึ้นจากวันที่ 31 
ธันวาคม 2568 จ านวน 1.62 ล้านบาท หรือร้อยละ 50.31 โดยมีสาเหตุหลักจากการรับรู้ เงินประกันการเช่า
จ านวน 1.52 ล้านบาท ซึ่งสัมพันธ์กับการเพิ่มขึ้นของรายได้ค่าเช่าจากการน าพื้นที่และอาคารของบริษัทออกให้เช่า 
รวมถึงหนี้สินตามสัญญาเช่าที่เพิ่มขึ้นจากการด าเนินงานของบริษัท 

 
3. ส่วนของผู้ถือหุ้น ส่วนของผู้ถือหุ้น ณ วันที่ 30 มิถุนายน 2569 มีจ านวน 624.32 ล้านบาท เพิ่มขึ้นจากวันที่ 31 

ธันวาคม 2568 จ านวน 37.92 ล้านบาท หรือร้อยละ 6.47 โดยมีสาเหตุหลักจากบริษัทฯ มีก าไรสุทธิส าหรับงวด 6 
เดือน ปี 2569  

 
สรุปภาพรวมจากผลการด าเนินงาน 

งบการเงินส าหรับไตรมาสที่ 2 ปี 2569 สิ้นสุดวันที่ 30 มิถุนายน 2569 บริษัท เอ็นอีพี อสังหาริมทรัพย์และ
อุตสาหกรรม จ ากัด (มหาชน) มีผลการด าเนินงานที่สะท้อนถึงความส าเร็จในการปรับโครงสร้างธุรกิจและการบริหารจัดการ
ทรัพย์สิน โดยมีรายได้จากการด าเนินงานรวม 25.99 ล้านบาท ส่งผลให้งบการเงินเฉพาะกิจการมีผลก าไรสุทธิ 3.43 ล้าน
บาท จากการบริหารต้นทุนและประสิทธิภาพในการด าเนินงานที่ดีขึ้น ขณะที่งบการเงินที่แสดงเงินลงทุนตามวิธีส่วนได้เสียมี
ผลก าไรสุทธิสูงถึง 37.91 ล้านบาท ซึ่งได้รับแรงหนุนส าคัญจากการรับรู้ส่วนแบ่งก าไรจากเงินลงทุนในบริษัทร่วมและการปัน
ผลเชิงกลยุทธ์ ควบคู่ไปกับการขับเคลื่อนการเติบโตผ่านกลุ่มธุรกิจใหม่ ทั้งบรรจุภัณฑ์พรีเมียมแบรนด์ WISE ที่เติบโตอย่าง
โดดเด่นบนช่องทางออนไลน์และขยายสู่โมเดิร์นเทรด รวมถึงแบรนด์ VAVA Z และธุรกิจ Trading ที่ช่วยกระจายความเสี่ยง
ด้านรายได้ นอกจากนี้ บริษัทฯ ยังประสบความส าเร็จในการบริหารจัดการพื้นที่โรงงานและคลังสินค้าเดิมโดยมีผู้เช่าแล้ว 1 
อาคาร ช่วยสร้างกระแสรายได้ประจ าและเพิ่มผลตอบแทนจากการใช้ประโยชน์จากทรัพย์สินที่มีอยู่ให้เกิดประโยชน์สูงสุด 
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ทิศทางในอนาคต  

จากรากฐานที่ได้ปรับเปลี่ยนในไตรมาสนี้ ทิศทางการด าเนินงานในระยะต่อไปของบริษัทฯ มุ่งเน้นการเติบโตอยา่ง
ยั่งยืนผ่านกลยุทธ์หลัก ดังนี้ 

• ขยายพอร์ตสินค้าและช่องทางการจัดจ าหน่ายเชิงรุก: มุ่งเน้นการเติบโตของแบรนด์สินค้าอุปโภคบริโภค 
(Consumer Brand) ทั้ง VAVA Z และ WISE ให้เป็นที่รู้จักในวงกว้าง พร้อมเพิ่มสัดส่วนการขายผ่านช่องทาง
ออนไลน์และรีเทลชั้นน าเพื่อเข้าถึงผู้บริโภคโดยตรง 

• เสริมความแข็งแกร่งด้วยธุรกิจ Trading และบริหารสภาพคล่อง: ใช้ความยืดหยุ่นของธุรกิจ Trading เพื่อ
ตอบสนองความต้องการของลูกค้าองค์กร (B2B) อย่างต่อเนื่อง ช่วยกระจายความเสี่ยงของรายได้ และรักษา
กระแสเงินสดให้มีความมั่นคง 

• เพิ่มสัดส่วนรายได้ประจ าจากการบริหารทรัพย์สิน: เดินหน้าสรรหาผู้เช่าที่มีศักยภาพมาเติมเต็มพื้นที่โรงงาน
และคลังสินค้าในส่วนที่เหลือ เพื่อสร้างกระแสรายได้ประจ า (Recurring Income) และยกระดับผลตอบแทน
จากการใช้ประโยชน์จากทรัพย์สินที่มีอยู่ให้คุ้มค่าสูงสุด 

• รักษามูลค่าการลงทุนระยะยาว: บริหารจัดการเงินลงทุนเชิงกลยุทธ์และเงินปันผลจากบริษัทร่วมอย่างมี
ประสิทธิภาพ เพื่อสร้างความแข็งแกร่งทางการเงินและเพิ่มมูลค่าพอร์ตการลงทุนระยะยาวให้แก่ผู้ถือหุ้น 

 
จึงเรียนมาเพื่อทราบ 
 
 
 
        ขอแสดงความนับถือ   
 

         
          (นายวีระชาติ โลห์ศิริ) 
                            กรรมการผู้จัดการ 


