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ภาพรวมโดยสรุป

RS Music เปดิตัวโปรเจคพัฒนาศลิปนิรูปแบบใหม่ Artist Icon

2

ULife จัดกิจกรรมเสรมิสร้างความรู้ด้านสุขภาพWell u ออกผลิตภัณฑ์ใหม่

ช่อง 8 จัดกิจกรรม On ground event : ช่อง 8 พลาซ่าส์ ตลาดไชโย โชว์โหญ่

ช่อง 8 จัดกิจกรรม On ground event : แซ่บซิ่งอีสานตลาดแตก



ภาพรวมการด าเนินธุรกิจ

โครงสร้างธุรกิจ

บรษัิท อาร์เอส จ ากัด (มหาชน) ด าเนินธุรกิจ โดยแบ่งเป็น 2 ส่วนหลัก คือ ธุรกิจคอมเมิร์ซ และธุรกิจเอนเตอร์เทนเมนต์

1. RS Mallx และ RS Livewell

บรษัิทฯ ได้ปรับโครงสร้างการด าเนินงานของธุรกิจคอมเมิร์ซ โดยแยกบทบาทของ RS Mallx และ RS Livewell

ให้มีความชัดเจนมากขึ้น ด้วยการรวมศูนย์การด าเนินงานของ Product Company เดิม และช่องทางการจัดจ าหน่าย

มาอยู่ภายใต้ RS Mallx เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพในการบรหิารจัดการ ลดความซ ้าซ้อนของการด าเนินงาน และเพิ่ม

ความคล่องตัวในการบรหิารต้นทุนและช่องทางการจัดจ าหน่าย 

• RS Mallx : ท าหน้า ท่ี เป็นศูนย์กลางการจัดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ของบรษัิทฯ โดยมี  Telesales เป็นช่องทาง

การจัดจ าหน่ายหลัก ควบคู่กับช่องทาง Modern Trade, Traditional Trade และ E-Commerce เพื่อ เพิ่ม

ความครอบคลุมในการเข้าถึงผู้บรโิภค นอกจากนี้ RS Mallx ยังท าหน้าท่ีเป็นศูนย์กลางของ Product Company

โดยบรหิารผลิตภัณฑ์ท้ังท่ีเป็นแบรนด์ของบรษัิทฯ (Own Brand) และ ผลิตภัณฑ์จากพันธมิตร (Partner Brand)

โดยผลิตภัณฑ์ภายใต้แบรนของบรษัิทฯ ประกอบด้วย

o Well u ผลิตภัณฑ์เพื่อสุขภาพแบบองค์รวมท่ีผสานวทิยาศาสตร์และธรรมชาติ 

o Vitanature+ ผลิตภัณฑ์เสรมิอาหารจากสมุนไพรคุณภาพสูงที่ไดรั้บการยอมรับในระดบัสากล 

o Daring & Co. ผลิตภัณฑ์ความงามนวัตกรรมที่ทันสมัย มุ่งเสรมิความมั่นใจและบคุลิกภาพ 

o bbooty แป้งฝุน่พรเีมียมท่ีมุ่งสร้างความม่ันใจและตอบโจทย์ผู้บรโิภคยุคใหม่ 

o TellmeDarling แบรนด์ความงามภายใต้กลยุทธ์ Music Marketing ท่ีเชื่อมโยงไลฟ์สไตล์และดนตร ี

ขณะท่ี Partner Brand เป็นผลิตภัณฑ์จากพันธมิตรทางธุรกจิท่ีน ามาจดัจ าหน่ายผ่านชอ่งทางการจัดจ าหนา่ยของบรษัิทฯ

• RS Livewell : ปัจจุบันมุ่งเน้นการลงทุนในธุรกิจผลิตภัณฑ์ โดยเป็นผู้ถือ หุ้นของ บรษัิท เ อิบ เวลเนส จ ากัด

ซ่ึงเป็นผู้พัฒนาและจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ภายใต้แบรนด์ เอิบ (Erb)

1. ธุรกิจคอมเมิร์ซ

ด าเนินธุรกจิครอบคลุมท้ังในดา้นสินค้าและบรกิารท่ีตอบสนองความต้องการของผู้บรโิภคในหลากหลายกลุ่ม

โดยแบ่งออกเป็น 3 กลุ่มธุรกิจหลัก ได้แก่ (1) RS MallX และ Livewell, (2) RS Connect (ULife) และ (3) Pet Business

ดังนี้
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3.  Pet Business

• Hato แบรนด์ธุรกิจบรกิารด้านสุขภาพสัตว์เลี้ยงท่ีครอบคลุมต้ังแต่โรงพยาบาลสัตว์ การให้บรกิาร Pet Wellness

การจ าหน่ายสินค้าท่ีเกี่ยวข้องกับสัตว์เลี้ยงผ่านร้านค้าออนไลน์ ไปจนถึงการเป็นผู้จัดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์สัตว์เลี้ยง

จากต่างประเทศเพื่อน ามาจ าหน่ายในประเทศไทย มุ่งเน้นการให้บรกิารครบวงจร ตอบสนองความต้องการของเจ้าของ

สัตว์เลี้ยงท้ังด้านการรักษา การดูแลสุขภาพ และผลิตภัณฑ์คุณภาพ

2. ธรุกจิเอนเตอร์เทนเมนต์

ธุรกิจเอนเตอร์เทนเมนต์ของบรษัิท อาร์เอส จ ากัด (มหาชน) มุ่งเน้นการผลิตและให้บรกิารคอนเทนต์คุณภาพในรูปแบบ

ที่หลากหลาย ครอบคลุมทั้งธุรกิจโทรทัศน์และธุรกิจเพลง เพื่อตอบโจทย์ความต้องการของผู้ชมในวงกว้าง และเสรมิ

ความแข็งแกร่งให้กับกลุ่มธุรกิจในภาพรวม

1. ธุรกิจดิจิทัลทีว ี (ช่อง 8)

บรษัิทด าเนินธุรกิจสถานีโทรทัศน์ดิจิทัลภายใต้ชื่อ “ช่อง 8” โดยมุ่งเน้นการน าเสนอคอนเทนต์หลากหลายรูปแบบ

เพื่อตอบโจทย์ผู้ชมในวงกว้าง โดยแนวทางการด าเนินงาน ดังนี้

• รายการโทรทัศน์ ผลิตและออกอากาศรายการคุณภาพหลากหลายประเภท ได้แก่ รายการข่าว รายการกีฬา ละคร ซีรสี์ 

และวาไรต้ีเพื่อตอบสนองความต้องการของผู้ชมท้ังในประเทศและต่างประเทศ

• คอนเทนต์ข่าว ด าเนินการผลิตรายการข่าวท่ีครอบคลุมประเด็นท่ัวไป การเมือง เศรษฐกิจ และสังคม โดยเน้นความ

ถูกต้อง เท่ียงตรงและน่าเชื่อถือ ภายใต้สโลแกน “ข่าวช่อง 8 ท่ีนี่ของจรงิ”

• คอนเทนต์ต่างประเทศ ขยายตลาดคอนเทนต์ผ่านความร่วมมือกับพันธมิตรในต่างประเทศ น าไปออกอากาศในภูมิภาค

เอเชียและประเทศอ่ืน ๆ

• จัดกิจกรรมทางการตลาด On ground event อย่างต่อเนื่องเพื่อสร้างประสบการณ์ตรงระหว่างแบรนด์กับผู้ชม

และส่งเสรมิการรับรู้ในเชิงบวกต่อช่อง 8

2.  RS Connect (ULife)

• ULife ธุรกิจพาณิชย์การจ าหน่ายสินค้าในรูปแบบขายตรงซ่ึงบรหิารจัดการโดยบรษัิทฯ โดยใช้แบรนด์และผลิตภัณฑ์

ของบรษัิทเองเป็นหลัก เช่น Beyonde, Aviance และ i-fresh โดยใช้ระบบตัวแทนจ าหน่ายท่ีมีประสิทธิภาพเพื่อเข้าถึง

ผู้บรโิภคท่ัวประเทศอย่างครอบคลุมพร้อมท้ังสร้างประสบการณ์การซ้ือสินค้าอย่างใกล้ชิด และส่งเสรมิความน่าเชื่อถือ

ของแบรนด์ผ่านการบรกิารท่ีเป็นมาตรฐาน
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โครงสร้างธุรกิจ (ต่อ)



2. ธุรกิจเพลง

ด าเนินธุรกจิเพลงแบบครบวงจร ครอบคลุมต้ังแต่การผลิตเพลงการจัดการศิลปิน การบรหิารลิขสิทธ์ิ ไปจนถึงการจัดกจิกรรม

แสดงสดโดยมุ่งสร้างมูลค่าทางธุรกจิจากทรัพย์สินทางปญัญา (Intellectual Property) และตอบสนองพฤติกรรมผู้บรโิภค

ในยุคดิจิทัล ผ่านช่องทางท่ีหลากหลายและยืดหยุ่น โดยมีแนวทางการด าเนนิงานในธุรกจิย่อยท่ีส าคัญดงันี้

2.1 สถานีวทิยุ (Cool Fahrenheit)

เป็นสถานวีทิยุอันดบัหนึง่ของประเทศไทยท่ีน าเสนอเพลงฟงัง่ายและกจิกรรมการตลาดทางดนตร ีเช่น เทศกาลดนตรแีละอี

เวนต์พิเศษ เพื่อสร้างการมีส่วนร่วมกับผู้ฟังอย่างต่อเนือ่ง

2.2 ธุรกิจเพลง (RS Music)

บรหิารจัดการค่ายเพลง BRIQ ซ่ึงเน้นตลาดคนรุ่นใหม่, RSIAM ซ่ึงมีจุดแข็งในกลุ่มเพลงลูกทุ่งและเพลงตลาดแมส และ 

RS Music-X ท่ีประยุกต์ใชเ้ทคโนโลยีปัญญาประดษิฐ์ (AI) ในกระบวนการพฒันาและสร้างสรรค์ผลงานเพลง

นอกจากนียั้งมีการด าเนนิธุรกจิท่ีเกีย่วขอ้ง ได้แก่ 

• การจัดกิจกรรมและแสดงสด (Showbiz) บรษัิทจัดกจิกรรมทางดนตรแีละการแสดงสดอย่างต่อเนือ่ง เพื่อสร้างรายไดแ้ละ

เสรมิสร้างความสัมพันธ์ระหว่างศิลปนิกับแฟนเพลง

• การบรหิารลิขสิทธ์ิและเปน็ตัวแทนในการจัดเกบ็ค่าลิขสิทธ์ิในประเทศไทยให้กบั Universal Music Group (UMG)

• การบรหิารจัดการศิลปนิ ท้ังด้านภาพลักษณ์ ตารางงานและ การเจรจาทางธุรกจิมุ่งพฒันาศักยภาพและสร้างโอกาสให้ศิลปนิ

เติบโตในวงการอย่างย่ังยืน
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โครงสร้างธุรกิจ (ต่อ)



ภาพรวมเศรษฐกิจ

ภาพรวมเศรษฐกิจ

ภาพรวมอุตสาหกรรมสื่อและโฆษณา

ในช่วงคร ึ่งแรกของปี 2569 อุตสาหกรรมสื่อและโฆษณาของไทยยังได้รับแรงกดดันจากการฟ้ืนตัวของเศรษฐกิจ

ที่ชะลอตัว ก าลังซ้ือผู้บรโิภคที่อ่อนแอ และความไม่แน่นอนทางเศรษฐกิจ ส่งผลให้ผู้ประกอบการใช้งบประมาณ

ด้านการตลาดอย่างระมัดระวัง โดย MI GROUP รายงานว่าเม็ดเงินโฆษณาช่วง 5 เดือนแรกของปีลดลงร้อยละ 4.48 

ขณะที่ MAAT รายงานว่าเม็ดเงินโฆษณาช่วง 2 เดือนแรกลดลงร้อยละ 1.2 เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน

ส าหรับคร ึ่งหลังของปี คาดว่าอุตสาหกรรมจะทยอยฟ้ืนตัวจากมาตรการกระตุ้นเศรษฐกิจ ภาคการท่องเที่ยวและ

กิจกรรมทางการตลาดช่วงปลายปี อย่างไรก็ตาม การฟ้ืนตัวยังคงเป็นไปอย่างค่อยเป็นค่อยไป ส่งผลให้ MI GROUP 

ปรับลดประมาณการเม็ดเงินโฆษณาปี 2569 เหลือประมาณ 83,869 ล้านบาท หรอืลดลงร้อยละ 1.3 จากปีก่อน
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เศรษฐกิจไทยในปี 2569 มีแนวโน้มขยายตัวร้อยละ 2.0 โดยได้รับแรงสนับสนุนจากสถานการณ์ความตึงเครยีด

ในตะวันออกกลางท่ีเร ิ่มคลี่คลาย ส่งผลให้ราคาพลังงานปรับลดลง ช่วยบรรเทาต้นทุนภาคธุรกิจและสนับสนุน

การฟ้ืนตัวของภาคการท่องเที่ยว ประกอบกับการส่งออกสินค้าอิเล็กทรอนิกส์และการลงทุนจากต่างประเทศ

ในบางอุตสาหกรรมยังขยายตัวได้ดี อย่างไรก็ตาม เศรษฐกิจไทยยังเผชิญข้อจ ากัดจากก าลังซ้ือภาคครัวเรอืน

ที่ฟ้ืนตัวอย่างค่อยเป็นค่อยไป ภาระหน้ีครัวเรอืนที่อยู่ในระดับสูง ภาวะสินเช่ือที่ยังตึงตัว และการฟ้ืนตัวที่ไม่ทั่วถึง 

โดยเฉพาะกลุ่ม SMEs ส่งผลให้การเติบโตของเศรษฐกิจไทยยังอยู่ในระดับจ ากัดในระยะต่อไป

ภาพรวมอุตสาหกรรมผลิตภัณฑ์เสรมิอาหาร

อุตสาหกรรมผลิตภัณฑ์เสรมิอาหารไทยยังมีแนวโน้มเติบโตต่อเน่ือง จากกระแสการดูแลสุขภาพเชิงป้องกัน 

(Preventive Health) การเข้าสู่สังคมผู้สูงอายุ และพฤติกรรมผู้บรโิภคที่ให้ความส าคัญกับสุขภาพมากข้ึน โดยข้อมูล

จาก TCELS ระบุว่า ตลาดผลิตภัณฑ์เสรมิอาหารไทยในปี 2567 มีมูลค่าประมาณ 85,638 ล้านบาท และเติบโต

เฉลี่ยร้อยละ 7.5 ต่อปี ทั้งน้ี การเติบโตของตลาดได้รับแรงสนับสนุนจากความต้องการผลิตภัณฑ์ที่ตอบโจทย์

เฉพาะกลุ่ม การขยายตัวของช่องทางออนไลน์ และการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่อย่างต่อเน่ือง อย่างไรก็ตาม ตลาดยังมีการ

แข่งขันสูงและผู้บรโิภคให้ความส าคัญกับคุณภาพ มาตรฐาน และความน่าเช่ือถือของผลิตภัณฑ์มากข้ึน

ภาพรวมอุตสาหกรรม

ข้อมูลภาพรวมอุตสาหกรรม - ศูนย์วจิัยเศรษฐกิจและธุรกิจ ธนาคารไทยพาณิชย์ (SCB EIC)

ข้อมูลภาพรวมอุตสาหกรรมสือ่และเมด็เงินโฆษณา – Brand Buffet



เหตุการณ์ที่ส าคัญในไตรมาสที่ผ่านมา

ภาพรวมบรษัิท
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การลดทุนจดทะเบียน

ที่ประชุมสามัญผู้ถือหุ้น ประจ าปี 2569 มีมติอนุมัติลดทุนจดทะเบียน โดยการตัดหุ้นสามัญที่เหลือจากการ

จัดสรรไว้เพื่อรองรับการใช้สิทธิและปรับสิทธิของใบส าคัญแสดงสิทธิที่จะซื้อหุ้นสามัญของบรษัิท อาร์เอส 

จ ากัด (มหาชน) ครั้งที่ 5 (RS-W5)

และเพื่อให้ทุนจดทะเบียนและทุนช าระของบรษัิทฯ มีมูลค่าเท่ากัน ดังนั้น บรษัิทฯ จึงลดทุนจดทะเบียน

จ านวน 91,334,522.50  บาท จากทุนจดทะเบียนเดิมจ านวน 1,182,443,653.00  บาท เป็นทุนจดทะเบียน

ใหม่จ านวน 1,091,109,130.50  บาท โดยการตัดหุ้นสามัญจดทะเบียนที่ยังมิได้น าออกจ าหน่ายจ านวน 

182,669,045 หุ้น มูลค่าที่ตราไว้หุ้นละ 0.50 บาท และการแก้ไขหนังสือบรคิณห์สนธิของบรษัิท ข้อ 4. 

เพื่อให้สอดคล้องกับการลดทุนจดทะเบียนของบรษัิทฯ

การผิดนัดช าระหนี้ต่อสถาบันการเงิน

วันที่ 19 พฤษภาคม 2569 ตลาดหลักทรัพย์ได้มีการข้ึนเคร ื่องหมาย CB (Caution – Business)

ของหลักทรัพย์ RS เนื่องจากบรษัิทฯ และบรษัิทย่อย มีเหตุผิดนัดช าระหนี้สถาบันการเงินแห่งหนึ่ง

ซึ่งอาจส่งผลกระทบต่อมุมมองด้านฐานะการเงินของกลุ่มบรษัิทได้ 

โดยการผิดนัดช าระหนี้เกิดจากการชะลอตัวของเศรษฐกิจ กลุ่มบรษัิทจึงยังไม่สามารถด าเนินธุรกิจ

เพื่อสร้างรายได้ให้เป็นไปตามแผนที่วางไว้ได้ ส่งผลให้กระแสเงินสดหมุนเวยีนในกิจการของทั้งกลุ่มบรษัิท

ขาดสภาพคล่องช่ัวคราว นอกจากนี้ กลุ่มบรษัิทยังอยู่ในระหว่างการเจรจาเงื่อนไขการปรับโครงสร้างหนี้

ที่ครบก าหนดแล้วกับสถาบันการเงินแห่งหนึ่ง จึงเป็นเหตุให้เกิดการผิดนัดช าระต๋ัวสัญญาใช้เงินจ านวนรวม 

317.37 ล้านบาท ซึ่งรายการดังกล่าวได้บันทึกเป็นเงินกู้ยืมระยะสั้นจากสถาบันการเงินและดอกเบ้ียค้างจ่าย

ไว้ในงบฐานะการเงินรวมและเฉพาะบรษัิทแล้ว 

อย่างไรก็ตาม เมื่อวันที่ 31 กรกฎาคม 2569 บรษัิทฯ ได้ด าเนินการเจรจาเงื่อนไขกับสถาบันการเงิน

ทีม่ีการผิดนัดช าระหนี้เป็นผลส าเร็จ และปัจจุบันบรษัิทฯ ไม่ได้มีเหตุผิดเงื่อนไขกับสถาบันการเงิน

การจัดต้ังบรษัิทย่อย

บรษัิทฯ ได้จัดต้ัง บรษัิท อาร์เอสมิวสิค-เอ็กซ์ จ ากัด ซึ่งเป็นบรษัิทย่อยใหม่ เพื่อรองรับการด าเนินธุรกิจเพลง

แบบครบวงจร ต้ังแต่การผลิตจนถึงการน าเสนอผลงานเพลง โดยบรษัิทฯ ถือหุ้นในสัดส่วนร้อยละ 99.98 

ของทุนจดทะเบียน มูลค่า 1,000,000 บาท การจัดต้ังบรษัิทย่อยดังกล่าวเป็นส่วนหนึ่งของกลยุทธ์

ในการเพิ่มความคล่องตัวในการบรหิารจัดการ ขยายโอกาสทางธุรกิจ และต่อยอดศักยภาพการเติบโต

ของธุรกิจดนตร ีโดยรายการดังกล่าว ไม่เข้าข่ายการเป็นรายการที่เกี่ยวโยงกัน
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การปรับโครงสร้างการลงทุน

บรษัิทฯ รายงานข่าวต่อตลาดหลักทรัพย์แห่งประเทศไทย เร ื่องการปรับโครงสร้างการลงทุนในบรษัิทย่อย 

และการเปลี่ยนสถานะของบรษัิท

>> กรณี บรษัิท อันดามัน เอนเตอร์เทนเมนท์ จ ากัด

บรษัิท อันดามัน เอนเตอร์เทนเม้นท์ จ ากัด (บรษัิทย่อย) ซึ่งบรษัิทฯ ถือหุ้นอยู่ในสัดส่วนร้อยละ 99.99

ของทุนจดทะเบียนช าระแล้ว ลดทุนจดทะเบียนจากเดิม 100,000,000 บาท (แบ่งเป็น 10,000,000 หุ้น

มูลค่าที่ตราไว้ หุ้นละ 10 บาท) เป็นทุนจดทะเบียนใหม่ 52,750,000 บาท (แบ่งเป็น 5,275,000 หุ้น

มูลค่าหุ้นที่ตราไว้ หุ้นละ 10 บาท)

โดยการลดทุนจดทะเบียนมีสาเหตุจาก ในปัจจุบัน บรษัิทย่อยนี้ยังไม่มีการด าเนินธุรกิจอย่างมีนัยส าคัญและ

ยังไม่มีความจ าเป็นที่จะต้องใช้เงินทุนเป็นจ านวนมากในอนาคตอันใกล้ โดยเงินส่วนเกินที่เหลือจากการ

ลดทุนดังกล่าวได้น าส่งคืนให้แก่ผู้ถือหุ้นตามสัดส่วนต่อไป ทั้งนี้ จากการลดเงินลงทุนดังกล่าว บรษัิทย่อยนี้

ยังคงสถานะการเป็นบรษัิทย่อยของบรษัิทฯ เช่นเดิม เนื่องจากเป็นการลดทุนตามสัดส่วน

>> กรณี บรษัิท อาร์เอส ลิฟเวลล์ จ ากัด

บรษัิท อาร์เอส ลิฟเวลล์ จ ากัด (บรษัิทย่อย) ซึ่งบรษัิทฯ ถือหุ้นอยู่ในสัดส่วนร้อยละ 99.99 ของ

ทุนจดทะเบียนช าระแล้ว จ าหน่ายหุ้นสามัญของบรษัิท เอิบ เวลเนส จ ากัด ซึ่งเป็นบรษัิทย่อยที่บรษัิทฯ ถือหุ้น

ในสัดส่วนร้อยละ 80.00 ของทุนจดทะเบียนท่ีช าระแล้ว โดยเป็นการจ าหน่ายหุ้นสามัญท่ีถืออยู่บางส่วน

ให้แก่ทรัสต์ เพื่อประกอบกิจการการเงินร่วมลงทุน ควอดรกิ้า ทู (Quadriga2) โดยมีมูลค่าซื้อขายทั้งสิ้น

เท่ากับ 75.00 ล้านบาท 

(ข้อมูลเพิ่มเติมตามหมายเหตุประกอบงบข้อ 11 เงินลงทุนในบรษัิทย่อย-สุทธิ)

ธุรกิจคอมเมิร์ซ

การพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่

บรษัิทฯ พัฒนาผลิตภัณฑ์เพื่อสุขภาพอย่างต่อเนื่อง โดยในช่วงไตรมาส 2 ปี 2569 แบรนด์ Well u

โดยเปิดตัวผลิตภัณฑ์เสรมิอาหารใหม่ Well u Mag Z Magnesium 7 in 1 Complex และ เพื่อขยาย

กลุ่มผลิตภัณฑ์ด้าน Wellness และตอบรับความต้องการของผู้บรโิภคท่ีให้ความส าคัญกับการดูแลสุขภาพ

มากข้ึน

เหตุการณ์ที่ส าคัญในไตรมาสที่ผ่านมา (ต่อ)

ภาพรวมบรษัิท (ต่อ)
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การส่งเสรมิธุรกิจ ULife และการสร้างการรับรู้ด้านสุขภาพ

การส่งเสรมิธุรกิจ ULife และการสร้างการรับรู้ด้านสุขภาพบรษัิทฯ เดินหน้าส่งเสรมิแนวคิดการดูแล

สุขภาพเชิงป้องกัน (Preventive Healthcare) ภายใต้ธุรกิจ ULife ผ่านการจัดกิจกรรม “Reset Your

Life Season 3 : Sleep to Live Longer” แ ล ะ  “ Reset Your Life Season 4 : Reset

Inflammation” เพื่อเผยแพร่องค์ความรู้ด้านสุขภาพและสร้างความตระหนักถึงการดูแลสุขภาพอย่าง

ย่ังยืน นอกจากนี้ บรษัิทฯ ยังได้น า Health Buddy เข้าร่วมงาน Thailand Wellness & Healthcare

Expo 2026 เพื่อส่งเสรมิการเข้าถึงบรกิารและประสบการณ์ด้านสุขภาพส าหรับผู้บรโิภค สอดคล้องกับแนว

ทางการสร้างคุณภาพชีวติที่ดีและการมีสุขภาพที่ยืนยาวอย่างมีคุณภาพ (Healthy Longevity)

ธุรกิจคอมเมิร์ซ (ต่อ)

RS Music เปิดตัวโปรเจคพัฒนาศิลปินรูปแบบใหม่ Artist Icon

RS Music X ได้ เ ปิดตัวโครงการ  Artist Icon พร้อมแนะน า ศิลปิน รุ่นแรกจ านวน 6 ศิลปิน

ได้แก่ ทามินทร์ (TAMIN), ลูน่า (LUNA), อะรนิ (ARYN), สเตลล่า (STELLA), นัวร์ (NOIR) และ จอย

จอย (JOYJOY) โดยทยอยเปิดตัวผลงานเพลง "เก็บตะวัน 2026" ของ TAMIN, "รักเธอได้ไหม" ของ 

LUNA และ "หลงรักไปแล้วหว่ะ" ของ ARYN เพื่อขยายพอร์ตศิลปินและสร้างทรัพย์สินทางปัญญา 

รูปแบบใหม่ของบรษัิท ต่อยอดสู่การสร้างรายได้ผ่านผลงานเพลง คอนเทนต์ดิจิทัล และกิจกรรม

ทางการตลาดในอนาคต

ธุรกิจเอนเตอร์เทนเมนต์

เหตุการณ์ที่ส าคัญในไตรมาสที่ผ่านมา (ต่อ)
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ในช่วงที่ผ่านมา ช่อง 8 ยังคงจัดกิจกรรมภาคสนาม (On ground event) อย่างต่อเนื่อง

เพื่อสร้างการมีส่วนร่วมกับผู้ชมและขยายการรับรู้แบรนด์ ผ่านกิจกรรมในรูปแบบที่หลากหลาย ได้แก่

ธุรกิจเอนเตอร์เทนเมนต์ (ต่อ)

สงคราม 2 Gen กิจกรรมความบันเทิงในรูปแบบการ

แข่งขันทางดนตรทีี่รวบรวมศิลปินระดับต านานและ

ศิลปินรุ่นใหม่มาร่วมประชันการแสดงบนเวที

เพื่อสร้างความบันเทิงและเช่ือมโยงผู้ชมหลากหลาย

ช่วงวัย

แซ่ บซิ่ ง อี ส านตลาดแตก  กิ จกรรม โ รด โช ว์

ที่ยกขบวนศิลปินลูกทุ่งและหมอล าลงพื้นที่จัดการ

แสด งดนตร ีส ดต าม จั ง ห วั ด ต่ า ง ๆ  ใ นภ าค

ตะวันออกเฉียงเหนือ เพื่อเข้าถึงผู้ชมในภูมิภาคและ

สร้างการมีส่วนร่วมกับแฟนรายการอย่างใกล้ชิด

8 พลาซ่าส์ ตลาดไชโย โชว์ใหญ่ กิจกรรมท่ีผสาน

ค ว า ม บั น เ ทิ ง เ ข้ า กั บ ก า ร ส่ ง เ ส ร ิม ก า ร ค้ า

โดยความร่วมมือกับพันธมิตรทางธุรกิจ น าเสนอ

การแสดงจากศิลปินของช่อง 8 ควบคู่กับการ

เปิดพื้นที่ ใ ห้ผู้ประกอบการจ าหน่ายสินค้าและ

จัดกิจกรรมส่งเสรมิการขาย

เพื่อสร้างประสบการณ์ให้กับผู้เข้าร่วมงานและเพิ่มการรับรู้แบรนด์ของทั้งสองฝ่ายกิจกรรมดังกล่าวเป็นส่วน

หนึ่งของกลยุทธ์ในการสร้างการรับรู้แบรนด์ เสรมิสร้างความสัมพันธ์กับผู้ชม และต่อยอดโอกาสทางธุรกิจ

ผ่านการเช่ือมโยงสื่อโทรทัศน์ สื่อออนไลน์ และกิจกรรมออฟไลน์อย่างต่อเนื่อง

เหตุการณ์ที่ส าคัญในไตรมาสที่ผ่านมา (ต่อ)



สรุปผลการด าเนนิงาน 
ไตรมาสท่ี 2/2569

กลุ่มธุรกิจที่ 1 : กลุ่มธุรกิจคอมเมิร์ซ (ร้อยละ 53.8)

รายได้จากกลุ่มธุรกจิกลุ่มธุรกจิคอมเมิร์ซ มาจาก 3 ประเภท ได้แก่ 

1. RS Mallx, Livewell เป็นสัดส่วน ร้อยละ 21.1 ของรายได้รวม

2. RS Connect   เป็นสัดส่วน ร้อยละ 14.1 ของรายได้รวม

3. Pet Business เป็นสัดส่วน ร้อยละ 18.6 ของรายได้รวม

กลุ่มธุรกิจที่ 2 : กลุ่มธุรกิจเอนเตอร์เทนเมนต์ (ร้อยละ 46.2)

รายได้จากกลุ่มธุรกจิเอนเตอร์เทนเมนต์ กิจกรรม 2 ประเภทหลัก 

ได้แก่ 

1. ธุรกิจดิจิทัลทีว ี(ช่อง 8) 

CH8 คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 33.0 ของรายได้รวม

2. ธุรกิจเพลง

RS Music เป็นสัดส่วนร้อยละ 13.2 ของรายได้รวม

รายได้รวม 347.8 ล้านบาท 

โครงสร้างรายได้
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กลุ่มธุรกิจคอมเมิร์ซ

ไตรมาสท่ี 2 ปี 2569 บรษัิทฯ มีรายได้จากธุรกจิคอมเมิร์ซเท่ากบั 187.2 ล้านบาท

เม่ือเทียบกับไตรมาสกอ่นท่ี 197.9 ล้านบาท ลดลงร้อยละ 5.4

เม่ือเทียบกับไตรมาสเดยีวกนัของปกี่อน ท่ี 234.7 ล้านบาท ลดลงร้อยละ 20.2

RS Mallx, Livewell

- ไตรมาสท่ี 2 ปี 2569 มีรายได้เท่ากับ 73.4 ล้านบาท ลดลงจากไตรมาสก่อนร้อยละ 20.4 และลดลงจากไตรมาสเดียวกันของ

ปีก่อนร้อยละ 44.1 รายได้ในไตรมาสนี้ปรับตัวลดลง ส่วนหนึ่งเป็นผลจากการปรับกลยุทธ์ด้านราคา โดยบรษัิทฯ

ได้ปรับระดับราคาสินค้าในแต่ละช่องทางการจ าหน่ายให้มีความสอดคล้องกันมากขึ้น เพื่อลดความแตกต่างของราคาสินค้า

ระหว่างช่องทาง และมีการควบคุมการขายผ่านช่องทาง Traditional Trade มากขึ้น เพิ่มประสิทธิภาพในการบรหิารช่อง

ทางการขายหลักอย่าง Telesales นอกจากนี้ การรับรู้รายได้จากบรษัิท เอิบ เวลเนส จ ากัด (Erb) ในงบการเงินรวม

มีการรับรู้รายได้ถึงกลางเดือนพฤษภาคม 2569 เนื่องจากบรษัิทฯ ได้เปลี่ยนสถานะจากบรษัิทย่อยเป็นบรษัิทร่วม

RS Connect 

- ไตรมาสท่ี 2 ปี 2569 มีรายได้เท่ากับ 49.0 ล้านบาท ลดลงจากไตรมาสก่อนร้อยละ 2.3 และ ลดลงจากไตรมาสเดียวกันของ

ปีก่อนร้อยละ 26.0 

Pet Business

- ไตรมาสท่ี 2 ปี 2569 มีรายได้เท่ากับ 64.8 ล้านบาท เพิ่มขึ้นจากไตรมาสก่อนร้อยละ 16.6 และ เพิ่มขึ้นจากไตรมาสเดียวกัน

ของปีก่อนร้อยละ 73.8 รายได้จากการให้บรกิารทรงตัวเม่ือเทียบกับไตรมาสก่อน จากการท่ีบรษัิทฯ ปรับปรุงประสิทธิภาพ

การบรหิารจัดการภายใน ส่งผลให้ผลการด าเนินงานมีเสถียรภาพมากขึ้น ขณะท่ีรายได้จากการจ าหน่ายผลิตภัณฑ์เกี่ยวกับ

สัตว์เลี้ยงยังคงขยายตัวต่อเนื่อง แม้ได้รับผลกระทบจากค่าธรรมเนียมแพลตฟอร์มท่ีปรับตัวสูงขึ้น

ไตรมาสที่ 2 ปี 2569 บรษัิทฯ มีรายได้รวม เท่ากับ 347.8 ล้านบาท

เมื่อเทียบกับไตรมาสก่อนที่ 331.9 ล้านบาท เพ่ิมข้ึนร้อยละ 4.8

เมื่อเทียบกับไตรมาสเดียวกันของปีก่อนที่ 481.0 ล้านบาท ลดลงร้อยละ 27.7

รายได้จากการขายหรอืบรกิาร 

12

131.2
92.2 73.4

66.2

50.2
49.0

37.3

55.6
64.8

57.5% 56.2%
59.6%

0.0%

10.0%

20.0%

30.0%

40.0%

50.0%

60.0%

70.0%

0.0

50.0

100.0

150.0

200.0

250.0

300.0

350.0

400.0

450.0

ไตรมาส 2/2568 ไตรมาส 1/2569 ไตรมาส 2/2569

หน่วย : ล้านบาท

234.7
197.9

187.2

2/2568 1/2569 2/2569

Pet Business

RS Connect

RS Mallx, RS Livewell

-5.4%  QoQ
-20.2%  YoY



กลุ่มธุรกิจคอมเมิร์ซ (ต่อ)

บรษัิทฯ ยังคงมุ่งเน้นการยกระดับประสิทธิภาพการด าเนินงานของธุรกิจคอมเมิร์ซอย่างต่อเน่ือง โดยให้ความส าคัญ

กับการบรหิารช่องทางการจ าหน่าย การพัฒนาพอร์ตผลิตภัณฑ์ และการบรหิารต้นทุนอย่างเหมาะสม เพ่ือเสรมิ

ความคล่องตัวในการด าเนินงานและสนับสนุนการเติบโตของธุรกิจ โดยบรษัิทฯ มีภาพรวมแผนการด าเนินงาน

ในปี 2569 ดังน้ี

RS Mallx, Livewell

- บรษัิทฯ มุ่งเน้นช่องทาง Telesales เป็นช่องทางการจ าหน่ายหลัก โดยให้ความส าคัญกับการบรหิารจัดการ

ฐานข้อมูลลูกค้าและการวเิคราะห์พฤติกรรมผู้บรโิภค เพ่ือน าเสนอผลิตภัณฑ์ที่เหมาะสมกับลูกค้าแต่ละกลุ่ม พร้อม

ทั้งจัดท าแคมเปญส่งเสรมิการขายและโปรโมช่ันเฉพาะช่องทาง เพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพในการขาย นอกจากน้ี บรษัิท

ฯ มุ่งผลักดันการจ าหน่ายสินค้าที่มีอัตราก าไรข้ันต้นสูง ขยายกลุ่มผลิตภัณฑ์ในหมวด Personal Care และ 

Skincare ควบคู่กับการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ให้มีความแตกต่างจากผลิตภัณฑ์เดิม และด าเนินกิจกรรมเชิงรุกเพ่ือ

ขยายฐานลูกค้าใหม่ที่มีศักยภาพในการซ้ือ

- ในส่วนของช่องทาง E-Commerce บรษัิทฯ ยังคงขยายการจ าหน่ายผ่านแพลตฟอร์มออนไลน์ที่หลากหลาย

โดยมุ่งเพ่ิมสัดส่วนการขายผ่านช่องทางที่มีโครงสร้างค่าธรรมเนียมที่เหมาะสม อาทิ LINE Shopping พร้อมทั้ง

ศึกษาการจ าหน่ายผ่านแพลตฟอร์มใหม่ ๆ เพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพด้านต้นทุน และน าข้อมูลพฤติกรรมการซ้ือ

ของลูกค้ามาวเิคราะห์เพ่ือเสนอผลิตภัณฑ์ที่ตรงกับความต้องการ รวมถึงเพ่ิมมูลค่าการซ้ือเฉลี่ยต่อค าสั่งซ้ือ

- ส าหรับช่องทาง Modern Trade บรษัิทฯ มุ่งขยายการกระจายสินค้าผ่านเครอืข่ายร้านค้าปลีกสมัยใหม่

โดยผลักดันผลิตภัณฑ์ที่มียอดจ าหน่ายดีเข้าสู่สาขาเพ่ิมเติม เพ่ือเพ่ิมการเข้าถึงผู้บรโิภคและสนับสนุนการเติบโต

ของยอดขายในระยะยาว

- ส าหรับคร ึ่งปีหลัง บรษัิทฯ มีแผนจัดกิจกรรมส่งเสรมิการขาย Big Thanks Big Bonus ผ่านช่องทาง Telesales

เพ่ือกระตุ้นการตัดสินใจซ้ือ โดยลูกค้าที่มียอดซ้ือสูงจะได้รับสิทธิประโยชน์และของสมนาคุณเพ่ิมเติมตามเงื่อนไข

ของรายการ ซ่ึงคาดว่าจะช่วยสนับสนุนการเติบโตของยอดขายผ่านช่องทางดังกล่าว

RS Connect

- บรษัิทฯ อยู่ระหว่างพัฒนาโมเดลการขายรูปแบบใหม่เพื่อเพิ่มการเข้าถึงผู้บรโิภคและสนับสนุนการเติบโตของเครอืข่ายธุรกิจ

อย่างมีประสิทธิภาพ ควบคู่กับการพัฒนาและปรับปรุงระบบหลังบ้านเพื่อรองรับการจ าหน่ายผ่านช่องทางออนไลน์

ได้ดีย่ิงขึ้น เพิ่มความคล่องตัวในการด าเนินงาน และลดต้นทุนด้านระบบ 

Pet Business

- ธุรกิจสัตว์เลี้ยงภายใต้แบรนด์ HATO ยังคงมุ่งปรับปรุงกระบวนการด าเนินงานภายในอย่างต่อเนื่อง เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพ

การด าเนินธุรกิจและสนับสนุนการเติบโตของรายได้ โดยในปี 2569 บรษัิทฯ ยังคงเดินหน้าพัฒนาแนวทางการด าเนินงาน

ดังกล่าว ควบคู่กับการพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรกิารให้ตอบโจทย์ความต้องการของลูกค้า รวมถึงการขยายช่องทาง

การจัดจ าหน่ายท้ังออนไลน์และออฟไลน์

13



กลุ่มธุรกิจเอนเตอร์เทนเมนต์

ไตรมาสท่ี 2 ปี 2569 บรษัิทฯ มีรายได้จากธุรกจิเอนเตอร์เทนเมนต์เท่ากบั 160.6 ล้านบาท

เม่ือเทียบกับไตรมาสกอ่นท่ี 133.0 ล้านบาท เพิ่มขึ้นร้อยละ 20.8

เม่ือเทียบกับไตรมาสเดยีวกนัของปกี่อน ท่ี 246.1 ล้านบาท ลดลงร้อยละ 34.7 

ธุรกิจทีวดีิจิทัล (ช่อง 8)

- ไตรมาสท่ี 2 ปี 2569 มีรายได้เท่ากับ 114.6 ล้านบาท เพิ่มขึ้นจากไตรมาสก่อนร้อยละ 12.6 แต่ลดลงจากไตรมาสเดียวกัน

ของปีก่อนร้อยละ 41.1 รายได้ปรับตัวลดลงจากไตรมาสเดียวกันของปีก่อน เนื่องจากได้รับผลกระทบจากการปรับลดการใช้

เม็ดเงินโฆษณาในอุตสาหกรรม ส่งผลให้รายได้จากการโฆษณาปรับตัวลดลง แม้ว่ารายได้จากช่องทางออนไลน์จะเติบโตขึ้น 

แต่ยังไม่สามารถชดเชยรายได้ท่ีลดลงได้ท้ังหมด ประกอบกับรายได้จากกิจกรรม On ground event ในไตรมาสนี้

ลดลงตามจ านวนกิจกรรมท่ีลดลง อย่างไรก็ตาม ในไตรมาสนี้ บรษัิทฯ มีรายได้เพิ่มขึ้นจากการจ าหน่ายลิขสิทธ์ิคอนเทนต์ ซ่ึง

ช่วยสนับสนุนรายได้ของธุรกิจ

ธุรกิจเพลง

- ไตรมาสท่ี 2 ปี 2569 มีรายได้เท่ากับ 46.0 ล้านบาท เพิ่มขึ้นจากไตรมาสก่อนร้อยละ 47.6 แต่ลดลงจากไตรมาสเดียวกัน

ของปีก่อนร้อยละ 8.8 แม้รายได้จากสื่อวทิยุ Cool Fahrenheit ได้รับผลกระทบจากการชะลอตัวของเม็ดเงินโฆษณาใน

อุตสาหกรรม ส่งผลให้รายได้ลดลงเม่ือเทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน อย่างไรก็ตาม รายได้ปรับตัวเพิ่มขึ้นจากไตรมาสก่อน 

เนื่องจากบรษัิทฯ รับรู้รายได้จากกิจกรรม Cool Summer Fest 2026 ซ่ึงช่วยสนับสนุนรายได้ของธุรกิจในไตรมาสนี้

- ในช่วงท่ีผ่านมา ธุรกิจเพลงได้เปิดตัวโครงการ Artist Icon เพื่อพัฒนาศิลปินในรูปแบบใหม่ โดยน าเทคโนโลยี

ปัญญาประดิษฐ์ (AI) มาประยุกต์ใชใ้นกระบวนการพฒันาและสร้างสรรค์ผลงาน ท้ังนี้ โครงการดังกล่าวอยู่ระหว่างการพัฒนา

และเร ิ่มด าเนินการทดลองตลาด เพื่อประเมินผลตอบรับและพัฒนารูปแบบการน าเสนอผลงานให้เหมาะสมกับพฤติกรรม

ผู้บรโิภคและการเปลี่ยนแปลงของอุตสาหกรรมบันเทิง

รายได้จากการขายหรอืบรกิาร (ต่อ)
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กลุ่มธุรกิจเอนเตอร์เทนเมนต์ (ต่อ)

บรษัิทฯ ยังคงมุ่งด าเนินธุรกิจเอนเตอร์เทนเมนต์โดยให้ความส าคัญกับการบรหิารพอร์ตคอนเทนต์และการต่อยอด

ทรัพย์สินทางปัญญาให้เกิดประโยชน์สูงสุด ควบคู่กับการปรับรูปแบบการด าเนินงานให้สอดคล้องกับพฤติกรรมผู้บรโิภค

และทิศทางอุตสาหกรรมที่เปลี่ยนแปลงไป โดยบรษัิทฯ มีภาพรวมแผนการด าเนินงานในปี 2569 ดังน้ี

ธุรกิจทีวดีิจิทัล (ช่อง 8)

- บรษัิทฯ ยังคงเดินหน้าพัฒนาคอนเทนต์อย่างต่อเน่ือง โดยมุ่งเน้นคอนเทนต์ข่าวเพ่ือสร้างความแข็งแกร่งของช่อง 

8 และตอบสนองพฤติกรรมผู้ชมที่เปลี่ยนแปลงไป พร้อมขยายการน าเสนอคอนเทนต์ผ่านช่องทางออนไลน์ เพ่ือ

เพ่ิมการเข้าถึงผู้ชมและต่อยอดโอกาสในการสร้างรายได้จากแพลตฟอร์มดิจิทัล

- บรษัิทฯ ยังคงเดินหน้าจัดกิจกรรม On ground event เพ่ือสร้างการมีส่วนร่วมกับผู้ชมและเสรมิความแข็งแกร่ง

ของแบรนด์ โดยกิจกรรมที่ผ่านมาได้รับการตอบรับที่ดีจากผู้เข้าร่วมงาน ทั้งน้ี ในช่วงคร ึ่งปีหลัง บรษัิทฯ มีแผน

จัดกิจกรรมอย่างต่อเน่ือง เช่น ช่อง 8 พลาซ่าส์ เดอะ ลด-เตอร์ร ี่เดย์, แซ่บซ่ิงอีสานตลาดแตก, แซ่บซ่ิงมิวสิค

เฟสติวัล และ Lonely Loud Fest 2 เป็นต้น

ธุรกิจเพลง

- บรษัิทฯ ยังคงด าเนินธุรกิจวทิยุผ่านสถานี COOL Fahrenheit 93 FM ควบคู่กับช่องทางออนไลน์ เพ่ือเพ่ิม

ประสิทธิภาพในการเข้าถึงกลุ่มผู้ฟังและรองรับพฤติกรรมการบรโิภคสื่อที่เปลี่ยนแปลงไป โดยยังคงจัดกิจกรรม 

On ground event อย่างต่อเน่ือง โดยมีกิจกรรมในช่วงคร ึ่งปีหลัง เช่น Cool Outing Japan Kyushu,

Cool Dish Celebrity, Cool Outing Japan Kansai, Cool Food Fair เป็นต้น

- ธุรกิจเพลง ภายหลังการเปิดตัวโปรเจค Artist Icon ได้รับความสนใจจากผู้บรโิภคและสังคมในวงกว้าง 

โดยเฉพาะการประยุกต์ใช้เทคโนโลยีปัญญาประดิษฐ์ (AI) ในกระบวนการพัฒนาและสร้างสรรค์ผลงาน

บรษัิทฯ เช่ือมั่นว่าการน าเทคโนโลยีมาผสานกับความคิดสร้างสรรค์และประสบการณ์ด้านธุรกิจเพลง จะช่วยเพ่ิม

ประสิทธิภาพในการพัฒนาศิลปินและสร้างรูปแบบคอนเทนต์ใหม่ๆ โดยในช่วงคร ึ่งปีหลัง บรษัิทฯ ยังคงเดินหน้า

พัฒนาโครงการดังกล่าว พร้อมทยอยเผยแพร่ผลงานเพลงและ Music Video ของศิลปินแต่ละรายอย่างต่อเน่ือง 

เพ่ือสร้างการรับรู้และขยายฐานผู้ติดตามในวงกว้างมากข้ึน
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ก าไรข้ันต้น

ต้นทุนขาย

และบรกิาร

ไตรมาสที่ 2 ปี 2569 บรษัิทฯ มีก าไรข้ันต้นรวม เท่ากับ -45.9 ล้านบาท

โดยมีอัตราก าไรขั้นต้น เท่ากับร้อยละ -13.2

เม่ือเทียบกับไตรมาสกอ่นท่ี -38.1 ล้านบาท ลดลงร้อยละ 20.5

เม่ือเทียบกับไตรมาสเดยีวกนัของปกี่อนท่ี 124.0 ล้านบาท ลดลงร้อยละ 137.0

ก าไรขั้นต้นของบรษัิทฯ ปรับตัวลดลงเม่ือเทียบกับงวดเดียวกันของปีก่อน โดยมีสาเหตุหลักจากการรับรู้

ค่าตัดจ าหน่ายสัมปทานและลิขสิทธ์ิคอนเทนต์ อย่างไรก็ตาม หากไม่รวมผลกระทบจากรายการดังกล่าว 

ธุรกิจคอมเมิร์ซและธุรกิจเอนเตอร์เทนเมนต์มีอัตราก าไรขั้นต้นท่ีปรับตัวดีขึ้นจากการบรหิารต้นทุนและ

เพิ่มประสิทธิภาพการด าเนินงานอย่างต่อเนื่อง

ไตรมาสที่ 2 ปี 2569 บรษัิทฯ มีค่าใช้จ่ายในการขายและการบรหิาร เท่ากับ 199.2 ล้านบาท

เม่ือเทียบกับไตรมาสกอ่นท่ี 215.6 ล้านบาท ลดลงร้อยละ 7.6

เม่ือเทียบกับไตรมาสเดยีวกนัของปกี่อนท่ี 310.9 ล้านบาท ลดลงร้อยละ 35.9

ค่าใช้จ่ายในการขายและบรหิารของบรษัิทฯ ปรับตัวลดลงอย่างต่อเนื่อง จากการบรหิารต้นทุนและควบคุม

ค่าใช้จ่ายอย่างมีประสิทธิภาพ โดยธุรกิจคอมเมิร์ซได้ปรับสัดส่วนช่องทางการจัดจ าหน่ายไปยังช่องทางท่ีมี

ค่าธรรมเนียมแพลตฟอร์มต ่าลง ส่งผลให้ค่าใช้จ่ายในการขายลดลง ควบคู่กับการบรหิารค่าใช้จ่าย

ด้านการตลาดและต้นทุนการด าเนินงานอย่างต่อเนื่อง

ไตรมาสท่ี 2 ปี 2569 บรษัิทฯ มีต้นทุนขายและบรกิาร เท่ากับ 393.7 ล้านบาท

เม่ือเทียบกับไตรมาสกอ่นท่ี 369.9 ล้านบาท เพิ่มขึ้นร้อยละ 6.4

เม่ือเทียบกับไตรมาสเดยีวกนัของปกี่อนท่ี 357.1 ล้านบาท เพิ่มขึ้นร้อยละ 10.2

ต้นทุนขายและบรกิารปรับตัวเพิม่ขึ้นจากรายไดท่ี้ปรับตัวเพิม่ขึ้น ท้ังนี้ บรษัิทฯ ยังคงด าเนินการตามแนว

ทางการบรหิารและควบคุมต้นทุนอย่างต่อเนือ่ง เพื่อให้สอดคล้องกบัทิศทางการด าเนนิธุรกจิและระดบั

รายได้ของบรษัิทฯ

ค่าใช้จ่าย 

ในการขาย

และบรหิาร
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ไตรมาสที่ 2 ปี 2569 บรษัิทฯ มีต้นทุนทางการเงิน เท่ากับ 50.8 ล้านบาท

เม่ือเทียบกับไตรมาสกอ่นท่ี 57.6 ล้านบาท ลดลงร้อยละ 11.7

เม่ือเทียบกับไตรมาสเดยีวกนัของปกี่อนท่ี 48.9 ล้านบาท เพิ่มขึ้นร้อยละ 3.9

โดยบรษัิทฯ ได้ปรับปรุงการค านวณดอกเบีย้ภายหลังการปรับโครงสร้างหนี ้ส่งผลให้มีการปรับปรุงต้นทุน

ทางการเงินของงวดเปรยีบเทียบย้อนหลัง (Restatement)

ต้นทุน

ทางการเงิน

ก าไร(ขาดทุน)

สุทธิ

หมายเหตุ :

- ไตรมาส 2 ปี 2569 มีรายการพิเศษคอื ก าไรพิเศษจากการขายเงินลงทนุใน บจ.เอิบ เวลเนส จ านวน 84.8 ล้านบาท

- บรษัิทฯ มีการปรับปรุงรายการที่เก่ียวข้องกับการบนัทึกผลกระทบและดอกเบี้ยจา่ยจากการท าสญัญาปรับโครงสร้างหน้ีเงินกู้ยืมระยะยาวจากสถาบันการเงนิ ในระหว่างปี 2568

โดยมีการรับรู้ก าไรจากการปรับโครงสร้างหน้ีต ่าไปและรับรู้ตน้ทุนทางการเงนิสูงไป

- กลุ่มบรษัิทฯ มีการปรับปรุงรายการที่เก่ียวข้องกับการฝากขายสนิค้าของบรษัิทยอ่ยทางอ้อมแห่งหน่ึง โดยมีการรับรู้รายไดจ้ากการขายและตน้ทุนขายทีเ่กิดข้ึนในระหว่างปี 2568 สูงไป

ไตรมาสที่ 2 ปี 2569 บรษัิทฯ มีขาดทุนสุทธิ (ส่วนที่เป็นของผู้ถือหุ้นของบรษัิท) เท่ากับ 187.6 ล้านบาท

เม่ือเทียบกับไตรมาสกอ่น ท่ีขาดทุนสุทธิ (ส่วนที่เป็นของผู้ถอืหุ้นของบรษัิท) 265.6 ล้านบาท ขาดทุนลดลง

ร้อยละ 29.3

เม่ือเทียบกับไตรมาสเดยีวกนัของปกี่อน ท่ีมีขาดทุนสุทธิ (ส่วนท่ีเป็นของผู้ถือหุ้นของบรษัิท) 229.2 ล้านบาท

ขาดทุนลดลงร้อยละ 18.1

หากไม่รวมรายการพิเศษ ก าไรจากการขายเงินลงทุนใน บรษัิท เอิบ เวลเนส จ านวน 84.8 ล้านบาท บรษัิทฯ 

จะมีขาดทุนสุทธิ (ส่วนท่ีเป็นของผู้ถอืหุ้นของบรษัิท) 272.5 ล้านบาท



ณ วันท่ี 30 มิถุนายน 2569

บรษัิทฯ มีสินทรัพย์รวม เท่ากับ 6,374.8 ล้านบาท

เม่ือเทียบกับ ณ วันท่ี 31 ธันวาคม 2568 ท่ี 6,791.1 ล้านบาท ลดลงร้อยละ 6.1

บรษัิทฯ มีสินทรัพย์หมุนเวยีน เท่ากับ 404.8 ล้านบาท

เม่ือเทียบกับ ณ วันท่ี 31 ธันวาคม 2568 ท่ี 511.9 ล้านบาท ลดลงร้อยละ 20.9

บรษัิทฯ มีสินทรัพย์ไม่หมุนเวยีน เท่ากับ 5,970.0 ล้านบาท

เม่ือเทียบกับ ณ วันท่ี 31 ธันวาคม 2568 ท่ี 6,279.2 ล้านบาท ลดลงร้อยละ 4.9 

งบแสดงฐานะทางการเงิน

สินทรัพย์

ณ วันท่ี 30 มิถุนายน 2569

บรษัิทฯ มีหนี้สินรวม เท่ากับ 5,243.9 ล้านบาท

เม่ือเทียบกับ ณ วันท่ี 31 ธันวาคม 2568 ท่ี 5,193.4 ล้านบาท เพิ่มขึ้นร้อยละ 1.0

บรษัิทฯ มีหนี้สินหมุนเวยีน เท่ากับ 4,096.4 ล้านบาท

เม่ือเทียบกับ ณ วันท่ี 31 ธันวาคม 2568 ท่ี 4,650.2 ล้านบาท ลดลงร้อยละ 11.9

บรษัิทฯ มีหนี้สินไม่หมุนเวยีน เท่ากับ 1,147.5 ล้านบาท

เม่ือเทียบกับ ณ วันท่ี 31 ธันวาคม 2568 ท่ี 543.2 ล้านบาท เพิ่มขึ้นร้อยละ 111.2

หน้ีสิน
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ณ วันท่ี 30 มิถุนายน 2569

บรษัิทฯ มีส่วนของผู้ถือหุ้น เท่ากับ 1,130.9 ล้านบาท

เม่ือเทียบกับ ณ วันท่ี 31 ธันวาคม 2568 ท่ี 1,597.7 ล้านบาท ลดลงร้อยละ 29.2

ส่วนของผู้ถือหุ้น

หมายเหตุ : บรษัิทฯ มีการปรับปรุงข้อมูลทางการเงนิย้อนหลัง

- บรษัิทฯ มีการปรับปรุงรายการที่เก่ียวข้องกับการบนัทึกผลกระทบและดอกเบี้ยจา่ยจากการท าสญัญาปรับโครงสร้างหน้ีเงินกู้ยืมระยะยาวจากสถาบันการเงนิ

ในระหว่างปี 2568 โดยมีการรับรู้ก าไรจากการปรับโครงสร้างหน้ีต ่าไปและรับรู้ต้นทุนทางการเงินสูงไป

- กลุ่มบรษัิทฯ มีการปรับปรุงรายการที่เก่ียวข้องกับการฝากขายสนิค้าของบรษัิทยอ่ยทางอ้อมแห่งหน่ึง โดยมีการรับรู้รายไดจ้ากการขายและตน้ทุนขายที่เกิดข้ึน

ในระหว่างปี 2568 สูงไป

- บรษัิทฯ มีการจัดประเภทเงนิฝากธนาคารจ านวน 135 ล้านบาทที่ใช้เป็นหลักประกันส าหรับเงนิกู้ยืมระยะยาวจากสถาบันการเงิน จากเงินสดและรายการเทียบเทา่เงินสด

เป็นเงินฝากธนาคารที่มีข้อจ ากัดการใช้

6,279.2 5,970.0 

511.9 
404.8 

1,597.7 1,130.9 

543.2 1,147.5 

4,650.2 4,096.4 

6,791.1 6,791.1 
6,374.8 6,374.8 

31 ธันวาคม 2568 30 มิถุนายน 2569

สินทรัพย์หมุนเวยีน

สินทรัพย์ไม่หมุนเวยีน

หน้ีสินหมุนเวยีน

หน้ีสินไม่หมุนเวยีน

ส่วนของเจ้าของ

หน่วย : ล้านบาท



เงนิสดและรายการเทยีบเท่าเงนิสด ณ วนัตน้งวด กระแสเงนิสดจากกจิกรรมด าเนินงาน กระแสเงนิสดจากกจิกรรมลงทุน กระแสเงนิสดจากกจิกรรมจดัหาเงนิทุน เงนิสดและรายการเทยีบเท่าเงนิสด ณ วนัสิ้นงวด

(40.0) 

(20.0) 

 -   

 20.0 

 40.0 

 60.0 

 80.0 

 100.0 เงินสดและรายการ
เทียบเท่าเงินสด ณ วันต้นงวด

70.2

กระแสเงินสด
จากกิจกรรมด าเนินงาน

(98.8)
กระแสเงินสด

จากกิจกรรมลงทุน
78.3

กระแสเงินสด
จากกิจกรรมจัดหาเงินทุน

(9.7)

เงินสดและรายการ
เทียบเท่าเงินสด ณ วันส้ินงวด

40.0

ณ วันที่ 30 มิถุนายน 2569 บรษัิทฯ มีกระแสเงินสด ดังนี้ หน่วย: ล้านบาท

เงินสดและรายการเทียบเท่าเงินสด ณ วันต้นงวด 70.2

กระแสเงินสดจากกิจกรรมด าเนินงาน (98.8)

กระแสเงินสดจากกิจกรรมลงทุน 78.3

กระแสเงินสดจากกิจกรรมจัดหาเงินทุน (9.7)

เงินสดและรายการเทียบเท่าเงินสด ณ วันสิ้นงวด 40.0

หน่วย : ล้านบาท
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งบกระแสเงินสด



ปัจจัยที่อาจมีผลต่อการด าเนินงาน
หรอืการเติบโตในอนาคต

ปัจจัยในอนาคตที่อาจมีอิทธิพลและผลกระทบอย่างมีนัยส าคัญต่อการด าเนินงานหรอืการเติบโตในอนาคต ดังน้ี

ปัจจัยภายนอกและสภาวะตลาด

การเปลี่ยนแปลงของสภาวะเศรษฐกิจในประเทศและ

ต่างประเทศ อัตราเงินเฟ้อ อัตราดอกเบ้ีย และก าลังซ้ือของ

ผู้บรโิภค เป็นปัจจัยส าคัญที่ส่งผลโดยตรงต่อรายได้ของกลุ่ม

ธุรกิจคอมเมิร์ซและธุรกิจเอนเตอร์เทนเมนต์ ทั้งในด้าน

ยอดขายสินค้าและงบโฆษณา นอกจากน้ี การเปลี่ยนแปลง

พฤติกรรมผู้บรโิภคที่ หันมาใช้ช่องทางออนไลน์และให้

ความส าคัญกับสุขภาพมากข้ึน รวมถึงการแข่งขันที่รุนแรง

จากผู้ประกอบการในประเทศและแพลตฟอร์มดิจิทัลระดับโลก 

ล้ วนเ ป็นปัจจัยที่ อาจส่ งผลต่อทิศทางการด า เ นินงาน

ของบรษัิทฯ ในอนาคต

ปัจจัยภายในและการบรหิารจัดการองค์กร

ประสิทธิภาพในการบรหิารต้นทุน การจัดการซัพพลายเชน

การพัฒนาน วัตกรรมสิ นค้ าแล ะคอน เทนต์  ร วม ถึ ง

ความสามารถในการใช้เทคโนโลยีดิจิทัลเพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพ

การด าเนินงาน ถือเป็นปัจจัยส าคัญต่อความสามารถในการ

แข่งขันของบรษัิทฯ นอกจากน้ี การรักษาความน่าเช่ือถือของ

แบรนด์ การพัฒนาบุคลากร และการด าเนินธุรกิจตามหลัก 

ESG อย่างต่อเน่ือง จะช่วยเสรมิสร้างความย่ังยืนและความ

เช่ือมั่นจากผู้มีส่วนได้เสียในระยะยาว

พัฒนาการด้านความยั่งยืน
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อาร์เอส กรุ๊ป ขับเคลื่อนพันธกิจ "Life Enriching" สู่การสร้างคุณค่าร่วมกับชุมชนและสิ่งแวดล้อม

อาร์เอส กรุ๊ป ยังคงยึดถือพันธกิจ "Life Enriching“ เป็นหัวใจส าคัญในการด าเนินธุรกิจควบคู่ไปกับการยกระดับคุณภาพชีวติ

ของทุกคนและสังคม โดยในไตรมาสท่ี 2 ปี 2569 บรษัิทฯ ได้ด าเนินกิจกรรมด้านความย่ังยืนอย่างต่อเนื่องท้ังในมิติสิ่งแวดล้อม

และสังคม เพื่อสะท้อนความมุ่งม่ันในการเติบโตอย่างสมดุลและสร้างประโยชน์ให้แก่ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียทุกกลุ่มอย่างย่ังยืน

อาร์เอส กรุ๊ป ยังคงรักษาความมุ่งมั่นด้านความรับผิดชอบต่อสิ่งแวดล้อม ด้วยการบูรณาการแนวปฎิบัติด้านสิ่งแวดล้อมเข้ากับการด าเนินงาน

โดยในไตรมาสที่ 2 ป ี2569 บรษัิทฯ ส่งเสรมิให้พนักงานในองค์กรมีส่วนร่วมในการคัดแยกขยะ ได้แก่ กระดาษและขวดพลาสติก เพื่อให้สามารถ

น าไปรไีซเคิลได้อย่างถูกต้องตามหลักการจัดการของเสียที่ย่ังยืน พร้อมมุ่งปลูกฝังจิตส านึกรักษ์สิ่งแวดล้อมในทุกระดับขององค์กร เพื่อต่อยอด

สู่เปา้หมาย RS Net Zero

ด้านสิ่งแวดล้อม



โครงการ RS Nearby

อาร์เอส กรุ๊ป ด าเนินโครงการ "RS Nearby“ อย่างต่อเนื่อง ด้วยการใช้ศักยภาพสื่อในเครอืโปรโมทธุรกิจขนาดเล็กในชุมชน

โดยในไตรมาส 2 ปี 2569 แนะน าร้าน "COCO WORLD มะพร้าวน ้าหอมสวนบ้านแพ้ว" ธุรกิจครอบครัวท่ีปลูกมะพร้าวน ้าหอม

และส่งตรงจากสวนถึงร้าน ให้ได้รับการรับรู้ในวงกว้างผ่านสื่อของอาร์เอส สะท้อนแนวคิดการสร้างคุณค่าร่วมกับชุมชน

ด้วยการสนับสนุนผู้ประกอบการรายย่อยให้เติบโตอย่างย่ังยืน

ด้านสังคม

พัฒนาการด้านความยั่งยืน (ต่อ)

กิจกรรม “RS Blood Hero 2026” บรจิาคโลหิตเพื่อสภากาชาดไทย

อาร์เอส กรุ๊ป เดินหน้าสานต่อกิจกรรม “RS Blood Hero 2026” ภายใต้พันธกิจ “Life Enriching” โดยในเดือนมิถุนายน 

ผู้บรหิารและพนักงานในเครอืร่วมแรงร่วมใจบรจิาคโลหิตให้สภากาชาดไทย เพื่อสนับสนุนการส ารองโลหิตให้เพียงพอ

ต่อความต้องการทั่วประเทศ และส่งต่อโอกาสรวมถึงความหวังให้แก้ผู้ป่วยที่ต้องการความช่วยเหลือ สะท้อนวัฒนธรรมองค์กร

แห่งการแบ่งปันและจิตอาสาของ RS Group อย่างเป็นรูปธรรม
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พัฒนาการด้านความยั่งยืน (ต่อ)

ช่อง 8 พลาซ่าส์ ตลาดไชโย โชว์ใหญ่: ขับเคลื่อนเศรษฐกิจชุมชน

ช่อง 8 ในเครอือาร์เอส กรุ๊ป ร่วมกับ บรษัิท ออโต้ เอกซ์ จ ากัด (แบรนด์เงินไชโย) จัดกิจกรรม "ช่อง 8 พลาซ่าส์ ตลาดไชโย โชว์ใหญ่" 

น าพลังความบันเทิงมาขับเคล่ือนเศรษฐกิจระดับชุมชน โดยในไตรมาส 2 ปี 2569 จัดงาน 2 คร้ัง ได้แก่ วันที่ 29 พฤษภาคม 2569

ณ ตลาดนินจา จังหวัดชลบุร ีและวันที่ 27 มิถุนายน 2569 ณ ตลาดเซฟวัน จังหวัดนครราชสีมา โดยเปิดพ้ืนที่ให้ผู้ประกอบการ

รายย่อยลูกค้าเงินไชโยกว่า 30 ร้านค้าออกบูธโดยไม่เสียค่าใช้จ่าย พร้อมมินิคอนเสิร์ตจากศิลปินช่อง 8 สะท้อนบทบาทของ

ส่ือในการสร้างโอกาสและผลกระทบเชิงบวกต่อระบบเศรษฐกิจท้องถิ่น

ด้านการก ากับกิจการ

อาร์เอส กรุ๊ป จัดการประชุมผู้ถือหุ้นสามัญประจ าปี 2569 ในวันที่ 30 เมษายน 2569 ด าเนินการตามหลักธรรมาภิบาลที่ดี

เพ่ือส่งเสรมิความโปร่งใสและความเปน็ธรรมตอ่ผู้ถอืหุ้นและผูมี้ส่วนได้ส่วนเสียทุกกลุ่ม ทั้งยังเปน็เคร ื่องยืนยันถึงความมุ่งม่ันของบรษัิทฯ 

ในการสร้างความสัมพันธ์กับผู้ถือหุ้นอย่างมีประสิทธิภาพ สะท้อนความมุ่งม่ันในการยกระดับมาตรฐานการก ากับกิจการและ

สร้างความเชื่อม่ันในระยะยาว

ด้านสังคม (ต่อ)

จึงเรยีนมาเพ่ือทราบ ขอแสดงความนับถือ

(นายวทิวสั เวชชบุษกร)

กรรมการ และ ประธานเจ้าหน้าทีฝ่า่ยการเงนิ

ผู้มีอ านาจรายงานสารสนเทศ
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ภาคผนวก (Appendix)

งบการเงิน

ไตรมาส

2/2568

ไตรมาส

1/2569

ไตรมาส

2/2569
เปลี่ยนแปลง

หน่วย:ล้านบาท จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ (%YOY) (%QoQ)

รายได้จากการขายและบรกิาร 481.0 100.0 331.9 100.0 347.8 100.0 (27.7) 4.8

ธุรกิจคอมเมิร์ซ 234.7 48.8 197.9 59.6 187.2 53.8 (20.2) (5.4)

ธุรกิจเอนเตอร์เทนเมนต์ 246.1 51.2 133.0 40.1 160.6 46.2 (34.7) 20.8

รายได้อื่น 0.3 0.1 1.0 0.3 0.0 0.0 (89.5) (96.6)

ต้นทุนขายและบรกิาร (357.1) (74.2) (369.9) (111.5) (393.7) (113.2) 10.2 6.4

ก าไรขั้นต้น 123.9 25.8 (38.1) (11.5) (45.9) (13.2) (137.0) 20.5

รายได้อื่น ๆ 13.6 2.8 23.5 7.1 104.0 29.9 662.9 343.1

ส่วนแบ่งก าไร (ขาดทุน)

จากเงินลงทุนในบรษัิทร่วม
0.3 0.1 2.2 0.7 (3.4) (1.0) (1197.7) (254.4)

ค่าใช้จ่ายในการขายและบรหิาร (310.9) (64.6) (215.6) (65.0) (199.2) (57.3) (35.9) (7.6)

ต้นทุนทางการเงิน (48.9) (10.2) (57.6) (17.3) (50.8) (14.6) 3.9 (11.7)

ผลประโยชน์ (ค่าใช้จ่าย)

ภาษีเงินได้
(9.7) (2.0) 16.9 5.1 7.1 2.0 172.9 (58.1)

ก าไร/(ขาดทุน)

ส่วนท่ีเป็นของผู้ถือหุ้นของ

บรษัิท

(229.2) (47.7) (265.6) (80.0) (187.6) (54.0) (18.1) (29.3)

ก าไร/(ขาดทุน)

ไม่รวมรายการพิเศษ
(200.9) (41.8) (265.6) (80.0) (272.5) (78.3) 35.6 2.6

หมายเหตุ : 

- ไตรมาส 2 ปี 2569 มีรายการพิเศษคือ ก าไรพิเศษจากการขายเงินลงทุนใน บจ.เอิบ เวลเนส จ านวน 84.8 ล้านบาท

บรษัิทฯ มีการปรับปรุงข้อมูลทางการเงินย้อนหลัง

- บรษัิทฯ มีการปรับปรุงรายการที่เกี่ยวข้องกับการบนัทึกผลกระทบและดอกเบี้ยจ่ายจากการท าสัญญาปรับโครงสร้างหน้ีเงินกู้ยืมระยะยาวจากสถาบนัการเงิน

ในระหว่างปี 2568 โดยมีการรับรู้ก าไรจากการปรับโครงสร้างหน้ีต ่าไปและรับรู้ต้นทนุทางการเงินสูงไป

- กลุ่มบรษัิทฯ มีการปรับปรุงรายการที่เกี่ยวข้องกับการฝากขายสินค้าของบรษัิทย่อยทางอ้อมแห่งหน่ึง โดยมีการรับรู้รายได้จากการขายและต้นทุนขายทีเ่กิดขึ้น

ในระหว่างปี 2568 สูงไป
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