
 

 

 

 

ที่ ผตพ. 115/ 2569 
 วนัท่ี 13 สิงหาคม 2569 
 
เร่ือง  ชีแ้จงผลการด าเนินงานส าหรบัไตรมาสที่ 2 และงวด 6 เดือน สิน้สดุวนัท่ี 30 มิถนุายน 2569 

เรียน      กรรมการและผูจ้ดัการ ตลาดหลกัทรพัยแ์ห่งประเทศไทย 

 บริษัท ผลิตภัณฑต์ราเพชร จ ากัด (มหาชน) และบริษัทย่อย (เรียกรวมกันว่า “กลุ่มบริษัท”) ขอชีแ้จงผลการ
ด าเนินงานตามงบการเงินรวมส าหรบัไตรมาสที่ 2 และงวด 6 เดือน สิน้สดุวนัท่ี 30 มิถนุายน 2569 ดงันี ้

 กลุ่มบริษัทมีก าไรสุทธิส าหรับไตรมาสที่ 2 และงวด 6 เดือน สิน้สุดวันที่ 30 มิถุนายน 2569 จ านวน 136.32     
ลา้นบาท และ 279.83 ลา้นบาท ตามล าดับ เมื่อเปรียบเทียบกับงวดเดียวกันของปีก่อนซึ่งมีก าไรสุทธิจ านวน 96.56     
ลา้นบาท และ 202.68 ลา้นบาท ตามล าดบั ส าหรบัไตรมาสที่ 2 มีก าไรสทุธิเพ่ิมขึน้ 39.76 ลา้นบาท หรือเพ่ิมขึน้รอ้ยละ 
41.18 และส าหรบังวด 6 เดือน มีก าไรสทุธิเพ่ิมขึน้ 77.15 ลา้นบาท หรือเพ่ิมขึน้รอ้ยละ 38.06 

 ทั้งนี ้ รายละเอียดของการเปลี่ยนแปลงหรือผลกระทบที่ เกิดขึน้ได้ชี ้แจงไว้ในค าอธิบายและการวิเคราะห์                
ของฝ่ายจดัการ (MD&A) ที่แนบมานีแ้ลว้ 

 จึงเรียนมาเพ่ือทราบ 

ขอแสดงความนบัถือ 
ในนามบรษิัท ผลิตภณัฑต์ราเพชร จ ากดั (มหาชน) 

 
 

(นายสาธิต สดุบรรทดั) 
ประธานเจา้หนา้ที่บรหิาร 

 

 
 
 
 
ส านกังานเลขานกุารบรษิัท 
โทรศพัท ์ 036 224 171-8 ต่อ 314 
โทรสาร   036 224 187 
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ค าอธิบายและ
การวิเคราะห์ของฝ่ายจัดการ

ส าหรับผลการด าเนินงานไตรมาส 2 ปี 2569 

ส้ินสุดวันท่ี 30 มิถุนายน 2569

ผลิตภัณฑ์คุณภาพ
เพ่ือชีวิตท่ีดีขึ้น

นวัตกรรม
เพ่ืออนาคต

ใส่ใจสิ่งแวดล้อม
อย่างย่ังยืน

เติบโตไปด้วยกัน
ทุกภาคส่วน
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หมายเหตุ: อาจมีการคาดเคลื่อนของตัวเลขเน่ืองจากการปัดจุดทศนิยม

บทสรุปผู้บริหาร

บริษัท ผลิตภัณฑ์ตราเพชร จ ากัด (มหาชน) หรือ “DRT” ผู้ผลิตและจ าหน่ายสินค้าระบบหลังคา ไม้สังเคราะห์และบอร์ด
ไฟเบอร์ซีเมนต์ บอร์ดตกแต่งผนัง อิฐมวลเบา บริการติดตั้งโครงหลังคาส าเร็จรูป กระเบ้ืองหลังคา พ้ืน บันได ผนัง  พร้อม
บริการติดตั้ ง SPC Solutions และ ไม้สังเคราะห์  WPC แบบครบวงจร ภายใต้ เคร่ืองหมายการค้ า “ตราเพชร” 
มีประสบการณ์ยาวนานในธุรกิจกว่า 40 ปี มีเทคโนโลยีการผลิตทันสมัย เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม และได้รับการรับรองระบบ
มาตรฐาน ISO9001:2015, ISO14001:2015 และ ISO45001:2018 จากสถาบัน BSI Group (Thailand) Co., Ltd. รวมถึง
ได้รับเคร่ืองหมายมาตรฐานอุตสาหกรรม (มอก.) จากส านักงานมาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม กระทรวงอุตสาหกรรม 
ซ่ึงยืนยันถึงคุณภาพสินค้า ตลอดจนมีการบริหารจัดการภายในโรงงานท่ีมีประสิทธิภาพ ภายใต้วิสัยทัศน์ “เป็นทางเลือกท่ีดีกว่า
ด้านวัสดุก่อสร้างและบริการ”

ในไตรมาส 2 ปี 2569 กลุ่มบริษัทฯ มีรายได้จากการด าเนินงาน 1,245.9 ล้านบาท ปรับตัวเพ่ิมขึ้น 28.0 ล้านบาท หรือร้อยละ 
2.3 เม่ือเทียบกับไตรมาส 2 ปี 2568 โดยมีรายได้จากในประเทศ 1,052.4 ล้านบาท ปรับตัวเพ่ิมขึ้น 71.7 ล้านบาท หรือร้อยละ 7.3
รายได้จากต่างประเทศ 193.4 ล้านบาท ปรับตัวลดลง 43.7 ล้านบาท หรือร้อยละ 18.4 และมีก าไรสุทธิ 136.3 ล้านบาท ปรับตัว
เพ่ิมขึ้น 39.8 ล้านบาท หรือร้อยละ 41.2 การเติบโตของรายได้ภายในประเทศได้รับแรงสนับสนุนจากยอดขายผ่านกลุ่มลูกค้า
ตัวแทนจ าหน่าย (Agent) โดยเฉพาะผลิตภัณฑ์กระเบ้ืองหลังคาไฟเบอร์ซีเมนต์และผลิตภัณฑ์ไม้สังเคราะห์และบอร์ด รวมถึง
ยอดขายอิฐมวลเบาผ่านกลุ่มลูกค้าโครงการ (Project) สะท้อนความสามารถในการรักษาฐานลูกค้า ขยายตลาด และผลักดันสินค้า
ท่ีมีอัตราก าไรสูง ส าหรับตลาดต่างประเทศ แม้รายได้ยังได้รับผลกระทบจากข้อจ ากัดด้านการขนส่งผ่านด่านชายแดนในประเทศ
กัมพูชา ข้อจ ากัดด้านการน าเข้าในประเทศเมียนมา และการแข่งขันด้านราคาในตลาดเวียดนามและฟลิิปปินส์ บริษัทฯ ได้ปรับ
กลยุทธ์โดยกระจายความเสี่ยงไปยังตลาดท่ีมีศักยภาพ เร่งขยายยอดขายในประเทศลาว ปรับรูปแบบการขนส่งบางส่วนเป็นทางเรือ 
และทบทวนกลยุทธ์ด้านราคาเพ่ือรักษาฐานลูกค้าและเพ่ิมความสามารถในการแข่งขัน ควบคู่กับการบริหารจัดการกลุ่มสินค้า
การเพ่ิมประสิทธิภาพการผลิต และการควบคุมต้นทุนและค่าใช้จ่ายอย่างมีประสิทธิภาพ

ส าหรับปี 2569 บริษัทฯ คาดว่าอุตสาหกรรมวัสดุก่อสร้างและอสังหาริมทรัพย์ยังคงเผชิญความท้าทายจากภาวะเศรษฐกิจ
ท่ีฟื้ นตัวอย่างจ ากัด ภาระหน้ีครัวเรือน ความเข้มงวดในการปล่อยสินเชื่อ และความผันผวนของต้นทุนพลังงานและการขนส่ง 
ขณะท่ีแนวโน้มการเปิดตัวโครงการท่ีอยู่อาศัยใหม่ในช่วงคร่ึงปีหลังยังทรงตัว อย่างไรก็ดี บริษัทฯ ยังคงตั้งเป้าเติบโตจากความ
แข็งแกร่งของช่องทางจัดจ าหน่ายหลักท้ัง 4 ช่องทาง ได้แก่ กลุ่มร้านค้าตัวแทนจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ก่อสร้าง (Agent) 
กลุ่มลูกค้าโครงการ (Project) กลุ่มลูกค้าช่องทางโมเดิร์นเทรด (Modern Trade) และตลาดต่างประเทศ ควบคู่กับการท าตลาด
เชิงรุกในกลุ่มซ่อมแซม ต่อเติม และปรับปรุงท่ีอยู่อาศัย รวมถึงการเจาะพ้ืนท่ีท่ีมีการขยายตัวของเมือง อุตสาหกรรม 
และโครงสร้างพ้ืนฐาน พร้อมกันน้ี บริษัทฯ เดินหน้าสร้างความได้เปรียบทางการแข่งขันผ่านการยกระดับการให้บริการ
แบบครบวงจร ครอบคลุมสินค้า บริการ และการจัดส่ง เพ่ือความสะดวกแก่ลูกค้า รวมถึงการเติบโตจากกลุ่มสินค้า OEM และ
กลุ่มสินค้า Diamond Well-being ซ่ึงตอบโจทย์แนวโน้มการอยู่อาศัยท่ีให้ความส าคัญกับคุณภาพชีวิตมากย่ิงขึ้น สะท้อน
ทิศทางการด าเนินธุรกิจท่ีมุ่งสร้างมูลค่าเพ่ิมและความย่ังยืนในระยะยาวของบริษัทฯ

สรุปผลการด าเนินงาน Q2/68 Q1/69 Q2/69 เปล่ียนแปลง
+/- 1H/68 1H/69

เปล่ียน
แปลง
+/-

หน่วย: ล้านบาท %YoY %QoQ %YoY

รายได้จากการด าเนินงาน 1,217.9 1,273.9 1,245.9 2.3% (2.2%) 2,577.4 2,519.8 (2.2%)

ก าไรข้ันต้น 286.0 330.9 328.4 14.8% (0.7%) 586.9 659.3 12.3%

EBIT 119.2 175.3 165.4 38.7% (5.7%) 250.0 340.7 36.3%

EBITDA 191.8 249.7 241.0 25.7% (3.5%) 398.8 490.8 23.1%

ก าไร (ขาดทุน) สุทธิ 96.6 143.5 136.3 41.2% (5.0%) 202.7 279.8 38.1%

อัตราก าไรข้ันต้น (%) 23.5% 26.0% 26.4% 2.9% 0.4% 22.8% 26.2% 3.4%

อัตรา EBIT (%) 9.8% 13.8% 13.3% 3.5% (0.5%) 9.7% 13.5% 3.8%

อัตรา EBITDA (%) 15.7% 19.6% 19.3% 3.6% (0.3%) 15.5% 19.5% 4.0%

อัตราก าไร (ขาดทุน) สุทธิ (%) 7.9% 11.3% 10.9% 3.0% (0.3%) 7.9% 11.1% 3.2%

ราคาวตัถดุิบเพิ่มขึน้ ตน้ทนุ
พลงังานเพ่ิม ก๊าซธรรมชาติ ไอน า้ 
ในไตรมาส 2 มีการปรบัราคา

วตัถดุิบหลกั

ในประเทศ
Daimond Innovation

360 reroof repaint

ออกงานบา้นและสวน 23 Oct 
– 1 Nov
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• ในไตรมาส 2 ปี 2569 กลุ่มบริษัทฯ มีรายได้จากการด าเนินงาน 1,245.9 ล้านบาท ปรับตัวเพ่ิมขึ้น 28.0 ล้านบาท หรือร้อยละ 2.3 

จากไตรมาส 2 ปี 2568 โดยมีสาเหตุหลักมาจากการเติบโตของรายได้จากการขายสินค้าภายในประเทศ ซ่ึงได้รับแรงสนับสนุนจาก

ยอดขายผ่านกลุ่มลูกค้าตัวแทนจ าหน่าย (Agent) โดยเฉพาะผลิตภัณฑ์กระเบ้ืองหลังคาไฟเบอร์ซีเมนต์และผลิตภัณฑ์ไม้สังเคราะห์และ

บอร์ด รวมถึงยอดขายผลิตภัณฑ์อิฐมวลเบาผ่านกลุ่มลูกค้าโครงการ (Project) ท่ีปรับตัวเพ่ิมขึ้น อย่างไรก็ตาม รายได้จากการขาย

สินค้าต่างประเทศปรับตัวลดลง โดยมีสาเหตุหลักจากค าสั่งซ้ือในประเทศกัมพูชาท่ีชะลอตัวจากข้อจ ากัดด้านการขนส่งผ่านด่าน

ชายแดน ประกอบกับข้อจ ากัดด้านการขอใบอนุญาตน าเข้าในประเทศเมียนมา การแข่งขันจากสินค้าทดแทนจากประเทศจีนในตลาด

เวียดนาม และการแข่งขันด้านราคาท่ีรุนแรงขึ้นในประเทศฟลิิปปินส์ จากการเข้ามาของผู้ประกอบการรายใหม่และสินค้าน าเข้าจาก

ประเทศอินโดนีเซีย ท้ังน้ี รายได้จากประเทศลาวยังคงปรับตัวเพ่ิมขึ้นจากการเร่งขยายตลาดเพ่ือชดเชยผลกระทบจากประเทศกัมพูชา

• อัตราก าไรข้ันต้น อยู่ท่ีร้อยละ 26.4 ปรับตัวเพ่ิมขึ้นจากร้อยละ 23.5 ในไตรมาส 2 ปี 2568 โดยมีสาเหตุหลักมาจากกลยุทธ์การบริหาร

จัดการกลุ่มสินค้าของบริษัทฯ ซ่ึงมุ่งเพ่ิมสัดส่วนการขายสินค้าท่ีมีอัตราก าไรสูง ประกอบกับความสามารถในการบริหารจัดการต้นทุน

ขายและบริการอย่างมีประสิทธิภาพ การเพ่ิมประสิทธิภาพในกระบวนการผลิต และการด าเนินงานของโรงงานผลิตแห่งใหม่ท่ีมี

ประสิทธิภาพสูง ซ่ึงช่วยสนับสนุนความสามารถในการท าก าไร

• ก าไรสุทธิ มีมูลค่า 136.3 ล้านบาท ปรับตัวเพ่ิมขึ้น 39.8 ล้านบาท หรือร้อยละ 41.2 เม่ือเทียบกับไตรมาส 2 ปี 2568 โดยมีสาเหตุหลัก

มาจากการเพ่ิมขึ้นของก าไรขั้นต้น ประกอบกับค่าใช้จ่ายในการขายและบริหารโดยรวมท่ีปรับตัวลดลง โดยเฉพาะค่าใช้จ่ายในการบริหาร

Q2/2569 vs Q2/2568
YoY

• ในไตรมาส 2 ปี 2569 กลุ่มบริษัทฯ มีรายได้จากการด าเนินงาน 1,245.9 ล้านบาท ปรับตัวลดลง 28.0 ล้านบาท หรือร้อยละ 2.2 

เม่ือเทียบกับไตรมาส 1 ปี 2569 โดยมีสาเหตุหลักมาจากการชะลอตัวของรายได้จากการขายสินค้าภายในประเทศ โดยเฉพาะยอดขาย

ผ่านกลุ่มลูกค้าโครงการ (Project) จากต้นทุนวัตถุดิบก่อสร้างท่ีเพ่ิมขึ้น ประกอบกับความเข้มงวดในการปล่อยสินเชื่อของสถาบัน

การเงิน ส่งผลให้ผู้พัฒนาโครงการบางส่วนชะลอการก่อสร้างและการสั่งซ้ือสินค้า รวมถึงยอดขายผ่านกลุ่มลูกค้าตัวแทนจ าหน่าย 

(Agent) ท่ีลดลงตามการชะลอตัวของกิจกรรมก่อสร้าง ขณะท่ียอดขายผ่านช่องทางโมเดิร์นเทรด (Modern Trade) ปรับตัว

เพ่ิมขึ้นและช่วยชดเชยผลกระทบได้บางส่วน ท้ังน้ี รายได้จากผลิตภัณฑ์อิฐมวลเบา โครงหลังคา และสินค้า OEM ปรับตัวลดลง 

ขณะท่ีผลิตภัณฑ์ไม้สังเคราะห์และบอร์ดยังคงเติบโตจากไตรมาสก่อนหน้า ส าหรับรายได้จากการขายสินค้าต่างประเทศปรับตัวเพ่ิมขึ้น 

จากค าสั่งซ้ือในประเทศเมียนมา เวียดนาม และจีน รวมถึงการทยอยรับรู้รายได้จากประเทศกัมพูชา ภายหลังบริษัทฯ ปรับรูปแบบ

การขนส่งเป็นทางเรือ

• อัตราก าไรข้ันต้น อยู่ท่ีร้อยละ 26.4 ปรับตัวเพ่ิมขึ้นจากร้อยละ 26.0 ในไตรมาส 1 ปี 2569 แม้ว่าก าไรขั้นต้นจะลดลงเล็กน้อยตาม

รายได้จากการด าเนินงาน โดยมีสาเหตุหลักมาจากกลยุทธ์การบริหารจัดการกลุ่มสินค้าของบริษัทฯ ซ่ึงมุ่งเพ่ิมสัดส่วนการขายสินค้าท่ี

มีอัตราก าไรสูง  ประกอบกับความสามารถในการบริหารจัดการต้นทุนขายและบริการอย่างมีประสิทธิภาพ การเพ่ิมประสิทธิภาพใน

กระบวนการผลิต และการด าเนินงานของโรงงานผลิตแห่งใหม่ท่ีมีประสิทธิภาพสูง ซ่ึงช่วยสนับสนุนความสามารถในการท าก าไร

• ก าไรสุทธิ มีมูลค่า 136.3 ล้านบาท ปรับตัวลดลง 7.2 ล้านบาท หรือร้อยละ 5.0 เม่ือเทียบกับไตรมาส 1 ปี 2569 โดยมีสาเหตุหลัก

มาจากรายได้จากการด าเนินงานท่ีปรับตัวลดลง ประกอบกับค่าใช้จ่ายในการขายและบริหารท่ีเพ่ิมขึ้นจากเงินเดือนและสวัสดิการ 

ภาษีท่ีดินและสิ่งปลูกสร้างประจ าปี ค่าใช้จ่ายจัดประชุมผู้ถือหุ้นประจ าปี และค่าน ้ามันเชื้อเพลิงจากราคาน ้ามันปรับตัวเพ่ิมขึ้นจาก

ไตรมาสก่อน

Q2/2569 vs Q1/2569
QoQ
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• ในงวดคร่ึงปีแรก ปี 2569 กลุ่มบริษัทฯ มีรายได้จากการด าเนินงาน 2,519.8 ล้านบาท ปรับตัวลดลง 57.7 ล้านบาท หรือร้อยละ 2.2

จากงวดคร่ึงปีแรก ปี 2568 โดยมีสาเหตุหลักมาจากการลดลงของรายได้จากการขายสินค้าภายนอกประเทศ แม้ว่ารายได้จากการขาย

สินค้าภายในประเทศจะปรับตัวเพ่ิมขึ้น โดยรายได้ภายในประเทศได้รับแรงสนับสนุนจากยอดขายผ่านกลุ่มลูกค้าตัวแทนจ าหน่าย 

(Agent) และกลุ่มลูกค้าโครงการ (Project) รวมถึงการเพ่ิมขึ้นของยอดขายผลิตภัณฑ์กระเบ้ืองหลังคาไฟเบอร์ซีเมนต์ ผลิตภัณฑ์

ไม้สังเคราะห์และบอร์ด และรายได้ค่าบริการ ซ่ึงช่วยชดเชยยอดขายผ่านช่องทางโมเดิร์นเทรด (Modern Trade) ท่ีปรับตัวลดลง

จากการบริหารระดับสินค้าคงคลังของลูกค้าอย่างระมัดระวังมากขึ้น ขณะท่ีรายได้จากต่างประเทศลดลงจากค าสั่งซ้ือในประเทศ

กัมพูชาท่ีชะลอตัวจากข้อจ ากัดด้านการขนส่งผ่านด่านชายแดน ประกอบกับข้อจ ากัดด้านใบอนุญาตน าเข้าในประเทศเมียนมา 

การแข่งขันจากสินค้าทดแทนจากประเทศจีนในตลาดเวียดนาม และการแข่งขันด้านราคาท่ีเพ่ิมขึ้นในประเทศฟลิิปปินส์ อย่างไรก็ตาม 

รายได้จากประเทศลาวปรับตัวเพ่ิมขึ้นจากการด าเนินกลยุทธ์เชิงรุกเพ่ือขยายตลาดและชดเชยผลกระทบจากประเทศกัมพูชา

• อัตราก าไรข้ันต้น อยู่ท่ีร้อยละ 26.2 ปรับตัวเพ่ิมขึ้นจากร้อยละ 22.8 ในงวดคร่ึงปีแรก ปี 2568 โดยมีปัจจัยสนับสนุนหลักจาก

กลยุทธ์การบริหารจัดการกลุ่มสินค้าของบริษัทฯ ซ่ึงมุ่งเน้นการเพ่ิมสัดส่วนการขายสินค้าท่ีมีอัตราก าไรสูงมากขึ้น ประกอบกับ

ความสามารถของบริษัทฯ ในการบริหารจัดการต้นทุนขายและบริการได้อย่างมีประสิทธิภาพ แม้ว่ารายได้จากการด าเนินงานจะปรับตัว

ลดลง นอกจากน้ี การเพ่ิมประสิทธิภาพในกระบวนการผลิตและการด าเนินงานของโรงงานผลิตแห่งใหม่ท่ีมีประสิทธิภาพสูง ยังช่วย

ลดต้นทุนการผลิตและสนับสนุนความสามารถในการท าก าไร

• ก าไรสุทธิ มีมูลค่า 279.8 ล้านบาท ปรับตัวเพ่ิมขึ้น 77.1 ล้านบาท หรือร้อยละ 38.1 เม่ือเทียบกับ งวดคร่ึงปีแรก ปี 2568 โดยมีปัจจัย

สนับสนุนหลักมาจากการเพ่ิมขึ้นของก าไรขั้นต้น ประกอบกับค่าใช้จ่ายในการขายและบริหารท่ีปรับตัวลดลง โดยเฉพาะค่าใช้จ่ายด้าน

สื่อและอุปกรณ์ส่งเสริมการขาย รวมถึงค่าใช้จ่ายในการด าเนินพิธีการส่งออกท่ีลดลงตามรายได้จากการขายสินค้าต่างประเทศ

1H/2569 vs 1H/2568
YoY
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DRT มุ่งบริหารต้นทุน การผลิต และการจัดส่งอย่างมีประสิทธิภาพ พร้อมเสริมความพร้อมด้านสินค้า 

บริการ และช่องทางจ าหน่าย เพ่ือผลักดันผลการด าเนินงานให้เติบโตตามเป้าหมาย โดยในคร่ึงปีหลังบริษัทฯ 

จะเน้นตลาดซ่อมแซม ต่อเติม และปรับปรุงท่ีอยู่อาศัย รวมถึงขยายตลาดใหม่ เช่น วัดและศาสนสถาน อาคาร

ฟาร์ม หลังคาโรงจอดรถ และ Solar Rooftop ผ่านผลิตภัณฑ์ Emerald, AIR ROOF และโซลูชัน Solar 

Mounting เพ่ือสร้างโอกาสทางธุรกิจใหม่และตอกย ้าการเป็น One-Stop Solution Provider.

DRT เดินหน้าท าตลาดเชิงรุก รับโอกาสคร่ึงปีหลัง

DRT อนุมัติปันผล 0.14 บาทต่อหุ้น เดินหน้ากลยุทธ์ One-Stop Solution

ท่ีประชุมสามัญผู้ถือหุ้นประจ าปี 2569 มีมติอนุมัติจ่ายเงินปันผลงวดคร่ึงปีหลังปี 2568 ในอัตรา 

0.14 บาทต่อหุ้น ก าหนดจ่ายวันท่ี 15 พฤษภาคม 2569 สะท้อนความมุ่งม่ันในการสร้างผลตอบแทนแก่

ผู้ถือหุ้นอย่างสม ่าเสมอ พร้อมเดินหน้าผลักดันการเติบโตของรายได้ร้อยละ 2–5 ผ่านการยกระดับสู่การ

เป็น Fully Integrated One-Stop Solution Provider การขยายกลุ่มสินค้าและบริการ การพัฒนา

นวัตกรรม Diamond Well-being การเข้าถึงลูกค้าครบทุกช่องทาง และการวางรากฐานสู่การเป็น 

Regional Player ในอนาคต

DRT รุกตลาดรีโนเวทครบวงจร ชู Roof Solutions และ SPC Solutions

บริษัทฯ เดินหน้าขยายตลาดรีโนเวทเพ่ือรองรับภาวะการเปิดตัวโครงการอสังหาริมทรัพย์ใหม่ท่ีชะลอตัว 

โดยน าเสนอ Total Solutions ผ่านบริการ Roof Solutions ส าหรับงานเปลี่ยนและปรับปรุงหลังคา และ SPC 

Solutions ส าหรับติดตั้งพ้ืน ผนัง และบันไดแบบครบวงจร มุ่งเจาะกลุ่มโรงแรม รีสอร์ต อาคารส านักงาน และ

บ้านพักอาศัยในกรุงเทพฯ และปริมณฑล ด้วยจุดแข็งด้านคุณภาพ ความน่าเชื่อถือของแบรนด์ ทีมช่าง

ผู้เชี่ยวชาญ การส่งมอบงานตรงเวลา และราคาท่ีโปร่งใส พร้อมรุกตลาดต่อเน่ืองผ่านงานบ้านและสวนแฟร์

ช่วงปลายปี 2569 เพ่ือขยายฐานลูกค้าและสนับสนุนการเติบโตของรายได้ตามเป้าหมาย

เหตุการณ์ส าคัญ

DRT กับกลยุทธ์ทางธุรกิจ

01

02

03

1. บูรณาการสินค้าและบริการ
ครบวงจร

• ยกระดับจากผู้ขายสินค้าเป็น
ผู้ให้บริการโซลูชันครบวงจร

• เช่ือมสินค้า บริการติดต้ัง ซ่อมแซม 
และจัดส่งให้ตอบโจทย์ลูกค้า

• One-Stop Service: End-to-end solutions including Delivery, Installation, Reroofing, 

Repainting, and SPC flooring

2. ขยายตลาดด้วย OEM 
เชิงกลยุทธ์

• ใช้ OEM เจาะตลาดใหม่และกลุ่มงาน
เฉพาะทาง

• ขยายสู่บ้านระดับบน วัด โรงแรม 
รีสอร์ต อาคารสูง และงานต่อเติม

3. สร้างความต่างด้วย
นวัตกรรม Well-being

• ยกระดับจากความแข็งแรง สู่การ
สร้างสุขภาวะท่ีดีของผู้อยู่อาศัย

• ชูจุดเด่นลดเสียง ลดร้อน ลดช้ืน 
และลดค่าบ ารุงรักษา

4. พัฒนาช่องทางขาย
ครอบคลุม

• เช่ือม Online และ Offline ให้เข้าถึง
ลูกค้าทุกกลุ่ม

• เสริม Digital Showroom, Modern 
Trade, Agent และ Project

5. การตลาดเชิงรุกเพ่ือสร้าง 
Brand Trust

• สื่อสารต่อเน่ืองผ่านคอนเทนต์ 
สื่อดิจิทัล และ Influencer

• ตอกย ้าภาพลักษณ์แบรนด์วัสดุ
ก่อสร้างครบวงจร

6. สร้างความคุ้มค่าด้านต้นทุน
ระยะยาว

• ชูสินค้าท่ีช่วยลดคา่แรง วัสดุ และ
เวลา 

• แข่งขันด้วย Total Cost 
Advantage ไม่ใช่ราคาขายเท่าน้ัน
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DRT กับการขับเคลื่อนธุรกิจเพ่ือความยั่งยืน (ESG)

ผู้ให้บริการโซลูชันแบบครบวงจร
อย่างเต็มรูปแบบ

ผู้น าระดับภูมิภาคที่มั่นคงและย่ังยืน

• มีสถานะท่ีแข็งแกร่งใน ตลาดต่างประเทศ
• เติบโตไปพร้อมกับโครงการใหม่ๆ ในประเทศ

• โครงการภาคเอกชน
• โครงการภาครัฐ

2571

ได้รับ ESG-100 เป็นองค์กรท่ีมี
ความรับผิดชอบต่อสังคม สิ่งแวดล้อม 
และมีธรรมาภิบาลประจ าปี 2569 รวมเป็น

ระยะเวลา 9 ปี

ได้รับรางวัล “หุ้นย่ังยืน” (THSI) 
ต่อเน่ืองเป็นปีท่ี 9 ตั้งแต่ปี 2560 -2565  
และในปี 2566 - 2568 ตลาดหลักทรัพย์ฯ 
เปลี่ยนแปลงชื่อจาก THSI เป็น SET ESG 
Ratings โดยบริษัทฯ ได้รับการจัดอันดับ 
AA ในกลุ่มอสังหาริมทรัพย์และก่อสร้าง 

บริษัทฯ ได้รับมอบ
ประกาศนียบัตรเคร่ืองหมายรับรอง
ฉลากคาร์บอน ประเภทเคร่ืองหมาย 

Carbon Footprint for Organization: 
CFO

ได้รับรางวัลประเมินคุณภาพ AGM 
ปี 2568 เท่ากับ 100 คะแนน (ดีเลิศ)

ได้รับรองการต่ออายุเป็น
สมาชิกของแนวร่วมปฏิบัติ
ของภาคเอกชนไทยในการ
ต่อต้านทุจริต (CAC) 
คร้ังท่ี 3 ปี 2567

• ครอบคลุมสินค้า บริการติดตั้ง 
การจัดส่ง และบริการหลังการขาย

• ยกระดับ Roof Solutions, Diamond Roof 
Restoration/Replacement และ 
SPC Solutions

• เสริมบริการส่งมอบตรงเวลาและ Next-day 
delivery ภายใน 300 กิโลเมตร

• ลดความซับซ้อนให้ลูกค้าด้วยโซลูชัน
ครบวงจรจาก DRT

ได้รับรางวัล 5 ดาว                                   
กลุ่มดีเลิศ (Excellent) ประจ าปี 2568

ได้รับมอบรางวัล CAC 
Change Agent 
Award 2568

DRT กับทิศทางการเติบโต

2569-2570
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กระเบ้ืองไฟเบอร์

ซีเมนต์

27.0%

กระเบ้ืองคอนกรีต

14.9%

ไม้สังเคราะห์ และบอร์ด

28.9%

อิฐมวลเบา

14.5%

โครงหลังคา 

และสินค้า OEM

7.0%

บริการติดต้ัง และขนส่ง

7.7%

ภาพรวมผลประกอบการ Q2/68 Q1/69 Q2/69 เปล่ียนแปลง
+/- 1H/68 1H/69

เปล่ียน
แปลง
+/-

หน่วย: ล้านบาท %YoY %QoQ %YoY

รายได้จากการด าเนินงาน 1,217.9 1,273.9 1,245.9 2.3% (2.2%) 2,577.4 2,519.8 (2.2%)

ต้นทุนขาย 931.9 943.0 917.4 (1.5%) (2.7%) 1,990.6 1,860.4 (6.5%)

ก าไรข้ันต้น 286.0 330.9 328.4 14.8% (0.7%) 586.9 659.3 12.3%

รายได้อื่น 6.0 3.1 4.5 (23.6%) 45.9% 7.8 7.7 (1.8%)

ค่าใช้จ่ายในการขาย (36.4) (34.7) (36.6) 0.5% 5.6% (75.3) (71.3) (5.3%)

ค่าใช้จ่ายในการบริหาร (136.3) (124.0) (131.0) (3.9%) 5.6% (269.4) (255.0) (5.3%)

ต้นทุนทางการเงิน (3.3) (5.5) (4.5) 36.6% (18.7%) (6.2) (10.0) 60.7%

ก าไร (ขาดทุน) ก่อนค่าใช้จ่ายภาษีเงินได้ 115.9 169.8 160.9 38.8% (5.3%) 243.7 330.7 35.7%

ค่าใช้จ่ายภาษีเงินได้ (19.3) (26.3) (24.5) 27.0% (6.6%) (41.0) (50.8) 23.8%

ก าไร (ขาดทุน) สุทธิ 96.6 143.5 136.3 41.2% (5.0%) 202.7 279.8 38.1%

ผลประกอบการ

ในประเทศ
84.5%

ต่างประเทศ
15.5%

หมายเหต:ุ อาจมีการคาดเคลื่อนของตัวเลขเน่ืองจากการปัดจุดทศนิยม

แบ่งตามกลุ่มผลติภัณฑ์ แบ่งตามกลุ่มประเทศและชอ่งทางจัดจ าหน่าย

1,245.9
ล้านบาท

1,245.9
ล้านบาท

โครงสร้างรายได้จากการด าเนินงานประจ าไตรมาส 2 ป ี2569

สัดส่วนช่องทาง
จัดจ าหน่ายในประเทศ

Agent:

Project:

Modern Trade:

65.7%

13.9%

20.4%

Agent ลด
Project ลด

MT เพ่ิม
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ประจ าไตรมาส 2 ปี 2569

หน่วย: ล้านบาท, %

รายได้จากการด าเนินงาน

ในไตรมาส 2 ปี 2569 กลุ่มบริษัทฯ มีรายได้จากการด าเนินงาน 1,245.9 ล้านบาท ปรับตัวเพ่ิมขึ้น 28.0 ล้านบาท หรือร้อยละ 2.3

เม่ือเทียบกับไตรมาส 2 ปี 2568 โดยมีสาเหตุหลักดังต่อไปน้ี:

• รายได้จากการขายสินค้าภายในประเทศ ในไตรมาส 2 ปี 2569 มีมูลค่า 1,052.4 ล้านบาท ปรับตัวเพ่ิมขึ้น 71.7 ล้านบาท หรือ

ร้อยละ 7.3 โดยมีสาเหตุหลักมาจาก 1) การปรับตัวเพ่ิมขึ้นของยอดขายผ่านกลุ่มลูกค้าตัวแทนจ าหน่าย (Agent) โดยเฉพาะ

ผลิตภัณฑ์กระเบ้ืองหลังคาไฟเบอร์ซีเมนต์ และผลิตภัณฑ์ไม้สังเคราะห์และบอร์ด และ 2) การปรับตัวเพ่ิมขึ้นของยอดขายผลิตภัณฑ์

อิฐมวลเบาผ่านกลุ่มลูกค้าโครงการ (Project) สะท้อนถึงความสามารถของบริษัทฯ ในการบริหารช่องทางจ าหน่ายและผลักดัน

ยอดขายผลิตภัณฑ์หลักได้อย่างมีประสิทธิภาพ

• รายได้จากการขายสินค้าภายนอกประเทศ ในไตรมาส 2 ปี 2569 มีมูลค่า 193.4 ล้านบาท ปรับตัวลดลง 43.7 ล้านบาท หรือร้อยละ 

18.4 โดยมีสาเหตุหลักมาจาก 1) รายได้จากประเทศกัมพูชาท่ีปรับตัวลดลงอย่างมีนัยส าคัญ จากข้อจ ากัดด้านการขนส่งผ่านด่าน

ชายแดน ส่งผลให้ค าสั่งซ้ือและการส่งมอบสินค้าชะลอตัว โดยเฉพาะผลิตภัณฑ์กระเบ้ืองหลังคาคอนกรีตและผลิตภัณฑ์ไม้สังเคราะห์

และบอร์ด ท้ังน้ี บริษัทฯ ได้ปรับแผนการด าเนินงานโดยเปลี่ยนช่องทางการจัดส่งบางส่วนเป็นทางเรือ เพ่ือบรรเทาผลกระทบและ

รักษาความต่อเน่ืองทางธุรกิจ 2) รายได้จากประเทศเมียนมาท่ีปรับตัวลดลงจากข้อจ ากัดในการขอใบอนุญาตน าเข้าสินค้าจากภาครัฐ 

ซ่ึงส่งผลต่อค าสั่งซ้ือและการส่งมอบสินค้า 3) รายได้จากประเทศเวียดนามท่ีได้รับแรงกดดันจากการแข่งขันของสินค้าทดแทนจาก

ประเทศจีน และ 4) รายได้จากประเทศฟลิิปปินส์ที่ปรับตัวลดลงจากการแข่งขันด้านราคาที่รุนแรงขึ้น ภายหลังมีผู้ประกอบการ

รายใหม่เข้ามาเปิดโรงงานในประเทศ ประกอบกับแรงกดดันจากสินค้าน าเข้าจากประเทศอินโดนีเซีย ขณะเดียวกัน รายได้จากประเทศ

ลาวปรับตัวเพ่ิมขึ้นร้อยละ 25.7 จากการเร่งผลักดันยอดขายเพ่ือชดเชยผลกระทบจากตลาดกัมพูชา รวมถึงการขยายการจ าหน่าย

ผลิตภัณฑ์กลุ่มอื่นเพ่ิมเติมนอกเหนือจากสินค้าหลัก ท้ังน้ี กลุ่มบริษัทฯ ยังคงด าเนินกลยุทธ์กระจายความเสี่ยงด้านตลาด โดยมุ่ง

เพ่ิมยอดขายในประเทศลาว ควบคู่กับการฟื้ นฟูฐานลูกค้าเดิมในประเทศเวียดนามและฟลิิปปินส์ผ่านกลยุทธ์ด้านราคาท่ีสามารถ

แข่งขันได้ ตลอดจนการเสริมความแข็งแกร่งของช่องทางจ าหน่ายภายใต้แบรนด์ของบริษัทฯ และการรุกขยายตลาดและสร้าง

การเติบโของยอดขายจากกลุ่มสินค้า OEM

Q2/2569 vs Q2/2568
YoY

รายได้จากการ

ขายสินค้า

รายได้จากการ

ให้บริการ

92.5% 92.3% 92.3%

92.8% 92.3%7.5% 7.7% 7.7%

7.2% 7.7%

1,217.9 1,273.9 1,245.9 

2,577.4 2,519.8 

Q2/68 Q1/69 Q2/69 1H/68 1H/69

-2.2% YoY

+2.3% YoY

-2.2% QoQ

Q2/69 vs Q2/68
• Myanmar ปัญหาภายในยงัไมส่งบ license ไดย้าก ถา้จะซือ้ขายตอ้งได ้license จากรฐับาล หายไป 5 MB
• Vietnam เจอสินคา้ทดแทนจากจีน
• PH มีคู่แขง่ไปเปิดโรงงาน พรอ้มทัง้มีสินคา้น าเขา้จากอินโด แขง่ขนัสงูดา้นราคา
กลยทุธแ์ก้
-เพิ่มยอดขายประเทศลาว
-เวียดนาม เขา้ไปคยุกบัลกูคา้รายเดิม เนน้แขง่ขนัดา้นราคาใหล้กูคา้กลบัมาซือ้กบัเรา ฟิลิปปินสก็์เช่นเดียวกนั

International overview เพ่ิมสินคา้ใหมเ่ขา้ไปน าเสนอ สินคา้ OEM เพ่ิมตลาดใหม ่ปากีสถานไดอ้อเดอรม์าแลว้ สินคา้บอรด์ หา
ประเทศอ่ืนๆ เพิ่มเติม เลือกประเทศท่ีสามารถจดัสง่สินคา้ได ้ภาพรวมตปท ลดลง
ลาว เราจะน ากระเบือ้งคอนกรีตเขา้ไปเพิ่มเติมเพื่อเพ่ิมยอดขาย

Q2/26 vs Q2/25  
กลุม่ agent โตจากสินคา้
กลุม่เดิม สามารถแยง่ลกูคา้
จากคูแ่ข่ง สินคา้ไมล้ะบอรด์ 

high margin

Q2 vs Q1 69
Project ลดลง ไตรมาส 2 

จาก raw mat ขึน้ 
project ก็เลือกที่จะไม่
ก่อสรา้งใน Q2 และ

Bank ปลอ่ยสินเช่ือยากขึน้ 
สว่น

MT ลด เพราะมีการควบคมุ
สต็อก keep stock to 

lean

1H MT ขอ้มลูเดียวกนั
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ในไตรมาส 2 ปี 2569 กลุ่มบริษัทฯ มีรายได้จากการด าเนินงาน 1,245.9 ล้านบาท ปรับตัวลดลง 28.0 ล้านบาท หรือร้อยละ 2.2

เม่ือเทียบกับไตรมาส 1 ปี 2569 โดยมีสาเหตุหลักดังต่อไปน้ี:

• รายได้จากการขายสินค้าภายในประเทศ ในไตรมาส 2 ปี 2569 มีมูลค่า 1,052.4 ล้านบาท ปรับตัวลดลง 32.1 ล้านบาท หรือร้อยละ 

3.0 โดยมีสาเหตุหลักมาจาก 1) ยอดขายผ่านกลุ่มลูกค้าโครงการ (Project) ปรับตัวลดลง เน่ืองจากต้นทุนวัตถุดิบก่อสร้างท่ี

เพ่ิมขึ้น ประกอบกับความเข้มงวดในการปล่อยสินเชื่อของสถาบันการเงิน ส่งผลให้ผู้พัฒนาโครงการบางส่วนชะลอการก่อสร้าง

และการสั่งซ้ือสินค้าในไตรมาส 2 และ 2) ยอดขายผ่านกลุ่มลูกค้าตัวแทนจ าหน่าย (Agent) ปรับตัวลดลงตามการชะลอตัวของ

กิจกรรมก่อสร้างและปัจจัยด้านฤดูกาล อย่างไรก็ตาม ยอดขายผ่านช่องทางโมเดิร์นเทรด (Modern Trade) ปรับตัวเพ่ิมขึ้น 

ช่วยชดเชยการลดลงของรายได้จากช่องทางดังกล่าวได้บางส่วน จากการปรับราคาขายให้สอดคล้องกับต้นทุนวัตถุดิบท่ีเพ่ิมขึ้น 

ควบคู่กับการรุกขยายโครงการในพ้ืนท่ีภาคใต้ซ่ึงมีแนวโน้มเติบโตอย่างต่อเน่ือง รวมถึงการผลักดันยอดขายสินค้า OEM ผ่าน

ทุกช่องทางจัดจ าหน่าย

• รายได้จากการขายสินค้าภายนอกประเทศ ในไตรมาส 2 ปี 2569 มีมูลค่า 193.4 ล้านบาท ปรับตัวเพ่ิมขึ้น 4.1 ล้านบาท หรือร้อยละ 

2.2 โดยมีสาเหตุหลักมาจาก 1) การปรับตัวเพ่ิมขึ้นของค าสั่งซ้ือจากประเทศเมียนมา เวียดนาม และจีน จากการปรับกลยุทธ์การ

ขายเพ่ือชดเชยผลกระทบจากประเทศกัมพูชา และ 2) การปรับตัวเพ่ิมขึ้นของค าสั่งซ้ือจากประเทศกัมพูชา จากบริษัทฯ ปรับ

แผนการด าเนินงานโดยเปลี่ยนช่องทางการจัดส่งเป็นทางเรือ เพ่ือลดผลกระทบจากข้อจ ากัดด้านการขนส่งผ่านด่านชายแดนและ

รักษาความต่อเน่ืองทางธุรกิจ ส่งผลให้เร่ิมมีการส่งมอบสินค้าและรับรู้รายได้จากประเทศกัมพูชาเพ่ิมขึ้นเม่ือเทียบกับไตรมาสก่อน

หน้า ท้ังน้ี กลุ่มบริษัทฯ ยังคงด าเนินกลยุทธ์ในการกระจายตลาดส่งออกและขยายการเข้าถึงตลาดต่างประเทศอย่างต่อเน่ือง 

โดยมุ่งเสริมความแข็งแกร่งของช่องทางการจัดจ าหน่ายภายใต้แบรนด์ของตนเอง ควบคู่กับการรุกขยายตลาดและสร้างการ

เติบโตของยอดขายจากกลุ่มสินค้า OEM

Q2/2569 vs Q1/2569
QoQ

ในงวดคร่ึงปีแรก ปี 2569 กลุ่มบริษัทฯ มีรายได้จากการด าเนินงาน 2,519.8 ล้านบาท ปรับตัวลดลง 57.7 ล้านบาท หรือร้อยละ 2.2 

เม่ือเทียบกับงวดคร่ึงปีแรก ปี 2568 โดยมีสาเหตุหลักดังต่อไปน้ี:

• รายได้จากการขายสินค้าภายในประเทศ ในงวดคร่ึงปีแรก ปี 2569 มีมูลค่า 2,137.0 ล้านบาท ปรับตัวเพ่ิมขึ้น 48.1 ล้านบาท หรือ

ร้อยละ 2.3 โดยมีสาเหตุหลักมาจาก 1) การปรับตัวเพ่ิมขึ้นของยอดขายผ่านกลุ่มลูกค้าตัวแทนจ าหน่าย (Agent) และกลุ่มลูกค้า

โครงการ (Project) จากการขยายฐานลูกค้าและการผลักดันยอดขายไปยังโครงการก่อสร้างท้ังภาคเอกชนและภาครัฐ 

ซ่ึงช่วยชดเชยยอดขายผ่านกลุ่มลูกค้าช่องทางโมเดิร์นเทรด (Modern Trade) ท่ีปรับตัวลดลงจากการบริหารระดับสินค้า

คงคลังของลูกค้าอย่างระมัดระวังมากขึ้น และ 2) การปรับตัวเพ่ิมขึ้นของรายได้จากผลิตภัณฑ์ไม้สังเคราะห์และบอร์ด กระเบ้ือง

หลังคาไฟเบอร์ซีเมนต์ และรายได้ค่าบริการ 

• รายได้จากการขายสินค้าภายนอกประเทศ ในงวดคร่ึงปีแรก ปี 2569 มีมูลค่า 382.7 ล้านบาท ปรับตัวลดลง 105.7 ล้านบาท 

หรือร้อยละ 21.6 โดยมีสาเหตุหลักมาจาก 1) รายได้จากประเทศกัมพูชาปรับตัวลดลงอย่างมีนัยส าคัญ จากข้อจ ากัดด้านการขนส่ง

ผ่านด่านชายแดน ส่งผลให้การส่งมอบสินค้าและการรับรู้รายได้ชะลอตัว แม้ว่าบริษัทฯ จะได้ปรับรูปแบบการขนส่งบางส่วนเป็น

ทางเรือเพ่ือบรรเทาผลกระทบและรักษาความต่อเน่ืองทางธุรกิจ 2) รายได้จากประเทศเมียนมาปรับตัวลดลงจากข้อจ ากัดด้าน

การขอใบอนุญาตน าเข้าสินค้า ซ่ึงส่งผลต่อค าสั่งซ้ือและการส่งมอบสินค้า 3) รายได้จากประเทศเวียดนามได้รับแรงกดดันจาก

การแข่งขันของสินค้าทดแทนจากประเทศจีน และ 4) รายได้จากประเทศฟลิิปปินส์ปรับตัวลดลงจากการแข่งขันด้านราคาท่ีรุนแรงขึ้น 

ภายหลังมีผู้ประกอบการรายใหม่เข้ามาเปิดโรงงานในประเทศ ประกอบกับแรงกดดันจากสินค้าน าเข้าจากประเทศอินโดนีเซีย 

อย่างไรก็ตาม รายได้จากประเทศลาวปรับตัวเพ่ิมขึ้น จากการด าเนินกลยุทธ์เชิงรุกเพ่ือขยายตลาดและผลักดันยอดขายทดแทน

ผลกระทบจากประเทศกัมพูชา รวมถึงการขยายการจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ในกลุ่มอื่นเพ่ิมเติมนอกเหนือจากสินค้าหลัก ท้ังน้ี 

กลุ่มบริษัทฯ ยังคงด าเนินกลยุทธ์กระจายความเสี่ยงด้านตลาด โดยมุ่งเพ่ิมยอดขายในประเทศลาว ควบคู่กับการฟื้ นฟูฐานลูกค้า

เดิมในประเทศเวียดนามและฟลิิปปินส์ผ่านกลยุทธ์ด้านราคาท่ีสามารถแข่งขันได้ ตลอดจนการเสริมความแข็งแกร่งของช่องทาง

จ าหน่ายภายใต้แบรนด์ของบริษัทฯ และสร้างการเติบโตของยอดขายจากกลุ่มสินค้า OEM เพ่ือรองรับการฟื้ นตัวของ

ความต้องการและสนับสนุนการเติบโตอย่างม่ันคงในระยะยาว

1H/2569 vs 1H/2568
YoY

Q2/26 กลุม่ agent โต
จากสินคา้กลุม่เดิม สามารถ

แยง่ลกูคา้จากคูแ่ข่ง

มาจาก Q1 ที่ท  าไดด้ี

แกปั้ญหา
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ค าอธิบายและการวเิคราะหข์องฝ่ายจดัการ 

ประจ าไตรมาส 2 ปี 2569

หน่วย: ล้านบาท, %

ก าไรข้ันต้นและอัตราก าไรข้ันต้น

ในไตรมาส 2 ปี 2569 กลุ่มบริษัทฯ มีก าไรขั้นต้น 328.4 ล้านบาท ปรับตัวเพ่ิมขึ้น 42.4 ล้านบาท หรือร้อยละ 14.8 เม่ือเทียบกับไตรมาส 2 

ปี 2568 โดยมีปัจจัยสนับสนุนหลักจากกลยุทธ์การบริหารจัดการกลุ่มสินค้าของบริษัทฯ ซ่ึงมุ่งเน้นการเพ่ิมสัดส่วนการขายสินค้าท่ีมีอัตรา

ก าไรสูงมากขึ้น ประกอบกับความสามารถของบริษัทฯ ในการบริหารจัดการต้นทุนขายและบริการได้อย่างมีประสิทธิภาพ จากการเร่ิม

ด าเนินการของโรงงานผลิตแห่งใหม่ท่ีมีประสิทธิภาพสูง การเพ่ิมประสิทธิภาพในกระบวนการผลิต และการด าเนินงานภายใต้แนวทางการ

พัฒนาท่ีย่ังยืน ซ่ึงช่วยสนับสนุนความสามารถในการท าก าไร ส่งผลให้อัตราก าไรขั้นต้นอยู่ท่ีร้อยละ 26.4 ปรับตัวเพ่ิมขึ้นจากร้อยละ 23.5

ในไตรมาส 2 ปี 2568

Q2/2569 vs Q2/2568
YoY

ในไตรมาส 2 ปี 2569 กลุ่มบริษัทฯ มีก าไรขั้นต้น 328.4 ล้านบาท ปรับตัวลดลงเล็กน้อย 2.4 ล้านบาท หรือร้อยละ 0.7 เม่ือเทียบกับ

ไตรมาส 1 ปี 2569 สอดคล้องกับรายได้จากการด าเนินงานท่ีปรับตัวลดลง อย่างไรก็ตาม กลุ่มบริษัทฯ ยังคงสามารถบริหารจัดการ

ต้นทุนขายและบริการได้อย่างมีประสิทธิภาพ ประกอบกับการเพ่ิมประสิทธิภาพในกระบวนการผลิตและการด าเนินงานของโรงงานผลิตแห่ง

ใหม่ท่ีมีประสิทธิภาพสูง ซ่ึงช่วยลดผลกระทบจากรายได้ท่ีชะลอตัวและสนับสนุนความสามารถในการท าก าไร ส่งผลให้อัตราก าไรขั้นต้นอยู่ท่ี

ร้อยละ 26.4 ปรับตัวเพ่ิมขึ้นจากร้อยละ 26.0 ในไตรมาส 1 ปี 2569

Q2/2569 vs Q1/2569
QoQ

23.5% 26.0% 26.4% 22.8% 26.2%

286.0 
330.9 328.4 

586.9 

659.3 

Q2/68 Q1/69 Q2/69 1H/68 1H/69

+12.3% YoY

+14.8% YoY

-0.7% QoQ

ก าไรข้ันต้น

อัตราก าไรข้ันต้น

ในงวดคร่ึงปีแรก ปี 2569 กลุ่มบริษัทฯ มีก าไรขั้นต้น 659.3 ล้านบาท ปรับตัวเพ่ิมขึ้น 72.4 ล้านบาท หรือร้อยละ 12.3 เม่ือเทียบกับ

งวดคร่ึงปีแรก ปี 2568 โดยมีปัจจัยสนับสนุนหลักจากกลยุทธ์การบริหารจัดการกลุ่มสินค้าของบริษัทฯ ซ่ึงมุ่งเน้นการเพ่ิมสัดส่วน

การขายสินค้าท่ีมีอัตราก าไรสูงมากขึ้น ประกอบกับความสามารถของบริษัทฯ ในการบริหารจัดการต้นทุนขายและบริการได้อย่างมี

ประสิทธิภาพ แม้ว่ารายได้จากการด าเนินงานจะปรับตัวลดลง นอกจากน้ี การเพ่ิมประสิทธิภาพในกระบวนการผลิตและการด าเนินงานของ

โรงงานผลิตแห่งใหม่ท่ีมีประสิทธิภาพสูง ยังช่วยลดต้นทุนการผลิตและสนับสนุนความสามารถในการท าก าไร ส่งผลให้อัตราก าไรขั้นต้น

อยู่ท่ีร้อยละ 26.2 ปรับตัวเพ่ิมขึ้นจากร้อยละ 22.8 ในงวดคร่ึงปีแรกของปี 2568

1H/2569 vs 1H/2568
YoY
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ค าอธิบายและการวเิคราะหข์องฝ่ายจดัการ 

ประจ าไตรมาส 2 ปี 2569

หน่วย: ล้านบาท, %

ค่าใช้จ่ายในการขายและบริหาร

ค่าใช้จ่ายในการขาย: ในไตรมาส 2 ปี 2569 กลุ่มบริษัทฯ มีค่าใช้จ่ายในการขาย 36.6 ล้านบาท ปรับตัวเพ่ิมขึ้นเล็กน้อย 0.2 ล้านบาท 

หรือร้อยละ 0.5 เม่ือเทียบกับไตรมาส 2 ปี 2568 สะท้อนถึงความสามารถของบริษัทฯ ในการบริหารและควบคุมค่าใช้จ่ายในการขาย

อย่างมีประสิทธิภาพ

ค่าใช้จ่ายในการบริหาร: ในไตรมาส 2 ปี 2569 กลุ่มบริษัทฯ มีค่าใช้จ่ายในการบริหาร 131.0 ล้านบาท ปรับตัวลดลง 5.3 ล้านบาท หรือ

ร้อยละ 3.9 เม่ือเทียบกับไตรมาส 2 ปี 2568 จากการลดลงของค่าใช้จ่ายในการด าเนินพิธีการส่งออก เน่ืองจากรายได้จากการขาย

สินค้าภายนอกประเทศปรับตัวลดลงจากปีก่อนร้อยละ 18.4

ส่งผลให้ค่าใช้จ่ายในการขายและบริหารต่อรายได้จากการด าเนินงานในไตรมาส 2 ปี 2569 อยู่ท่ีร้อยละ 13.5 ปรับตัวดีขึ้นจากร้อยละ 

14.2 ในไตรมาส 2 ปี 2568

Q2/2569 vs Q2/2568
YoY

ค่าใช้จ่ายในการขาย: ในไตรมาส 2 ปี 2569 กลุ่มบริษัทฯ มีค่าใช้จ่ายในการขาย 36.6 ล้านบาท ปรับตัวเพ่ิมขึ้น 2.0 ล้านบาท หรือร้อยละ 

5.6 เม่ือเทียบกับไตรมาส 1 ปี 2569 โดยมีสาเหตุหลักมาจากการเพ่ิมขึ้นของค่าใช้จ่ายเก่ียวกับเงินเดือนและสวัสดิการ 

ค่าใช้จ่ายในการบริหาร: ในไตรมาส 2 ปี 2569 กลุ่มบริษัทฯ มีค่าใช้จ่ายในการบริหาร 131.0 ล้านบาท ปรับตัวเพ่ิมขึ้น 7.0 ล้านบาท หรือ

ร้อยละ 5.6 เม่ือเทียบกับไตรมาส 1 ปี 2569 โดยมีสาเหตุหลักมาจากการเพ่ิมขึ้นจากเงินเดือนและสวัสดิการ ภาษีท่ีดินและสิ่งปลูกสร้าง

ประจ าปี ค่าใช้จ่ายจัดประชุมผู้ถือหุ้นประจ าปี และค่าน ้ามันเชื้อเพลิงจากราคาน ้ามันปรับตัวเพ่ิมขึ้นจากไตรมาสก่อน

ส่งผลให้ค่าใช้จ่ายในการขายและบริหารต่อรายได้จากการด าเนินงานในไตรมาส 2 ปี 2569 อยู่ท่ีร้อยละ 13.5 ปรับตัวเพ่ิมขึ้นจากร้อยละ 

12.5 ในไตรมาส 1 ปี 2569

Q2/2569 vs Q1/2569
QoQ

21.1% 21.9% 21.9%
21.8% 21.9%

78.9%
78.1% 78.1%

78.2% 78.1%172.8 158.7 167.6 

344.7 
326.3 

Q2/68 Q1/69 Q2/69 1H/68 1H/69

ค่าใช้จ่ายในการขาย

ค่าใช้จ่ายในการบริหาร

14.2% 12.5% 13.5% 13.4% 12.9% ค่าใช้จ่ายในการขาย

และบริหารต่อรายได้

จากการด าเนินงาน

-5.3% YoY

-3.0% YoY

+5.6% QoQ

ค่าใชจ้่ายบริหาร
- Other 
service -1.7

- Others -6.2
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ค าอธิบายและการวเิคราะหข์องฝ่ายจดัการ 

ประจ าไตรมาส 2 ปี 2569

ค่าใช้จ่ายในการขาย: ในงวดคร่ึงปีแรก ปี 2569 กลุ่มบริษัทฯ มีค่าใช้จ่ายในการขาย 71.3 ล้านบาท ปรับตัวลดลง 4.0 ล้านบาท หรือ

ร้อยละ 5.3 เม่ือเทียบกับงวดคร่ึงปีแรก ปี 2568 โดยมีสาเหตุหลักมาจากการลดลงของค่าใช้จ่ายท่ีเกี่ยวข้องกับค่าสื่อและอุปกรณ์

ส่งเสริมการขาย ท้ังน้ี การลดลงของค่าใช้จ่ายในการขายสะท้อนถึงความสามารถของบริษัทฯ ในการควบคุมและบริหารค่าใช้จ่าย

ให้สอดคล้องกับภาวะการด าเนินงาน

ค่าใช้จ่ายในการบริหาร: ในงวดคร่ึงปีแรก ปี 2569 กลุ่มบริษัทฯ มีค่าใช้จ่ายในการบริหาร 255.0 ล้านบาท ปรับตัวลดลง 14.4 

ล้านบาท หรือร้อยละ 5.3 เม่ือเทียบกับงวดคร่ึงปีแรก ปี 2568 โดยมีสาเหตุหลักมาจากการลดลงของค่าใช้จ่ายในการด าเนินพิธีการ

ส่งออก เน่ืองจากรายได้จากการขายสินค้าภายนอกประเทศปรับตัวลดลงจากปีก่อนร้อยละ 21.6

ส่งผลให้ค่าใช้จ่ายในการขายและบริหารต่อรายได้จากการด าเนินงานในงวดคร่ึงปีแรกของปี 2569 อยู่ท่ีร้อยละ 12.9 ปรับตัวดีขึ้นจาก

ร้อยละ 13.4 ในงวดคร่ึงปีแรก ปี 2568

1H/2569 vs 1H/2568
YoY

ก าไรสุทธิ และอัตราก าไรสุทธิ

หน่วย: ล้านบาท, %

ก าไรสุทธิ: ในไตรมาส 2 ปี 2569 กลุ่มบริษัทฯ มีก าไรสุทธิ 136.3 ล้านบาท ปรับตัวเพ่ิมขึ้น 39.8 ล้านบาท หรือร้อยละ 41.2 เม่ือเทียบกับ

ไตรมาส 2 ปี 2568 โดยมีสาเหตุหลักมาจากการเพ่ิมขึ้นของก าไรขั้นต้นจากกลยุทธ์การบริหารจัดการกลุ่มสินค้าโดยมุ่งเพ่ิมสัดส่วนการ

ขายสินค้าท่ีมีอัตราก าไรสูง ประกอบกับการบริหารต้นทุนขายและบริการอย่างมีประสิทธิภาพ การเพ่ิมประสิทธิภาพกระบวนการผลิต 

และการด าเนินงานของโรงงานผลิตแห่งใหม่ และการควบคุมค่าใช้จ่ายในการขายและบริหารให้อยู่ในระดับเหมาะสม ส่งผลให้อัตรา

ก าไรสุทธิอยู่ท่ีร้อยละ 10.9 ในไตรมาส 2 ปี 2569 ปรับตัวเพ่ิมขึ้นจากร้อยละ 7.9 ในไตรมาส 2 ปี 2568

Q2/2569 vs Q2/2568
YoY

7.9%
11.3% 10.9%

7.9%
11.1%

96.6 

143.5 136.3 

202.7 

279.8 

Q2/68 Q1/69 Q2/69 1H/68 1H/69

+38.1% YoY

+41.2% YoY

-5.0% QoQ

ก าไรสุทธิ

อัตราก าไรสุทธิ
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ประจ าไตรมาส 2 ปี 2569

ก าไรสุทธิ: ในไตรมาส 2 ปี 2569 กลุ่มบริษัทฯ มีก าไรสุทธิ 136.3 ล้านบาท ปรับตัวลดลง 7.2 ล้านบาท หรือร้อยละ 5.0 เม่ือเทียบกับ

ไตรมาส 1 ปี 2569 โดยมีสาเหตุหลักมาจาก 1) การปรับตัวลดลงของรายได้จากการด าเนินงาน โดยเฉพาะรายได้จากการขายสินค้า

ภายในประเทศ ตามการชะลอตัวของยอดขายผ่านกลุ่มลูกค้าตัวแทนจ าหน่าย (Agent) และกลุ่มลูกค้าโครงการ (Project) รวมถึง

รายได้จากผลิตภัณฑ์อิฐมวลเบา โครงหลังคา และสินค้า OEM และ 2) การปรับตัวเพ่ิมขึ้นของค่าใช้จ่ายในการขายและค่าใช้จ่าย

ในการบริหารจากเงินเดือนและสวัสดิการ ภาษีท่ีดินและสิ่งปลูกสร้างประจ าปี ค่าใช้จ่ายจัดประชุมผู้ถือหุ้นประจ าปี และค่าน ้ามันเชื้อเพลิง

จากราคาน ้ามันปรับตัวเพ่ิมขึ้นจากไตรมาสก่อน ส่งผลให้อัตราก าไรสุทธิอยู่ท่ีร้อยละ 10.9 ในไตรมาส 2 ปี 2569 ปรับตัวลดลงจากร้อย

ละ 11.3 ในไตรมาส 1 ปี 2569

Q2/2569 vs Q1/2569
QoQ

ก าไรสุทธิ: ในงวดคร่ึงปีแรก ปี 2569 กลุ่มบริษัทฯ มีก าไรสุทธิ 279.8 ล้านบาท ปรับตัวเพ่ิมขึ้น 77.1 ล้านบาท หรือร้อยละ 38.1

เมื่อเทียบกับงวดคร่ึงปีแรก ปี 2568 โดยมีสาเหตุหลักมาจาก 1) การปรับตัวเพ่ิมขึ้นของก าไรขั้นต้น แม้ว่ารายได้จากการด าเนินงาน

จะปรับตัวลดลง จากกลยุทธ์การบริหารจัดการกลุ่มสินค้าโดยมุ่งเพ่ิมสัดส่วนการขายสินค้าที่มีอัตราก าไรสูง ควบคู่กับการบริหาร

ต้นทุนขายและบริการอย่างมีประสิทธิภาพ การเพ่ิมประสิทธิภาพกระบวนการผลิต และการด าเนินงานของโรงงานผลิตแห่งใหม่ 

และ 2) ค่าใช้จ่ายในการขายและบริหารท่ีปรับตัวลดลง โดยเฉพาะค่าใช้จ่ายด้านสื่อและอุปกรณ์ส่งเสริมการขาย รวมถึงค่าใช้จ่าย

ในการด าเนินพิธีการส่งออกที่ลดลงตามรายได้จากการขายสินค้าต่างประเทศ ส่งผลให้อัตราก าไรสุทธิอยู่ที่ร้อยละ 11.1 ในงวดคร่ึงปีแรก 

ปี 2569 ปรับตัวเพ่ิมขึ้นจากร้อยละ 7.9 ในงวดคร่ึงปีแรก ปี 2568

1H/2569 vs 1H/2568
YoY
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ประจ าไตรมาส 2 ปี 2569

90.8 123.2
20.1 20.1

2,344.9 2,216.9

4.8
7.3

890.4
808.7

573.8

641.2

13.4 26.3

3,938.1
3,843.5

2,263.7 
2,439.1 

66.0 

142.7 258.0 

241.0 
472.7 

350.0 

553.0 258.0 

324.8 
412.8 

3,938.1 
3,843.5 

สินทรัพย์ หน้ีสินและส่วนของผู้ถือหุ้น

31 ธ.ค. 2568        30 มิ.ย. 2569

สินค้าคงเหลือ

ส่วนของผู้ถือหุ้น58%

17%

0.7%

21%

-2.4%

6%

7%

11%

4%

64%

0.5%

3%

ท่ีดิน อาคารและอุปกรณ์

เงินสดและรายการ
เทียบเท่าเงินสด

ลูกหน้ีการค้าและลูกหน้ีอื่น

อสังหาริมทรัพย์
เพ่ือการลงทุน

สินทรัพย์ไม่หมุนเวียนอื่น

เงินกู้ยืมระยะสั้น

ส ารองผลประโยชน์
ของพนักงาน

เจ้าหน้ีการค้าและ
เจ้าหน้ีอื่น

หน้ีสินอื่น

เงินกู้ระยะยาว9%

31 ธ.ค. 2568          30 มิ.ย. 2569

สินทรัพย์หมุนเวียนอืน่
0.2%

งบแสดงฐานะทางการเงิน

หน่วย: ล้านบาท, %

หมายเหต:ุ อาจมีการคาดเคลื่อนของตัวเลขเนื่องจากการปัดจุดทศนิยม

-2.4%

60%

14%

0.3%

23%

1%

2%

0.1% 7%

14%

8%

2%

57%

12%

ณ วันท่ี 30 มิถุนายน 2569 กลุ่มบริษัทฯ มีสินทรัพย์รวม 3,843.5 ล้านบาท ปรับตัวลดลง 94.6 ล้านบาท หรือร้อยละ 2.4 จากวันท่ี 31

ธันวาคม 2568 โดยมีการเปลี่ยนแปลงท่ีส าคัญดังน้ี:

• เงินสดและรายการเทียบเท่าเงินสด : มีมูลค่า 26.3 ล้านบาท ปรับตัวเพ่ิมขึ้น 12.9 ล้านบาท หรือร้อยละ 96.3 จากเงินฝาก

เงินตราต่างประเทศ

• ลูกหนี้การค้าและลูกหนี้อื่น: มีมูลค่า 641.2 ล้านบาท ปรับตัวเพ่ิมขึ้น 67.4 ล้านบาท หรือร้อยละ 11.7 จากยอดขายท่ีปรับเพ่ิมขึ้นจาก

ไตรมาส 4 ปี 2568 ร้อยละ 29.0 โดยเป็นลูกหน้ีท่ียังไม่ถึงก าหนดช าระในสัดส่วนร้อยละ 74.5 กลุ่มบริษัทฯ มีนโยบายในการ

ตั้งส ารองค่าเผ่ือหน้ีสงสัยจะสูญ  ซ่ึงขึ้นอยู่กับการวิเคราะห์อายุลูกหน้ีและการประเมินจากประสบการณ์การเรียกเก็บหน้ีท่ีผ่านมา

• สินค้าคงเหลือ: มีมูลค่า 808.7 ล้านบาท ปรับตัวลดลง 81.8 ล้านบาท หรือร้อยละ 9.2 จากจากยอดขายท่ีปรับเพ่ิมขึ้นจากไตรมาส 4 

ปี 2568 ร้อยละ 29.0 โดยเป็นสินค้าส าเร็จรูปร้อยละ 25.4 สินค้าระหว่างผลิตร้อยละ 18.2 วัตถุดิบร้อยละ 40.3 สินค้าระหว่างทาง

ร้อยละ 5.7 และวัสดุสิ้นเปลืองร้อยละ 10.4

• ที่ดิน อาคารและอุปกรณ์: มีมูลค่า 2,216.9 ล้านบาท ปรับตัวลดลง 128.0 ล้านบาท หรือร้อยละ 5.5 จากค่าเสื่อมราคางวดคร่ึงปีแรก 

ปี 2569 จ านวน  148.0 ล้านบาท

• สินทรัพย์ไม่หมุนเวียนอื่น: มีมูลค่า 123.2 ล้านบาท ปรับตัวเพ่ิมขึ้น 32.4 ล้านบาท หรือร้อยละ 35.7 จากสินทรัพย์สิทธิการใช้

จ านวน 35.4 ล้านบาท

สินทรัพย์
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ประจ าไตรมาส 2 ปี 2569

ณ วันท่ี 30 มิถุนายน 2569 กลุ่มบริษัทฯ มีหน้ีสินรวม 1,404.4 ล้านบาท ปรับตัวลดลง 270.2 ล้านบาท หรือร้อยละ 16.1 จากวันท่ี 31 

ธันวาคม 2568 โดยมีการเปลี่ยนแปลงท่ีส าคัญดังน้ี:

• เงินกู้ยืมระยะยาว: มีมูลค่า 350.0 ล้านบาท ปรับตัวลดลง 122.7 ล้านบาท หรือร้อยละ 26.0 โดยกลุ่มบริษัทฯ มีนโยบายลด

ความเสี่ยงเร่ืองความผันผวนของอัตราดอกเบ้ีย โดยการกู้ยืมเงินระยะยาวท่ีใช้อัตราดอกเบ้ียคงท่ี ซ่ึงปัจจุบันกลุ่มบริษัทฯ มีภาระ

ผูกพันตามเง่ือนไขสัญญากู้ยืมเงินกับธนาคารพาณิชย์ในประเทศ

• โครงการลงทุนติดต้ังเคร่ืองจักรผลิตอิฐมวลเบา (AAC-2) ในวงเงินกู้ยืมจ านวน 500 ล้านบาท มีอัตราดอกเบ้ียคงท่ี

ร้อยละ 3.40 ต่อปี และระยะเวลาในการช าระคืนภายใน 4 ปี โดยก าหนดให้มีการช าระคืนเป็นรายเดือน และเร่ิมจ่ายงวดแรก

ในวันท่ี 30 มิถุนายน 2568 ณ วันท่ี 30 มิถุนายน 2569 ยอดคงเหลือเงินกู้ยืมมีจ านวนเงิน 350 ล้านบาท

• กลุ่มบริษัทฯ ต้องปฏิบัติตามเง่ือนไขและข้อก าหนดตามท่ีระบุในสัญญาเงินกู้ยืม โดยการด ารงอัตราส่วน D/E

(Total Debt to Equity Ratio) ไม่เกินกว่า 2 เท่า และ DSCR (Debt Service Coverage Ratio) ไม่ต ่ากว่า 1.25 เท่า 

ณ วันท่ี 30 มิถุนายน 2569 กลุ่มบริษัทฯ สามารถด ารงอัตราส่วนได้ตามข้อผูกพันในสัญญาเงินกู้ดังกล่าว

• เงินกู้ยืมระยะส้ัน: มีมูลค่า 258.0 ล้านบาท ปรับตัวลดลง 295.0 ล้านบาท หรือร้อยละ 53.3 จากกระแสเงินสดจากกิจกรรม

ด าเนินงานปรับตัวเพ่ิมขึ้น 83.6 ล้านบาท ซ่ึงเป็นผลมาจากก าไรสุทธิที่ปรับตัวเพ่ิมขึ้นจากปีก่อน

• เจ้าหน้ีการค้าและเจ้าหน้ีอื่น: มีมูลค่า 412.8 ล้านบาท ปรับตัวเพ่ิมขึ้น 88.0 ล้านบาท หรือร้อยละ 27.1 จากต้นทุนขายสินค้าและบริการ

ปรับตัวเพ่ิมขึ้นจากไตรมาส 4 ปี 2568 ร้อยละ 25.1

• หนี้สินอื่น: มีมูลค่า 142.7 ล้านบาท ปรับตัวเพ่ิมขึ้น 76.7 ล้านบาท หรือร้อยละ 116.2 จากภาษีเงินได้นิติบุคคลค้างจ่ายจ านวน 48.3

ล้านบาท และหน้ีสินตามสัญญาเช่าจ านวน 35.7 ล้านบาท

หนี้สิน

ณ วันท่ี 30 มิถุนายน 2569 กลุ่มบริษัทฯ มีส่วนของผู้ถือหุ้นรวม 2,439.1 ล้านบาท ปรับตัวเพ่ิมขึ้น 175.4 ล้านบาท หรือร้อยละ 7.7

จากวันท่ี 31 ธันวาคม 2568 โดยมีสาเหตุหลักจากก าไรสุทธิเพ่ิมขึ้น 279.8 ล้านบาท และผลก าไรจากการประมาณการตามหลัก

คณิตศาสตร์ประกันภัยส าหรับโครงการผลประโยชน์พนักงานเข้าบัญชีก าไรสะสมเพ่ิมขึ้น 9.3 ล้านบาท แต่มีเงินปันผลจ่าย 113.7 ล้านบาท

ส่วนของผู้ถือหุ้น
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ประจ าไตรมาส 2 ปี 2569

กระแสเงินสดจากกิจกรรมด าเนินงานสุทธิของกลุ่มบริษัทฯ ส าหรับงวดคร่ึงปีแรก สิ้นสุดวันท่ี 30 มิถุนายน 2569 อยู่ท่ี 579.7

ล้านบาท โดยมีการเปลี่ยนแปลงท่ีส าคัญดังน้ี:

• ก าไรส าหรับงวดจ านวน 279.8 ล้านบาท

• ค่าเสื่อมราคาและค่าตัดจ าหน่าย จ านวน 150.1 ล้านบาท

• ค่าใช้จ่ายภาษีเงินได้ จ านวน 50.8 ล้านบาท

• สินค้าคงเหลือลดลงสุทธิ จ านวน 83.7 ล้านบาท

กระแสเงินสดจากกิจกรรมด าเนินงาน

13.4 

(17.3)

579.7 

26.3 

เงินสดและรายการ
เทียบเท่าเงินสด 
ณ 31 ธ.ค. 2568

กิจกรรม
ด าเนินงาน

กิจกรรมลงทุน กิจกรรมจัดหาเงิน เงินสดและรายการ
เทียบเท่าเงินสด 
ณ 30 ม.ิย. 2569

หน่วย: ล้านบาท

งบกระแสเงินสด

กระแสเงินสดใช้ไปในกิจกรรมลงทุนสุทธิของกลุ่มบริษัทฯ ส าหรับงวดคร่ึงปีแรก สิ้นสุดวันท่ี 30 มิถุนายน 2569 อยู่ที่ 17.3 ล้านบาท 

โดยมีการเปลี่ยนแปลงท่ีส าคัญดังน้ี:

• เงินสดจ่ายเพ่ือซ้ืออาคารและอุปกรณ์ จ านวน 15.4 ล้านบาท จากการซ้ือทดแทนเคร่ืองมือและอุปกรณ์ท่ีช ารุดตามอายุการใช้งาน

กระแสเงินสดใช้ไปในกิจกรรมลงทุน

กระแสเงินสดใช้ไปในกิจกรรมจัดหาเงินสุทธิของกลุ่มบริษัทฯ ส าหรับงวดคร่ึงปีแรก สิ้นสุดวันท่ี 30 มิถุนายน 2569 อยู่ท่ี 551.6

ล้านบาท โดยมีการเปลี่ยนแปลงท่ีส าคัญดังน้ี:

• เงินสดจ่ายสุทธิจากการกู้ยืนเงินระยะสั้น จ านวน 295.0 ล้านบาท 

• เงินสดจ่ายเพ่ือช าระเงินกู้ระยะยาวจากสถานบันการเงิน จ านวน 122.7 ล้านบาท

• เงินสดจ่ายปันผล คร้ังท่ี 2 ปี 2568 แก่ผู้ถือหุ้นของบริษัทฯ จ านวน 113.7 ล้านบาท หรือ 0.14 บาทต่อหุ้น

กระแสเงินสดใช้ไปในกิจกรรมจัดหาเงิน

(551.6)
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ประจ าไตรมาส 2 ปี 2569
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อัตราส่วนหน้ีสินต่อสว่นของผูถื้อหุน้ (D/E)

หน่วย: เท่า

อัตราส่วนสภาพคล่อง (Current Ratio)

หน่วย: เท่า

อัตราส่วนทางการเงินที่ส าคัญ

0.6 0.6 
0.7 0.8 

Q2/68 Q4/68 Q1/69 Q2/69

อัตราส่วนสภาพคล่องหมุนเร็ว (Quick Ratio)

หน่วย: เท่า

กลุ่มบริษัทฯ มีอัตราส่วนสภาพคล่อง ณ วันท่ี 30 มิถุนายน 2569 เท่ากับ 1.7 เท่า เพ่ิมขึ้นจากวันสิ้นปี 2568 เน่ืองจาก

สินทรัพย์หมุนเวียนเพ่ิมขึ้นร้อยละ 0.1 จากลูกหน้ีการค้าและลูกหน้ีอื่นปรับตัวเพ่ิมขึ้น ถึงแม้สินค้าคงเหลือจะปรับตัวลดลง 

และมีหน้ีสินหมุนเวียนลดลงร้อยละ 14.5 จากเงินกู้ระยะสั้นปรับตัวลดลง และมีอัตราส่วนสภาพคล่องหมุนเร็ว ณ วันท่ี 

30 มิถุนายน 2569 เท่ากับ 0.8 เท่า เพ่ิมขึ้นจากวันสิ้นปี 2568 เน่ืองจากสินค้าคงเหลือลดลงร้อยละ 9.2 จากสินค้าระหว่างผลิต

และสินค้าระหว่างทางปรับตัวลดลง แต่มีหน้ีสินหมุนเวียนลดลงร้อยละ 14.5 จากเงินกู้ระยะสั้นปรับตัวลดลง
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วงจรเงินสด

หน่วย: วัน

กลุ่มบริษัทฯ มี Cash Cycle ณ วันท่ี  30 มิถุนายน 

2569 จ านวน 42 วัน ลดลงจากวันสิ้นปี 2568 จ านวน 6 วัน 

เนื่องจากระยะเวลาหมุนเวียนสินค้าส าเร็จรูปคงเหลือลดลง 

4 วัน และระยะเวลาช าระเจ้าหน้ีการค้าเพ่ิมขึ้น 2 วัน

กลุ่มบริษัทฯ มีอัตราส่วนหน้ีสินรวมต่อส่วนของผู้ถือหุ้น

รวม ณ วันที่ 30 มิถุนายน 2569 เท่ากับ 0.6 เท่า ลดลงจาก

วันสิ้นปี 2568 เ น่ืองจากหน้ีสินรวมลดลงร้อยละ 16. 1

จากเงินกู้ระยะยาวและเงินกู้ระยะสั้นปรับตัวลดลง และมี

ส่วนของผู้ถือหุ้นรวมเพ่ิมขึ้นร้อยละ 7.7 จากก าไรสุทธิปรับตัว

เพ่ิมขึ้น
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4.4 

6.4 6.2 
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อัตราส่วนความสามารถช าระภาระผูกพัน

หน่วย: เท่า กลุ่มบริษัทฯ มีอัตราส่วนความสามารถในการช าระภาระ

ผูกพันเพ่ิมขึ้นจาก 4.4 เท่า ณ วันสิ้นปี 2568 มาเป็น 6.2 เท่า 

ณ วันที่ 30 มิถุนายน 2569 เน่ืองจาก EBITDA ถัวเฉลี่ย

ต่อปีเพ่ิมขึ้นร้อยละ 44.9 แต่มีหน้ีสินระยะยาวและหน้ีสินตาม

สัญญาเช่าทางการเงินที่ถึงก าหนดช าระภายในหนึ่งปีเพ่ิมขึ้น

ร้อยละ 2.5 และดอกเบ้ียจ่ายถัวเฉลี่ยต่อปีเพ่ิมขึ้นร้อยละ 16.8
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ค าอธิบายและการวเิคราะหข์องฝ่ายจดัการ 

ประจ าไตรมาส 2 ปี 2569

16.5%
13.0%

24.5% 23.8%
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อัตราส่วนทางการเงินที่ส าคัญ

กลุ่มบริษัทฯ มีนโยบายการก าหนดระยะเวลาการให้สินเชื่อการค้า (Credit term) ดังนี้

• ระยะเวลาเรียกเก็บหน้ี ก าหนดระยะเวลาการให้สินเชื่อจากการประเมินความเสี่ยงด้านการช าระเงินของลูกค้าเป็นเกณฑ์ ได้แก่ 

ระยะเวลาการติดต่อ ฐานะทางการเงิน หลักประกัน และประวัติการช าระเงิน ท้ังน้ีขึ้นอยู่กับสถานการณ์การแข่งขันทางการค้า

และการส่งเสริมการขายแต่ละช่วงเวลาของกลุ่มบริษัทฯ โดยก าหนดให้มีหลักประกันคุ้มครองวงเงินสินเชื่อ ดังน้ี

• ระยะเวลาช าระหน้ี  ก าหนดระยะเวลาช าระหน้ีตามประเภทของสินค้าและวัตถุดิบหรืองานจ้างบริการต่างๆ  มูลค่าการสั่งซ้ือ และ

เง่ือนไขการเจรจาส่วนลดการค้าในการช าระเงินเป็นเกณฑ์

ณ วันท่ี 30 มิถุนายน 2569 กลุ่มบริษัทฯ มีระยะเวลาเก็บหน้ี 36 วัน ซ่ึงสอดคล้องกับนโยบายท่ีก าหนด และมีระยะเวลาช าระ

หน้ี 16 วัน ซ่ึงน้อยกว่านโยบายท่ีก าหนด เน่ืองจากกลุ่มบริษัทฯ มีการช าระค่าวัตถุดิบหลักด้วยเทอมเงินสดเพ่ือให้ได้รับส่วนลด

การค้า
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ระยะเวลาช าระหน้ี

หน่วย: วัน

อัตราผลตอบแทนต่อผูถื้อหุน้ (ROE)

หน่วย: %

อัตราผลตอบแทนต่อสนิทรัพยร์วม (ROA)

หน่วย: %
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ระยะเวลาเก็บหน้ี

หน่วย: วัน
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ระยะเวลาขายสนิค้า

หน่วย: วัน

ความเส่ียง น้อยมาก น้อย ปานกลาง สูง

ระยะเวลาเครดิต 60 วัน 45 วัน 30 วัน โอนเงินก่อนกรณีไม่มีหลักประกัน

เงื่อนไข ประเภทและมูลค่าการซ้ือสินค้าและวัตถุดิบ

ระยะเวลาเครดิต 30 – 60 วัน

10.1% 8.0%

14.6% 14.4%
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