
 

 

ค ำอธิบำยและกำรวิเครำะห์ฐำนะกำรเงินและผลกำรด ำเนินงำน 
ประจ ำไตรมำส 2 ปี 2569 

สรุปผลกำรด ำเนินงำนไตรมำส 2/2569 (เศรษฐกิจฐำนรำกชะลอตัว ค่ำครองชีพอยู่ในระดับสูง ส่งผลให้ก ำลังซือ้ลดลงและผู้บริโภคระมัดระวังกำรใช้จ่ำยมำกขึน้)

● รายได้รวมจากธุรกิจหลกั 628 ล้านบาท ลดลง 8.7% เม่ือเทียบ

กบัช่วงเดียวกนัของปีก่อน  และลดลง 0.6% เปรียบเทียบกบัไตร

มาสก่อน  

● ก าไรสทุธิ 133.4 ล้านบาท ลดลง 14.1% เม่ือเทียบกบัช่วง

เดียวกนัของปีก่อน และลดลง 1.5% เม่ือเทียบกบัไตรมาสก่อน

(ก าไรต่อหุ้น 0.18 บาท)  

● มูลค่าการท ารายการผ่านตู้ บุญเติม 8,604 ล้านบาท ลดลง 

1.7% เม่ือเทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน  และ ลดลง 5.0% 

เม่ือเทียบกับไตรมาสก่อน จากสถานการณ์เศรษฐกิจ ค่าครอง

ชีพที่เพ่ิมสงูขึน้ ท าให้ผู้บริโภคระมดัระวงัการใช้จ่ายมากขึน้ 
● รายได้จากธุรกิจสินเช่ือ 85.2 ล้านบาท เติบโต 7.9%  

เม่ือเทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อนและเติบโต 2.2% เม่ือเทียบ

กบัไตรมาสก่อน 

สรุปผลกำรด ำเนินงำน งวด 6 เดือน 

● รายได้รวมจากธุรกิจหลกั 1,260.1 ล้านบาท ลดลง 7.9% เม่ือ

เทียบกบัช่วงเดียวกนัของปีก่อน 

● ก าไรสุทธิ 268.9 ล้านบาท ลดลง 14.3% เม่ือเทียบกับช่วง

เดียวกนัของปีก่อน (ก าไรต่อหุ้น 0.18 บาท)  

● มูลค่าการท ารายการผ่านตู้บุญเติม 17,658 ล้านบาท ลดลง 

0.5% เม่ือเทียบช่วงเดียวกนัของปีก่อน 

● รายได้จากธุรกิจสินเชื่อ 168.5 ล้านบาท เติบโต 11.9% เม่ือ

เทียบกบัช่วงเดียวกนัของปีก่อน  

● ยอดสินเชื่อคงค้าง 1,609 ล้านบาท เพิ่มขึน้ 9.4% เม่ือเทียบกับ

ช่วงเดียวกนัของปีก่อน โดย NPL อยู่ที่ 6.3% ของยอดสินเช่ือคง

ค้าง ซึง่ยงัอยู่ในระดบัสงู ขณะที่พอร์ตสินเช่ือยงัคงขยายตวั และ

การบริหารจดัการคณุภาพสินเชื่อเร่ิมเห็นผลดีขึน้ 

● จ านวนจุดชาร์จรถยนต์ไฟฟ้า “กิง้ก่า” 650 จุดชาร์จ เพิ่มขึน้ 

51.9% เม่ือเทียบกบัช่วงเดียวกนัของปีก่อน 

● จ านวน “ตู้ เต่าบิน” 7,850 ตู้  เพิ่มขึน้ 7.7% เม่ือเทียบกับช่วง

เดียวกนัของปีก่อน

เหตุกำรณ์ส ำคัญ ไตรมำส 2/2569 

เดือนพฤษภำคม   
❖    บริษัทเป็นตวัแทนธนาคาร ธนาคารทหารไทยธนชาต (TTB) 

เปิดให้บริการรับฝากเงินเข้าบญัชีผา่น 3 ช่องทาง ได้แก่ ตู้บญุ
เติม, ตู้ เต่าบิน และเคาน์เตอร์ CenPay Powered by บญุเติม  

เดือนมิถุนำยน 

❖    จดทะเบียนบริษัท แมวส้ม เอสเตท จ ากัด ประกอบธุรกิจ 
แพลตฟอร์มช่วยบริหารจดัการ ซือ้-ขาย-เช่า อสงัหาริมทรัพย์ให้
สะดวกง่ายขึน้ 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

ภำพรวมกำรด ำเนินธุรกิจ   

 ในไตรมาส 2 ปี 2569 เศรษฐกิจไทยเผชิญแรงกดดัน

เพิ่มขึน้จากภาวะเศรษฐกิจโลกและสถานการณ์ความขัดแย้งใน

ตะวันออกกลาง ส่งผลให้ราคาพลงังานและต้นทุนการด าเนินชีวิต

ปรับตวัสงูขึน้ ขณะที่ก าลงัซือ้ภายในประเทศยงัฟืน้ตวัได้อย่างจ ากัด 

ท าให้ผู้บริโภคมีความระมัดระวังในการใช้จ่ายและมุ่งเน้นการใช้

บริการที่มีความจ าเป็นมากขึน้ ขณะเดียวกัน พฤติกรรมการใช้

บริการมีการเปลี่ยนแปลงอย่างต่อเนื่องตามการขยายตัวของ

ช่องทางดิจิทัล โดยผู้บริโภคหันมาใช้บริการและท าธุรกรรมผ่าน

ช่องทางดิจิทัลเพิ่มขึน้ ส่งผลให้รูปแบบการใช้บริการผ่านช่องทาง

ต่าง ๆ มีความหลากหลายมากขึน้ 

 ภายใต้สถานการณ์ดงักล่าว บริษัทฯ ยงัคงให้บริการทาง

การเงินและบริการเติมเงิน–รับช าระเงินผ่านเครือข่าย “ตู้บุญเติม” 

จ านวน 114,466 ตู้  และเคาน์เตอร์แคชเชียร์กว่า 3,800 จุดทั่ว

ประเทศ ครอบคลุมบริการเติมเงิน รับช าระเงิน และบริการทาง

การเงินต่าง ๆ โดยในไตรมาส 2/2569 บริษัทฯ มีมูลค่าการท า

รายการผ่านตู้บุญเติมรวม 8,604 ล้านบาท ลดลงเล็กน้อยจากช่วง

เดียวกนัของปีก่อน 

 ขณะเดียวกัน บริษัทฯ ยังคงปรับรูปแบบและเพิ่มความ

หลากหลายของบริการให้สอดคล้องกับพฤติกรรมของผู้บริโภค โดย

ขยายบริการทางการเงินผ่านการเป็นตัวแทนธนาคารพาณิชย์ 

(Banking Agent) จ านวน 9 แห่ง ซึง่ให้บริการฝาก โอน และถอนเงิน

สดผ่านตู้บญุเติม เพื่อเพิ่มช่องทางการเข้าถึงบริการทางการเงินและ

รองรับความต้องการของผู้ใช้งานในหลากหลายกลุ่มทัว่ประเทศ 
ธุรกิจเติมเงิน-รับช ำระเงินอัตโนมัติและบริกำรทำงกำรเงิน

 บริษัทฯ  เดินหน้าพัฒนา รูปแบบการใ ห้บริการให้

สอดคล้องกับพฤติกรรมของผู้บริโภคที่เปลี่ยนแปลงไป โดยผู้ใช้งาน

มีแนวโน้มใช้บริการผ่านช่องทางออนไลน์และดิจิทลัเพ่ิมขึน้ บริษัทฯ 

จึงมุ่งเพิ่มความหลากหลายของผลิตภัณฑ์และบริการ อาทิ การ

น าเสนอแพ็กเกจอินเทอร์เน็ต การเติมเงินผ่านช่องทาง Wallet และ

บริการดิจิทัลต่าง ๆ เพื่อเพิ่มความสะดวกและตอบสนองความ

ต้องการของผู้ใช้งานในแต่ละกลุ่ม 

 นอกจากนี ้บริษัทฯ เดินหน้าขยายฐานผู้ใช้งานไปยงักลุ่ม

ลกูค้าต่างด้าว (CLMV) ที่เข้ามาท างานในประเทศไทย ควบคู่กบัการ

พฒันาบริการทางการเงินและบริการยืนยนัตวัตนทางอิเล็กทรอนิกส์ 

(e-KYC) เพื่อเพิ่มช่องทางและความสะดวกในการเข้าถึงบริการทาง

การเงิน โดยมุ่งใช้ประโยชน์จากเครือข่ายและช่องทางการให้บริการ

ที่มีอยู่ เพื่อขยายโอกาสในการเข้าถึงผู้ ใช้งานกลุ่มต่าง ๆ และเพิ่ม

ความหลากหลายของธุรกรรมผ่านบริการของบริษัทฯ อย่างต่อเนื่อง 

ธุรกิจสินเช่ือครบวงจร บริษัทฯ ยงัคงเดินหน้าขยายธุรกิจสินเชื่อ

อย่างต่อเนื่อง โดยมุ่งเน้นการเติบโตของพอร์ตควบคู่กับการบริหาร

คุณภาพสินทรัพย์ ณ สิน้ไตรมาส 2/2569 มียอดสินเชื่อคงค้าง 

1,609 ล้านบาท และรายได้ดอกเบีย้รวม 85.2 ล้านบาท เพิ่มขึน้ 

7.9% เม่ือเทียบกบัช่วงเดียวกนัของปีก่อน 

 ในช่วงที่ผ่านมา บริษัทฯ ให้ความส าคญักับการยกระดบั

คุณภาพพอร์ตและปรับปรุงกระบวนการบริหารความเสี่ยงด้าน

เครดิต เพื่อรองรับความท้าทายด้านคุณภาพหนี ้ส่งผลให้การขยาย

พอร์ตเป็นไปอย่างเหมาะสมกับระดับความเสี่ยง  และช่วย

วางรากฐานที่แข็งแกร่งส าหรับการเติบโตในระยะต่อไป โดย ณ สิน้

ไตรมาส 2/2569 มีสดัส่วน NPL อยู่ที่ 6.3% 

 ด้วยฐานลกูค้าหลกัที่เป็นสมาชิกองค์กรขนาดใหญ่กว่า 2 

ล้านราย ซึง่ส่วนใหญ่เป็นผู้ มีรายได้ประจ าและรับเงินเดือนผ่านบญัชี

ธนาคาร บริษัทฯ จึงมีโอกาสในการต่อยอดผลิตภัณฑ์และบริการ

ไตรมาส ไตรมาส ไตรมาส

หน่วย 2/2568 1/2569 2/2569

จ านวน "ตู้บุญเตมิ" ณ วันสิน้งวด (ตู้) 118,424           115,381           114,466           -0.8% -3.3%

จ านวน "คาเฟ่อัตโนมัต ิเต่าบนิ" ณ วันสิน้งวด (ตู้) 7,286              7,819              7,850              0.4% 7.7%

มูลค่าการท ารายการผ่าน "ตู้บุญเตมิ" (ล้านบาท) 8,751              9,054              8,604              -5.0% -1.7%

รายได้จากการท ารายการผ่าน "ตู้บุญเตมิ" (ล้านบาท) 520                 507                 495                 -2.4% -4.8%

มูลค่ายอดขายเต่าบนิ (ล้านบาท) 481                 505                 519                 2.7% 7.9%

จ านวนยอดขายเต่าบนิ (ล้านแก้ว) 15                  15                  14                  -6.7% -4.8%#DIV/0! #DIV/0!

วงเงนิสินเช่ือคงค้าง (ล้านบาท) 1,471              1,401              1,609              14.9% 9.4%

ค่าเผื่อผลขาดทุนด้านเครดติที่คาดว่าจะเกิดขึน้ (ล้านบาท) 73                  98                  114                 16.2% 56.6%

รายได้ดอกเบีย้ (ล้านบาท) 79                  83                  85                  2.0% 7.6%#DIV/0! #DIV/0!

จ านวนจุดชาร์จรถยนต์ไฟฟ้ากิง้ก่า (จุดชาร์จ) 428                 596                 650                 9.1% 51.9%

%YoY%QoQ



 

 

ทางการเงินได้อีกมาก ทัง้สินเชื่อส่วนบุคคลและสินเชื่อเพื่อการซือ้

สินค้าอุปโภคบริโภค ผ่านช่องทางดิจิทัลและเครือข่ายร้านค้า

พันธมิตร เพื่อขยายการเข้าถึงลูกค้าและสร้างโอกาสในการเติบโต

ของพอร์ตสินเช่ือ 

 ขณะเดียวกัน บริษัทฯ เดินหน้าพัฒนาระบบ Digital 

Lending แบบครบวงจร ตัง้แต่การสมัคร การพิจารณาและอนุมัติ

สินเชื่อ ไปจนถึงการบริหารสินเชื่อหลงัการอนุมตัิ โดยน าเทคโนโลยี

และระบบวิเคราะห์ข้อมลูมาเพิ่มประสิทธิภาพการให้บริการและการ

บริหารพอร์ต รวมถึงพัฒนากระบวนการคัดกรอง ติดตามคุณภาพ

สินเชื่อ และบริหารจัดการหนีอ้ย่างต่อเนื่อง เพื่อรองรับการขยายตวั

ของธุรกิจอย่างมีคณุภาพ และสร้างการเติบโตอย่างมัน่คงและยัง่ยืน

ในระยะยาว 

ธุรกิจเคร่ืองชำร์จรถยนต์ ในไตรมาส 2/2569 บริษัทฯ เดินหน้า

ขยายเครือข่าย GINKA Charge Point หรือ “กิ ง้ก่า อีวี ” อย่าง

ต่อเนื่อง โดยมีจ านวนหวัชาร์จรวม 650 หวัชาร์จ ครอบคลุมท าเลที่

หลากหลาย อาทิ คอนโดมิเนียม คาเฟ่ โรงพยาบาล ห้างสรรพสินค้า 

อาคารส านกังาน และร้านค้า เพ่ือรองรับการขยายตวัของการใช้งาน

รถยนต์ไฟฟ้าและเพ่ิมความสะดวกในการเข้าถึงบริการชาร์จ 

 บริษัทฯ มุ่งพฒันาประสบการณ์การใช้งานให้สะดวกและ

ตอบโจทย์ผู้บริโภคมากยิ่งขึน้ โดยเพิ่มทางเลือกในการเข้าถึงบริการ

ผ่าน GINKA LINE Official Account ซึ่งผู้ ใ ช้งานสามารถสมัคร

สมาชิกเพื่อตรวจสอบสถานะการชาร์จและรับการแจ้งเตือนต่าง ๆ 

ได้ พร้อมรองรับการช าระค่าบริการผ่านการสแกนจ่ายโดยไม่

จ าเป็นต้องดาวน์โหลดแอปพลิเคชัน นอกจากนี ้บริษัทฯ ยงัพฒันา

ระบบ Auto Charge และเพิ่มทางเลือกด้วยเคร่ืองชาร์จแบบ DC 

ขนาด 40 kW เพ่ือรองรับรูปแบบการใช้งานที่หลากหลาย 

 นอกจากนี ้บริษัทฯ มีแผนต่อยอด GINKA Charge Point 

สู่รูปแบบสถานีชาร์จรถยนต์ไฟฟ้าแบบครบวงจร ร่วมกับคาเฟ่เต่า

บิน เพื่อเชื่อมโยงบริการชาร์จรถยนต์ไฟฟ้าเข้ากับบริการไลฟ์สไตล์ 

และส ร้างโอกาสในการขยายฐานผู้ ใ ช้ งานในอนาคต โดย

ตัง้เป้าหมายขยายจ านวนหัวชาร์จ GINKA Charge Point เป็น 

1,000 หวัชาร์จภายในปี 2569 

ธุรกิจเคร่ืองจ ำหน่ำยสินค้ำอัตโนมัติ  บริษัทฯ ลงทุนในบริษัท 

ฟอร์ท เวนดิง้ จ ากัด ผู้ ด าเนินธุรกิจตู้ จ าหน่ายเคร่ืองดื่มชงสด

อตัโนมตัิภายใต้แบรนด์ “เต่าบิน” ในสดัส่วน 26.71% 

ในไตรมาส 2/2569 เต่าบินมีจ านวนตู้ ให้บริการรวม 7,850 ตู้  และมี

ยอดขายรวม 519 ล้านบาท เพ่ิมขึน้ 7.9% เม่ือเทียบกบัช่วงเดียวกัน

ของปีก่อน สะท้อนการเติบโตของรายได้จากการบริหารเครือข่ายตู้  

รวมถึงการปรับกลยุทธ์ด้านผลิตภัณฑ์และราคาให้สอดคล้องกับ

โครงสร้างต้นทนุและภาวะตลาด 

 ส าหรับปริมาณการจ าหน่าย ในไตรมาส 2/2569 เต่าบิน

มียอดจ าหน่ายเคร่ืองดื่มรวม มากกว่า 14 ล้านแก้ว โดยยงัคงพฒันา

เมนูและผลิตภัณฑ์ใหม่อย่างต่อเนื่อง ควบคู่กับการจัดกิจกรรม

ส่งเส ริมการตลาด  เพื่อกระตุ้ นการใช้บริการและเพิ่มความ

หลากหลายของผลิตภัณฑ์ให้สอดคล้องกับความต้องการของ

ผู้บริโภค 

 นอกจากนี ้เต่าบินอยู่ระหว่างการพัฒนา  ตู้ รูปแบบพรี

เมียม ซึ่งสามารถรองรับเมนูที่หลากหลายมากขึน้  พร้อมทัง้ให้

ความส าคญักับการคดัเลือกและบริหารท าเลที่มีศกัยภาพ เพื่อเพิ่ม

ประสิทธิภาพการใช้บริการของเครือข่ายตู้  และสนับสนนุการเติบโต

ของธุรกิจในระยะต่อไป 



 

 

สรุป งบกำรเงิน ไตรมำส 2/2569

รำยได้  

ในไตรมาส 2/2569 บริษัทฯ มีรายได้รวมจากธุรกิจ เท่ากบั 628 ล้านบาท  

โดยแยกเป็นรายละเอียดดงัต่อไปนี ้
1) รำยได้ผลตอบแทนจำกกำรให้บริกำรเติมเงินโทรศัพท์ระบบ
เติมเงินล่วงหน้ำและรับช ำระเงินออนไลน์อื่น ๆ (Commission) 
เท่ากับ 88.7 ล้านบาท ลดลง 1.5% เปรียบเทียบกับไตรมาสก่อน และ
ลดลง 1.6% เปรียบเทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน จากการเติมเงิน
โทรศัพท์และการเติมเงินเข้ากระเป๋าเงินอิเล็กทรอนิกส์  (e-Wallet) ที่
ลดลง 
2) รำยได้จำกกำรให้บริกำรผ่ำนเคร่ืองรับช ำระเงินอัตโนมัติ 
(Service Charge) เท่ากับ 406.6 ล้านบาท ลดลง 2.5% เปรียบเทียบ
กับไตรมาสก่อน และลดลง 5.5% เปรียบเทียบกับช่วงเดียวกันของปี
ก่อน จากสภาวะเศรษฐกิจและก าลงัซือ้ของผู้บริโภคที่ชะลอตวั ส่งผลให้
ผู้บริโภคระวงัการใช้จ่ายมากขึน้ 
3) รำยได้จำกกำรขำย  เท่ากับ 6.2 ล้านบาท เพิ่มขึน้ 75.9% เม่ือ
เปรียบเทียบกับไตรมาสก่อน และ ลดลง 85.8% เปรียบเทียบจากช่วง
เดียวกันของปีก่อน จากการขยายการให้บริการสินเชื่อผ่านช่องทาง
ออนไลน์เพ่ิมมากขึน้ และขยายช่องทางให้บริการสินเช่ือผ่านพนัธมิตร 
 

 
ร้านค้าของบริษัท ซึง่ช่วยอ านวยความสะดวกให้ลกูค้าสามารถรับสินค้า
ได้ที่หน้าร้านสาขาโดยตรง 
4) รำยได้ดอกเบีย้ เท่ากับ 85.2 ล้านบาท เพิ่มขึน้ 2.2% เปรียบเทียบ
กับไตรมาสก่อน และเพิ่มขึน้ 7.9% เปรียบเทียบกับช่วงเดียวกันของปี
ก่อน จากการขยายพอร์ตสินเช่ือเพ่ิมขึน้อย่างต่อเนื่อง 
5) รำยได้อื่น เท่ากบั 41.3 ล้านบาท เพิ่มขึน้ 8.3% เปรียบเทียบกบัไตร
มาสก่อน และลดลง 7.6% เปรียบเทียบกบัช่วงเดียวกนัของปีก่อน 

ต้นทุนและค่ำใช้จ่ำย  

1) ต้นทุนกำรบริกำร ไตรมาส 2/2569 เท่ากบั 353.8 ล้านบาท เพ่ิมขึน้ 

2.1% เปรียบเทียบกับไตรมาสก่อน และลดลง 6.4% เปรียบเทียบกับ

ช่วงเดียวกันของปีก่อน สอดคล้องกับยอดการท ารายการผ่านช่องทาง

ของบริษัท 

2) ต้นทุนขำย ไตรมาส 2/2569 เท่ากับ 5.4 ล้านบาท เพิ่มขึน้ 76.1% 

เปรียบเทียบกับไตรมาสก่อน และลดลง 85.6% เปรียบเทียบกับช่วง

เดียวกนัของปีก่อน สอดคล้องกบัรายได้จากการขายของบริษัท 

3) ค่ำใช้จ่ำยในกำรบริกำรและบริหำร เท่ากับ 77.8 ล้านบาท ลดลง 
0.6% เปรียบเทียบกบัไตรมาสก่อน และเพ่ิมขึน้ 14.2% เปรียบเทียบกับ

%QoQ %YoY

ลบ. % ลบ. % ลบ. %

รายได้ผลตอบแทนจากการให้บริการเติมเงินโทรศพัท์

รายได้จากระบบเติมเงินและรับช าระเงินออนไลน์ 90.1        13.1% 90.1        14.2% 88.7     14.1% -1.5% -1.6%

รายได้จากการให้บริการผ่านเคร่ืองรับช าระเงินอัตโนมัติ 430.2       62.5% 417.0      66.0% 406.6    64.7% -2.5% -5.5%

รายได้จากการขายสินค้า 43.9        6.4% 3.5          0.6% 6.2       1.0% 75.9% -85.8%

รายได้ดอกเบีย้ 79.0        11.5% 83.3        13.2% 85.2     13.6% 2.2% 7.9%

รายได้อ่ืน 44.7        6.5% 38.1        6.0% 41.3     6.6% 8.3% -7.6%

รายได้รวมจากธุรกิจ (5 รายการ) 687.9       100.0% 632.0      100.0% 628.0    100.0% -0.6% -8.7%

ต้นทุนการบริการ (378.0)      -55.0% (346.5)     -54.8% (353.8)   -56.3% 2.1% -6.4%

ต้นทุนขาย (37.5)       -5.4% (3.1)         -0.5% (5.4)      -0.9% 76.1% -85.6%

ก าไรขัน้ต้น 272.4       39.6% 282.5      44.7% 268.8    42.8% -4.8% -1.3%

ค่าใช้จ่ายในการบริการและบริหาร (68.1)       -9.9% (78.2)       -12.4% (77.8)    -12.4% -0.6% 14.2%

ผลขาดทุนด้านเครดิตที่คาดว่าจะเกิดขึน้ (โอนกลับ) (11.7)       0.0% (32.1)       -5.1% (18.9)    -3.0% -41.1% 60.9%

ก าไรจากการด าเนินงาน 192.6       28.0% 172.2      27.2% 172.1    27.4% 0.0% -10.6%

ส่วนแบ่งก าไรจากเงินลงทุนในบริษัทร่วม 4.7          0.7% 4.0          0.6% 2.5       0.4% -38.6% -47.8%

ก าไรก่อนต้นทุนทางการเงินและภาษีเงินได้ 197.3       28.7% 176.2      27.9% 174.6    27.8% -0.9% -11.5%

ต้นทุนทางการเงิน (6.5)         -1.0% (8.2)         -1.3% (8.8)      -1.4% 6.8% 33.8%

ก าไรก่อนค่าใช้จ่ายภาษีเงินได้ 190.8       27.7% 168.0      26.6% 165.9    26.4% -1.3% -13.1%

ค่าใช้จ่ายภาษีเงินได้ (35.5)       -5.2% (32.5)       -5.1% (32.4)    -5.2% -0.2% -8.6%

ก าไรสุทธิ 155.3       22.6% 135.5      21.4% 133.4    21.2% -1.5% -14.1%

ไตรมาส 2/2568 ไตรมาส 1/2569 ไตรมาส 2/2569
งบก าไรขาดทุน



 

 

ช่วงเดียวกันของปีก่อน จากการบริหารค่าใช้จ่ายได้มีประสิทธิภาพมาก
ขึน้ 
4)  ผลขำดทุนด้ำนเครดิตท่ีคำดว่ำจะเกิดขึน้ (โอนกลับ)  เท่ากับ 
18.9 ล้านบาท ลดลง 41.1% จากไตรมาสก่อน และเพิ่มขึน้ 60.9% 
เปรียบเทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน จากการตัง้ค่าเผื่อผลขาดทุน
ด้านเครดิตที่คาดว่าจะเกิดขึน้เพ่ิมตามการขยายตวัของพอร์ตสินเช่ือ 
ก ำไร 
1) ก ำไรขัน้ต้น ไตรมาส 2/2569 เท่ากับ 268.8 ล้านบาท คิดเป็นอตัรา
ก าไรขัน้ต้นที่ 42.8% ลดลงเม่ือเทียบกับไตรมาสก่อน และลดลง 1.3% 
เปรียบเทียบกบัช่วงเดียวกนัของปีก่อน 

2) ส่วนแบ่งก ำไรจำกเงินลงทุนในบริษัทร่วม เท่ากบั 2.5 ล้านบาท 
ลดลง 38.6% เม่ือเทียบกบัไตรมาสกอ่น เป็นการรับรู้ส่วนแบ่งก าไรจาก
บริษัท ฟอร์ท เวนดิง้ จ ากดั ที่บริษัทเข้าถือหุ้นร้อยละ 26.71  

3) ก ำไรสุทธิ เท่ากบั 133.4 ล้านบาท ลดลง 1.5% เปรียบเทียบกบัไตร
มาสก่อน และลดลง 14.1% เปรียบเทียบกบัช่วงเดียวกนัของปีก่อน จาก
การใช้บริการผ่านช่องทางของบริษัทที่ลดลง และบริษัทบริหารต้นทนุให้
มีประสิทธิภาพอย่างต่อเนื่อง

งบแสดงฐำนะกำรเงิน 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

สินทรัพย์รวม เท่ากบั  3,759.8 ล้านบาท ลดลง 161.6 ล้านบาท จากเงินสดที่ลดลงจากการจ่ายคืนเงินกู้และตู้ที่หมดอายกุารใช้งาน 

หนีสิ้นรวม เท่ากบั 1,896.6 ล้านบาท ลดลง 146.8 ล้านบาท จากการจ่ายคืนเงินกู้ธนาคาร 

ส่วนของผู้ถือหุ้น เท่ากับ 1,863.3 ล้านบาท ลดลง 14.7 ล้านบาท เงินปันผลจ่ายประจ าปี 2568 จ านวน 151 ล้านบาท และผลก าไรคร่ึงปี 2569 

จ านวน 136 ล้านบาท 

อัตรำส่วนทำงกำรเงินท่ีส ำคัญ 

อัตรำส่วนสภำพคล่อง เท่ากบั 1.09 เท่า ลดลง 0.10 เท่า เปรียบเทียบ
กับไตรมาสก่อน ทัง้นีบ้ริษัทยงัคงรักษาสถานะสภาพคล่องทางการเงิน
ได้อย่างแข็งแกร่ง 

อัตรำส่วนหนีสิ้นรวมต่อส่วนของผู้ถือหุ้น เท่ากับ 1.02 เท่า ลดลง 
0.07 เท่า เปรียบเทียบกบัไตรมาสก่อน จากการบริหารโครงสร้างเงินทุน 
การทยอยช าระคืนเงินกู้จากธนาคาร 

ไตรมาส ไตรมาส ไตรมาส

4/2568 1/2569 2/2569

อตัราสว่นสภาพคลอ่ง (Current ratio) 1.14 1.19 1.09

อตัราสว่นหนีส้นิรวมตอ่สว่นของผู้ ถือหุ้น (D/E ratio) 1.12 1.09 1.02

อตัราสว่นหนีส้นิที่มีภาระดอกเบีย้ตอ่สว่นของผู้ ถือหุ้น 0.49 0.52 0.48

(Interest Bearing Debt ratio)

อตัราผลตอบแทนจากสนิทรัพย์ (ROA) 16.9% 15.8% 14.8%

อตัราผลตอบแทนผู้ ถือหุ้น (ROE) 38.8% 34.6% 31.8%

อัตราส่วนทางการเงนิที่ส าคัญ

ลบ. % ลบ. % ลบ. %

สนิทรัพย์หมนุเวยีน 2,233.8        57.0% 1,978.3        52.6% (255.5)         -12.9%

สนิทรัพย์ไม่หมนุเวยีน 1,687.6        43.0% 1,781.4        47.4% 93.8            5.3%

สินทรัพย์รวม 3,921.4       100.0% 3,759.8       100.0% (161.6)       -4.3%

หนีส้นิหมนุเวยีน 1,059.2        27.0% 997.1           26.5% (62.1)           -6.2%

หนีส้นิที่มีภาระดอกเบีย้-หมนุเวยีน 817.5           20.9% 817.7           21.8% 0.2              0.0%

หนีส้นิที่มีภาระดอกเบีย้-ไม่หมนุเวยีน 153.5           3.9% 68.1             1.8% (85.4)           -125.5%

หนีส้นิไม่หมนุเวยีน 13.2             0.3% 13.7             0.4% 0.5              3.6%

หนีสิ้นรวม 2,043.4       52.1% 1,896.6       50.4% (146.8)       -7.7%

ส่วนของผู้ถือหุ้น 1,878.0       47.9% 1,863.3       49.6% (14.7)         -0.8%

รวมหนีสิ้นและส่วนของผู้ถือหุ้น 3,921.4       100.0% 3,759.8       100.0% (161.6)       -4.3%

เพิ่มขึน้ (ลดลง)31-มี.ค.-69 30-มิ.ย.-69
งบแสดงฐานะการเงิน



 

 

อัตรำส่วนหนีสิ้นท่ีมีภำระดอกเบีย้ต่อส่วนของผู้ถือหุ้น  เท่ากับ  
0.48 เท่า ลดลง 0.04 เท่า จากการช าระคืนเงินกู้ และส่วนผู้ถือหุ้นลดลง
จากการจ่ายเงินปันผลระหว่างกาล 

อัตรำผลตอบแทนจำกสินทรัพย์ เท่ากับ 14.8% ลดลงเล็กน้อยจาก
ไตรมาสก่อน จากยอดเติมเงินที่ลดลงเล็กน้อยและตู้ครบก าหนดอายุ
การใช้งาน 

อัตรำผลตอบแทนผู้ถือหุ้น เท่ากบั 31.8% ปรับตวัลดลงเม่ือเทียบกับ
ไตรมาสก่อน เนื่องจากส่วนของผู้ถือหุ้นเพิ่มขึน้ตามผลการด าเนินงาน
ของบริษัทฯ ทัง้นีบ้ริษัทฯ ยังคงมีการจ่ายเงินปันผลให้ผู้ ถือหุ้ นอย่าง
ต่อเนื่อง 

 

แหล่งท่ีมำและใช้ไปของเงินทุนประจ ำไตรมำส 2/2569  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

มุมมองของผู้บริหำรในปี 2569 
เป้ำหมำยปี 2569 
ยอดใช้บริกำร 

- เพ่ิมมลูค่าการท ารายการผ่านช่องทางรับช าระเงิน 8%-10% 
ธุรกิจสินเช่ือ  

- ขยายพอร์ตสินเช่ือโต 40% เป็น 2,200 ล้านบาท  
- เพ่ิมฐานลกูค้าองค์กร 1-2 กลุ่ม ที่มีศกัยภาพการช าระหนีส้งู 

จ านวนสมาชิกมากกว่า 500,000 คน  
- ขยายสาขาผ่านคูค้่ารวมมากกว่า 1,500 สาขา 

ธุรกิจตัวแทนธนำคำร  
- ขยายบริการโอนเงินข้ามประเทศส าหรับกลุ่มลกูค้าต่างด้าว 

(CLMV) 
- เพ่ิมการเป็นตวัแทนธนาคารอย่างน้อย 1 ธนาคาร 

กำรขยำยช่องทำงและบริกำร 
- ขยายจดุติดตัง้ GINKA Charge point สะสม 1,000 หวั

ชาร์จ ทัง้ AC และ DC Type 
ร่วมบริหำรจัดกำรคำเฟ่อัตโนมัติ “เต่ำบิน” 

- ตู้ เต่าบินขยายเพ่ิมรวมเป็น 10,000 ตู้ 
- เพ่ิมเมนใูหม่ ๆ เพ่ือเพ่ิมความถี่ในการซือ้ให้เพ่ิมมากขึน้ 

งบลงทุนปี 2569 รวม 1,000 ล้ำนบำท 
- ธุรกิจสินเช่ือ 800-900 ล้านบาท 

- ธุรกิจเคร่ืองชาร์จรถยนต์ไฟฟ้า GINKA 50-100 ล้านบาท 
- ระบบเทคโนโลยสีารสนเทศ 10-20  ล้านบาท 

 

กำรด ำเนินกำร 
● รักษาประสิทธิภาพการจดัการตู้บญุเตมิโดยเน้นที่ท าเลคณุภาพ 

และเพ่ิมบริการใหม่ ๆ เพื่อให้รายได้เฉลี่ยต่อตู้  (ARPU) เพ่ิมขึน้ 
● เพ่ิมบริการฝาก-โอนเงินสดส าหรับลกูค้าต่างด้าว 
● เพ่ิมบริการสลาก กอช. 
● เปิดสถานบีริการชาร์จรถยนต์ไฟฟ้าแบบครบวงจร (EV Station)  
● เพ่ิมระบบชาร์จอตัโนมตัิ 
● รับรู้ส่วนแบ่งก าไรจากการถือหุ้นใน “เต่าบิน”  
● บริหารระบบการรับช าระเงินตู้อตัโนมตัิ “เต่าบิน” และบริหาร

จดัการคาเฟ่อตัโนมตัิ “เต่าบิน” 
● พฒันารสชาติ และสร้างเมนใูหม่  
● พฒันาตู้  และเคร่ืองดื่มระดบัพรีเมียม 
● น าเทคโนโลยีปัญญาประดิษฐ์ (AI) มาประยุกต์ใช้เพื่อเพิ่ม

ประสิทธิภาพในการด าเนินงาน  

 

ธุรกิจเติมเงิน รับช ำระเงินอัตโนมัติ และกำรเงินครบวงจร 
 บริษัทฯ มุ่งรักษาความเป็นผู้น าในธุรกิจเติมเงินและรับช าระเงินอตัโนมตัิ โดยใช้ประโยชน์จากเครือข่าย “ตู้บุญเติม” กว่า 110,000 ตู้  ซึ่ง

เปิดให้บริการตลอด 24 ชั่วโมงและครอบคลุมพืน้ที่ทั่วประเทศ เพื่ออ านวยความสะดวกในการเข้าถึงบริการเติมเงิน รับช าระเงิน และบริการทาง

การเงินในชมุชนต่าง ๆ โดยในปี 2569 บริษัทฯ ตัง้เป้ามลูค่าการท ารายการผ่านช่องทางรับช าระเงินเติบโต 8–10% จากปีก่อน ผ่านการบริหารจดัการ

ตู้บุญเติมโดยมุ่งเน้นท าเลที่มีศักยภาพ การเพิ่มความถี่ในการใช้บริการ การรักษาฐานลูกค้าเดิม และการขยายฐานลูกค้าใหม่  และนอกจากนี ้              

บริษัทฯ เดินหน้าพฒันาและเพิ่มความหลากหลายของบริการทางการเงินร่วมกับพนัธมิตรทางธุรกิจ โดยมีแผนขยายบริการโอนเงินข้ามประเทศ

ส าหรับกลุ่มลกูค้าต่างด้าว (CLMV) รวมถึงบริการการออมผ่านสลากออมทรัพย์ของกองทุนการออมแห่งชาติ (กอช.) เพื่อเพิ่มทางเลือกและอ านวย

ความสะดวกในการเข้าถึงบริการทางการเงินผ่านเครือข่ายตู้บุญเติมทัว่ประเทศ ในขณะเดียวกัน บริษัทฯ ได้ขยายความร่วมมือในฐานะตัวแทน

ธนาคาร (Banking Agent) เป็น 9 ธนาคาร จากเดิม 8 ธนาคาร เพื่อเพิ่มความหลากหลายของบริการทางการเงิน โดยธนาคารทหารไทยธนชาต 

(TTB) ซึ่งเป็นหนึ่งในธนาคารพันธมิตร ได้เปิดให้บริการรับฝากเงินเข้าบัญชีผ่าน 3 ช่องทาง ได้แก่ ตู้บุญเติม ตู้ เต่าบิน และเคาน์เตอร์ CenPay 

Powered by บญุเติม สะท้อนการต่อยอดเครือข่ายของบริษัทฯ ไปสู่บริการทางการเงินที่หลากหลายมากขึน้ 

 บริษัทฯ ยงัคงมุ่งพฒันาบริการและต่อยอดความร่วมมือกบัพนัธมิตร เพื่อเพิ่มโอกาสในการเข้าถึงบริการทางการเงินของผู้ใช้งานในกลุ่ม

ต่าง ๆ และสนบัสนนุการเติบโตของธุรกิจในระยะต่อไป 

 

 

 

 



 

 

ธุรกิจสินเช่ือครบวงจร 

 บริษัทฯ มุ่งขยายธุรกิจสินเชื่อภายใต้แนวทาง Digital Lending แบบครบวงจร โดยพฒันาแพลตฟอร์มดิจิทลัที่รองรับกระบวนการสินเช่ือ

ตัง้แต่การสมัคร การตรวจสอบข้อมูล การพิจารณา และการอนุมัติวงเงิน ผ่านแอปพลิเคชัน เว็บไซต์ และ LINE Official Account เพื่อเพิ่ม

ประสิทธิภาพการให้บริการ อ านวยความสะดวกแก่ลกูค้า และรองรับการขยายตวัของธุรกิจในอนาคต 

 บริษัทฯ มีฐานลูกค้าหลกัเป็นกลุ่มสมาชิกองค์กรที่มีรายได้ประจ า รวมกว่า 2 ล้านราย ซึ่งเป็นฐานลูกค้าขนาดใหญ่ที่มีโอกาสในการต่อ

ยอดผลิตภณัฑ์และบริการทางการเงินในระยะยาว โดยบริษัทฯ มุ่งขยายการเข้าถึงลกูค้าให้ครอบคลมุความต้องการทางการเงินที่หลากหลาย พร้อม

พฒันาผลิตภณัฑ์และช่องทางการให้บริการอย่างต่อเนื่อง เพ่ือสร้างโอกาสในการขยายพอร์ตสินเช่ือและรายได้ 

 ด้านการบริหารคุณภาพสินเชื่อ บริษัทฯ ให้ความส าคัญกับการเติบโตของพอร์ตควบคู่กับการบริหารความเสี่ยงด้านเครดิต  โดยน า

เทคโนโลยี ระบบวิเคราะห์ข้อมูล และกระบวนการบริหารจัดการลูกหนีม้าใช้สนับสนุนการติดตามและควบคุมคุณภาพพอร์ตอย่างเป็นระบบ  เพื่อ

เพ่ิมประสิทธิภาพการด าเนินงานและรองรับการเติบโตของธุรกิจอย่างมีคณุภาพ 

 ส าหรับปี 2569 บริษัทฯ มุ่งเน้นการขยายพอร์ตสินเช่ือผ่านการเพิ่มฐานลกูค้า พฒันาผลิตภณัฑ์ และต่อยอดช่องทางการให้บริการ โดยให้

ความส าคญักับการเติบโตอย่างมีคณุภาพ ควบคู่กบัการบริหารความเสี่ยงและคณุภาพสินทรัพย์อย่างเหมาะสม เพื่อสร้างการเติบโตของธุรกิจและ

ผลตอบแทนอย่างมัน่คงและยัง่ยืนในระยะยาว 
กำรขับเคล่ือนธุรกิจสถำนีชำร์จรถยนต์ไฟฟ้ำเพ่ืออนำคตพลังงำนสะอำดและยั่งยืน 

 บริษัทฯ มุ่งขยายโครงสร้างพืน้ฐานด้านการให้บริการเคร่ืองชาร์จรถยนต์ไฟฟ้าอตัโนมตัิภายใต้แบรนด์ GINKA Charge Point เพ่ือรองรับ

การเติบโตของตลาดรถยนต์ไฟฟ้าในประเทศที่เพิ่มขึน้อย่างต่อเนื่อง โดยบริษัทฯ เดินหน้าขยายจุดให้บริการเคร่ืองชาร์จทัง้ระบบ  AC และ DC 

โดยเฉพาะเคร่ืองชาร์จ DC ขนาด 40 กิโลวตัต์ ซึ่งเป็นขนาดกลางที่ได้รับความนิยม โดยตัง้เป้าหมายขยายจ านวนหวัชาร์จรวมเป็น 1,000 หวัชาร์จ 

ครอบคลุมท าเลทัว่ประเทศ อาทิ ศูนย์การค้า โรงพยาบาล คอนโดมิเนียม โรงแรม รีสอร์ต ร้านอาหาร และคอมมูนิตีม้อลล์ บริษัทฯ ให้ความส าคัญ

กบัการยกระดบัประสบการณ์การใช้งานของลกูค้า ผ่านระบบชาร์จอตัโนมตัิที่สามารถเร่ิมใช้งานได้ทนัทีโดยไม่จ าเป็นต้องดาวน์โหลดแอปพลิเคชัน 

พร้อมระบบช าระเงินแบบดิจิทลั ซึ่งลูกค้าสามารถสมคัรสมาชิกเพื่อตรวจสอบการใช้บริการและเช็คสถานะการชาร์จได้ผ่าน LINE Official Account  

ซึง่ช่วยเพ่ิมความสะดวก รวดเร็ว และความต่อเนื่องในการใช้งาน รวมถึงการพฒันาระบบบริหารจดัการและการให้บริการหลงัการขาย เพ่ือสนบัสนนุ

การด าเนินงานของสถานีชาร์จอย่างมีประสิทธิภาพ 
ลงทุนในนวัตกรรมเคร่ืองดื่มชงสดอัจฉริยะ 

 ธุรกิจเคร่ืองดื่มชงสดอัจฉริยะภายใต้แบรนด์ เต่าบิน เป็นนวตักรรมที่พัฒนาโดยกลุ่ม FORTH โดยมีการยื่นจดอนุสิทธิบตัรแล้วกว่า 40 

ฉบบั สะท้อนถึงความแข็งแกร่งด้านเทคโนโลยีและศกัยภาพในการแข่งขันในระยะยาว ปัจจุบนัรองรับเคร่ืองดื่มมากกว่า 500 เมนู ครอบคลุมทัง้

เคร่ืองดื่มร้อน เย็น และป่ัน ด้วยวตัถดุิบคณุภาพในราคาที่เข้าถึงได้ โดยบริษัทฯ มุ่งเพิ่มประสิทธิภาพการบริหารจัดการต้นทุน ทัง้ด้านการผลิต การ

บ ารุงรักษา และระบบปฏิบตัิการ เพื่อควบคุมต้นทุนรวมและเสริมอตัราก าไร พร้อมพฒันาตู้ เต่าบินรูปแบบใหม่ในระดบัพรีเมียม เพื่อรองรั บกลุ่ม

ลูกค้าที่มีก าลงัซือ้สูงและท าเลศกัยภาพ อาทิ ศูนย์การค้าชัน้น า โรงแรม และพืน้ที่เชิงพาณิชย์ระดบับน โดยให้ความส าคญักับคุณภาพวตัถุ ดิบ 

ประสบการณ์การใช้งาน และภาพลกัษณ์ของแบรนด์ 

 ในด้านการตลาด บริษัทฯ เดินหน้าพฒันาเมนใูหม่ แคมเปญส่งเสริมการขาย และแก้วลายพิเศษตามเทศกาล เพ่ือสร้างความแปลกใหม่

และเพิ่มการมีส่วนร่วมของลกูค้า ควบคู่กับการใช้หน้าจอดิจิทลับนตู้ เพื่อสื่อสารการตลาดและกระตุ้นการซือ้ซ า้ รวมถึงการน าข้อมูลขนาด ใหญ่มา

วิเคราะห์พฤติกรรมผู้บริโภค เพ่ือสนบัสนนุการพฒันาเมนแูละวางกลยทุธ์การตลาดให้เหมาะสมกบัแต่ละท าเล 

นอกจากนี ้บริษัทฯ อยู่ระหว่างศึกษาและพฒันานวัตกรรมตู้บริการอัตโนมัติรูปแบบใหม่ อาทิ  ตู้ทอด ตู้ โซดา และตู้น า้แข็งอัตโนมัติ เพื่อประเมิน

ศกัยภาพและรูปแบบการลงทนุที่เหมาะสมในอนาคต ต่อยอดจากธุรกิจเคร่ืองดื่มและสร้างโอกาสการเติบโตใหม่ในตลาดบริการอตัโนมตัิ 
ผสมผสำนทุกผลิตภัณฑ์และบริกำรเพ่ือควำมสะดวกสบำยแบบครบวงจร  
 ในปี 2569 บริษัทฯ มุ่งยกระดบัรูปแบบการให้บริการสู่การสร้างประสบการณ์การใช้งานแบบครบวงจร ( Integrated Lifestyle Experience) 

ผ่านการผสานธุรกิจหลกัของกลุ่ม ได้แก่ สถานีชาร์จรถยนต์ไฟฟ้าอตัโนมตัิภายใต้แบรนด์  GINKA Charge Point และธุรกิจเคร่ืองดื่มชงสดอจัฉริยะ

ภายใต้แบรนด์ “เต่าบิน” เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพการใช้พืน้ที่และตอบโจทย์พฤติกรรมผู้บริโภคที่ให้ความส าคญักับความสะดวก รวดเร็ว และความ



 

 

หลากหลายของสินค้าและบริการ โดยรูปแบบดงักล่าวช่วยให้ผู้ใช้รถยนต์ไฟฟ้าสามารถใช้เวลาระหว่างการชาร์จไปกับการใช้บริการเคร่ืองดื่มและ

อาหาร ขณะเดียวกนัยงัสามารถรองรับผู้บริโภคทัว่ไปในพืน้ที่ได้ 

 บริษัทฯ เดินหน้าต่อยอดรูปแบบ “Tao Bin Cafe x GINKA Charge Point” โดยปัจจบุนัเปิดให้บริการในรูปแบบดงักล่าวที่ สนามเป้าและ

คาเฟ่นวลจันทร์ ขณะที่ Tao Bin Cafe เปิดให้บริการเพิ่มเติมที่ สนามช้างอารีนา จังหวดับุรีรัมย์ พร้อมต่อยอดการให้บริการด้วยรูปแบบร้านและ

ระบบบริการอตัโนมตัิ เพื่อเพิ่มความรวดเร็วและความสะดวกในการใช้บริการ โดยบริษัทฯ อยู่ระหว่างติดตามและประเมินผลการด าเนินงานของ

รูปแบบดงักล่าว เพื่อประเมินศกัยภาพของท าเลและพฒันารูปแบบการให้บริการให้เหมาะสมกับความต้องการของแต่ละพืน้ที่ ก่อนพิจารณาขยาย

ไปยงัท าเลที่มีศกัยภาพในระยะต่อไป โดยมุ่งเน้นพืน้ที่ที่มีทัง้ความต้องการใช้บริการชาร์จรถยนต์ไฟฟ้าและบริการด้านอาหารและเคร่ืองดื่ม เพ่ือเพิ่ม

โอกาสในการสร้างรายได้ต่อจดุให้บริการและต่อยอดธุรกิจของบริษัทฯ 
ต่อยอดธุรกิจใหม่  

 บริษัทฯ ได้จัดตัง้ บริษัท แมวส้ม เอสเตท จ ากัด เพื่อด าเนินธุรกิจแพลตฟอร์มด้านอสงัหาริมทรัพย์ส าหรับช่วยบริหารจัดการและอ านวย

ความสะดวกในการ ซือ้–ขาย–เช่าอสงัหาริมทรัพย์ ให้สามารถเข้าถึงบริการได้ง่ายและสะดวกยิ่งขึน้ โดยมีแผนเปิดให้บริการใน  ไตรมาส 1 ปี 2570 

เพ่ือสร้างโอกาสทางธุรกิจใหม่และต่อยอดการเติบโตของกลุ่มบริษัทฯ ในอนาคต 
เป้ำหมำยด้ำนควำมยั่งยืนในกำรด ำเนินธุรกิจของบริษัท 

บริษัทฯ ให้ความส าคญักบัการสร้าง “นวตักรรมที่ยัง่ยืนเพื่อชีวิตที่ดีขึน้” ผ่านการพฒันาเทคโนโลยีและบริการที่ทนัสมยั โดยมุ่งตอบสนอง
ความต้องการของผู้บริโภคยุคปัจจุบัน ควบคู่กับการสร้างคุณค่าให้แก่สังคม เศรษฐกิจ และสิ่งแวดล้อมในระยะยาว โดยไม่เพียงแต่เน้นผล
ประกอบการทางธุรกิจ แต่ยงัให้ความส าคญักับบทบาทในฐานะบรรษัทภิบาลที่ดี มีส่วนร่วมในการยกระดบัคณุภาพชีวิตของคนในสงัคมไทยอย่าง
ต่อเนื่อง 
1. ด้ำนส่ิงแวดล้อม (Environment) 

บริษัทฯ มุ่งเน้นการใช้ทรัพยากรอย่างมีประสิทธิภาพ ควบคู่กบัการส่งเสริมแนวคิดเศรษฐกิจหมุนเวียน (Circular Economy) โดยพฒันา
บริการในรูปแบบอิเล็กทรอนิกส์อย่างครบวงจร อาทิ การส่งข้อความ SMS แทนใบเสร็จกระดาษ และการจัดท าสญัญาในรูปแบบดิจิทลัที่มีการ
เข้ารหัส (Encryption) ป้องกันการแก้ไขโดยไม่ได้รับอนุญาต เพื่อลดการใช้กระดาษและทรัพยากรที่ไม่จ าเป็น พร้อมกันนี ้บริษัทยังลงทุนใน
โครงสร้างพืน้ฐานด้านพลงังานสะอาด ผ่านโครงการ “GINKA Charge Point” ซึ่งเป็นสถานีชาร์จรถยนต์ไฟฟ้าอตัโนมตัิ เพื่อสนับสนุนการลดการ
ปล่อยก๊าซเรือนกระจกและการเปลี่ยนผ่านสู่สงัคมคาร์บอนต ่า  
2. ด้ำนสังคม (Social) 

บริษัทฯ ส่งเสริมการเข้าถึงบริการทางการเงินอย่างทัว่ถึงและเท่าเทียม ผ่านเครือข่าย “ตู้บญุเติม” กว่า 110,000 ตู้ทัว่ประเทศ ซึง่ท าหน้าที่
เสมือนโครงสร้างพืน้ฐานดิจิทลัระดบัชมุชนที่ให้บริการตลอด 24 ชัว่โมง เพ่ือรองรับผู้ไม่มีบญัชีธนาคาร กลุ่มแรงงานต่างด้าว และประชาชนทัว่ไป ถือ
เป็นการขบัเคลื่อน “Digital Inclusion” อย่างเป็นรูปธรรม และในด้านการคุ้มครองสิทธิมนษุยชน บริษัทฯ ได้ด าเนินการประเมินความเสี่ยงและไม่พบ
ประเด็นร้องเรียนหรือการละเมิดสิทธ์ิในปีที่ผ่านมา  
3. ด้ำนธรรมำภิบำล (Governance) 

บริษัทฯ ด าเนินธุรกิจภายใต้หลกัธรรมาภิบาลที่ดี โปร่งใส และตรวจสอบได้ โดยยึดมัน่ในความรับผิดชอบต่อผู้ มีส่วนได้ส่วนเสียทกุฝ่าย 
ได้รับคะแนนประเมินด้านการก ากบัดแูลกิจการในระดบั “ดีมาก” และผ่านการรับรองการเป็นสมาชิกแนวร่วมต่อต้านคอร์รัปชนัของภาคเอกชนไทย 
(CAC Recertification) อย่างต่อเนื่อง ซึง่สะท้อนถึงความมุ่งมัน่ในการบริหารจดัการอย่างมีจริยธรรม และรักษามาตรฐานด้านธรรมาภิบาลในระยะ
ยาวอย่างแท้จริง 

ติดต่อนกัลงทนุสมัพนัธ์ 

Email: investor@forthsmart.co.th 

โทร (+66) 2 278 1777 ต่อ 6705 


