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ภำพรวมโดยสรุป 

ในไตรมำส 2/2569 บริษัท ซีลิค คอร์พ จ ำกัด (มหำชน) ("SELIC") ด ำเนินธุรกิจภำยใต้ภำวะเศรษฐกิจโลกที่ยังมีควำมไม่

แน่นอน โดยเฉพำะควำมขัดแย้งในตะวันออกกลำงที่ทวีควำมรุนแรงในช่วงต้นไตรมำส ส่งผลให้เกิดควำมผันผวนของรำคำ

พลังงำน ต้นทุนกำรขนส่ง และกำรจัดหำวัตถุดิบบำงประเภท ซ่ึงก่อให้เกิด Supply Chain Disruption ในหลำยอุตสำหกรรม 

รวมถึงควำมไม่แน่นอนจำกมำตรกำรด้ำนกำรค้ำและภำษีของประเทศมหำอ ำนำจที่ส่งผลกระทบต่อบรรยำกำศกำรค้ำและกำร

ลงทุนทั่วโลก 

 

แม้ว่ำภำวะเศรษฐกิจและอุปสงค์ในหลำยอุตสำหกรรมยังฟื้ นตัวอย่ำงค่อยเป็นค่อยไป บริษัทฯ สำมำรถบริหำรจัดกำรผลกระทบ

จำกปัจจัยดังกล่ำวได้อย่ำงมีประสิทธิภำพ ผ่ำนกำรวำงแผนจัดหำวัตถุดิบล่วงหน้ำ กำรบริหำรห่วงโซ่อุปทำน กำรควบคุมต้นทุน 

และกำรเพ่ิมสัดส่วนกำรจ ำหน่ำยผลิตภัณฑ์ที่มีมูลค่ำเพ่ิมสูง ส่งผลให้ผลกำรด ำเนินงำนของบริษัทฯ ปรับตัวดีข้ึนอย่ำงต่อเนื่อง 

และสำมำรถรักษำควำมสำมำรถในกำรท ำก ำไรได้ในระดับที่ดีเมื่อเทียบกับทั้งไตรมำสก่อนและช่วงเดียวกันของปีก่อน 

 

บริษัทฯ ยังคงพัฒนำศักยภำพของธุรกิจกำวอุตสำหกรรม ธุรกิจฉลำกที่มีกำวในตัว (Self-adhesive Labels) และธุรกิจ

ผลิตภัณฑ์เพ่ือสุขภำพ ควบคู่กับกำรบริหำรควำมเส่ียงด้ำนวัตถุดิบ ต้นทุน และห่วงโซ่อุปทำน เพ่ือรักษำควำมสำมำรถในกำร

แข่งขัน เสถียรภำพทำงกำรเงิน และสนับสนุนกำรเติบโตอย่ำงยั่งยืนในระยะยำว 

 

มุ่งมั่นรักษำกำรเติบโตของทุกกลุ่มธุรกิจ 

ในไตรมำส 2/2569 บริษัทฯ ยังคงรักษำกำรเติบโตและควำมสำมำรถในกำรแข่งขันของทุกกลุ่มธุรกิจ แม้ต้องเผชิญกับควำมไม่

แน่นอนของภำวะเศรษฐกิจโลกและควำมผันผวนของห่วงโซ่อุปทำน โดยอำศัยกำรบริหำรจัดกำรต้นทุน กำรวำงแผนจัดหำ

วัตถุดิบ และกำรปรับกลยุทธ์กำรขำยให้สอดคล้องกับสภำวะตลำด 

 

ส ำหรับ ธุรกิจกำวอุตสำหกรรม บริษัทฯ ยังคงให้ควำมส ำคัญกับกำรรักษำฐำนลูกค้ำเดิม ควบคู่กับกำรขยำยฐำนลูกค้ำใน

อุตสำหกรรมที่มีศักยภำพทั้งในประเทศและต่ำงประเทศ พร้อมบริหำรจัดกำรต้นทุนและกำรจัดหำวัตถุดิบอย่ำงใกล้ชิด เพ่ือ

รองรับควำมผันผวนของตลำดและรักษำควำมสำมำรถในกำรแข่งขัน 

 

ในส่วนของ ธุรกิจฉลำกที่มีกำวในตัว (Self-adhesive Labels) บริษัทฯ ยังคงเพ่ิมสัดส่วนกำรจ ำหน่ำยผลิตภัณฑ์ที่มี

มูลค่ำเพ่ิมสูง (Value-added Products) และขยำยตลำดในกลุ่มอำหำร เคร่ืองด่ืม เวชภัณฑ์ และสินค้ำอุปโภคบริโภค ซ่ึงยัง

มีควำมต้องกำรใช้อย่ำงต่อเนื่อง แม้ว่ำยอดขำยในบำงตลำดต่ำงประเทศจะยังได้รับแรงกดดันจำกภำวะเศรษฐกิจโลกและกำร

แข่งขันด้ำนรำคำ 

 

ส ำหรับ ธุรกิจผลิตภัณฑ์เพ่ือสุขภำพ บริษัทฯ ยังคงมีผลกำรด ำเนินงำนที่แข็งแกร่งจำกกำรเติบโตของยอดขำยในกลุ่ม

ผลิตภัณฑ์หลัก ควบคู่กับกำรพัฒนำผลิตภัณฑ์ใหม่และกำรขยำยช่องทำงกำรจัดจ ำหน่ำย ทั้งช่องทำงออนไลน์ ร้ำนขำยยำ 

โมเดิร์นเทรด ร้ำนสะดวกซ้ือ โรงพยำบำล และคลินิกเฉพำะทำง เพ่ือเพ่ิมกำรเข้ำถึงผู้บริโภคและสนับสนุนกำรเติบโตของธุรกิจใน

ระยะยำว 

 

เพ่ิมควำมสำมำรถในกำรท ำก ำไรจำกกำรบริหำรโครงสร้ำงธุรกิจและต้นทุนอย่ำงมีประสิทธิภำพ 

แม้ว่ำบริษัทฯ จะเผชิญกับควำมผันผวนของรำคำวัตถุดิบและผลกระทบจำก Supply Chain Disruption ในบำงช่วงของไตร

มำส แต่บริษัทฯ ยังคงสำมำรถรักษำและเพ่ิมอัตรำก ำไรข้ันต้นได้จำกกำรบริหำรโครงสร้ำงธุรกิจ กำรเพ่ิมสัดส่วนกำรจ ำหน่ำย

ผลิตภัณฑ์ที่มีมูลค่ำเพ่ิมสูง และกำรบริหำรต้นทุนอย่ำงมีประสิทธิภำพ 

 

ในไตรมำส 2/2569 ธุรกิจกำวอุตสำหกรรมและธุรกิจฉลำกที่มีกำวในตัว สำมำรถปรับอัตรำก ำไรข้ันต้นให้สูงข้ึนจำกกำรบริหำร

จัดกำรห่วงโซ่อุปทำน กำรคัดเลือกกลุ่มลูกค้ำและผลิตภัณฑ์ที่ให้ผลตอบแทนเหมำะสม รวมถึงกำรบริหำรรำคำขำยให้สอดคล้อง

กับต้นทุนและสภำวะตลำด ขณะที่ ธุรกิจผลิตภัณฑ์เพ่ือสุขภำพ ยังคงมีผลกำรด ำเนินงำนที่แข็งแกร่ง โดยรำยได้และ

ควำมสำมำรถในกำรท ำก ำไรเติบโตจำกไตรมำสก่อน จำกกำรขยำยช่องทำงกำรจัดจ ำหน่ำยและกำรเติบโตของยอดขำยในกลุ่ม

ผลิตภัณฑ์หลัก 
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นอกจำกนี้ บริษัทฯ ยังคงให้ควำมส ำคัญกับกำรควบคุมค่ำใช้จ่ำย กำรบริหำรสินค้ำคงคลัง และกำรเพ่ิมประสิทธิภำพ

กระบวนกำรผลิตอย่ำงต่อเนื่อง เพ่ือรองรับควำมผันผวนของต้นทุนและสนับสนุนควำมสำมำรถในกำรแข่งขันในระยะยำว 

 

EBITDA และก ำไรสุทธิ 

ผลจำกกำรบริหำรต้นทุน กำรปรับโครงสร้ำงผลิตภัณฑ์ และกำรเพ่ิมประสิทธิภำพกำรด ำเนินงำนในทุกกลุ่มธุรกิจ ส่งผลให้ผล

กำรด ำเนินงำนของบริษัทฯ ปรับตัวดีข้ึนเมื่อเทียบกับทั้งไตรมำสก่อนและช่วงเดียวกันของปีก่อน โดยเฉพำะ ก ำไรสุทธิ ซ่ึงเติบโต

อย่ำงโดดเด่น สะท้อนถึงประสิทธิภำพในกำรบริหำรธุรกิจ กำรรักษำควำมสำมำรถในกำรท ำก ำไร และควำมยืดหยุ่นในกำรด ำเนิน

ธุรกิจท่ำมกลำงควำมไม่แน่นอนของสภำวะเศรษฐกิจและปัจจัยภำยนอก 

 

สรุปผลประกอบกำรไตรมำส 2/2569  

 รำยได้รวมอยู่ที่ 564.24 ล้ำนบำท เพ่ิมข้ึน 6.7% จำกไตรมำสก่อน และเพ่ิมข้ึน 13.9% จำกช่วงเดียวกันของปีที่

แล้ว โดยได้รับแรงสนับสนุนจำกกำรเติบโตของธุรกิจฉลำกที่มีกำวในตัว (Self-adhesive Labels) และธุรกิจ

ผลิตภัณฑ์เพ่ือสุขภำพ (Healthcare Business) 

 ก ำไรข้ันต้นอยู่ที่ 211.01 ล้ำนบำท เพ่ิมข้ึน 14.6% จำกไตรมำสก่อน และเพ่ิมข้ึน 26.7% จำกช่วงเดียวกันของปี

ที่แล้ว ส่งผลให้อัตรำก ำไรข้ันต้นเพ่ิมข้ึนเป็น 37.5% จำก 35.2% ในไตรมำสก่อน และ 33.7% ในช่วงเดียวกัน

ของปีก่อน โดยได้รับปัจจัยสนับสนุนจำกกำรบริหำรโครงสร้ำงผลิตภัณฑ์ กำรเพ่ิมสัดส่วนกำรจ ำหน่ำยสินค้ำที่มี

มูลค่ำเพ่ิมสูง รวมถึงกำรบริหำรต้นทุนและห่วงโซ่อุปทำน (Supply Chain) ได้อย่ำงมีประสิทธิภำพ 

 EBITDA 144.29 ล้ำนบำท เพ่ิมข้ึน 15.0% จำกไตรมำสก่อน และเพ่ิมข้ึน 85.4% จำกช่วงเดียวกันของปีที่แล้ว 

จำกกำรเติบโตของผลกำรด ำเนินงำนในทุกกลุ่มธุรกิจ โดยเฉพำะธุรกิจผลิตภัณฑ์เพ่ือสุขภำพ ประกอบกับกำร

บริหำรค่ำใช้จ่ำยในกำรด ำเนินงำนอย่ำงมีประสิทธิภำพ ส่งผลให้ควำมสำมำรถในกำรท ำก ำไรของบริษัทฯ ปรับตัว

ดีข้ึน 

 ก ำไรสุทธิส่วนของผู้ถือหุ้นใหญ่ 64.48 ล้ำนบำท เพ่ิมข้ึน 15.6% และเพ่ิมข้ึน 119.6% จำกช่วงเดียวกันของปีที่

แล้ว สะท้อนถึงกำรฟื้ นตัวของผลกำรด ำเนินงำนของทุกกลุ่มธุรกิจ 

 

งบก ำไรขำดทุนรวมไตรมำส 2/2569 
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ผลประกอบกำรด้ำนกำรเงิน 

รำยได้ 

รำยได้จำกกำรขำยและบริกำรในไตรมำส 2/2569 อยู่ที่ 562.66 ล้ำนบำท เพ่ิมข้ึน 7.6% จำกไตรมำสก่อน และเพ่ิมข้ึน 13.9% 

จำกช่วงเดียวกันของปีก่อน โดยมีปัจจัยสนับสนุนหลักจำกกำรเติบโตของ ธุรกิจฉลำกที่มีกำวในตัว (Self-adhesive Labels) 

และ ธุรกิจผลิตภัณฑ์เพ่ือสุขภำพ(Healthcare Business) ขณะที่ธุรกิจกำวอุตสำหกรรมยังสำมำรถรักษำระดับรำยได้ ได้

ใกล้เคียงกับไตรมำสก่อน แม้จะเผชิญกับภำวะเศรษฐกิจและควำมผันผวนของต้นทุนวัตถุดิบ 

 

โครงสร้ำงรำยได้จำกกำรขำยและบริกำร 

ซีลิคมีรำยได้จำกกำรขำยและบริกำรจำกกำรด ำเนินงำนธุรกิจสำมประเภทคือ ธุรกิจกำวอุตสำหกรรม ธุรกิจสต๊ิกเกอร์หรือฉลำกที่

มีกำวในตัว และธุรกิจผลิตภัณฑ์เพ่ือสุขภำพ ซ่ึงจ ำหน่ำยทั้งในประเทศและต่ำงประเทศ 

 

 

สัดส่วนกำรขำยและบริกำรของธุรกิจกำวอุตสำหกรรมอยู่ที่ 25% ธุรกิจสต๊ิกเกอร์หรือฉลำกที่มีกำวในตัวอยู่ที่ 36% และธุรกิจ

ผลิตภัณฑ์เพ่ือสุขภำพอยู่ที่ 39% ในไตรมำส 2/2569  
 

 
        หมำยเหตุ: ตัดรำยกำรระหว่ำงกันของบริษัท 

 

 

โครงสร้ำงกำรขำยและบริกำรแยกตำมภูมิภำค มีสัดส่วนกำรขำยและบริกำรตลำดในประเทศ 74% และตลำดต่ำงประเทศ 26% 

จำกยอดขำยและบริกำรรวม ในไตรมำส 2/2569 

 
 

หมำยเหตุ: ตัดรำยกำรระหว่ำงกันของบริษัท 

 

 

หน่วย: ล้านบาท 6 เดือน

รายได้จากการขายและบริการแยกตามภูมิภาค Q2/2026 Q1/2026 Q2/2025 % QoQ % YoY 6M 2026 6M 2025 % YoY

รายได้จากการขายและบรกิารในประเทศ 415.52 387.20 357.04 7.3% 16.4% 802.72 762.74 5.2%

รายได้จากการขายและบรกิารต่างประเทศ 147.14 135.54 137.05 8.6% 7.4% 282.68 286.57 (1.4%)

รายได้จากการขายและบริการ 562.66 522.75 494.09 7.6% 13.9% 1,085.40 1,049.31 3.4%

ไตรมาส
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         หมำยเหตุ: ตัดรำยกำรระหว่ำงกันของบริษัท 

 

ต้นทุนขำยและก ำไรขั้นต้น 
ต้นทุนขำยในไตรมำส 2/2569 อยู่ที่ 351.65 ล้ำนบำท เพ่ิมข้ึน 3.8% จำกไตรมำสก่อน และเพ่ิมข้ึน 7.3% จำกช่วงเดียวกัน

ของปีก่อน สอดคล้องกับกำรเติบโตของยอดขำย 

 

บริษัทฯ มีก ำไรข้ันต้น 211.01 ล้ำนบำท เพ่ิมข้ึน 14.6% จำกไตรมำสก่อน และเพ่ิมข้ึน 26.7% จำกช่วงเดียวกันของปีก่อน 

ส่งผลให้อัตรำก ำไรข้ันต้นเพ่ิมข้ึนเป็น 37.5% จำก 35.2% ในไตรมำสก่อน และ 33.7% ในช่วงเดียวกันของปีก่อน สะท้อนถึง

ประสิทธิภำพในกำรบริหำรต้นทุน กำรบริหำรจัดกำรห่วงโซ่อุปทำน กำรปรับสัดส่วนกำรจ ำหน่ำยไปสู่ผลิตภัณฑ์และกลุ่มลูกค้ำที่มี

อัตรำก ำไรเหมำะสม รวมถึงกำรบริหำรรำคำขำยให้สอดคล้องกับต้นทุนและสภำวะตลำด ส่งผลให้บริษัทฯ สำมำรถรักษำ

ควำมสำมำรถในกำรท ำก ำไรได้อย่ำงต่อเนื่อง แม้ยังเผชิญกับควำมผันผวนของภำวะเศรษฐกิจและต้นทุนวัตถุดิบ 

 

ค่ำใช้จ่ำยในกำรด ำเนินกำร 

ค่ำใช้จ่ำยในกำรด ำเนินงำนในไตรมำส 2/2569 อยู่ที่ 86.47 ล้ำนบำท เพ่ิมข้ึน 4.0% จำกไตรมำสก่อน แต่ลดลง 18.2% จำก

ช่วงเดียวกันของปีก่อน โดยประกอบด้วย ค่ำใช้จ่ำยในกำรขำย 34.78 ล้ำนบำท และ ค่ำใช้จ่ำยในกำรบริหำร 51.69 ล้ำนบำท 

 

อัตรำค่ำใช้จ่ำยในกำรด ำเนินงำนต่อรำยได้จำกกำรขำยปรับตัวลดลงเมื่อเทียบกับทั้งไตรมำสก่อนและช่วงเดียวกันของปีก่อน มำ

อยู่ที่ 15.4% โดยมีปัจจัยหลักจำกกำรบริหำรค่ำใช้จ่ำยอย่ำงมีประสิทธิภำพ โดยเฉพำะกำรปรับกลยุทธ์ด้ำนกำรตลำดของธุรกิจ

ผลิตภัณฑ์เพ่ือสุขภำพให้สอดคล้องกับกำรเติบโตของยอดขำย ส่งผลให้บริษัทฯ สำมำรถควบคุมค่ำใช้จ่ำยได้ดียิ่งข้ึน 

 

EBITDA และก ำไรสุทธิ 

จำกกำรเติบโตของรำยได้ กำรบริหำรต้นทุน กำรเพ่ิมสัดส่วนกำรจ ำหน่ำยผลิตภัณฑ์ที่มีมูลค่ำเพ่ิมสูง และกำรควบคุมค่ำใช้จ่ำยใน

กำรด ำเนินงำน ส่งผลให้ EBITDA ในไตรมำส 2/2569 อยู่ที่ 144.29 ล้ำนบำท เพ่ิมข้ึน 15.0% จำกไตรมำสก่อน และเพ่ิมข้ึน 

85.4% จำกช่วงเดียวกันของปีก่อน 

 

ขณะที่ ก ำไรสุทธิส่วนที่เป็นของผู้ถือหุ้นของบริษัทใหญ่ อยู่ที่ 64.48 ล้ำนบำท เพ่ิมข้ึน 15.6% จำกไตรมำสก่อน และเพ่ิมข้ึน 

119.6% จำกช่วงเดียวกันของปีก่อน สะท้อนถึงประสิทธิภำพในกำรบริหำรธุรกิจของบริษัทฯ ทั้งในด้ำนกำรสร้ำงรำยได้ กำร

บริหำรต้นทุน และกำรควบคุมค่ำใช้จ่ำย ส่งผลให้ควำมสำมำรถในกำรท ำก ำไรปรับตัวดีข้ึนอย่ำงมีนัยส ำคัญ 
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ฐำนะกำรเงินรวมไตรมำส 2/2569 
 

หน่วย: ล้ำนบำท 

 

   

หมำยเหตุ: งบปีเปรียบเทียบมีกำรจัดกลุ่มใหม่เพ่ือเปรียบเทียบปีปัจจุบัน 

 

 

 

สินทรัพย์รวม 

สินทรัพย์รวมในไตรมำส 2/2569 เท่ำกับ 3,331.16 ล้ำนบำท เพ่ิมข้ึน 3.9 % จำกปี 2568 ส่วนใหญ่มำจำกกำรเพ่ิมข้ึนของ 

สินค้ำคงเหลือ ลูกหนี้กำรค้ำ เงินสดและรำยกำรเทียบเท่ำเงินสด 

 

หนี้สินรวม 

หนี้สินรวมในไตรมำส 2/2569 เทำ่กับ 1,538.11 ล้ำนบำท ลดลง 1.5% จำกปี 2568 ส่วนใหญ่มำจำกกำรลดลงของเงินกู้ยืม

ระยะยำว  

 

ส่วนของผู้ถือหุ้น 

ส่วนของผู้ถือหุ้นในไตรมำส 2/2569 เท่ำกับ 1,793.05 ล้ำนบำท เพ่ิมข้ึน 9.0% จำกปี 2568 ส่วนใหญ่มำจำกก ำไรสะสมที่

เพ่ิมมำกข้ึน  

 

 

ผลกำรด ำเนินกำรแยกตำมกลุ่มธุรกิจ (Segment Reporting) 

ธุรกิจกำวอุตสำหกรรม 

ธุรกิจกำวอุตสำหกรรมมียอดขำยและบริกำรรวมในไตรมำส 2/2569 เท่ำกับ 156.12 ล้ำนบำท ลดลง 1.1% เมื่อเทียบกับไตร

มำสก่อน แต่เพ่ิมข้ึน 1.1 % จำกช่วงเดียวกันของปีที่แล้ว 

 

ธุรกิจกำวอุตสำหกรรม: รำยได้จำกกำรขำยและบริกำรแยกตำมกลุ่มสินค้ำ    

                
 

หมำยเหตุ: รวมรำยกำรระหว่ำงกันของบริษัท 

หน่วย: ล้านบาท 6 เดือน

รายได้จากการขายและบริการแยกตามกลุ่มสินค้า Q2/2026 Q1/2026 Q2/2025 % QoQ % YoY 6M 2026 6M 2025 % YoY

ผลิตภณัฑ์กาว Solvent 50.03 67.94 62.85 (26.4%) (20.4%) 117.97 125.46 (6.0%)

ผลิตภณัฑ์กาว Hot Melt 71.47 57.06 62.58 25.2% 14.2% 128.53 123.10 4.4%

ผลิตภณัฑ์กาว Water Based 18.29 19.24 14.01 (4.9%) 30.6% 37.53 30.16 24.4%

สินค้าและบรกิารอ่ืนๆ 16.33 13.56 15.02 20.4% 8.7% 29.90 22.37 33.6%

รายได้จากการขายและบริการ 156.12 157.81 154.45 (1.1%) 1.1% 313.93 301.10 4.3%

ไตรมาส

 

+3.9% 

+9.0% 

-1.5% 
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ผลิตภัณฑ์กำว Solvent: ยอดขำยอยู่ที่ 50.03 ล้ำนบำท ลดลง 26.4% จำกไตรมำสก่อน และลดลง 20.4% จำกช่วงเดียวกัน

ของปีก่อน โดยยอดขำยปรับตัวลดลงทั้งในประเทศและต่ำงประเทศ จำกภำวะเศรษฐกิจที่ยังชะลอตัว ควำมผันผวนของรำคำ

พลังงำนและวัตถุดิบปิโตรเคมี รวมถึงกำรชะลอกำรส่ังซ้ือของลูกค้ำในบำงอุตสำหกรรม 

 

ผลิตภัณฑ์กำว Hot Melt: ยอดขำยอยู่ที่ 71.47 ล้ำนบำท เพ่ิมข้ึน 25.2% จำกไตรมำสก่อน และเพ่ิมข้ึน 14.2% จำกช่วง

เดียวกันของปีก่อน โดยได้รับแรงสนับสนุนจำกยอดขำยในตลำดต่ำงประเทศที่เติบโตอย่ำงมีนัยส ำคัญ จำกกำรปรับรำคำขำย

และกำรส่ังซ้ือสินค้ำล่วงหน้ำของลูกค้ำเพ่ือบริหำรควำมต่อเนื่องของกำรผลิต ท่ำมกลำงควำมไม่แน่นอนของห่วงโซ่อุปทำน 

ขณะที่ยอดขำยในประเทศยังคงทรงตัวใกล้เคียงกับไตรมำสก่อน 

 

ผลิตภัณฑ์กำว Water Based: ยอดขำยอยู่ที่ 18.29 ล้ำนบำท ลดลง 4.9% จำกไตรมำสก่อน เนื่องจำกยอดขำยในประเทศ

ชะลอตัว โดยลูกค้ำบำงรำยปรับลดระดับสินค้ำคงคลัง ขณะที่ลูกค้ำบำงกลุ่มชะลอกำรส่ังซ้ือเพ่ือประเมินทิศทำงตลำด ภำยหลัง

รำคำวัตถุดิบปรับตัวอยู่ในระดับสูง ส่งผลให้ต้นทุนกำรผลิตของลูกค้ำเพ่ิมข้ึน อย่ำงไรก็ตำม เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปี

ก่อน ยอดขำยยังคงเพ่ิมข้ึน 30.6% 

 

ธุรกิจกำวอุตสำหกรรม: รำยได้จำกกำรขำยและบริกำรแยกตำมภูมิภำค 

 
 

หมำยเหตุ: รวมรำยกำรระหว่ำงกันของบริษัท 

 

 

 
 

       หมำยเหตุ: รวมรำยกำรระหว่ำงกันของบริษัท 
 

รำยได้จำกกำรขำยในประเทศ: ในไตรมำส 2/2569 ธุรกิจกำวอุตสำหกรรมมีรำยได้จำกกำรขำยและบริกำรในประเทศ 87.25 

ล้ำนบำท ลดลง 4.0% จำกไตรมำสก่อน และลดลง 4.3% จำกช่วงเดียวกันของปีก่อน จำกภำวะเศรษฐกิจในประเทศที่ยังฟื้ น

ตัวอย่ำงค่อยเป็นค่อยไป ส่งผลให้ควำมต้องกำรใช้สินค้ำในบำงอุตสำหกรรมชะลอตัวเมื่อเทียบกับไตรมำสก่อน 

 

รำยได้จำกกำรขำยต่ำงประเทศ: รำยได้จำกกำรขำยและบริกำรต่ำงประเทศอยู่ที่ 68.86 ล้ำนบำท เพ่ิมข้ึน 3.0% จำกไตรมำส

ก่อน และเพ่ิมข้ึน 8.9% จำกช่วงเดียวกันของปีก่อน โดยได้รับแรงสนับสนุนจำกกำรเติบโตของยอดขำยผลิตภัณฑ์กำว Hot 

Melt และ Water Based ในตลำดต่ำงประเทศ ซ่ึงช่วยชดเชยกำรชะลอตัวของยอดขำยในประเทศ 

 

สัดส่วนกำรขำยระหว่ำงในประเทศและต่ำงประเทศในไตรมำส 2/2569 มีสัดส่วนขำยในประเทศ 56% และสัดส่วนกำรขำย

ต่ำงประเทศ 44% 

 

หน่วย: ล้านบาท 6 เดือน

รายได้จากการขายและบริการแยกตามภูมิภาค Q2/2026 Q1/2026 Q2/2025 % QoQ % YoY 6M 2026 6M 2025 % YoY

รายได้จากการขายและบรกิารในประเทศ 87.25 90.93 91.20 (4.0%) (4.3%) 178.19 176.73 0.8%

รายได้จากการขายและบรกิารต่างประเทศ 68.86 66.88 63.25 3.0% 8.9% 135.75 124.37 9.1%

รายได้จากการขายและบริการ 156.12 157.81 154.45 (1.1%) 1.1% 313.93 301.10 4.3%

ไตรมาส
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ธุรกิจกำวอุตสำหกรรมมีก ำไรข้ันต้นในไตรมำส 2/2569 จ ำนวน 49.52 ล้ำนบำท เพ่ิมข้ึน 1.4% จำกไตรมำสก่อน และเพ่ิมข้ึน 

1.8% จำกช่วงเดียวกันของปีก่อน ส่งผลให้อัตรำก ำไรข้ันต้นเพ่ิมข้ึนเป็น 31.7% จำก 30.9% ในไตรมำสก่อน และ 31.5% 

ในช่วงเดียวกันของปีก่อน โดยได้รับปัจจัยสนับสนุนจำกกำรบริหำรต้นทุน กำรบริหำรรำคำขำย และกำรปรับสัดส่วนกำรจ ำหน่ำย

ไปสู่ผลิตภัณฑ์ที่มีอัตรำก ำไรเหมำะสม ก ำไรก่อนค่ำเส่ือมรำคำ ต้นทุนทำงกำรเงิน และภำษีเงินได้ เท่ำกับ 34.04 ล้ำนบำท 

เพ่ิมข้ึน 8.9% จำกไตรมำสก่อน และเพ่ิมข้ึน 15.1% จำกช่วงเดียวกันของปีก่อน และก ำไรสุทธิ เท่ำกับ 21.09 ล้ำนบำท เพ่ิมข้ึน 

5.9% จำกไตรมำสก่อน และเพ่ิมข้ึน 14.3% จำกช่วงเดียวกันของปีก่อน จำกกำรรักษำระดับอัตรำก ำไรข้ันต้นและกำรควบคุม

ค่ำใช้จ่ำยในกำรด ำเนินงำนอย่ำงมปีระสิทธิภำพ 

 

 
 

หมำยเหตุ: รวมรำยกำรระหว่ำงกันของบริษัท และไม่รวมเงินปันผลรับจำกบริษัทย่อย 
 

ธุรกิจสต๊ิกเกอร์หรือฉลำกท่ีมีกำวในตัว 

ธุรกิจฉลำกที่มีกำวในตัวมีรำยได้จำกกำรขำยและบริกำรในไตรมำส 2/2569 อยู่ที่ 213.45 ล้ำนบำท เพ่ิมข้ึน 1.5% จำกไตรมำส

ก่อน และเพ่ิมข้ึน 7.7% จำกช่วงเดียวกันของปีก่อน โดยได้รับแรงสนับสนุนจำกกำรเติบโตของยอดขำยในกลุ่มอุตสำหกรรม 

อำหำรและเคร่ืองด่ืม (Food & Beverages) 

 

ธุรกิจสต๊ิกเกอร์หรือฉลำกที่มีกำวในตัว: รำยได้จำกกำรขำยและบริกำรแยกตำมกลุ่มสินค้ำ 

 
 

หมำยเหตุ: รวมรำยกำรระหว่ำงกันของบริษัท 

 

 

ผลิตภัณฑ์กระดำษ : ยอดขำยอยู่ที่ 100.62 ล้ำนบำท ลดลง 4.3% จำกไตรมำสก่อน และลดลง 1.5% จำกช่วงเดียวกันของปี

ก่อน โดยมีสำเหตุหลักจำกกำรชะลอตัวของยอดขำยในประเทศ ขณะที่ยอดขำยในตลำดต่ำงประเทศยังสำมำรถเติบโตได้เมื่อ

เทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน ส่งผลให้ยอดขำยรวมของผลิตภัณฑ์กระดำษปรับตัวลดลงเพียงเล็กน้อย 

 

ผลิตภัณฑ์ฟิล์ม: ยอดขำยอยู่ที่ 24.67 ล้ำนบำท ลดลง 48.7% จำกไตรมำสก่อน และลดลง 49.7% จำกช่วงเดียวกันของปี

ก่อน โดยได้รับผลกระทบจำก Supply Chain Disruption ที่ส่งผลต่อกำรจัดหำวัตถุดิบบำงประเภท ประกอบกับกำรปรับ

สัดส่วนกำรจ ำหน่ำยไปสู่ผลิตภัณฑ์ฉลำกที่มีมูลค่ำเพ่ิมสูง ส่งผลให้ยอดขำยผลิตภัณฑ์ฟิล์มปรับตัวลดลงทั้งในประเทศและ

ต่ำงประเทศ 

 

ผลิตภัณฑ์ฉลำก(พิเศษ): ยอดขำยอยู่ที่ 72.94 ล้ำนบำท เพ่ิมข้ึน 54.7% จำกไตรมำสก่อน และเพ่ิมข้ึน 101.1% จำกช่วง

เดียวกันของปีก่อน โดยได้รับแรงสนับสนุนจำกกำรเติบโตของค ำส่ังซ้ือผลิตภัณฑ์ที่มีมูลค่ำเพ่ิมสูง (Value-added 

Products) และควำมต้องกำรใช้ฉลำกเฉพำะทำงในหลำยอุตสำหกรรม ทั้งในประเทศและต่ำงประเทศ ส่งผลให้สัดส่วนรำยได้

ของผลิตภัณฑ์ฉลำกพิเศษเพ่ิมข้ึนอย่ำงมีนัยส ำคัญ และเป็นปัจจัยส ำคัญที่สนับสนุนกำรเติบโตของธุรกิจฉลำกที่มีกำวในตัว 

รวมถึงกำรเพ่ิมอัตรำก ำไรข้ันต้นของธุรกิจ 

 

 

หน่วย: ล้านบาท 6 เดือน

Q2/2026 Q1/2026 Q2/2025 % QoQ % YoY 6M 2026 6M 2025 % YoY

รายได้จากการขายและบรกิารสุทธิ 156.12 157.81 154.45 (1.1%) 1.1% 313.93 301.10 4.3%

ต้นทุนขาย 106.60 108.98 105.79 (2.2%) 0.8% 215.57 209.99 2.7%

ก าไรข้ันต้น (ไม่รวมรายได้อ่ืน) 49.52 48.83 48.66 1.4% 1.8% 98.36 91.11 8.0%

อัตราก าไรข้ันต้นต่อรายได้จากการขายและบรกิาร 31.7% 30.9% 31.5% 2.5% 0.7% 31.3% 30.3% 3.5%

ก าไรกอ่นค่าเส่ือมราคา ต้นทุนทางการเงิน และภาษีเงินได้ 34.04 31.26 29.57 8.9% 15.1% 65.29 52.29 24.9%

ก าไร (ขาดทุน) สุทธิ 21.09 19.91 18.45 5.9% 14.3% 40.99 32.02 28.0%

ไตรมาส

หน่วย: ล้านบาท ไตรมาส 6 เดือน

รายได้จากการขายและบริการแยกตามกลุ่มสินค้า Q2/2026 Q1/2026 Q2/2025 % QoQ % YoY 6M 2026 6M 2025 % YoY

ผลิตภณัฑ์กระดาษ 100.62   105.14 102.11 (4.3%) (1.5%) 205.76 221.74 (7.2%)

ผลิตภณัฑ์ฟล์ิม 24.67     48.12 49.06 (48.7%) (49.7%) 72.78 98.45 (26.1%)

ผลิตภณัฑ์ฉลากอ่ืนๆ 15.22     9.91 10.82 53.6% 40.7% 25.13 21.42 17.3%

ผลิตภณัฑ์ฉลาก(พิเศษ) 72.94     47.16 36.26 54.7% 101.1% 120.10 77.41 55.1%

รวมรายได้จากการขาย 213.45   210.32 198.25 1.5% 7.7% 423.77 419.03 1.1%
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ธุรกิจสต๊ิกเกอร์หรือฉลำกที่มีกำวในตัว: รำยได้จำกกำรขำยและบริกำรแยกตำมภูมิภำค     

 
  

หมำยเหตุ: รวมรำยกำรระหว่ำงกันของบริษัท 

              

 

 
 

หมำยเหตุ: รวมรำยกำรระหว่ำงกันของบริษัท 

 

 

 

รำยได้จำกกำรขำยในประเทศ: อยู่ที่ 152.62 ล้ำนบำท เพ่ิมข้ึน 1.0% จำกไตรมำสก่อน และเพ่ิมข้ึน 7.0% จำกช่วงเดียวกันของ

ปีก่อน โดยได้รับแรงสนับสนุนหลักจำกกำรเติบโตของยอดขำย ผลิตภัณฑ์ฉลำกพิเศษ (Specialty Labels) ซ่ึงช่วยชดเชย

กำรชะลอตัวของยอดขำยผลิตภัณฑ์กระดำษและผลิตภัณฑ์ฟล์ิม 

 

รำยได้จำกกำรขำยต่ำงประเทศ: อยู่ที่ 60.83 ล้ำนบำท เพ่ิมข้ึน 2.8% จำกไตรมำสก่อน และเพ่ิมข้ึน 9.4% จำกช่วงเดียวกันของ

ปีก่อน โดยได้รับแรงสนับสนุนจำกกำรเติบโตของยอดขำย ผลิตภัณฑ์ฉลำกพิเศษ (Specialty Labels) ในตลำดทั้งในและ

ต่ำงประเทศ 

 

สัดส่วนกำรขำยระหว่ำงในประเทศและต่ำงประเทศในไตรมำส 2/2569 มีสัดส่วนขำยในประเทศ 72% และสัดส่วนกำรขำย

ต่ำงประเทศ 28% 

 

 

ธุรกิจผลิตภัณฑ์เพ่ือสุขภำพ 

ธุรกิจผลิตภัณฑ์เพ่ือสุขภำพมีรำยได้จำกกำรขำยและบริกำรในไตรมำส 2/2569 อยู่ที่ 220.04 ล้ำนบำท เพ่ิมข้ึน 26.4% จำก

ไตรมำสก่อน และเพ่ิมข้ึน 32.7% จำกช่วงเดียวกันของปีก่อน โดยได้รับแรงสนับสนุนหลักจำกกำรเติบโตของยอดขำยในประเทศ 

  

 

ธุรกิจผลิตภัณฑ์เพ่ือสุขภำพ: รำยได้จำกกำรขำยและบริกำรแยกตำมกลุ่มสินค้ำ 

 
 

หมำยเหตุ: รวมรำยกำรระหว่ำงกันของบริษัท 

 

หน่วย: ล้านบาท ไตรมาส 6 เดือน

รายได้จากการขายและบริการแยกตามภูมิภาค Q2/2026 Q1/2026 Q2/2025 % QoQ % YoY 6M 2026 6M 2025 % YoY

รายได้จากการขายและบรกิารในประเทศ 152.62 151.14 142.67 1.0% 7.0% 303.76 300.88 1.0%

รายได้จากการขายและบรกิารต่างประเทศ 60.83 59.19 55.58 2.8% 9.4% 120.01 118.15 1.6%

รายได้จากการขายและบริการ 213.45 210.32 198.25 1.5% 7.7% 423.77 419.03 1.1%

หน่วย: ล้านบาท 6 เดือน

รายได้จากการขายและบริการแยกตามกลุ่มสินค้า Q2/2026 Q1/2026 Q2/2025 % QoQ % YoY 6M 2026 6M 2025 % YoY

ผลิตภัณฑ์บรรเทาปวด 140.93 122.39 101.95 15.1% 38.2% 263.32 246.52 6.8%

ผลิตภัณฑ์ปฐมพยาบาล 79.11 51.63 63.86 53.2% 23.9% 130.74 118.26 10.6%

รายได้จากการขายและบริการ 220.04 174.03 165.81 26.4% 32.7% 394.06 364.78 8.0%

ไตรมาส
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ผลิตภัณฑ์บรรเทำปวด : ยอดขำยอยู่ที่ 140.93 ล้ำนบำท เพ่ิมข้ึน 15.1% จำกไตรมำสก่อน และเพ่ิมข้ึน 38.2% จำกช่วง

เดียวกันของปีก่อน โดยได้รับแรงสนับสนุนจำกกำรจัดกิจกรรมส่งเสริมกำรขำยในผลิตภัณฑ์หลัก และกำรเติบโตของยอดขำย

ผ่ำนช่องทำงกำรจัดจ ำหน่ำย ส่งผลให้ยอดขำยอยู่ในระดับสูงเมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน 

 

ผลิตภัณฑ์ปฐมพยำบำล: ยอดขำยอยู่ที่ 79.11 ล้ำนบำท เพ่ิมข้ึน 53.2% จำกไตรมำสก่อน และเพ่ิมข้ึน 23.9% จำกช่วงเดียวกัน

ของปีก่อน จำกกำรฟื้ นตัวของยอดขำยในหลำยช่องทำงกำรจัดจ ำหน่ำย รวมถึงกำรขยำยฐำนลูกค้ำ ส่งผลให้ยอดขำยเติบโต

อย่ำงโดดเด่นเมื่อเทียบกับไตรมำสก่อน 

 

 

ธุรกิจผลิตภัณฑ์เพ่ือสุขภำพ: รำยได้จำกกำรขำยและบริกำรแยกตำมภูมิภำค 

 
 

หมำยเหตุ: รวมรำยกำรระหว่ำงกันของบริษัท 

 

 
 

หมำยเหตุ: รวมรำยกำรระหว่ำงกันของบริษัท     

       

รำยได้จำกกำรขำยในประเทศ: รำยได้จำกกำรขำยและบริกำรในประเทศอยู่ที่ 204.80 ล้ำนบำท เพ่ิมข้ึน 23.6% จำกไตรมำส

ก่อน และเพ่ิมข้ึน 53.9% จำกช่วงเดียวกันของปีก่อน โดยได้รับแรงสนับสนุนจำกกำรเติบโตของยอดขำยทั้งกลุ่มผลิตภัณฑ์

บรรเทำปวดและผลิตภัณฑ์ปฐมพยำบำล รวมถึงกำรด ำเนินกิจกรรมทำงกำรตลำดและกำรขยำยช่องทำงกำรจัดจ ำหน่ำยอย่ำง

ต่อเนื่อง 

 

รำยได้จำกกำรขำยต่ำงประเทศ: รำยได้จำกกำรขำยและบริกำรต่ำงประเทศอยู่ที่ 15.24 ล้ำนบำท เพ่ิมข้ึน 82.8% จำกไตรมำส

ก่อน แต่ลดลง 53.4% จำกช่วงเดียวกันของปีก่อน สะท้อนกำรฟื้ นตัวของค ำส่ังซ้ือจำกตลำดต่ำงประเทศเมื่อเทียบกับไตรมำส

ก่อน แม้ว่ำยอดขำยยังต ่ำกว่ำช่วงเดียวกันของปีก่อน 

 

 

สัดส่วนกำรขำยระหว่ำงในประเทศและต่ำงประเทศในไตรมำส 2/2569  มีสัดส่วนขำยในประเทศ 93% และสัดส่วนกำรขำย 

ต่ำงประเทศ 7% 

 

 

 

 

หน่วย: ล้านบาท 6 เดือน

รายได้จากการขายและบริการแยกตามภูมิภาค Q2/2026 Q1/2026 Q2/2025 % QoQ % YoY 6M 2026 6M 2025 % YoY

รายได้จากการขายและบรกิารในประเทศ 204.80 165.69 133.10 23.6% 53.9% 370.49 296.63 24.9%

รายได้จากการขายและบรกิารต่างประเทศ 15.24 8.33 32.71 82.8% (53.4%) 23.57 68.16 (65.4%)

รายได้จากการขายและบริการ 220.04 174.03 165.81 26.4% 32.7% 394.07 364.79 8.0%

ไตรมาส
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มุมมองผู้บริหำรต่อแนวโนม้ธุรกิจปี 2569 

ในปี 2569 ภำพรวมเศรษฐกิจไทยและเศรษฐกิจโลกยังคงเผชิญกับควำมท้ำทำยจำกหลำยปัจจัย ทั้งกำรชะลอตัวของเศรษฐกิจ

โลก ควำมไม่แน่นอนด้ำนนโยบำยกำรค้ำระหว่ำงประเทศ รวมถึงมำตรกำรด้ำนภำษีและกำรกีดกันทำงกำรค้ำของประเทศ

สหรัฐอเมริกำ ควำมตึงเครียดทำงภูมิรัฐศำสตร์ และควำมผันผวนของรำคำพลังงำนและอัตรำแลกเปล่ียน โดยเฉพำะผลกระทบ

จำกควำมขัดแย้งในตะวันออกกลำง ซ่ึงส่งผลต่อรำคำน ้ำมันและวัตถุดิบในอุตสำหกรรมปิโตรเคมี รวมถึงต้นทุนวัตถุดิบหลักของ

ธุรกิจกำวอุตสำหกรรม เช่น กลุ่ม Solvent และสำรเคมีที่เก่ียวข้อง 

 

ขณะเดียวกัน กำรชะลอตัวของเศรษฐกิจจีนและภำคกำรผลิตโลก ยังคงส่งผลกระทบต่อภำคกำรส่งออกและควำมเช่ือมั่นของ

ผู้บริโภคในหลำยประเทศ รวมถึงกำรแข่งขันด้ำนรำคำที่อยู่ในระดับสูง โดยเฉพำะในกลุ่มสินค้ำภำคอุตสำหกรรมและสินค้ำเพ่ือ

กำรส่งออก อย่ำงไรก็ตำม บริษัทฯ เช่ือว่ำควำมต้องกำรใช้สินค้ำในกลุ่มอุปโภคบริโภค อำหำร เคร่ืองด่ืม บรรจุภัณฑ์ เวชภัณฑ์ 

และผลิตภัณฑ์เพ่ือสุขภำพ ซ่ึงเป็นตลำดหลักของบริษัทฯ จะยังคงมีควำมต้องกำรใช้อย่ำงต่อเนื่อง แม้ภำวะเศรษฐกิจจะยังฟื้ น

ตัวไม่เต็มที ่

 

ภำยใต้สภำวะดังกล่ำว ซีลิคยังคงด ำเนินธุรกิจด้วยควำมระมัดระวัง โดยให้ควำมส ำคัญกับกำรบริหำรจัดกำรควำมเส่ียง กำร

รักษำควำมสำมำรถในกำรแข่งขัน และกำรสร้ำงสมดุลระหว่ำงกำรเติบโตของรำยได้และควำมสำมำรถในกำรท ำก ำไร ผ่ำนกำร

บริหำรต้นทุนวัตถุดิบ กำรปรับกลยุทธ์ด้ำนรำคำ กำรคัดเลือกกลุ่มลูกค้ำเปำ้หมำย และกำรเพ่ิมสัดส่วนผลิตภัณฑ์ที่มีอัตรำก ำไร

สูง เพ่ือรักษำระดับผลประกอบกำรและส่วนแบ่งทำงกำรตลำดในระยะยำว 

 

 

รักษำระดับรำยได้และขยำยโอกำสกำรเติบโตในทุกกลุ่มธุรกิจ 

ซีลิคมุ่งเน้นกำรรักษำระดับรำยได้ของทุกกลุ่มธุรกิจควบคู่ไปกับกำรขยำยโอกำสทำงกำรตลำดใหม่ ๆ โดยในกลุ่มธุรกิจกำว

อุตสำหกรรมและธุรกิจสต๊ิกเกอร์ บริษัทฯ ยังคงมุ่งเน้นกำรขยำยฐำนลูกค้ำในกลุ่มอุตสำหกรรมที่มีควำมต้องกำรใช้งำนต่อเนื่อง 

เช่น อุตสำหกรรมอำหำรและเคร่ืองด่ืม บรรจุภัณฑ์ สินค้ำอุปโภคบริโภค และกลุ่มอุตสำหกรรมที่เก่ียวข้องกับกำรส่งออก 

รวมถึงมุ่งขยำยตลำดไปยังประเทศที่ยังมีศักยภำพในกำรเติบโตและมีควำมต้องกำรใช้สินค้ำอุตสำหกรรมอย่ำงต่อเนื่อง 

 

ส ำหรับธุรกิจผลิตภัณฑ์เพ่ือสุขภำพ บริษัทฯ ยังคงเดินหน้ำพัฒนำผลิตภัณฑ์ใหม่ กำรขยำยช่องทำงกำรจัดจ ำหน่ำย และกำร

สร้ำงกำรรับรู้แบรนด์ทั้งในประเทศและต่ำงประเทศ เพ่ือเพ่ิมกำรเข้ำถึงผู้บริโภคและสร้ำงโอกำสในกำรเติบโตระยะยำว โดยมุ่งเน้น

ผลิตภัณฑ์ที่ตอบโจทย์ด้ำนสุขภำพและคุณภำพชีวิต ซ่ึงยังคงเป็นแนวโน้มส ำคัญของตลำดผู้บริโภคในปัจจุบัน 

 

บริหำรต้นทุนและเพ่ิมประสิทธิภำพกำรด ำเนินงำนอย่ำงต่อเนื่อง 

ซีลิคให้ควำมส ำคัญกับกำรบริหำรต้นทุนและเพ่ิมประสิทธิภำพกำรด ำเนินงำนอย่ำงต่อเนื่อง เพ่ือรักษำระดับก ำไรข้ันต้นและก ำไร

สุทธิให้อยู่ในระดับที่เหมำะสม ภำยใต้สภำวะต้นทุนวัตถุดิบและรำคำพลังงำนที่ยงัมีควำมผันผวน 

 

ซีลิคมุ่งเน้นกำรบริหำรจัดกำรด้ำน Supply Chain อย่ำงมีประสิทธิภำพ ทั้งกำรกระจำยแหล่งจัดหำวัตถุดิบ กำรบริหำรระดับ

สินค้ำคงคลัง กำรควบคุมต้นทุนกำรผลิต และกำรลดของเสียในกระบวนกำรผลิต รวมถึงกำรติดตำมและบริหำรควำมเส่ียงจำก

อัตรำแลกเปล่ียนและควำมผันผวนของรำคำน ้ำมันอย่ำงใกล้ชิด เพ่ือเพ่ิมควำมยืดหยุ่นในกำรด ำเนินธุรกิจและลดผลกระทบจำก

ปัจจัยภำยนอกที่ไม่สำมำรถควบคุมได้ 

 

เดินหน้ำสร้ำงโอกำสกำรเติบโตในระยะยำว 

แม้ภำวะเศรษฐกิจยังมีควำมไม่แน่นอน บริษัทฯ ยังคงมองหำโอกำสในกำรลงทุนและต่อยอดธุรกิจอย่ำงต่อเนื่อง ผ่ำนกำรขยำย

ธุรกิจ กำรร่วมลงทุน และกำรเข้ำลงทุนในกิจกำรที่สำมำรถต่อยอดธุรกิจหลักของกลุ่มบริษัท โดยมุ่งเนน้ธุรกิจที่เก่ียวเนื่องกับ

ธุรกิจหลักของบริษัทฯ รวมถึงธุรกิจด้ำนสุขภำพ เทคโนโลยี และธุรกิจที่มีศักยภำพในกำรเติบโตในระยะยำว ทั้งนี้ กำรลงทุนใน

แต่ละโครงกำรจะผ่ำนกระบวนกำรพิจำรณำอย่ำงรอบคอบ ภำยใต้กรอบกำรบริหำรควำมเส่ียงและนโยบำยกำรลงทุนของบริษัทฯ 

เพ่ือให้เกิดประโยชน์สูงสุดต่อบริษัทและผู้ถือหุ้นในระยะยำว 

 

 

 



บริษัท ซลีิค คอร์พ จ ำกัด (มหำชน) 
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ก้ำวเดินในเส้นทำงกำรพัฒนำอย่ำงยั่งยืน 

ซีลิคยังคงด ำเนินธุรกิจภำยใต้แนวทำงกำรพัฒนำอย่ำงยั่งยืน โดยให้ควำมส ำคัญกับกำรด ำเนินงำนด้ำนส่ิงแวดล้อม สังคม และ

ธรรมำภิบำล (ESG) อย่ำงต่อเนื่อง บริษัทฯ มุ่งพัฒนำผลิตภัณฑ์และกระบวนกำรผลิตที่เป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อมมำกข้ึนในทุกกลุ่ม

ธุรกิจ เพ่ือรองรับแนวโน้มควำมต้องกำรของตลำดและกำรเปล่ียนแปลงของกฎระเบียบด้ำนส่ิงแวดล้อมทั้งในประเทศและ

ต่ำงประเทศ 

 

นอกจำกนี้ บริษัทฯ และบริษัทย่อยยังให้ควำมส ำคัญกับกำรมีส่วนร่วมในกำรพัฒนำสังคมและชุมชนรอบสถำนประกอบกำร ผ่ำน

กิจกรรมด้ำนสุขภำพ กำรสร้ำงองค์ควำมรู้ และกำรส่งเสริมอำชีพให้แก่ชุมชนอย่ำงต่อเนื่อง 

 

จำกควำมมุ่งมั่นในกำรด ำเนินธุรกิจอย่ำงยั่งยืน บริษัทฯ ได้รับกำรประเมินหุ้นยั่งยนื SET ESG Ratings อย่ำงต่อเนื่อง ซ่ึง

สะท้อนถึงกำรพัฒนำกำรด ำเนินงำนด้ำนควำมยั่งยืนและกำรก ำกับดูแลกิจกำรที่ดีของบริษัทฯ ในระยะยำว 

   

 

   

 

 

ติดต่อนักลงทุนสัมพันธ์ซีลิค:  

http://seliccorp.com/investor-contact.php หรือ อีเมล์: investorrelation@seliccorp.com 

ข้อปฎิเสธควำมรับผิดชอบ 

ในเอกสำรฉบับน้ีอำจจะมีข้อมูลบำงส่วนท่ีเกี่ยวข้องกบักำรคำดกำรณ์ในอนำคตโดยใช้ปัจจัยท่ีเกี่ยวข้องในหลำยด้ำนซ่ึงจะข้ึนอยู่กับควำมเสี่ยงและควำมไม่แน่นอนต่ำงๆ ซ่ึงข้อมูลดังกล่ำวรวมถึง 

แผนธุรกิจ กลยุทธ์ และควำมเช่ือของบริษัทฯ รวมท้ังข้อมูลอื่นท่ีไม่ใช่ข้อมูลท่ีเกิดข้ึนในอดีต ตัวอย่ำงของค ำท่ีใช้ในกำรคำดกำรณ์ในอนำคต เช่น “อำจจะ”, “จะ”, “คำดวำ่”, “ต้ังใจวำ่, “ประมำณ”, 

“เช่ือว่ำ”, “ยังคง”, “วำงแผนว่ำ” หรือค ำใดๆ ท่ีมีควำมหมำยท ำนองเดียวกัน เป็นต้น แม้ว่ำกำรคำดกำรณ์ดังกล่ำวจะถูกจัดท ำข้ึนจำกสมมุติฐำนและควำมเช่ือของฝำ่ยบริหำร โดยอำศัยข้อมูลท่ีมี

อยู่ในปัจจุบันเป็นพ้ืนฐำนก็ตำม สมมุติฐำนเหล่ำน้ียังคงมีควำมเสี่ยงและควำมไม่แน่นอนต่ำงๆ ซ่ึงอำจจะท ำให้ผลงำน ผลกำรด ำเนินงำน ควำมส ำเร็จท่ีเกิดข้ึนจริงแตกต่ำงจำกท่ีบริษัทฯ 

คำดกำรณ์ไว้ในอนำคต ดังน้ันผู้ใช้ข้อมูลดังกล่ำวจึงควรระมัดระวังในกำรใช้ข้อมูลข้ำงต้น อีกท้ังบริษทั และผู้บริหำร/พนักงำน ไม่อำจควบคุมหรือรับรองควำมเกี่ยวข้อง ระยะเวลำท่ีจะเกิดข้ึน 

หรือควำมถูกต้องของข้อมูลดังกล่ำว 

http://seliccorp.com/investor-contact.php
mailto:investorrelation@seliccorp.com

