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ค ำอธิบำยและกำรวิเครำะห์ของฝ่ำยจัดกำร ประจ ำไตรมำส 2 ปี 2569

บริษัท ไทยนิปปอนรับเบอร์อนิดัสตร้ี จ ำกัด (มหำชน)

สรุปผลกำรด ำเนนิงำน Q2/68 Q1/69 Q2/69
เปลี่ยนแปลง

+/-
1H/68 1H/69

เปลี่ยน
แปลง
+/-

หน่วย: ล้ำนบำท %YoY %QoQ %YoY

รำยไดจ้ำกกำรขำยและบรกิำร 482 445 500 3.7% 12.4% 917 945 3.1%

ก ำไรขั้นต้น 137 92 150 9.5% 63.0% 247 242 (2.0%)

EBIT 53 69 94 77.4% 36.2% 111 163 46.8%

EBITDA 88 102 129 46.6% 26.5% 178 231 29.8%

ก ำไร (ขำดทนุ) สุทธิ 39 57 78 100.0% 36.8% 82 135 64.6%

อัตรำก ำไรขัน้ตน้ (%) 28.4% 20.7% 30.0% 1.6% 9.3% 26.9% 25.6% (1.3%)

อัตรำ EBIT (%) 11.0% 15.5% 18.8% 7.8% 3.3% 12.1% 17.2% 5.1%

อัตรำ EBITDA (%) 18.3% 22.9% 25.8% 7.5% 2.9% 19.4% 24.4% 5.0%

อัตรำก ำไร (ขำดทนุ) สุทธ ิ(%) 8.1% 12.8% 15.6% 7.5% 2.8% 8.9% 14.3% 5.3%

หมำยเหตุ: อำจมีกำรคลำดเคลื่อนของตัวเลขเนือ่งจำกมีกำรปัดจุดทศนิยม

บริษัท ไทยนิปปอนรับเบอร์อินดัสตรี้ จ ำกัด (มหำชน) และบริษัทย่อย ผู้เชี่ยวชำญด้ำนกำรผลิตและจ ำหน่ำยผลิตภัณฑ์ถุงยำงอนำมัย 

และเจลหล่อลื่น ธุรกิจเก่ียวกับกำรผลิตกล่องกระดำษและกำรพิมพ์อ่ืน ๆ รวมถึงธุรกิจเก่ียวกับกำรผลิตผลิตภัณฑ์ที่สกัดจำกพืช 

สมุนไพรและให้บริกำรวิเครำะห์ วิจัย ทดสอบเพ่ือหำสำรส ำคัญในพืชสมุนไพรและพืชผลทำงกำรเกษตรทุกชนิด บริษัทฯ ด ำเนินธุรกิจ

ภำยใต้วิสัยทัศน์ในกำรเป็นผู้น ำด้ำนกำรผลิตและจ ำหน่ำยถุงยำงอนำมัยและสำรหล่อลื่นที่มีคุณภำพสูงและมีควำมหลำกหลำย

เพ่ือตอบสนองควำมต้องกำรของลูกค้ำทั่วโลก ภำยใต้เครื่องหมำยกำรค้ำหลัก "ONETOUCH " และ "PLAYBOY Condoms" 

รวมถึงกำรรับจ้ำงผลิต (OEM) และงำนประมูล (Tender) ในตลำดโลก

ในไตรมำส 2 ปี 2569 กลุ่มบริษัทฯ มีผลประกอบกำรที่เติบโตอย่ำงแข็งแกร่ง โดยมีก ำไรสุทธิ 78 ล้ำนบำท เพ่ิมขึ้น 39 ล้ำนบำท 

หรือร้อยละ 100.0 เมื่อเทียบกับไตรมำส 2 ปี 2568 จำกกำรเพ่ิมขึ้นของรำยได้จำกผลิตภัณฑ์ของบริษัท (OBM) ทั้งผ่ำนช่องทำงร้ำน

สะดวกซื้อและช่องทำงออนไลน์ ซึ่งเป็นช่องทำงที่มีอัตรำก ำไรสูง ประกอบกับกำรบริหำรจัดกำรต้นทุนกำรผลิตอย่ำงมีประสิทธิภำพ 

ส่งผลให้กลุ่มบริษัทฯ มีก ำไรขั้นต้น 150 ล้ำนบำท เพ่ิมขึ้น 13 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 9.5 เมื่อเทียบกับไตรมำส 2 ปี 2568

ส ำหรับปี 2569 กลุ่มบริษัทฯ คำดว่ำผลกำรด ำเนินงำนจะปรับตัวดีขึ้นจำกปีก่อน โดยมีแรงขับเคลื่อนหลักจำกธุรกิจถุงยำงอนำมัย

และเจลหล่อลื่น ผ่ำนกำรขยำยตลำดในต่ำงประเทศอย่ำงต่อเนื่อง โดยเฉพำะสหรัฐอเมริกำและจีน ได้วำงรำกฐำนด้ำนช่องทำงกำร

จัดจ ำหน่ำยและกิจกรรมทำงกำรตลำดไว้แล้ว นอกจำกนี้ บริษัทฯ จะเร่งผลักดันกำรเติบโตผ่ำนช่องทำงออนไลน์ภำยใต้แบรนด์ 

PLAYBOY Condoms ซึ่งเป็นช่องทำงที่มีศักยภำพในกำรสร้ำงอัตรำก ำไรที่ดี โดยในตลำดสหรัฐอเมริกำ บริษัทฯ มีกำรจ ำหน่ำยผ่ำน

แพลตฟอร์มออนไลน์หลัก ได้แก่ Walmart และ Amazon และอยู่ระหว่ำงกำรเจรจำเพ่ือน ำสินค้ำเข้ำจ ำหน่ำยผ่ำนช่องทำงค้ำปลีก

เพ่ิมเติม ขณะเดียวกัน บริษัทฯ มีแผนขยำยเครือข่ำยตัวแทนจ ำหน่ำยในตลำดยุโรป เอเชีย ตะวันออกกลำงและอเมริกำใต้ เพ่ิมอีกกว่ำ 

20 ประเทศ เพ่ือเพ่ิมศักยภำพในกำรกระจำยสินค้ำและขยำยฐำนลูกค้ำในภูมิภำคดังกล่ำว 

อีกทั้งยังให้ควำมส ำคัญกับกำรขยำยธุรกิจรับจ้ำงผลิตสินค้ำ OEM โดยหำลูกค้ำใหม่เพ่ิมอีกกว่ำ 20 ประเทศทั่วโลก เพ่ือสร้ำงฐำน

รำยได้ให้มีควำมต่อเนื่องมำกขึ้น และช่วยชดเชยควำมผันผวนของรำยได้จำกงำนประมูล ขณะที่ตลำดในประเทศ บริษัทฯ ยังคงเดินหน้ำ

ขยำยช่องทำงจ ำหน่ำยออนไลน์ผ่ำนแพลตฟอร์มหลัก ได้แก่ TikTok, Lazada และ Shopee เพ่ือเพ่ิมกำรเข้ำถึงผู้บริโภคโดยตรงและ

สนับสนุนกำรเติบโตของผลิตภัณฑ์ภำยใต้แบรนด์ของบริษัทฯ

นอกจำกนี้ บริษัทฯ คำดว่ำจะมีกำรเติบโตจำกกำรให้บริกำรทดสอบและวิเครำะห์ทำงห้องปฏิบัติกำรภำยใต้ TNR Bioscience ส ำหรับ

ผลิตภัณฑ์จำกพืชกัญชำ เพ่ือรองรับกำรเติบโตของอุตสำหกรรมกัญชำส ำหรับกำรจัดจ ำหน่ำยทั้งในประเทศและกำรส่งออกไปยังตลำด

ต่ำงประเทศ โดยเฉพำะประเทศในทวีปยุโรป ส่งผลให้บริษัทฯ เป็นรำยเดียวในประเทศไทยที่สำมำรถออกใบรับรองผลกำรทดสอบ (COA) 

ที่ได้มำตรฐำนยูโรและได้รับกำรยอมรับส ำหรับกำรส่งออกผลิตภัณฑ์จำกพืชกัญชำ นอกจำกนี้ บริษัทฯ ยังได้รับกำรยอมรับจำกกรม

แพทย์แผนไทยและแพทย์ทำงเลือกให้เป็นห้องปฏิบัติกำรต้นแบบเพ่ือกำรขอรับมำตรฐำนกำรปลูกกัญชำเพ่ือกำรแพทย์ (GACP) ถือเป็น

ปัจจัยสนับสนุนส ำคัญต่อศักยภำพกำรแข่งขันของธุรกิจดังกล่ำวในระยะต่อไป

ทั้งนี้ กลุ่มบริษัทฯ ยังคงให้ควำมส ำคัญกับกำรบริหำรจัดกำรต้นทุน กำรเพ่ิมประสิทธิภำพกำรด ำเนินงำน และกำรบริหำรควำมเสี่ยง

จำกควำมผันผวนของอัตรำแลกเปลี่ยนอย่ำงใกล้ชิด เพ่ือรักษำเสถียรภำพของผลประกอบกำร ควบคู่กับกำรขยำยช่องทำงกำรขำยและ

ตลำดใหม่ ๆ เพ่ือสนับสนุนกำรเติบโตอย่ำงยั่งยืนในระยะยำว

บทสรุปผูบ้รหิำร
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เหตกุำรณส์ ำคัญ

แนวโน้มมูลค่ำตลำดถงุยำงอนำมัยทั่วโลก

เมื่อวันที่ 1 เมษำยน 2569 บริษัทฯ จัดกิจกรรมแคมเปญ MAMA x ONETOUCH เนื่อง

ในวัน April Fool’s Day ผ่ำนกำรแจกผลิตภัณฑ์ถุงยำงอนำมัยบรรจุภัณฑ์พิเศษลำยซอง

มำม่ำกลิ่นต้มย ำกุ้ง ณ บริเวณโรงภำพยนตร์ลิโด้ เพ่ือสร้ำงกำรรับรู้แบรนด์ ONETOUCH 

และกระตุ้นกำรมีส่วนร่วมของผู้บริโภคผ่ำนกิจกรรมกำรตลำดเชิงสร้ำงสรรค์ โดยแคมเปญ

ดังกล่ำวช่วยสร้ำงควำมโดดเด่นให้กับแบรนด์ เชื่อมโยงกับกระแสสังคม และเพ่ิมโอกำสในกำร

เข้ำถึงกลุ่มผู้บริโภครุ่นใหม่อย่ำงมีประสิทธิภำพ

MAMA x ONETOUCH สร้ำง Brand Buzz ผ่ำนแคมเปญ 
April No Fool’s Day

หน่วย: พันล้ำนเหรียญสหรัฐ, %

ที่มำ: Grandview Research

ตะวนัออกกลำง
และแอฟรกิำ

ละตนิอเมรกิำ

อเมรกิำเหนอื

ยุโรป

เอเชยี

อัตรำกำรเตบิโตเฉลีย่ตอ่ปี

2566-2568 2568-2573F

+6.8% +7.5%

+8.3% +8.8%

+7.2% +7.9%

+7.2% +8.2%

+8.3% +9.6%

มูลค่ำตลำดถุงยำงอนำมัยทั่วโลกในปี 2567 มีมูลค่ำ 12.6 พันล้ำนเหรียญสหรัฐ โดย Grandview 

Research คำดกำรณ์ว่ำมูลค่ำตลำดจะขยำยเป็น 20.7 พันล้ำนเหรียญสหรัฐ ภำยในปี 2573 คิดเป็นอัตรำกำร

เติบโตเฉลี่ยต่อปี (CAGR) รำว 8.9% ในช่วงปี 2568–2573 ปัจจัยสนับสนุนกำรเติบโต ได้แก่ 1) กำรตระหนักรู้

เรื่องกำรป้องกันโรคติดต่อทำงเพศสัมพันธ์/เอชไอวี 2) กำรเพ่ิมช่องทำงกำรจัดจ ำหน่ำยผ่ำนร้ำนค้ำและช่องทำง

ออนไลน์ 3) กำรเพ่ิมนวัตกรรมผลิตภัณฑ์ใหม่ ๆ ที่หลำกหลำย และ 4) โครงกำรรณรงค์จำกภำครัฐและหนว่ยงำน

สำธำรณสุข

บริษัทฯ จัดกิจกรรมแคมเปญ “อะเมซสี้ไทยแลนด์” ภำยใต้ควำมร่วมมือ ONETOUCH x S2O 

ในงำน S2O Songkran Music Festival ระหว่ำงวันที่ 11–14 เมษำยน 2569 ณ โซน S2O 

Land กรุงเทพมหำนคร เพ่ือสร้ำงกำรรับรู้แบรนด์ ONETOUCH และเพ่ิมกำรมีส่วนร่วมกับ

กลุ่มผู้บริโภคเป้ำหมำย ผ่ำนบูธกิจกรรมเชิงประสบกำรณ์ที่เปิดโอกำสให้ผู้เข้ำร่วมงำนได้มีส่วน

ร่วมกับแบรนด์อย่ำงใกล้ชิด ช่วยเสริมภำพลักษณ์แบรนด์ให้มีควำมทันสมัย เข้ำถึงง่ำย และ

เชื่อมโยงกับไลฟส์ไตล์ของผู้บริโภครุ่นใหม่

ONETOUCH x S2O ส่งเสริมกำรรับรู้แบรนด์ผ่ำน 
Experiential Marketing

บริษัทฯ จัดกิจกรรม ONETOUCH School Tour ร่วมกับ GMM Grammy เพ่ือส่งเสริม

กำรรับรู้แบรนด์ ONETOUCH และสร้ำงกำรมีส่วนร่วมกับกลุ่มเป้ำหมำยผ่ำนกิจกรรม

กำรตลำดเชิงสร้ำงสรรค์ในโรงเรียนต่ำง ๆ โดยเน้นกำรสื่อสำรแบรนด์ในรูปแบบที่เข้ำถึงง่ำย 

เหมำะสมกับกลุ่มเยำวชน และเชื่อมโยงกับกำรให้ควำมรู้เก่ียวกับกำรใช้ถุงยำงอนำมัยอย่ำง

ถูกต้อง เพ่ือสร้ำงภำพลักษณ์เชิงบวกและเพ่ิมกำรจดจ ำแบรนด์ในระยะยำว

ONETOUCH School Tour ร่วมกับ GMM Grammy เสริม
กำรรับรู้แบรนด์ผ่ำนกิจกรรมกำรตลำดเชิงสร้ำงสรรค์
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3

กลยุทธ์ทำงธรุกจิ

นวัตกรรมผลิตภณัฑ์ ความเป็นเลิศดา้นการตลาด

การขยายตลาดระหวา่งประเทศประสทิธภิาพการด าเนนิงาน การเตบิโต

ในตลาดตา่งประเทศ

การยกระดบั

ประสทิธภิาพการด าเนนิงาน

การสรา้งการรบัรู้

และการมสีว่นรว่ม

• เสรมิสรำ้งกำรรบัรูข้องแบรนดใ์นระดบัโลก 

• ผ่ำนแคมเปญสร้ำงสรรค์และกิจกรรม

ทำงกำรตลำด

• เพ่ิมกำรมสีว่นรว่มของผูบ้รโิภค

• ผ่ำนกิจกรรมเชิงประสบกำรณ์และกำร

วำงต ำแหน่งสินค้ำในระดับพรีเมียม

• สร้ำงภำพลกัษณค์วำมเป็นแบรนดพิ์เศษ

• ผ่ำนกำรเปิดตัวสินค้ำรุ่นพิเศษและ

โครงกำรสื่อสำรเฉพำะกลุ่มเป้ำหมำย

• ยกระดบัประสทิธภิำพตน้ทนุ และควำมคล่องตัว

ในห่วงโซ่อุปทำน

• กำรบรหิำรควำมเสีย่งดำ้นอตัรำแลกเปลีย่นอย่ำงรอบคอบ

• ปรับปรงุโรงงำนและสิง่อ ำนวยควำมสะดวก เพ่ือยกระดับ

กระบวนกำรผลิตให้มีควำมทันสมัยและมีประสิทธิภำพมำกยิ่งข้ึน

• พัฒนำสำยกำรผลติใหมเ่พ่ือรองรบัผลิตภัณฑ์นวตักรรมและ

ผลิตภัณฑ์ที่มีอัตรำก ำไรสูง

• สนับสนนุกำรเตบิโตของรำยไดแ้ละกำรปรบัตวัดขีึน้ของอตัรำ

ก ำไรในระยะยำว ผ่ำนกำรเพ่ิมก ำลังกำรผลิตและกำรบริหำร

สัดส่วนผลิตภัณฑ์ให้มีประสิทธิภำพมำกข้ึน

• เข้ำสูต่ลำดใหมก่วำ่ 20 ประเทศ 

• ครอบคลุมภูมิภำคอเมริกำ เอเชีย 

แอฟริกำ และยุโรป

• ขยำยกำรจดัตัง้ฐำนธรุกจิคำ้ปลกีในสหรฐัฯ 

และขยำยกำรจ ำหน่ำยในร้ำนสะดวกซ้ือทั่ว

ประเทศไทย

• พัฒนำผลติภณัฑ์ใหส้อดคลอ้งกบัควำม

ต้องกำรของแตล่ะตลำด พร้อมสรำ้งควำม

แตกตำ่งของสนิคำ้ เพ่ือเสริมควำมสำมำรถ

ในกำรแข่งขัน

• เปิดตวัผลติภณัฑ์ใหมอ่ยำ่งตอ่เนือ่ง

• ร่วมพัฒนำผลติภณัฑ์ใหมก่บัพันธมติรระดบัโลก 

• สร้ำงควำมแขง็แกรง่ใหแ้บรนดส์นิคำ้

ความเป็นเลศิ

ด้านผลติภณัฑ์

ทิศทำงกำรเตบิโต

ลงทุนในเคร่ืองจักร
เพ่ือกำรพัฒนำ
ผลิตภัณฑ์ใหม่และ
ขับเคลื่อนกำรเติบโต

กำรเขำ้สูต่ลำดและ
นวัตกรรมผลติภณัฑ์

เสรมิควำมรว่มมอืและ
ขยำยกำรพัฒนำ

เพ่ิมประสบกำรณแ์ละกำรมสีว่น
ร่วมของผูบ้รโิภคสงูสดุ

2569

2570

• แสวงหำควำมรว่มมอืระดบัโลกเพ่ิมเตมิ

• พัฒนำผลติภณัฑ์ใหม ่(New Product 

Development)

• ขยำยกำรจ ำหนำ่ยในตลำดคำ้ปลกี และ
จัดท ำแคมเปญกำรสื่อสำรกำรตลำดแบบ

บูรณำกำรในประเทศไทย

• เสรมิควำมสมัพันธก์บัตวัแทนจ ำหนำ่ย 
พร้อมยกระดับกำรวำงต ำแหน่งในตลำด

พรีเมียม

• ขยำยธรุกจิคำ้ปลกีในสหรฐัอเมรกิำ

• เดินหนำ้สรำ้งประสบกำรณผ์ูบ้รโิภคทีย่อด
เยี่ยมผำ่นนวัตกรรมใหม่

• กระตุน้กำรมสีว่นรว่มของผูบ้รโิภคผ่ำน
แคมเปญกำรตลำดที่มีประสิทธิผล

• ตั้งเป้ำรำยไดจ้ำกผลติภณัฑถ์งุยำงอนำมยั

แบรนด ์PLAYBOY ที่ 300 ล้ำนบำท และ
ขยำยกำรจ ำหน่ำยให้ครอบคลุม 30 ประเทศ

• ส่งเสรมิกำรมสีว่นรว่มของผูบ้รโิภคผำ่น

เทศกำลและกิจกรรมเชิงประสบกำรณ์

• เสรมิควำมแขง็แกรง่ใหต้ลำดคำ้ปลกี
ในสหรฐัฯ และเปิดตัวผลิตภัณฑ์ใหม่

ในประเทศไทย

• ขยำยกำรจ ำหนำ่ยถงุยำงอนำมยัภำยใต้
แบรนด ์PLAYBOY ไปยัง 14 ประเทศ 

• ขยำยชอ่งทำงจ ำหนำ่ยออนไลนแ์ละ 
Modern Trade ทั้งในประเทศและ
ต่ำงประเทศ

• เพ่ิมสดัสว่นรำยไดจ้ำกธรุกจิรบัจำ้งผลติ 
(OEM)

• วำงรำกฐำนกำรเขำ้สูต่ลำดคำ้ปลกีในสหรฐัฯ 

และขยำยกำรจ ำหน่ำยในร้ำนสะดวกซื้อ
ทั่วประเทศไทย



ค ำอธิบำยและกำรวิเครำะห์ของฝ่ำยจัดกำร ประจ ำไตรมำส 2 ปี 2569

บริษัท ไทยนิปปอนรับเบอร์อนิดัสตร้ี จ ำกัด (มหำชน)
4

หมำยเหตุ: อำจมีกำรคลำดเคลื่อนของตัวเลขเน่ืองจำกกำรปัดจุดทศนิยม

ผลประกอบกำรบรษิทั

ภำพรวมผลประกอบกำร Q2/68 Q1/69 Q2/69
เปลี่ยนแปลง

+/-
1H/68 1H/69

เปลี่ยน
แปลง
+/-

หน่วย: ล้ำนบำท %YoY %QoQ %YoY

รำยไดจ้ำกกำรขำยและบรกิำร 482 445 500 3.7%  12.4%  917  945  3.1%  

ต้นทุนขำย (345) (353) (350) 1.4%  (0.8%) (670) (703) 4.9%  

ก ำไรขัน้ตน้ 137 92 150 9.5%  63.0%  247 242 (2.0%)

รำยได้อ่ืน 4 2 6 50.0%  200.0%  6 8 33.3%  

ค่ำใช้จ่ำยในกำรขำย (33) (35) (49) 48.5%  40.0%  (55) (84) 52.7%  

ค่ำใช้จ่ำยในกำรบรหิำร (28) (34) (30) 7.1%  (11.8%) (68) (64) (5.9%)

กลับรำยกำร (ผลขำดทุน) ด้ำน
เครดิตที่คำดว่ำจะเกิดขึ้น

2 (3) 0 (100.0%) N/A 2 (3) (250.0%)

ก ำไร (ขำดทุน) อ่ืน (สุทธิ) (29) 47 17 (158.6%) (63.8%) (21) 64 (404.8%)

EBIT 53 69 94 77.4%  36.2%  111 163 46.8%  

ต้นทุนทำงกำรเงิน (6) (4) (5) (16.7%) 25.0%  (10) (9) (10.0%)

ก ำไร (ขำดทนุ) ก่อนคำ่ใชจ้ำ่ยภำษี
เงินได้

47 65 89 89.4%  36.9%  101 154 52.5%  

ค่ำใช้จ่ำยภำษีเงินได้ (8) (8) (11) 37.5%  37.5%  (19) (19) 0.0%  

ก ำไร (ขำดทนุ) สุทธิ 39 57 78 100.0%  36.8%  82 135 64.6%  

ธุรกิจผลติและจ ำหนำ่ยถงุยำง

อนำมยัและเจลหล่อลื่น

90.4%

ธุรกิจผลติและจ ำหนำ่ย

บรรจุภัณฑ์กระดำษ

8.3%

อื่น ๆ

1.3%

โครงสรำ้งรำยไดจ้ำกกำรด ำเนินงำน ไตรมำส 2 ปี 2569

จ ำแนกตำมกลุม่ธรุกจิ

500
ล้ำนบำท



ค ำอธิบำยและกำรวิเครำะห์ของฝ่ำยจัดกำร ประจ ำไตรมำส 2 ปี 2569

บริษัท ไทยนิปปอนรับเบอร์อนิดัสตร้ี จ ำกัด (มหำชน)
5

แบ่งตำมกลุม่ประเทศ

445
ล้ำนบำท

โครงสรำ้งรำยได้ Q2/68 Q1/69 Q2/69
เปลี่ยนแปลง

+/-
1H/68 1H/69

เปลี่ยน
แปลง
+/-

หน่วย: ล้ำนบำท %YoY %QoQ %YoY

รำยไดจ้ำกกำรขำยและบรกิำร

ธุรกิจผลิตและจ ำหน่ำยถุงยำง
อนำมัยและเจลหล่อลื่น 440 416 452 2.8% 8.6% 845 868 2.7% 

ธุรกิจผลิตและจ ำหน่ำยบรรจุ
ภัณฑ์กระดำษ 40 24 42 4.5% 75.5% 67 65 (3.1%)

รำยได้อ่ืน ๆ (Others)* 2 5 6 166.7% 25.5% 5 12 150.0% 

รวมรำยไดจ้ำกกำรขำยและบรกิำร 482 445 500 3.7% 12.4% 917 945 3.1% 

รำยได้อ่ืน 4 2 6 50.0% 200.0% 6 8 33.3% 

รวมรำยได้ 486 447 506 4.1% 13.2% 923 953 3.3% 

หมำยเหตุ: อำจมีกำรคลำดเคลื่อนของตัวเลขเน่ืองจำกกำรปัดจุดทศนิยม, *รำยได้อื่น ๆ (Others) ประกอบด้วยผลิตภัณฑ์ท่ีสกัดจำกพืชสมุนไพร และให้บริกำรวิเครำะห์ วิจัย
ทดสอบเพ่ือหำสำรส ำคัญในพืชสมุนไพรและพืชผลทำงกำรเกษตร 

โครงสรำ้งรำยไดจ้ ำแนกตำม
กลุ่มธุรกจิ

500
ล้ำนบำท

หน่วย: ล้ำนบำท

รำยได้จำกกำรขำยและบริกำร1

91.2% 93.5% 90.4% 

92.1% 91.9% 
8.3% 

5.3% 
8.3% 

7.4% 
6.9% 

0.5% 
1.1% 

1.3% 

0.5% 
1.2% 

482 
445 

500 

917 
945 

Q2/68 Q1/69 Q2/69 1H/68 1H/69

ธุรกจิผลติและจ ำหนำ่ยถงุยำง
อนำมยัและสำรหลอ่ลืน่

+3.1% YoY

อื่น ๆ*

ธุรกจิผลติผลติภณัฑ์
กล่องกระดำษและกำร

พิมพ์อืน่ ๆ

+3.7% YoY

+12.4% QoQ

*รำยได้อื่น ๆ (Others) ประกอบด้วยผลิตภัณฑ์ท่ีสกัดจำกพืชสมุนไพร และให้บริกำรวิเครำะห์ วิจัยทดสอบเพ่ือหำสำรส ำคัญในพืชสมุนไพรและพืชผลทำงกำรเกษตร 



ค ำอธิบำยและกำรวิเครำะห์ของฝ่ำยจัดกำร ประจ ำไตรมำส 2 ปี 2569

บริษัท ไทยนิปปอนรับเบอร์อนิดัสตร้ี จ ำกัด (มหำชน)

ในไตรมำส 2 ปี 2569 กลุ่มบริษัทฯ มีรำยได้จำกกำรขำยและบริกำร 500 ล้ำนบำท เพ่ิมขึ้น 18 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 3.7 เมื่อเทียบกับ

ไตรมำส 2 ปี 2568 โดยมีสำเหตุหลักมำจำก:

1) รำยได้จำกกำรขำยผลิตภัณฑ์ถุงยำงอนำมัยและสำรหล่อลื่น 452 ล้ำนบำท เพ่ิมขึ้น 12 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 2.8 จำกกำรเพ่ิมขึ้นของ

รำยได้ช่องทำงกำรขำยออนไลน์ ซึ่งช่วยขยำยฐำนลูกค้ำ และเพ่ิมโอกำสกำรเข้ำถึงผู้บริโภคโดยตรง เพ่ือสนับสนุนกำรเติบโตของรำยได้

2) รำยได้จำกกำรขำยและผลิตผลิตภัณฑ์กล่องกระดำษและกำรพิมพ์อื่น ๆ 42 ล้ำนบำท เพ่ิมขึ้น 2 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 4.5

3) รำยได้จำกกำรขำยผลิตภัณฑ์ที่สกัดจำกพืชสมุนไพร และให้บริกำรวิเครำะห์ วิจัยทดสอบเพ่ือหำสำรส ำคัญในพืชสมุนไพรและพืชผล

ทำงกำรเกษตร 6 ล้ำนบำท เพ่ิมขึ้น 4 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 166.7

6

Q2/2569 vs Q2/2568YoY

Q2/2569 vs Q1/2569QoQ

ในไตรมำส 2 ปี 2569 กลุ่มบริษัทฯ มีรำยได้จำกกำรขำยและบริกำร 500 ล้ำนบำท เพ่ิมขึ้น 55 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 12.4 เมื่อเทียบกับ

ไตรมำส 1 ปี 2569 โดยมีสำเหตุหลักจำก:

1) รำยได้จำกกำรขำยผลิตภัณฑ์ถุงยำงอนำมัยและสำรหล่อลื่น 452 ล้ำนบำท เพ่ิมขึ้น 36 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 8.6 จำกกำรเพ่ิมขึ้นของ

รำยได้ช่องทำงกำรขำยออนไลน์ ซึ่งช่วยขยำยฐำนลูกค้ำ และเพ่ิมโอกำสกำรเข้ำถึงผู้บริโภคโดยตรง เพ่ือสนับสนุนกำรเติบโตของรำยได้ 

รวมถึงกำรเพ่ิมขึ้นของกลุ่มงำนรับจ้ำงผลิตสินค้ำ (OEM) และงำนประมูล (Tender) ที่มีกำรส่งมอบสินค้ำในช่วงไตรมำส 2

2) รำยได้จำกกำรขำยและผลิตผลิตภัณฑ์กล่องกระดำษและกำรพิมพ์อื่น ๆ 42 ล้ำนบำท เพ่ิมขึ้น 18 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 75.5

3) รำยได้จำกกำรขำยผลิตภัณฑ์ที่สกัดจำกพืชสมุนไพร และให้บริกำรวิเครำะห์ วิจัยทดสอบเพ่ือหำสำรส ำคัญในพืชสมุนไพรและพืชผล

ทำงกำรเกษตร 6 ล้ำนบำท เพ่ิมขึ้น 1 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 25.5

รับจำ้งผลติสนิคำ้ (OEM)

+3.1% YoY

ผลิตภณัฑ์ของบรษิทั
(Own Brands)

งำนประมลู (Tender)

แบรนดเ์พลยบ์อย 
(PLAYBOY Condoms)

อื่น ๆ (Others)*

+3.7% YoY

+12.4% QoQ

ในงวด 6 เดือนแรก ปี 2569 กลุ่มบริษัทฯ มีรำยได้จำกกำรขำยและบริกำร 945 ล้ำนบำท เพ่ิมขึ้น 28 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 3.1 เมื่อเทียบกับ

งวด 6 เดือนแรก ปี 2568 โดยมีสำเหตุหลักมำจำก

1) รำยได้จำกกำรขำยผลิตภัณฑ์ถุงยำงอนำมัยและสำรหล่อลื่น 868 ล้ำนบำท เพ่ิมขึ้น 23 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 2.7 จำกกำรเพ่ิมขึ้นของ

รำยได้ช่องทำงกำรขำยออนไลน์ ซึ่งช่วยขยำยฐำนลูกค้ำ และเพ่ิมโอกำสกำรเข้ำถึงผู้บริโภคโดยตรง เพ่ือสนับสนุนกำรเติบโตของรำยได้

2) รำยได้จำกกำรขำยและผลิตผลิตภัณฑ์กล่องกระดำษและกำรพิมพ์อื่น ๆ 65 ล้ำนบำท ลดลง 2 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 3.1

3) รำยได้จำกกำรขำยผลิตภัณฑ์ที่สกัดจำกพืชสมุนไพร และให้บริกำรวิเครำะห์ วิจัยทดสอบเพ่ือหำสำรส ำคัญในพืชสมุนไพรและพืชผล

ทำงกำรเกษตร 12 ล้ำนบำท เพ่ิมขึ้น 7 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 150

1H/2569 vs 1H/2568YoY



ค ำอธิบำยและกำรวิเครำะห์ของฝ่ำยจัดกำร ประจ ำไตรมำส 2 ปี 2569
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ก ำไรขั้นต้น: ในไตรมำส 2 ปี 2569 กลุ่มบริษัทฯ มีก ำไรขั้นต้น 150 ล้ำนบำท เพ่ิมขึ้น 13 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 9.5 เมื่อเทียบกับไตรมำส 

2 ปี 2568 โดยมีสำเหตุหลักมำจำกกำรเพ่ิมขึ้นของรำยได้จำกผลิตภัณฑ์ของบริษัท (OBM) ทั้งในส่วนของร้ำนสะดวกซื้อและช่องทำง

กำรขำยออนไลน์ ช่วยขยำยฐำนลูกค้ำ และเพ่ิมโอกำสกำรเข้ำถึงผู้บริโภคโดยตรง เพ่ือสนับสนุนกำรเติบโตของรำยได้ ซึ่งเป็นช่องทำงที่

สำมำรถท ำก ำไรขั้นต้นได้สูงเมื่อเทียบกับกำรขำยช่องทำงอ่ืน

อีกทั้ง กลุ่มบริษัทฯ ยังคงให้ควำมส ำคัญกับกำรบริหำรจัดกำรต้นทุนกำรผลิตอย่ำงมีประสิทธิภำพ ผ่ำนกำรควบคุมต้นทุนวัตถุดิบ 

ค่ำแรง และค่ำใช้จ่ำยที่เก่ียวข้องกับกำรผลิต รวมถึงกำรปรับปรุงประสิทธิภำพของกระบวนกำรผลิตอย่ำงต่อเนื่อง

ทั้งนี้ อัตรำก ำไรขั้นต้น ในไตรมำส 2 ปี 2569 อยู่ที่ร้อยละ 30.0 เพ่ิมขึ้นจำกร้อยละ 28.4 ในไตรมำส 2 ปี 2568

ก ำไรขัน้ต้นและอตัรำก ำไรขัน้ต้น

Q2/2569 vs Q2/2568YoY

2

หน่วย: ล้ำนบำท, %

137 

92 

150 

247 242 

Q2/68 Q1/69 Q2/69 1H/68 1H/69

28.4% 
20.7% 

30.0% 26.9% 25.6% 

-2.0% YoY

ก ำไรขัน้ตน้

อัตรำก ำไรขัน้ตน้

+9.5% YoY

+63.0% QoQ

ก ำไรขั้นต้น: ในไตรมำส 2 ปี 2569 กลุ่มบริษัทฯ มีก ำไรขั้นต้น 150 ล้ำนบำท เพ่ิมขึ้น 58 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 63.0 เมื่อเทียบกับ
ไตรมำส 1 ปี 2569 โดยมีสำเหตุหลักมำจำก:

1) กำรเพ่ิมขึ้นของรำยได้จำกผลิตภัณฑ์ของบริษัท (OBM) ทั้งในส่วนของร้ำนสะดวกซื้อและช่องทำงกำรขำยออนไลน์ ช่วยขยำยฐำน
ลูกค้ำ และเพ่ิมโอกำสกำรเข้ำถึงผู้บริโภคโดยตรง เพ่ือสนับสนุนกำรเติบโตของรำยได้ ซึ่งเป็นช่องทำงที่สำมำรถท ำก ำไรขั้นต้นได้สูง
เมื่อเทียบกับกำรขำยช่องทำงอ่ืน

2) ผลกระทบของควำมผันผวนของอัตรำแลกเปลี่ยนจำกกำรแข็งค่ำของเงินบำท โดยบริษัทใช้อัตรำแลกเปลี่ยนในกำรบันทึกยอดขำย
เฉลี่ยในไตรมำส 2 ปี 2569 ที่อัตรำ 32.52 บำทต่อดอลลำร์สหรัฐ (เทียบกับอัตรำ 31.65 บำทต่อดอลลำร์สหรัฐ ในไตรมำส 1 ปี 
2569) 

อีกทั้ง กลุ่มบริษัทฯ ยังคงให้ควำมส ำคัญกับกำรบริหำรจัดกำรต้นทุนกำรผลิตอย่ำงมีประสิทธิภำพ ผ่ำนกำรควบคุมต้นทุนวัตถุดิบ ค่ำแรง 
และค่ำใช้จ่ำยที่เก่ียวข้องกับกำรผลิต รวมถึงกำรปรับปรุงประสิทธิภำพของกระบวนกำรผลิตอย่ำงต่อเนื่อง

ทั้งนี้ อัตรำก ำไรขั้นต้น ในไตรมำส 2 ปี 2569 อยู่ที่ร้อยละ 30.0 เพ่ิมขึ้นจำกร้อยละ 20.7 ในไตรมำส 1 ปี 2569

Q2/2569 vs Q1/2569QoQ
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ค่ำใช้จ่ำยในกำรขำยและบริหำร3

หน่วย: ล้ำนบำท, %

33 35 
49 55 

84 
28 

34 
30 

68 

64 

61 
69 

79 

123 

148 

Q2/68 Q1/69 Q2/69 1H/68 1H/69

12.7% 
15.5% 15.8% 13.4% 

15.7% 

+20.3% YoY

ค่ำใชจ้ำ่ยในกำรบรหิำร

ค่ำใชจ้ำ่ยในกำรขำย

ค่ำใชจ้ำ่ยในกำรขำยและ
บริหำรตอ่รำยไดจ้ำกกำร

ขำยและบรกิำร

+29.5% YoY

+14.5% QoQ

ก ำไรขั้นต้น: ในงวด 6 เดือนแรก ปี 2569 กลุ่มบริษัทฯ มีก ำไรขั้นต้น 242 ล้ำนบำท ลดลง 5 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 2.0 เมื่อเทียบกับ 

งวด 6 เดือนแรก ปี 2568 โดยมีสำเหตุหลักจำก:

1) ผลกระทบของควำมผันผวนของอัตรำแลกเปลี่ยนจำกกำรอ่อนค่ำของเงินบำท โดยบริษัทใช้อัตรำแลกเปลี่ยนในกำรบันทึกยอดขำย

เฉลี่ยในไตรมำส 2 ปี 2569 ที่อัตรำ 32.11 บำทต่อดอลลำร์สหรัฐ (เทียบกับอัตรำ 33.19 บำทต่อดอลลำร์สหรัฐ ในไตรมำส 2 ปี 

2568)  ซึ่งหำกบริษัทใช้อัตรำแลกเปลี่ยนเดียวกัน บริษัทจะมีก ำไรขั้นต้นเพ่ิมขึ้นเป็นมูลค่ำ 265 ล้ำนบำท ซึ่งมีก ำไรขั้นต้นสูงกว่ำ

งวด 6 เดือนแรก ปี 2568

2) กำรเพ่ิมขึ้นของรำยได้จำกผลิตภัณฑ์ของบริษัท (OBM) ทั้งในส่วนของร้ำนสะดวกซื้อและช่องทำงกำรขำยออนไลน์ ช่วยขยำยฐำน

ลูกค้ำ และเพ่ิมโอกำสกำรเข้ำถึงผู้บริโภคโดยตรง เพ่ือสนับสนุนกำรเติบโตของรำยได้ ซึ่งเป็นช่องทำงที่สำมำรถท ำก ำไรขั้นต้นได้สูง

เมื่อเทียบกับกำรขำยช่องทำงอ่ืน ช่วยลดผลกระทบกำรลดลงของก ำไรขั้นต้น

อีกทั้ง กลุ่มบริษัทฯ ยังคงให้ควำมส ำคัญกับกำรบริหำรจัดกำรต้นทุนกำรผลิตอย่ำงมีประสิทธิภำพ ผ่ำนกำรควบคุมต้นทุนวัตถุดิบ 

ค่ำแรง และค่ำใช้จ่ำยที่เก่ียวข้องกับกำรผลิต รวมถึงกำรปรับปรุงประสิทธิภำพของกระบวนกำรผลิตอย่ำงต่อเนื่อง

ทั้งนี้ อัตรำก ำไรขั้นต้น ในงวด 6 เดือนแรก ปี 2569 อยู่ที่ร้อยละ 25.6 ลดลงจำกร้อยละ 26.9 ในงวด 6 เดือนแรก ปี 2568

1H/2569 vs 1H/2568YoY

ในไตรมำส 2 ปี 2569 กลุ่มบริษัทฯ มีค่ำใช้จ่ำยในกำรขำยและบริหำร 79 ล้ำนบำท เพ่ิมขึ้น 18 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 29.5 เมื่อเทียบกับ

ไตรมำส 2 ปี 2568 โดยมีสำเหตุหลักมำจำก:

ค่ำใช้จ่ำยในกำรขำย: ในไตรมำส 2 ปี 2569 กลุ่มบริษัทฯ มีค่ำใช้จ่ำยในกำรขำย 49 ล้ำนบำท เพ่ิมขึ้น 16 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 48.5 เมื่อ

เทียบกับไตรมำส 2 ปี 2568 โดยมีสำเหตุหลักมำจำกกำรเพ่ิมขึ้นของค่ำใช้จ่ำยด้ำนกำรตลำดผ่ำนช่องทำงออนไลน์ เพ่ือสนับสนุนกำร

เติบโตของยอดขำยผลิตภัณฑ์ภำยใต้แบรนด์ของบริษัท (OBM) ทั้งนี้ กำรลงทุนด้ำนกำรตลำดดังกล่ำวส่งผลให้ยอดขำยผ่ำนช่องทำง

ออนไลน์ปรับตัวเพ่ิมขึ้น เมื่อเทียบกับไตรมำส 2 ของปี 2568 สะท้อนถึงประสิทธิภำพของกลยุทธ์กำรขยำยช่องทำงกำรเข้ำถึงผู้บริโภค

โดยตรง และท ำกำรตลำดเพ่ือขยำยไปประเทศอเมริกำและจีน

ค่ำใช้จ่ำยในกำรบริหำร: ในไตรมำส 2 ปี 2569 กลุ่มบริษัทฯ มีค่ำใช้จ่ำยในกำรบริหำร 30 ล้ำนบำท เพ่ิมขึ้น 2 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 7.1 

เมื่อเทียบกับไตรมำส 2 ปี 2568 จำกค่ำใช้จ่ำยในกำรขอใบอนุญำตด้ำนคุณภำพต่ำง ๆ

ส่งผลให้ อัตรำค่ำใช้จ่ำยในกำรขำยและบริหำรต่อรำยได้จำกกำรขำยและบริกำร อยู่ที่ร้อยละ 15.8 ในไตรมำส 2 ปี 2569 เพ่ิมขึ้นจำก

ร้อยละ 12.7 ในไตรมำส 2 ปี 2568

Q2/2569 vs Q2/2568YoY



ค ำอธิบำยและกำรวิเครำะห์ของฝ่ำยจัดกำร ประจ ำไตรมำส 2 ปี 2569

บริษัท ไทยนิปปอนรับเบอร์อนิดัสตร้ี จ ำกัด (มหำชน)

ในไตรมำส 2 ปี 2569 กลุ่มบริษัทฯ มีค่ำใช้จ่ำยในกำรขำยและบริหำร 79 ล้ำนบำท เพ่ิมขึ้น 10 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 14.5 เมื่อเทียบกับ

ไตรมำส 1 ปี 2569 โดยมีสำเหตุหลักมำจำก:

ค่ำใช้จ่ำยในกำรขำย: ในไตรมำส 2 ปี 2569 กลุ่มบริษัทฯ มีค่ำใช้จ่ำยในกำรขำย 49 ล้ำนบำท เพ่ิมขึ้น 14 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 40.0 เมื่อ

เทียบกับไตรมำส 1 ปี 2569 โดยมีสำเหตุหลักมำจำกกำรเพ่ิมขึ้นของค่ำใช้จ่ำยด้ำนกำรตลำดผ่ำนช่องทำงออนไลน์ เพ่ือสนับสนุนกำร

เติบโตของยอดขำยผลิตภัณฑ์ภำยใต้แบรนด์ของบริษัท (OBM) ทั้งนี้ กำรลงทุนด้ำนกำรตลำดดังกล่ำวส่งผลให้ยอดขำยผ่ำนช่องทำง

ออนไลน์ปรับตัวเพ่ิมขึ้น เมื่อเทียบกับไตรมำส 1 ของปี 2569 สะท้อนถึงประสิทธิภำพของกลยุทธ์กำรขยำยช่องทำงกำรเข้ำถึงผู้บริโภค

โดยตรง และท ำกำรตลำดเพ่ือขยำยไปประเทศอเมริกำและจีน

ค่ำใช้จ่ำยในกำรบริหำร: ในไตรมำส 2 ปี 2569 กลุ่มบริษัทฯ มีค่ำใช้จ่ำยในกำรบริหำร 30 ล้ำนบำท ลดลง 4 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 11.8

เมื่อเทียบกับไตรมำส 1 ปี 2569 อันเนื่องมำจำกกำรบริหำรจัดกำรค่ำใช้จ่ำยเก่ียวกับพนักงำน และกำรลดลงของค่ำใช้จ่ำยในกำร

ขอใบอนุญำตด้ำนคุณภำพต่ำง ๆ

ส่งผลให้ อัตรำค่ำใช้จ่ำยในกำรขำยและบริหำรต่อรำยได้จำกกำรขำยและบริกำร อยู่ที่ร้อยละ 15.8 ในไตรมำส 2 ปี 2569 เพ่ิมขึ้นจำก

ร้อยละ 15.5 ในไตรมำส 1 ปี 2569

Q2/2569 vs Q1/2569QoQ
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ในงวด 6 เดือนแรก ปี 2569 กลุ่มบริษัทฯ มีค่ำใช้จ่ำยในกำรขำยและบริหำร 148 ล้ำนบำท เพ่ิมขึ้น 25 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 20.3 เมื่อ

เทียบกับงวด 6 เดือนแรก ปี 2568 โดยมีสำเหตุหลักมำจำก:

ค่ำใช้จ่ำยในกำรขำย: ในงวด 6 เดือนแรก ปี 2569 กลุ่มบริษัทฯ มีค่ำใช้จ่ำยในกำรขำย 84 ล้ำนบำท เพ่ิมขึ้น 29 ล้ำนบำท หรือร้อยละ

52.7 เมื่อเทียบกับงวด 6 เดือนแรก ปี 2568 โดยมีสำเหตุหลักมำจำกกำรเพ่ิมขึ้นของค่ำใช้จ่ำยด้ำนกำรตลำดผ่ำนช่องทำงออนไลน์ เพ่ือ

สนับสนุนกำรเติบโตของยอดขำยผลิตภัณฑ์ภำยใต้แบรนด์ของบริษัท (OBM) ทั้งนี้ กำรลงทุนด้ำนกำรตลำดดังกล่ำวส่งผลให้ยอดขำย

ผ่ำนช่องทำงออนไลน์ปรับตัวเพ่ิมขึ้น เมื่อเทียบกับงวด 6 เดือนแรก ปี 2568 สะท้อนถึงประสิทธิภำพของกลยุทธ์กำรขยำยช่องทำงกำร

เข้ำถึงผู้บริโภคโดยตรง และท ำกำรตลำดเพ่ือขยำยไปประเทศอเมริกำและจีน

ค่ำใช้จ่ำยในกำรบริหำร: ในงวด 6 เดือนแรก ปี 2569 กลุ่มบริษัทฯ มีค่ำใช้จ่ำยในกำรบริหำร 64 ล้ำนบำท ลดลง 4 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 

5.9 เมื่อเทียบกับงวด 6 เดือนแรก ปี 2568 โดยมีสำเหตุหลักมำจำกกำรลดลงของค่ำใช้จ่ำยตัดจ ำหน่ำยเครื่องหมำยกำรค้ำ Playboy 

อันเนื่องมำจำกในช่วงไตรมำส 1 ของปี 2568 บริษัทฯ ยังไม่มีกำรผลิตและจ ำหน่ำยผลิตภัณฑ์ภำยใต้เครื่องหมำยกำรค้ำดังกล่ำว จึงมี

กำรรับรู้ค่ำใช้จ่ำยที่เก่ียวข้องไว้ในค่ำใช้จ่ำยในกำรบริหำร

ส่งผลให้ อัตรำค่ำใช้จ่ำยในกำรขำยและบริหำรต่อรำยได้จำกกำรขำยและบริกำร อยู่ที่ร้อยละ 15.7 ในงวด 6 เดือนแรก ปี 2569 เพ่ิมขึ้น

จำกร้อยละ 13.4 ในงวด 6 เดือนแรก ปี 2568

1H/2569 vs 1H/2568YoY



ค ำอธิบำยและกำรวิเครำะห์ของฝ่ำยจัดกำร ประจ ำไตรมำส 2 ปี 2569

บริษัท ไทยนิปปอนรับเบอร์อนิดัสตร้ี จ ำกัด (มหำชน)

39 
57 

78 82 

135 

Q2/68 Q1/69 Q2/69 1H/68 1H/69

ก ำไรสทุธแิละอตัรำก ำไรสทุธิ

10

หน่วย: ล้ำนบำท, %

4

ก ำไรสุทธิ: ในไตรมำส 2 ปี 2569 กลุ่มบริษัทฯ มีก ำไรสุทธิ 78 ล้ำนบำท เพ่ิมขึ้น 39 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 100.0 เมื่อเทียบกับไตรมำส 2 ปี 
2568 โดยมีสำเหตุหลักมำจำก:

1) กำรเติบโตของรำยได้จำกกำรขำยและบริกำร ทั้งในเชิงปริมำณและมูลค่ำกำรขำยที่เพ่ิมขึ้น

2) ผลกระทบของควำมผันผวนจำกอัตรำแลกเปลี่ยน เพ่ิมขึ้น 46 ล้ำนบำท

ส่งผลให้ อัตรำก ำไรสุทธิ อยู่ที่ร้อยละ 15.6 ในไตรมำส 2 ปี 2569 เพ่ิมขึ้นจำกร้อยละ 8.1 ในไตรมำส 2 ปี 2568

ก ำไรสุทธิ: ในไตรมำส 2 ปี 2569 กลุ่มบริษัทฯ มีก ำไรสุทธิ 78 ล้ำนบำท เพ่ิมขึ้น 21 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 36.8 เมื่อเทียบกับไตรมำส 1 ปี 
2569 โดยมีสำเหตุหลักมำจำก:

1) กำรเติบโตของรำยได้จำกกำรขำยและบริกำร ทั้งในเชิงปริมำณและมูลค่ำกำรขำยที่เพ่ิมขึ้น

2) ผลกระทบของควำมผันผวนจำกอัตรำแลกเปลี่ยน ลดลง 30 ล้ำนบำท

ส่งผลให้ อัตรำก ำไรสุทธิ อยู่ที่ร้อยละ 15.6 ในไตรมำส 2 ปี 2569 เพ่ิมขึ้นจำกร้อยละ 12.8 ในไตรมำส 1 ปี 2569

Q2/2569 vs Q1/2569QoQ

Q2/2569 vs Q2/2568YoY

8.1% 
12.8% 15.6% 

8.9% 
14.3% 

อัตรำก ำไรสทุธิ

+64.6% YoY

ก ำไรสทุธิ

+100.0% YoY

+36.8% QoQ

ก ำไรสุทธิ: ในงวด 6 เดือนแรก ปี 2569 กลุ่มบริษัทฯ มีก ำไรสุทธิ 135 ล้ำนบำท เพ่ิมขึ้น 53 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 64.6 เมื่อเทียบกับ 
งวด 6 เดือนแรก ปี 2568 โดยมีสำเหตุหลักมำจำก:

1) กำรเติบโตของรำยได้จำกกำรขำยและบริกำร ทั้งในเชิงปริมำณและมูลค่ำกำรขำยที่เพ่ิมขึ้น

2) ผลกระทบของควำมผันผวนจำกอัตรำแลกเปลี่ยน เพ่ิมขึ้น 85 ล้ำนบำท

3) กำรเติบโตของรำยได้ช่องทำงกำรขำยออนไลน์เพ่ิมขึ้น ท ำให้มีค่ำใช้จ่ำยในกำรขำยเพ่ิมขึ้น 29 ล้ำนบำท

ส่งผลให้ อัตรำก ำไรสุทธิ อยู่ที่ร้อยละ 14.3 ในงวด 6 เดือนแรก ปี 2569 เพ่ิมขึ้นจำกร้อยละ 8.9 ในงวด 6 เดือนแรก ปี 2568

1H/2569 vs 1H/2568YoY



ค ำอธิบำยและกำรวิเครำะห์ของฝ่ำยจัดกำร ประจ ำไตรมำส 2 ปี 2569

บริษัท ไทยนิปปอนรับเบอร์อนิดัสตร้ี จ ำกัด (มหำชน)

ณ วันที่ 30 มิถุนำยน 2569 กลุ่มบริษัทฯ มีส่วนของผู้ถือหุ้น 1,306 ล้ำนบำท เพ่ิมขึ้น 72 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 5.8 จำกวันที่ 31 

ธันวำคม 2568 โดยมีสำเหตุหลักมำจำกก ำไรจำกผลกำรด ำเนินงำนในงวด 6 เดือนแรก ปี 2569 จ ำนวน 135 ล้ำนบำท และมีกำร

จ่ำยเงินปันผลประจ ำปี 2568 จ ำนวน 60 ล้ำนบำท

รำยงำนแสดงฐำนะทำงกำรเงนิ

สินทรัพย์

หนี้สินและสว่นของผูถ้อืหุน้สินทรัพย์

441 424 

602 618 

18 30 

315 344 

793 
902 

355 
241 

2,525 
2,559 

1,234 1,306 

11 
10 137 
142 26 
26 227 

265 

890 
810 

2,525 2,559 

สินคำ้คงเหลอื

สินทรพัยไ์ม่
หมุนเวียนอืน่

ที่ดิน อำคำรและ
อุปกรณ์

สินทรพัย์
หมุนเวียนอืน่

ลูกหนี้กำรคำ้และ
ลูกหนี้อืน่ระยะสัน้

เงินสดและรำยกำร
เทียบเทำ่เงนิสด

เจ้ำหนีก้ำรคำ้และ
เจ้ำหนีห้มนุเวียนอืน่

ส ำรองผลประโยชน์
ระยะยำวของพนกังำน

หนี้สินหมนุเวียนอืน่

เงินกู้ยืมระยะสัน้จำก
สถำบันกำรเงนิ

31 ธ.ค. 2568 30 มิ.ย. 2569 31 ธ.ค. 2568 30 มิ.ย. 2569

ณ วันที่ 30 มิถุนำยน 2569 กลุ่มบริษัทฯ มีสินทรัพย์รวมมูลค่ำ 2,559 ล้ำนบำท เพ่ิมขึ้น 34 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 1.3 จำก 

ณ วันที่ 31 ธันวำคม 2568 โดยมีรำยละเอียดดังนี้

• ลูกหนี้กำรค้ำและลูกหนี้อื่นระยะสั้น: มีมูลค่ำ 902 ล้ำนบำท เพ่ิมขึ้น 109 ล้ำนบำท จำกกำรที่บริษัทฯ มีลูกหนี้จำกกำรขำยต่ำงประเทศ

เพ่ิมขึ้นในปี 2569 อย่ำงไรก็ตำม ลูกหนี้ดังกล่ำวจะมีกำรทยอยช ำระหนี้มำภำยในปี 2569

• สินค้ำคงเหลือ: มีมูลค่ำ 344 ล้ำนบำท เพ่ิมขึ้น 29 ล้ำนบำท จำกกำรที่บริษัทฯ มีกำรผลิตสินค้ำตำมค ำสั่งซื้อจำกลูกค้ำเพ่ือรอส่งมอบใน

ไตรมำสถัดไป

• ที่ดิน อำคำร และอุปกรณ์: มีมูลค่ำ 618 ล้ำนบำท เพ่ิมขึ้น 16 ล้ำนบำท จำกกำรลงทุนซื้อเครื่องจักรและอุปกรณ์ จ ำนวน 71 ล้ำนบำท 

(ส่วนใหญ่เป็นกำรลงทุนเพ่ือปรับปรุงประสิทธิภำพเครื่องจักร) หักค่ำเสื่อมรำคำส ำหรับงวด จ ำนวน 54 ล้ำนบำท

• เงินสดและรำยกำรเทียบเท่ำเงินสด: มีมูลค่ำ 241 ล้ำนบำท ลดลง 114 ล้ำนบำท เนื่องจำกบริษัทฯ มีกำรบริหำรจัดกำรหมุนเวียนกระแส

เงินสดและบริหำรควำมเสี่ยงจำกควำมผันผวนของค่ำเงิน

หนี้สิน
ณ วันที่ 30 มิถุนำยน 2569 กลุ่มบริษัทฯ มีหนี้สินรวมมูลค่ำ 1,252 ล้ำนบำท ลดลง 39 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 3.0 จำก ณ วันที่ 

31 ธันวำคม 2568 โดยมีรำยละเอียดดังนี้

• เงินกู้ยืมระยะสั้นจำกสถำบันกำรเงิน: มีมูลค่ำ 810 ล้ำนบำท ลดลง 80 ล้ำนบำท เนื่องจำกบริษัทฯ มีกำรบริหำรควำมเสี่ยงจำกควำมผัน

ผวนของค่ำเงิน รวมถึงกำรบริหำรจัดกำรกระแสเงินสดและจัดหำทุนหมุนเวียน

• เจ้ำหนี้กำรค้ำและเจ้ำหนี้หมุนเวียนอื่น: มีมูลค่ำ 265 ล้ำนบำท เพ่ิมขึ้น 38 ล้ำนบำท จำกกำรซื้อวัตถุดิบ ซึ่งเป็นปกติของธุรกิจ

ส่วนของผูถ้อืหุน้

11

หน่วย: ล้ำนบำท, %

+1.3% YoY

หนี้สินไมห่มนุเวียนอืน่

ส่วนของผูถ้ือหุน้

17%

13%

14%

24%

31%

1%

17%

13%

10%

24%

35%

1%

49%

1%

35%

1%

10%

4%

51%

1%

32%

0.4%

10%

5.6%

1

2

3

+1.3% YoY
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บริษัท ไทยนิปปอนรับเบอร์อนิดัสตร้ี จ ำกัด (มหำชน)

อัตรำสว่นทำงกำรเงินทีส่ ำคญั

1.26

1.37 1.38

Q2/68 Q1/69 Q2/69

0.97

1.06
1.04

Q2/68 Q1/69 Q2/69

อัตรำสว่นเงินทุนหมนุเวยีน อัตรำสว่นเงินทุนหมนุเวยีนเรว็

หน่วย: เท่ำ หน่วย: เท่ำ

1.70%
2.25%

3.10%

Q2/68 Q1/69 Q2/69

หน่วย: %หน่วย: %

อัตรำผลตอบแทนจำกสนิทรพัย์ (ROA)อัตรำผลตอบแทนผูถ้ือหุน้ (ROE)

3.13%

4.50%

6.20%

Q2/68 Q1/69 Q2/69

1.04 0.96 0.96 

Q2/68 Q1/69 Q2/69

0.41 0.45 0.43 

Q2/68 Q1/69 Q2/69

12

หน่วย: เท่ำหน่วย: เท่ำ

อัตรำสว่นหนี้สนิทีม่ีภำระดอกเบีย้ตอ่สว่นผูถ้ือหุ้นอัตรำสว่นหนี้สนิตอ่ผูถ้อืหุน้ (D/E Ratio)
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บริษัท ไทยนิปปอนรับเบอร์อนิดัสตร้ี จ ำกัด (มหำชน)
13

กำรขบัเคลื่อนธรุกจิเพ่ือควำมยัง่ยืน 
(ESG)

EnvironmentE

SocialS

GovernanceG

“CSR-DIW Award 2568” 

ประจ าปี 2568

ได้รับการรบัรอง 

Carbon Neutral Product

รับประกาศนยีบตัรรบัรองการ

ประเมนิคารบ์อนฟุตพรนิต์

สนับสนนุเมอืงอตุสาหกรรมเชงิ

นิเวศ ECO-World Class

มหาวทิยาลยัราชภฏัสวนสนุนัทาเขา้

เยี่ยมชมกระบวนการผลติ

เข้ารว่มกจิกรรมโครงการ

เทศบาลเคลือ่นที่

กิจกรรมโครงการ “TNR สร้าง

ผืนป่าลดคารบ์อน 2569”

ส านกังานอุตสาหกรรมระยองเขา้

เยี่ยมชมกระบวนการผลติ

การมสีว่นรว่มเพ่ือยกระดบันคิม

อุตสาหกรรม

ศึกษาดงูานดา้นการจดัการ

สิ่งแวดลอ้มขององคก์ร

ประชมุความคดิเหน็ภายใตโ้ครงการ 

Factory & Partner Visit 

เข้ารบัการตรวจประเมนิมาตรฐาน

โรงงาน



ค ำอธิบำยและกำรวิเครำะห์ของฝ่ำยจัดกำร ประจ ำไตรมำส 2 ปี 2569

บริษัท ไทยนิปปอนรับเบอร์อนิดัสตร้ี จ ำกัด (มหำชน)
14

จึงเรียนมำเพ่ือโปรดทรำบ 

ขอแสดงควำมนับถือ

...............................................................................................

นำยวิศิษย์ ฐิรำยุวัฒน์ 

ผู้อ ำนวยกำรฝ่ำยบัญชีและกำรเงิน 

ผู้มีอ ำนำจรำยงำนสำรสนเทศ 

บริษัท ไทยนิปปอนรับเบอร์อินดัสตร้ี จ ำกัด (มหำชน)
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