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บทสรุปผู้บริหาร  

สำหรับไตรมาส 2 ปี 2569 (2Q/69) บริษัท โอสถสภา จำกัด (มหาชน) (“บริษัท”) สามารถสร้างผลการดำเนินงานที่แข็งแกร่ง
อย่างต่อเนื่อง สะท้อนถึงความสำเร็จจากการดำเนินกลยุทธ์เชิงรุกในการขยายตลาดตลอดครึ่งปีแรก ควบคู่กับการบริหารจัดการห่วงโซ่
อุปทานและโครงสร้างต้นทุนภายในที่มีประสิทธิภาพเพื่อเพิ่มความสามารถในการทำกำไรและบรรเทาผลกระทบจากปัจจัยท้าทายภายนอก 
พร้อมยกระดับสู่ฐานการดำเนินงานใหม่ (New Baseline) ที่เน้นการเติบโตอย่างมีคุณภาพและยั่งยืน โดยมีเหตุการณ์และพัฒนาการที่
สำคัญ ดังต่อไปน้ี 

เหตุการณ์สำคัญ  การดำเนินการและพัฒนาการที่สำคัญของบริษัท 

รายได้รวมจากกล ุ ่มผล ิตภ ัณฑ์

เคร่ืองดื่มในประเทศและผลิตภัณฑ์

ของใช ้ส ่วนบุคคลเต ิบโตอย ่าง

ต่อเนื ่อง โดยในไตรมาส 2/2569 

ขยายตัว 6.3% YoY และผลักดัน

ให้ภาพรวมครึ่งปีแรกเติบโตอย่าง

แข ็ งแกร ่ ง  8.5% YoY สะท ้ อน

ความสําเร็จเชิงกลยุทธ์ในการรักษา

ฐานธุรกิจหลักควบคู่ไปกับการขยาย

สู่กลุ่มผลิตภัณฑ์พรีเมียม   

 การขับเคลื่อนรายได้ผ่านกลยุทธ์ Brand Portfolio โดยมุ่งเน้นการเสริมสร้างความแข็งแกร่งของกลุ่ม

ผล ิตภ ัณฑ์หล ักผ่านการดําเนินกิจกรรมทางการตลาดเชิงร ุก  และการยกระดับผล ิตภัณฑ์                   

สู่ระดับพรีเมียมเพื่อเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายที่กว้างขึ้น รวมถึงการบริหารช่องทางการขายและการ

กระจายสินค้าให้ครอบคลุมและแม่นยําย่ิ งขึ ้น ส่งผลให้ในไตรมาส 2 ปี 2569 รายได้ของกลุ่ม

ผลิตภัณฑ์เครื่องดื่มในประเทศและกลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ส่วนบุคคลเติบโต 6.0% และเติบโต 8.3% 

จากปีก่อน (YoY) ตามลำดับ ส่งผลให้ยอดขายรวมคร่ึงปีแรกของปี 2569 เติบโตอย่างแข็งแกร่ง โดย

รายไดข้องกลุ่มผลิตภัณฑ์เคร่ืองดื่มในประเทศและกลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ส่วนบุคคลเติบโต 8.6% และ

เติบโต 7.9% จากปีก่อน (YoY) ตามลำดับ 

รายได้จากกลุ่มผลิตภัณฑ์เคร่ืองดื่ม

ในต่างประเทศในไตรมาส 2/2569 

หดต ั ว  41.9% จากป ี ก ่ อนจาก

ข้อจำกัดภายนอกด้านใบอนุญาต

นำเข้าวัตถุดิบในเมียนมา อย่างไรก็

ตาม รายได ้จากกล ุ ่มผล ิตภ ัณฑ์

เครื ่องดื ่มในต่างประเทศท่ีไม่รวม

เมียนมาเตบิโต 19.5% จากปีก่อน  

 การดำเนินงานในเมียนมาเผชิญข้อจำกัดภายนอกด้านใบอนุญาตนำเข้าวัตถุดิบ (Import License) 

ทำให้ไม่สามารถผลิตสินค้าตอบสนองความต้องการในตลาดได้อย่างเต็มท่ี ท้ังนี้ บริษัทได้บริหารจัดการ

ความเสี่ยงโดยเร่งขยายช่องทางส่งออกสินค้าผ่านด่านชายแดนไทย-เมียนมา เพื่อลดผลกระทบจากการ

ขาดแคลนวัตถุดิบชั่วคราว  

ภาพรวมกลุ่มธุรกิจต่างประเทศท่ีไม่รวมเมียนมา โดยเฉพาะในกลุ่มผลิตภัณฑ์เครื่องดื่มในไตรมาส 

2/2569  สามารถรักษาการเติบโตอย่างแข็งแกร่งในระดับสองหลัก (Double Digit) ท่ี 19.5% YoY 

สะท้อนถึงความสำเร็จในการปรับกลยุทธ์การขยายตลาดต่างประเทศอย่างยืดหยุ่น ท่ามกลางปัจจัย

ท้าทายภายนอก รวมถึงผลกระทบจากความตึงเครียดทางภูมิรัฐศาสตร์ในตะวันออกกลาง  

เพิ ่มขีดความสามารถในการทำ
กำไรผ่านการบริหารจัดการห่วง
โซ่อุปทานอย่างยืดหยุ่นและการ
ยกระดับประสิทธิภาพการผลิต 
ร ่ วมก ับการคุมค่าใช้จ่ายอย่าง
รัดกุม 

 

 การเพิ่มประสิทธิภาพการผลิตอย่างต่อเนื่องควบคู่กับผลประหยัดจากการรวมศูนย์การผลิตเมื่อปี

ก่อน ทำให้ต้นทุนการผลิตต่อหน่วยลดลง ร่วมกับการบริหารจัดการต้นทุนและห่วงโซ่อุปทานที่

ยืดหยุ่นท้ังในและต่างประเทศ ส่งผลให้อัตรากำไรข้ันต้นในไตรมาส 2/2569 ขยายตัว 0.9% YoY 

และภาพรวมคร่ึงปีแรกเติบโต 1.5% YoY แม้จะเร่ิมรับรู้ผลกระทบด้านต้นทุนวัตถุดิบและบรรจุ

ภัณฑ์ที่เพิ่มขึ้นจากความตึงเครียดทางภูมิรัฐศาสตร์ในตะวันออกกลาง ทั้งนี้ บริษัทได้ปรับลด

กิจกรรมส่งเสริมการขายในช่วงท่ีสินค้าขาดแคลนชั่วคราว ซึ่งช่วยปกป้องอัตรากำไรเพิ่มเติม  

นอกจากนี้การบริหารกิจกรรมการตลาดและการส่งเสริมการค้าท่ีเหมาะสม  เน้นผลลัพธ์ วัดผลได้ 

(ROI-driven) ช่วยชดเชยต้นทุนค่าขนส่งที่เพิ่มขึ้น ส่งผลให้ค่าใช้จ่ายในการจัดจําหน่ายและ

บริหารในไตรมาส 2 ปี 2569 ลดลง 17.1% YoY และคร่ึงปีแรกลดลง 17.5% YoY 

ด้วยกลยุทธ์การดำเนินงานดังกล่าว ส่งผลให้ผลการดำเนินงานของบริษัทเติบโตอย่างแข็งแกร่ง ดังน้ี 

• อัตรากำไรข้ันต้น: ไตรมาส 2 ปี 2569 ทำสถิติสูงสุดอยู่ท่ี 42.8% เพิ่มข้ึน 0.9% จากปีก่อน และเพิ่มข้ึน 0.3% จากไตรมาสก่อน 
(QoQ) หนุนให้ภาพรวมคร่ึงปีแรกมีอัตรากำไรข้ันต้นอยู่ท่ี 42.6% เพิ่มข้ึน 1.5% จากปีก่อน  

• กําไรสุทธิส่วนที่เป็นของบริษัท (ซ่ึงเท่ากับกําไรสุทธิจากการดําเนินงานปกติ): ไตรมาส 2 ปี 2569 อยู่ท่ี 1,100 ล้านบาท เพิ่มขึ้น 
8.9% YoY และลดลง 5.0% QoQ และผลักดันให้กำไรสุทธิคร่ึงปีแรกอยู่ท่ี 2,257 ล้านบาท เพิ่มข้ึน 14.0% YoY 
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ผลการดําเนินงานดังกล่าวตอกย้ำถึงประสิทธิภาพการดำเนินงาน ความยืดหยุ่นในการบริหารจัดการกระบวนการผลิตและระบบห่วงโซ่
อุปทาน และการควบคุมค่าใช้จ่ายทางการตลาดอย่างเหมาะสม ตลอดจนความสามารถในการสร้างกำไรจากธุรกิจหลักได้อย่างแข็งแกร่ง  

ทั้งนี้ บริษัทมีการปรับใช้มาตรฐานการบัญชีฉบับที่ 21 เรื่องผลกระทบจากการเปลี่ยนแปลงของอัตราแลกเปลี่ยนเงินตรา
ต่างประเทศ ซ่ึงมีผลบังคับใช้กับงบการเงินสําหรับรอบระยะเวลาบัญชีที่เริ่มในหรือหลังวันที่ 1 มกราคม 2569 ส่งผลกระทบทางบัญชี 
ต่อการแปลงค่ารายการในงบการเงินที่เป็นสกุลเงินเมียนมาจัตด้วยอัตราแลกเปลี่ยนตลาดที่รายงานโดยธนาคารกลางเมียนมา (Market 
Trading Rate) แทนอัตราแลกเปลี่ยนที่ประกาศโดยธนาคารแห่งประเทศไทย ซ่ึงไม่ได้กระทบต่อความสามารถในการแข่งขัน ทั้งน้ี เพื่อ
การเปรียบเทียบผลการดำเนินงานบนฐานเดียวกันโดยปรับปรุงข้อมูลปีก่อน (ปีฐาน) ที่จัดทำโดยฝ่ายจัดการ ส่งผลดังน้ี 

• ไตรมาส 2/2569: รายได้จากการขายลดลงเล็กน้อย 0.3% YoY และลดลง 3.6% QoQ ขณะที่กำไรสุทธิส่วนที่เป็นของบริษัท (ซึ่ง
เท่ากับกำไรสุทธิจากการดำเนินงานปกติ) เพิ่มข้ึน 44.4% YoY และลดลง 5.0% QoQ  

• ครึ่งปีแรก: รายได้จากการขายเพิ่มขึ้น 1.7% YoY ขณะที่กำไรสุทธิส่วนที่เป็นของบริษัทเพิ่มขึ้น 20.2% YoY และกำไรสุทธิจากการ
ดำเนินงานปกติเพิ่มข้ึน 42.6% YoY 

ผลการดำเนินงานดังกล่าวสะท้อนถึงความแข็งแกร่งของผลการดำเนินงานพื้นฐาน (Underlying Performance) และประสิทธิภาพใน
การทำกำไรจากธุรกิจหลักอย่างแข็งแกร่งและต่อเน่ือง  

ภาพรวมการดำเนินธุรกิจและอุตสาหกรรมสำหรับครึ่งปีแรกของปี 2569  

ในไตรมาส 2 ปี 2569 ภาพรวมเศรษฐกิจในประเทศไทยดีกว่าท่ีคาดแต่ยังคงมีแนวโน้มการเติบโตชะลอตัว โดยธนาคารแห่งประเทศไทย
ได้ปรับเพิ่มประมาณการเศรษฐกิจไทยด้วยอัตรา GDP ในปี 2569 ท่ีขยายตัว 2.3% (จากเดิม 1.5%) อย่างไรก็ตาม การเติบโตมาจากการ
กระจุกตัวในภาคการส่งออกเทคโนโลยีทำให้ภาคการบริโภคยังคงอ่อนแอ นอกจากนี้ เศรษฐกิจยังเผชิญความกดดันจากความไม่แน่นอนของ
เศรษฐกิจโลกและสถานการณ์ความขัดแย้งทางภูมิรัฐศาสตร์ในตะวันออกกลาง ซึ่งส่งผลให้ราคาพลังงาน ค่าระวางเรือ และสินค้าโภคภัณฑ์
ปรับตัวสูงข้ึน  ขณะท่ีกำลังซื้อของผู้บริโภคภายในประเทศยังคงเปราะบาง ส่งผลให้ผู้ประกอบการต้องเผชิญท้ังแรงกดดันด้านต้นทุนและการ
แข่งขันท่ีเข้มข้นมากข้ึน ท้ังนี้มาตรการกระตุ้นเศรษฐกิจของภาครัฐผ่านโครงการไทยช่วยไทยพลัส ท่ีเร่ิมเปิดให้ประชาชนใช้สิทธิตั้งแต่เดือน
มิถุนายน 2569 คาดว่าจะช่วยบรรเทาผลกระทบจากกำลังซื้อที่ชะลอตัวโดยเฉพาะในช่องทางค้าปลีกดั้งเดิม และคาดว่าจะส่งผลให้การ
บริโภคภายในประเทศมีแนวโน้มปรับตัวดีข้ึนในระยะถัดไป 

ภายใต้ผลกระทบจากเศรษฐกิจดังกล่าว บริษัทมุ่งรักษาความเป็นผู้นําในตลาดเคร่ืองดื่ม ตอกย้ำความแข็งแกร่งในตลาดเคร่ืองดื่มบํารุง
กําลังผ่านการปรับกลยุทธ์กลุ่มผลิตภัณฑ์และนวัตกรรมให้สอดคล้องกับพฤติกรรมผู้บริโภค ครอบคลุมทุกความต้องการและระดับราคาพร้อม
ขยายฐานสู่ตลาดพรีเมียมท่ีมีศักยภาพท้ังในและต่างประเทศ สอดรับเทรนด์ผู้บริโภคยุคใหม่ และเป็นแรงขับเคลื่อนสําคัญสู่การเติบโตอย่าง
ย่ังยืน อีกท้ังในช่วงไตรมาส 2 ปี 2569 บริษัทรุกขยายเครือข่ายพันธมิตรในต่างประเทศและเปิดตัวนวัตกรรมผลิตภัณฑ์ ผ่านการเข้าร่วมงาน 
THAIFEX – ANUGA ASIA 2026 ซึ่งเป็นเวทีหลักในการเจรจาธุรกิจร่วมกับผู้นำเข้าและผู้จัดจำหน่ายทั่วโลก เสริมสร้างการรับรู้แบรนดใ์น
ตลาดต่างประเทศ สอดคล้องกับกลยุทธ์การผลักดันธุรกิจต่างประเทศให้เป็นหนึ่งในเคร่ืองยนต์การเติบโตระยะยาวของบริษัท 

กลุ่มผลิตภัณฑ์  การเติบโตของอุตสาหกรรม  ปัจจัยขับเคลื่อนการเติบโตและกลยุทธ์การดําเนินงานของบริษัท 

เครื่องดื่มบำรุงกำลัง 

 

 +2.6% YoY ผลักดันโดยการเติบโต

ในช่องทางค้าปลีกสมัยใหม่ 

 บริษัทสามารถส่งมอบการเติบโตของรายได้อย่างแข็งแกร่งเมื่อเทียบ

กับปีก่อนและไตรมาสก่อน สะท้อนความสำเร็จของกลยุทธ์หลัก ได้แก่ 

• การพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่ตอบโจทย์ผู้บริโภคทุกกลุ่มเป้าหมาย 

• การทำการตลาดและแคมเปญสร้างแบรนด์อย่างต่อเนื ่อง ตอกย้ำ

ภาพลักษณ์แบรนด์ไทยชั้นนำอันดับหนึ่ง 

• เสริมความแข็งแกร่งของเครือข่ายการจัดจำหน่ายและระบบกระจาย

สินค้า เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพในการเข้าถึงตลาดและตอบสนองความ

ต้องการของลูกค้าได้อย่างรวดเร็ว 
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กลุ่มผลิตภัณฑ์  การเติบโตของอุตสาหกรรม  ปัจจัยขับเคลื่อนการเติบโตและกลยุทธ์การดําเนินงานของบริษัท 

ในด้านนวัตกรรมสินค้า ไตรมาส 2 ปี 2569 ได้เปิดตัว เอ็ม-150 

Sparkling Midnight Floral หอมละมุนจากดอกไม้ผสานความเปร้ียว

ซ่าจาก Passion Fruit ท่ีปลุกความสดชื่นแบบน้ำตาล 0%   

เครื่องดื่ม 

Functional Drinks 

 +20.8% YoY จากกล ุ ่มผล ิตภ ัณฑ์

เคร่ืองดื่มเพื่อสุขภาพท่ีเน้นเสริมสร้าง

ภูมิคุ ้มกันและโภชนาการที ่จําเป็น

สอดรับความต้องการผู้บริโภคด้าน

การดูแลสุขภาพแบบองค์รวม 

 บริษัทตอกย้ำความเป็นผู ้น ําตลาด Functional Drinks ด้วยกลุ่ม
ผล ิตภ ัณฑ์เพ ื ่อส ุขภาพที ่ส ่งมอบค ุณประโยชน ์ท ี ่ ใช ้ ได ้จร ิ ง ใน
ชีวิตประจําวัน ตอบโจทย์การใช้ชีวิตยุคใหม่ อาทิ ผลิตภัณฑ์เคร่ืองดื่ม
ซ-ีวิท ท่ีเน้นการเสริมสร้างภูมิคุ้มกัน และผลิตภัณฑ์เคร่ืองดื่มเปปทีนท่ี
ช่วยเพิ่มประสิทธิภาพการทํางานของสมอง โดยมีปัจจัยสนับสนุนจาก
กลยุทธ์หลัก ได้แก่ 
• เปปทีน (Peptein): ยอดขายเติบโตอย่างต่อเนื่อง เป็นผลจากกลยุทธ์
การขยายฐานผู้บริโภคจากกลุ่มนักเรียนนักศึกษาไปสู่กลุ่มวัยทำงานท่ี
เน้นการเพิ่มประสิทธิภาพการทำงาน และกลุ่มผู้รักสุขภาพเชิงป้องกัน 
ผ่านการสื่อสารคุณประโยชน์ของ Soy Peptide ที่มีผลวิจัยรองรับ 
ควบคู่ไปกับการจัดกิจกรรมการตลาดเชิงรุกในช่องทางดิจิทัล  
• ซี-วิท (C-Vitt): ตอกย้ำความเป็นผู้นําตลาดเครื่องดื่มวิตามินซีอย่าง
ต่อเนื่อง สะท้อนความแข็งแกร่งของแบรนด์และการพัฒนาผลิตภัณฑ์
ท่ีไม่หยุดนิ่ง ผ่านการสื่อสารท่ีตรงใจกลุ่มผู้บริโภคยุคใหม่ และกิจกรรม
การตลาดเชิงรุกที่ครอบคลุมทุกไลฟ์สไตล์ด้วยแคมเปญ C-Vitt ชาร์จ
ความสดชื่น 
ในด้านนวัตกรรมสินค้าไตรมาส 2 ปี 2569 ได้เปิดตัวผลิตภ ัณฑ์  
เปปทีน ดร๊ิง ดี (Peptein Drink D) ปรับสูตรเพิ่มคุณประโยชน์ ตัวช่วย
ให้สมองตื่นตัว เพิ่มสมรรถภาพการทำงานของระบบประสาท รสชาติ
ใหม่ แพชชันฟรุตและสับปะรด อร่อย ดื่มง่าย 

ผลิตภัณฑ์ของใช้ 

ส่วนบุคคล 

 ตลาดผลิตภัณฑ์ของใช้ส่วนบุคคล

โดยรวมกลับมาเติบโต 0.6% YoY 

และตลาดผล ิตภ ัณฑ ์สบ ู ่ เ หลว

สำหรับเด็กเติบโต 1.2% YoY ท้ัง

จากช ่องทางค้าปลีกดั ้งเด ิมและ

สมัยใหม่ 

 เบบ้ีมายดค์รองอันดับหนึ่งในกลุ่มผลิตภัณฑ์สบู่เหลวสำหรับเด็ก ตอบ
รับเทรนดผ์ู้บริโภคยุคใหม่ท่ีให้ความสำคัญกับคุณภาพ และส่วนผสม
จากธรรมชาติและออร์แกนิค ปราศจากสารเคมีรุนแรง รวมถึงต่อ
ยอดความแข็งแกร่งของแบรนด์สู ่ตลาดผลิตภัณฑ์ดูแลผิวสำหรับ
ผู้ใหญ่ ผ่านการพัฒนาผลิตภัณฑ์และนวัตกรรมใหม่ภายใต้แบรนด์ 
อัลตร้ามายด์ บาย เบบ้ีมายด์ เพื่อขยายฐานผู้บริโภคและสร้างโอกาส
การเติบโตในระยะยาว 
ในด้านนวัตกรรมสินค้าไตรมาส 2 ปี 2569 ได้แก่ 
• อัลตร้ามายด์ บาย เบบี ้มายด์ เฟซ ออร์แกนิก แป้งฝุ่ นทาหน้า
สำหรับผู้ใหญ่ ชนิดโปร่งแสง ผสานส่วนผสมบำรุงผิว เนื้อสัมผัสเนียน
ละเอียด เกลี่ยง่าย บางเบาสบายผิว ผ่านการทดสอบการระคายเคือง
เพื่อต่อยอดพอร์ตโฟลิโอผลิตภัณฑ์ดูแลผิว โดยมี 2 สูตร ได้แก่ สูตร 
Natural (แป้งฝุ่นสีเบจ) ช่วยบำรุงและเบลอรูขุมขน ให้ผิวดูเรียบ
เนียน สีผิวสม่ำเสมอ และสูตร Color Correcting (แป้งฝุ่นสีม ่วง) 
ช่วยบำรุงผิวให้นุ่มเด้งอิ่มน้ำ พร้อมอัพผิวกระจ่างใส 
• เบบ้ีมายด์ ไวท์ ซากุระ ผสานน้ำแร่ออนเซ็นจากญี่ปุ่น ช่วยคงความ
ชุ่มชื้นของผิว พร้อมตอบโจทย์การดูแลผิวบอบบางสำหรับเด็ก 
• อัลตร้ามายด์ บาย เบบี้มายด์ แชมพู เพิ่มสูตรดีพ แคร์ ขวดสีฟ้า 
โดยผสานพรีไบโอติก ช่วยคงสมดุลหนังศีรษะ ดูแลผมแห้งเสีย และ
ลดการเปราะขาด เพื่อผมแข็งแรงสุขภาพดี  
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ภาพรวมโครงสร้างรายได้สำหรับครึ่งปีแรกของปี 2569 

 

ผลประกอบการบริษัท 

ตารางสรุปงบกำไรขาดทุนรวม 

หน่วย: ล้านบาท 

 งวด 3 เดือน  งวด 6 เดือน 

 2Q/68 1Q/69 2Q/69 %YoY %QoQ  6M/68 6M/69 %YoY 

รายได้รวม  6,856 6,424  6,193 (9.7%) (3.6%)  14,056 12,617 (10.2%) 

รายได้รวม (ปรับปรุงปีฐาน) 1)  6,178 6,424 6,193 0.3% (3.6%)  12,662 12,617 (0.4%) 

รายได้จากการขาย  6,807  6,345  6,115 (10.2%) (3.6%)  13,639 12,460 (8.6%) 

รายได้จากการขาย (ปรับปรุงปีฐาน) 1)  6,134 6,345 6,115 (0.3%) (3.6%)  12,256 12,460 1.7% 

กำไรข้ันต้น  2,854 2,697  2,617 (8.3%) (3.0%)  5,606 5,314 (5.2%) 

ค่าใช้จ่ายในการจัดจำหน่ายและบริหาร  1,660  1,389  1,377 (17.1%) (0.9%)  3,353 2,766 (17.5%) 

ค่าใช้จ่ายในการจัดจำหน่าย  1,125  966  887 (21.2%) (8.3%)  2,389 1,853 (22.4%) 

ค่าใช้จ่ายในการบริหาร  535  423  490 (8.5%) 15.8%  964 913 (5.3%) 

ส่วนแบ่งกำไรของการร่วมค้า  33  45  44 34.4% (2.0%)  70 89 27.3% 

กำไรจากการดำเนินงาน (EBIT)  1,275  1,431  1,363 6.9% (4.8%)  2,740 2,794 2.0% 

EBITDA  1,647  1,765  1,701 3.3% (3.6%)  3,485 3,466 (0.5%) 

Core EBITDA  1,647  1,765  1,701 3.3% (3.6%)  3,190 3,466 8.7% 

กำไรสุทธิสำหรับงวด  1,065  1,197  1,131 6.2% (5.5%)  2,396 2,328 (2.8%) 

กำไรสุทธิส่วนที่เป็นของบริษัท  1,010  1,157  1,100 8.9% (5.0%)  2,275 2,257 (0.8%) 

กำไรสุทธิจากการดำเนินงานปกติ 2)  1,010  1,157  1,100 8.9% (5.0%)  1,980 2,257 14.0% 

กำไรสุทธิส่วนที่เป็นของบริษัท  

(ปรับปรุงปีฐาน) 1) 

 761 1,157 1,100 44.4% (5.0%)  1,877 2,257 20.2% 

กำไรสุทธิจากการดำเนินงานปกติ 

(ปรับปรุงปีฐาน) 1) 2) 

 761 1,157 1,100 44.4% (5.0%)  1,582 2,257 42.6% 

อัตราส่วนทางการเงินที่สำคัญ           

อัตรากำไรข้ันต้น  41.9% 42.5% 42.8% 0.9% 0.3%  41.1% 42.6% 1.5% 

SG&A ต่อรายได้จากการขาย  24.4% 21.9% 22.5% (1.9%) 0.6%  24.6% 22.2% (2.4%) 

EBIT Margin  18.7% 22.6% 22.3% 3.6% (0.3%)  20.1% 22.4% 2.3% 
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ตารางสรุปงบกำไรขาดทุนรวม 

หน่วย: ล้านบาท 

 งวด 3 เดือน  งวด 6 เดือน 

 2Q/68 1Q/69 2Q/69 %YoY %QoQ  6M/68 6M/69 %YoY 

EBITDA Margin  24.2% 27.8% 27.8% 3.6% 0.0%  25.6% 27.8% 2.3% 

Core EBITDA Margin  24.2% 27.8% 27.8% 3.6% 0.0%  23.4% 27.8% 4.4% 

อัตรากำไรสุทธิสำหรับงวด  15.6% 18.9% 18.5% 2.9% (0.4%)  17.6% 18.7% 1.1% 

อัตรากำไรสุทธิส่วนที่เป็นของบริษัท  14.8% 18.2% 18.0%   3.2% (0.2%)  16.7% 18.1% 1.4% 

อัตรากำไรสุทธิจากการดำเนินงานปกติ 2)  14.8% 18.2% 18.0% 3.2% (0.2%)  14.5% 18.1% 3.6% 

อัตรากำไรสุทธิส่วนที่เป็นของบริษัท 

(ปรับปรุงปีฐาน) 1) 

 12.4% 18.2% 18.0% 5.6% (0.2%)  15.3% 18.1% 2.8% 

อัตรากำไรสุทธิจากการดำเนินงานปกติ 

(ปรับปรุงปีฐาน) 1) 2) 

 12.4% 18.2% 18.0% 5.6% (0.2%)  12.9% 18.1% 5.2% 

1) ข้อมูลปีก่อน (ปีฐาน) ได้รับการปรับปรุงใหม่ที่จัดทําโดยฝ่ายจัดการเพื่อวัตถุประสงค์ในการเปรียบเทียบบนฐานเดียวกับปีปัจจุบัน โดยอ้างอิงตามมาตรฐานการบัญชี (TAS) ฉบับที่ 21 
เรื ่องผลกระทบจากการเปลี่ยนแปลงของอัตราแลกเปลี่ยนเงินตราต่างประเทศ ส่งผลกระทบทางบัญชีต่อการแปลงค่ารายการในงบการเงินที่เป็นสกุล เงินเมียนมาจัตด้วยอัตรา
แลกเปลี่ยนตลาดที่รายงานโดยธนาคารกลางเมียนมา (Market Trading Rate) 
2) ไม่รวมรายการกำไรจากการปรับโครงสร้างทางธุรกิจ  
 

รายได้จากการดำเนินงาน 

สรุปผลการดำเนินงาน 

หน่วย: ล้านบาท 
 งวด 3 เดือน  งวด 6 เดือน 

 2Q/68 1Q/69 2Q/69 %YoY %QoQ  6M/68 6M/69 %YoY 
รายได้จากการขาย  6,807 6,345 6,115 (10.2%) (3.6%)  13,639 12,460 (8.6%) 

รายได้จากการขาย (ปรับปรุงปีฐาน) 1)  6,134 6,345 6,115 (0.3%) (3.6%)  12,256 12,460 1.7% 

ผลิตภัณฑ์เคร่ืองดื่ม:  5,697 5,354 5,074 (10.9%) (5.2%)  11,518 10,428 (9.5%) 

ผลิตภัณฑ์เคร่ืองดื่ม (ปรับปรุงปีฐาน)1)  5,024 5,354 5,074 1.0% (5.2%)  10,135 10,428 2.9% 

ในประเทศ  3,686 3,958 3,906 6.0% (1.3%)  7,238 7,864 8.6% 

ต่างประเทศ  2,011 1,396 1,168 (41.9%) (16.3%)  4,280 2,564 (40.1%) 

ต่างประเทศ (ปรับปรุงปีฐาน)1)  1,338 1,396 1,168 (12.6%) (16.3%)  2,897 2,564 (11.5%) 

ผลิตภัณฑ์ของใช้ส่วนบุคคล  725 715 785 8.3% 9.8%  1,391 1,500 7.9% 

อื่น ๆ  385 276 256 (33.6%) (7.2%)  730 532 (27.1%) 
1) ข้อมูลปีก่อน (ปีฐาน) ได้รับการปรับปรุงใหม่ที่จัดทําโดยฝ่ายจัดการเพื่อวัตถุประสงค์ในการเปรียบเทียบบนฐานเดียวกับปีปัจจุบัน โดยอ้างอิงตามมาตรฐานการบัญชี (TAS) ฉบับที่ 21 
เรื ่องผลกระทบจากการเปลี่ยนแปลงของอัตราแลกเปลี่ยนเงินตราต่างประเทศ ส่งผลกระทบทางบัญชีต่อการแปลงค่ารายการในงบการเงินที่เป็นสกุล เงินเมียนมาจัตด้วยอัตรา
แลกเปลี่ยนตลาดที่รายงานโดยธนาคารกลางเมียนมา (Market Trading Rate) 
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กลุ่มผลิตภัณฑ์เครือ่งดื่ม 

หน่วย: ล้านบาท, % 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

YoY: 2Q/69 vs 2Q/68  QoQ: 2Q/69 vs 1Q/69  YoY: 6M/69 vs 6M/68 

รายได้ตามงบการเงิน -10.9% YoY  รายได้ตามงบการเงิน -5.2% QoQ  รายได้ตามงบการเงิน -9.5% YoY 

รายได้ปรับปรุงปีฐาน +1.0% YoY  รายได้ปรับปรุงปีฐาน -5.2% QoQ  รายได้ปรับปรุงปีฐาน +2.9% YoY 
 รายได้ในประเทศ เพิ่มขึ้น 6.0% จาก
การเติบโตของกลุ่มเคร่ืองดื่มบำรุงกำลังตาม
กลย ุทธ ์  Brand Portfolio ท่ีตอบโจท ย์
ผู้บริโภคทุกกลุ ่มเป้าหมายและทุกระดับ
ราคา รวมถึงเคร่ืองดืม่ Functional Drinks 
ท่ีตอบโจทย์กระแสรักสุขภาพ   
 รายได้จากต่างประเทศ ลดลง 41.9%
ส ่วนหนึ ่งเป ็นผลจากการปรับปรุงตาม
ม า ต รฐ า น ก า รบ ัญ ช ี ฉบั บ ท่ี  21 เ ร่ื อ ง
ผลกระทบจากอัตราแลกเปลี ่ยนเงินตรา
ต่างประเทศเป็นหลัก ซึ่งหากปรับปรุงปีฐาน
ให้เป็นมาตรฐานเดียวกับปีปัจจุบัน รายได้
จากต่างประเทศลดลง 12.6% เนื ่องจาก
ข้อจำกัดด้านใบอนุญาตนำเข้าวัตถุดิบ ทำให้
ไม ่สามารถผล ิตส ินค ้าตอบสนองความ
ต้องการในตลาดเมียนมาได้อย่างเต็มท่ี 
อย่างไรก็ตาม ภาพรวมของตลาดต่างประเทศ 
หากไม่รวมเมียนมา ยังคงรักษาการเติบโตได้
อย ่างแข็งแกร่งในระดับ Double Digit ท่ี 
19.5% 

  รายได้ในประเทศ ลดลง 1.3% สะท้อน
ผลกระทบชั่วคราวท่ีเกิดจากปัญหาคอขวด
ด้านการขนส่งและการกระจายสินค้าในช่วง
เดือนมีนาคมต่อเนื ่องถึงเดือนเมษายน 
ในขณะที ่ โครงการไทยช ่วยไทยพลัส 
เริ่มสร้างการฟื้นตัวของช่องทางค้าปลีก
ดั้งเดิมในช่วงปลายไตรมาส  
 รายได้จากต่างประเทศ ลดลง 16.3%
จากข้อจำกัดด้านใบอนุญาตนำเข้าวัตถุดิบ
ทำให้ไม่สามารถผลิตสินค้าตอบสนองความ
ต้องการในตลาดเมียนมาได้อย่างเต ็มท่ี
อย ่ า ง ไ รก ็ ตาม  ภาพรวมของตลาด
ต่างประเทศหากไม ่รวมเมียนมา ย ังคง
รักษาการเติบโตได้อย่างแข็งแกร่งในระดับ 
Double Digit 

  รายได้ในประเทศ เพิ่มขึ้น 8.6% จาก
การเติบโตของกลุ่มเคร่ืองดื่มบำรุงกำลังตาม
กลย ุทธ ์  Brand Portfolio ท่ีตอบโจทย์
ผู้บริโภคทุกกลุ ่มเป้าหมายและทุกระดับ
ราคา รวมถึงเคร่ืองดื่ม Functional Drinks 
ท่ีตอบโจทย์กระแสรักสุขภาพ 
 รายได้จากต่างประเทศ ลดลง 40.1% 
จากผลการปรับปรุงตามมาตรฐานการบัญชี
ฉ บั บ ท่ี  2 1  เ ร่ื อ ง ผ ล ก ร ะ ท บ จ า ก 
อัตราแลกเปลี่ยนเงินตราต่างประเทศเป็น
หลัก ซึ่งหากปรับปรุงปีฐานให้เป็นมาตรฐาน
เดียวกับปีปัจจุบัน รายได้จากต่างประเทศ
ลดลง 11.5% จากข้อจำกัดด้านใบอนุญาต
นำเข้าวัตถุดิบทำให้ไม่สามารถผลิตสินค้า
ตอบสนองความต้องการในตลาดเมียนมาได้
อย่างเต็มที ่ อย่างไรก็ตาม ภาพรวมของ
ตลาดต่างประเทศหากไม่รวมเมียนมาหดตัว
เล็กน้อย จากผลกระทบชั่วคราวของการ
ขาดแคลนเรือขนส่งสินค้าไปยังภูม ิภาค
ตะวันออกกลางท่ียังมีความขัดแย้งด ้าน
ภูมิรัฐศาสตร์  

73% 74% 77%

71% 75%27% 26% 23%

29% 25%

5,024 5,354 5,074 

10,135 10,428 

2Q/68 1Q/69 2Q/69 6M/68 6M/69

65% 74% 77%

63% 75%
35% 26% 23%

37% 25%

5,697 5,354 5,074 

11,518 
10,428 

2Q/68 1Q/69 2Q/69 6M/68 6M/69

รายได้จาก
ต่างประเทศ 

รายได้จาก 
ในประเทศ 

-10.9% YoY 
-5.2% QoQ 

-9.5% YoY 
+2.9% YoY 

รายได้ตามงบการเงิน รายได้ปรับปรุงปีฐาน 

+1.0% YoY 
-5.2% QoQ 
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กลุ่มผลิตภัณฑ์ของใชส้่วนบุคคล 

YoY: 2Q/69 vs 2Q/68  QoQ: 2Q/69 vs 1Q/69  YoY: 6M/69 vs 6M/68 

+8.3% YoY  +9.8% QoQ  +7.9% YoY 

 เพ ิ ่มข ึ ้นจากการตอบรับที ่ด ี ในกลุ่ม 

ผลิตภัณฑ์สําหรับเด็กและครอบครัวภายใต้

แบรนด์เบบี้มายด์ และกลุ่มผลิตภัณฑ์ของ

ใช้ส่วนบุคคลสําหรับผู้ใหญ่ (Adult Segment) 

ภายใต้แบรนด์อัลตร้ามายด์ (Ultra Mild) ท่ี

เป็นกลุ่มพรีเมียมและเติบโตต่อเนื่อง  

  เพิ ่มขึ ้นจากการตอบรับที ่ดีในกลุ่ม

ผลิตภัณฑ์ของใช้ส่วนบุคคลสําหรับผู้ใหญ่ 

(Adult Segment) ภายใต้แบรนด์อัลตร้า

มายด์ (Ultra Mild) ท่ีเป็นกลุ่มพรีเมียมและ

เติบโตต่อเนื่อง 

  เพ ิ ่มข ึ ้นจากการตอบรับที ่ด ีในกลุ่ม 

ผลิตภัณฑ์สําหรับเด็กและครอบครัวภายใต้

แบรนด์เบบี้มายด์ และกลุ่มผลิตภัณฑ์ของ

ใช้ส่วนบุคคลสําหรับผู้ใหญ่ (Adult Segment) 

ภายใต้แบรนด์อัลตร้ามายด์ (Ultra Mild) ท่ี

เป็นกลุ่มพรีเมียมและเติบโตต่อเนื่อง 

กลุ่มรายได้อ่ืน ๆ 

 สำหรับไตรมาส 2 ปี 2569 บริษัทมีรายได้อื่น ๆ จำนวน 256 ล้านบาท ลดลง 33.6% จากปีก่อน และลดลง 7.2% จากไตรมาส

ก่อน และสําหรับคร่ึงปีแรกของปี 2569 บริษัทมีรายได้อื่นๆ จํานวน 532 ล้านบาท ลดลง 27.1% จากปีก่อน โดยมีสาเหตุหลักจากรายได้จาก

การให้บริการผลิตสินค้า (OEM) ของกลุ่มผลิตภัณฑ์ขวดแก้ว สะท้อนการมุ่งกลยุทธ์เน้นธุรกิจหลัก ทำให้มีการปรับสัดส่วนกำลังการผลิตขวด

แก้วให้เหมาะสมและเพียงพอสำหรับกลุ่มผลิตภัณฑ์ของบริษัทเป็นหลัก  

อัตรากำไรขั้นต้น 
หน่วย: % 

 

 

 

 

 

 

 

YoY: 2Q/69 vs 2Q/68  QoQ: 2Q/69 vs 1Q/69  YoY: 6M/69 vs 6M/68 

+0.9% YoY  +0.3% QoQ  +1.5% YoY 
 เพิ่มข้ึน โดยมีสาเหตุหลักมาจาก 
1) การยกระดับประสิทธิภาพการผลิตที่ดี
ขึ้นอย่างต่อเนื่องหลังการรวมศูนย์การผลิต
เมื่อปีก่อน 
2) การบริหารห่วงโซ่อุปทานท่ีมีความยืดหยุ่น
ท้ังในประเทศและต่างประเทศ ซึ่งช่วยชดเชย
ผลกระทบด้านต้นทุนวัตถุดิบและบรรจุภัณฑ์
ที ่ส ูงขึ ้นจากสถานการณ์ความตึงเครียดใน
ตะวันออกกลาง 
3) การปรับลดกิจกรรมส่งเสริมการขาย
ในช่วงท่ีสินค้าขาดแคลนชั่วคราว 

  เพิ่มข้ึน โดยมีสาเหตุหลักมาจาก 
1) การบริหารห่วงโซ ่อ ุปทานที ่ม ีความ
ยืดหยุ่นทั้งในประเทศและต่างประเทศ ซึ่ง
ช่วยชดเชยผลกระทบด้านต้นทุนวัตถุดิบ
และบรรจุภัณฑ์ที ่สูงขึ้นจากสถานการณ์
ความตึงเครียดในตะวันออกกลาง 
2) การเพิ่มประสิทธิภาพการผลิตอย่าง
ต่อเนื่องทำให้ต้นทุนต่อหน่วยลดลง 
3) การปรับลดกิจกรรมส่งเสริมการขาย
ในช่วงท่ีสินค้าขาดแคลน 

  เพิ่มข้ึน โดยมีสาเหตุหลักมาจาก 
1) การยกระดับประสิทธิภาพการผลิตท่ีดี
ขึ ้นอย่างต่อเนื ่องหลังการรวมศูนย์การ
ผลิตเมื่อปีก่อน 
2) การบริหารห่วงโซ ่อ ุปทานที ่ม ีความ
ยืดหยุ่นทั้งในประเทศและต่างประเทศ ซึ่ง
ช่วยชดเชยผลกระทบด้านต้นทุนวัตถุดิบ
และบรรจุภัณฑ์ที ่สูงขึ้นจากสถานการณ์
ความตึงเครียดในตะวันออกกลาง 
3) การปรับลดกิจกรรมส่งเสริมการขาย
ในช่วงท่ีสินค้าขาดแคลน 

 

41.9% 42.5% 42.8% 41.1% 42.6%

2Q/68 1Q/69 2Q/69 6M/68 6M/69

+0.9% YoY 

+0.3% QoQ +1.5% YoY 
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อัตราส่วนค่าใช้จ่ายในการจัดจำหนา่ยและบริหารต่อรายได้จากการขาย 

หน่วย: % 

 

 

 

 

 

อัตราส่วนค่าใช้จ่ายในการจัดจำหน่ายและบริหารต่อรายได้จากการขายสําหรับไตรมาส 2 ปี 2569 คิดเป็น 22.5% ลดลง 1.9% 

จากปีก่อน แต่เพิ่มขึ้น 0.6% จากไตรมาสก่อน เป็นผลจากค่าใช้จ่ายในการขนส่งที่เพิ่มขึ้นจากราคาน้ำมันในประเทศที่ปรับตัวสูงขึ้น ซึ่ง

บางส่วนชดเชยโดยปรับการทํากิจกรรมการตลาดและการส่งเสริมการค้า ให้เหมาะสม เน้นผลลัพธ์ วัดผลได้ (ROI-driven) สะท้อนถึง

ความสามารถของบริษัทในการบริหารจัดการค่าใช้จ่ายในการจัดจําหน่ายและบริหารโดยรวมอย่างมีประสิทธิภาพ ส่งผลให้คร่ึงปีแรกของปี 

2569 มีอัตราส่วนค่าใช้จ่ายในการจัดจำหน่ายและบริหารต่อรายได้จากการขายคิดเป็น 22.2% ลดลง 2.4% จากปีก่อน 

ส่วนแบ่งกำไรของการร่วมค้า 

สำหรับไตรมาส 2 ปี 2569 บริษัทมีส่วนแบ่งกำไรของการร่วมค้า จำนวน 44 ล้านบาท เพิ่มขึ้น 34.4% จากปีก่อน และลดลง  
2.0% จากไตรมาสก่อน และสำหรับคร่ึงปีแรกของปี 2569 บริษัทมีส่วนแบ่งกำไรของการร่วมค้า จำนวน 89 ล้านบาท เพิ่มข้ึน 27.3% จากปี
ก่อน  โดยมีส่วนแบ่งกําไรจากการร่วมค้าของบริษัท เฮ้าส์ โอสถสภา ฟู้ดส์ จํากัด ท่ีเพิ่มข้ึนจากการเติบโตของรายได้ผลิตภัณฑ์เคร่ืองดื่มซี-วิท  

กำไรสุทธสิ่วนท่ีเป็นของบริษัทและกำไรสุทธิจากการดำเนนิงานปกต ิ

หน่วย: ล้านบาท, % 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

1,010 1,157 1,100 
1,980 2,257 

295 

1,010 1,157 1,100 

2,275 2,257 

2Q/68 1Q/69 2Q/69 6M/68 6M/69

761 1,157 1,100 1,582 
2,257 

295 

761 
1,157 1,100 

1,877 
2,257 

2Q/68 1Q/69 2Q/69 6M/68 6M/69

อัตรากำไร

สุทธิ 

(%) 

อัตรากำไรสุทธิส่วน 
ที่เป็นของบริษัท  

รายการ
พิเศษ 

กำไรสุทธิ 
(ล้านบาท) 

12.4%
18.2% 18.0% 15.3% 18.1%

12.4%
18.2% 18.0% 12.9%

18.1%

2Q/68 1Q/69 2Q/69 6M/68 6M/69

กำไรสุทธิจากการ
ดำเนินงานปกติ 

+8.9% YoY 
-5.0% QoQ 

อัตรากำไรสุทธิจาก
การดำเนินงานปกติ 

23.5% 24.2%

24.4%
21.9% 22.5% 24.6% 22.2%

2Q/68 1Q/69 2Q/69 6M/68 6M/69

ค่าใช้จ่ายที่เก่ียวกับการปรับโครงสรา้ง

ผลกระทบจากอัตราแลกเปลี่ยน

อัตราส่วนค่าใช้จ่ายในการขายและบรหิารต่อรายได้จากการขาย (ไม่รวมผลกระทบจากอัตราแลกเปลี่ยน และค่าใช้จ่ายที่เก่ียวกับการปรับโครงสร้าง)

กำไรสุทธิตามที่รายงาน กำไรสุทธิปรับปรุงปีฐาน 

-5.0% QoQ 

-0.8% YoY +20.2% YoY 
+44.4% YoY 

14.8%
18.2% 18.0% 16.7% 18.1%

14.8% 18.2% 18.0%
14.5% 18.1%

2Q/68 1Q/69 2Q/69 6M/68 6M/69

กำไรสุทธิส่วนที่
เป็นของบริษัท  
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กำไรสุทธิจากการดำเนินงานปกติ 

YoY: 2Q/69 vs 2Q/68  QoQ: 2Q/69 vs 1Q/69  YoY: 6M/69 vs 6M/68 

กำไรสุทธิตามที่รายงาน +8.9% YoY  กำไรสุทธิตามที่รายงาน -5.0% QoQ  กำไรสุทธิตามที่รายงาน +14.0% YoY 

กำไรสุทธิปรับปรุงปีฐาน +44.4% YoY  กำไรสุทธิปรับปรุงปีฐาน -5.0% QoQ  กำไรสุทธิปรับปรุงปีฐาน +42.6% YoY 
 อัตราก ําไรขั ้นต ้นขยายตัวจากการ
ยกระดับประสิทธิภาพการผลิตที่ดีขึ้นอย่าง
ต่อเนื่องหลังการรวมศูนย์การผลิตเมื่อปีก่อน 
รวมถึงการบริหารจัดการต้นทุนให้มีความ
ยืดหยุ่นทั้งในประเทศและต่างประเทศ ซึ่ง
ช่วยชดเชยผลกระทบด้านต้นทุนวัตถุดิบและ
บรรจุภัณฑ์ที่สูงขึ้นจากสถานการณ์ความตึง
เครียดในตะวันออกกลาง ตลอดจนการปรับ
ลดกิจกรรมส่งเสริมการขายในช่วงที่ส ินค้า
ขาดแคลน 
 ค่าใช้จ่ายในการจัดจําหน่ายและบริหาร
ลดลงจากการปรับกิจกรรมการตลาดและ
การส่งเสริมการค้าให้เหมาะสม เน้นผลลัพธ์ 
วัดผลได้ (ROI-driven) ช ่วยชดเชยต้นทุน
ค่าขนส ่ งที ่ เพ ิ ่ มข ึ ้นจากราคาน ้ำมันใน
ประเทศท่ีปรับตัวสูงข้ึน 
 ภาพรวมรายได ้จากการขายลดลง
เล็กน้อย 0.3% หากเปรียบเทียบกับปีฐานท่ี
ปรับปรุงให้เป็นมาตรฐานเดียวกับปีปัจจุบัน 
จากการหดตัวของรายได้จากกลุ่มผลิตภัณฑ์
เครื่องดื่มในเมียนมาเนื่องจากข้อจํากัดด้าน
ใบอนุญาตนําเข้าวัตถุดิบทำให้ไม่สามารถ
ผลิตสินค้าตอบสนองความต้องการในตลาด
เมียนมาได้อย่างเต็มท่ี ท้ังนี้ยอดขายจากกลุ่ม
ผล ิตภ ัณฑ์ เคร ื ่องด ื ่ม ในประเทศ กลุ่ม
ผล ิตภ ัณฑ์ของใช ้ส ่วนบุคคล  และกลุ่ม
ผลิตภัณฑ์เครื่องดื่มในต่างประเทศท่ีไม่รวม
เมียนมาเติบโตอย่างแข็งแกร่ง 

  อัตราก ําไรขั ้นต้นขยายตัวจากการ
บริหารประสิทธิภาพการผลิตและการ
บริหารจัดการต้นทุนให้มีความยืดหยุ่นท้ัง
ในประเทศและต่างประเทศ ซึ่งช่วยชดเชย
ผลกระทบด้านต้นทุนวัตถุดิบและบรรจุ
ภัณฑ์ที ่ส ูงขึ ้นจากสถานการณ์ความตึง
เครียดในตะวันออกกลาง ตลอดจนการ
ปรับลดกิจกรรมส่งเสริมการขายในช่วงท่ี
สินค้าขาดแคลน 
 ค่าใช้จ่ายในการจัดจําหน่ายและบริหาร
ลดลงจากการปรับกิจกรรมการตลาดและ
การส ่งเสร ิมการค้า ให้ เหมาะสม เน้น
ผลล ัพธ ์  ว ัดผลได ้  (ROI-driven) ช ่ วย
ชดเชยต้นทุนค่าขนส่งท่ีเพิ่มข้ึนจากราคา
น้ำมันในประเทศท่ีปรับตัวสูงข้ึน 
 ภาพรวมรายได้จากการขายลดลง 3.6% 
จากการหดต ั วของร า ย ไ ด ้ จ ากกลุ่ ม
ผลิตภัณฑ์เครื่องดื่มในเมียนมาเนื่องจาก
ข้อจํากัดด้านใบอนุญาตนําเข้าวัตถุดิบทำให้
ไม ่สามารถผล ิตส ินค้าตอบสนองความ
ต้องการในตลาดเมียนมาได้อย่างเต ็มท่ี  
ในขณะท่ียอดขายในประเทศไ ด ้ รั บ
ผลกระทบชั่วคราวท่ีเกิดจากปัญหาคอขวด
ด้านการขนส่งและการกระจายสินค้าในช่วง
เดือนมีนาคมต่อเนื ่องถึงเดือนเมษายน 
ในขณะที่โครงการไทยช่วยไทยพลัสเ ร่ิม
สร้างการฟื้นตัวของช่องทางค้าปลีกดั้งเดิม
ในช่วงปลายไตรมาส 2 ทั ้งนี้รายได้จาก
กลุ่มผลิตภัณฑ์ของใช้ส่วนบุคคลเติบโตได้
อย่างแข็งแกร่ง   

  อัตรากําไรข้ันต้นขยายตัวจากการยกระดับ
ประสิทธิภาพการผลิตที่ดีขึ้นอย่างต่อเน ื่อง
หลังการรวมศูนย์การผลิตเมื่อปีก่อน รวมถึง
การบริหารจัดการต้นทุนใหม้ีความยืดหยุ่นท้ัง
ในประเทศและต่างประเทศ 
(+) ค่าใช้จ่ายในการจัดจําหน่ายและบริหาร
ลดลงจากการปรับกิจกรรมการตลาดและ
การส่งเสริมการค้าให้เหมาะสม เน้นผลลัพธ์ 
วัดผลได้ (ROI-driven) ช่วยชดเชยต้นทุนค่า
ขนส่งท่ีเพิ่มข้ึนจากราคาน้ำมันในประเทศ
ท่ีปรับตัวสูงข้ึน 
 ภาพรวมรายได้จากการขายเพิ่มข้ึน 1.7% 
หากเปรียบเทียบกับปีฐานที่ปรับปรุงให้เป็น
มาตรฐานเดียวกับปีปัจจุบัน โดยเติบโตจาก
กล ุ ่มผล ิตภ ัณฑ์เคร ื ่องด ื ่มในประเทศ ท้ัง
ผลิตภัณฑ์เคร่ืองดื่มบํารุงกําลังและผลิตภัณฑ์
เคร ื ่องด ื ่ม Functional Drinks รวมถึงกลุ่ ม
ผลิตภัณฑ์ของใช้ส่วนบุคคลที่เติบโตต่อเนื่อง 
หักกลบกลุ ่มผลิตภัณฑ์เครื ่องดื ่มในตลาด
ต่างประเทศท่ีหดตัวจากปัจจ ัยภายนอก
ประกอบด้วยผลกระทบชั่วคราวจากข้อจํากัด
ด้านใบอนุญาตนําเข้าวัตถุดิบในเมียนมา และ
การขาดแคลนเรือขนส่งสินค้าไปยังภูมิภาค
ตะวันออกกลางท่ียังมีความขัดแย้งด้านภูมิ
รัฐศาสตร์ 
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งบฐานะการเงิน 

สินทรัพย์ 

(หน่วย: ล้านบาท) 

ณ วันที่ 31 

ธ.ค. 2568 

ณ วันที่ 30 

ม.ิย. 2569 

 หน้ีสินและส่วนของผู้ถือหุ้น 

(หน่วย: ล้านบาท) 

ณ วันที่ 31 

ธ.ค. 2568 

ณ วันที่ 30 

ม.ิย. 2569 

เงินสดและรายการเทียบเท่าเงินสด 3,321 4,899  เจ้าหนี้การค้า และเจ้าหนี้อื่น 5,902 5,697 

ลูกหนี้การค้า และลูกหนี้อื่น 4,571 4,342  เงินกู้ยืมจากสถาบันการเงิน 333 165 

สินค้าคงเหลือ 2,608 1,900  หนี้สินอื่น 1,018 1,246 

สินทรัพย์ทางการเงินหมุนเวียนอื่น 1,204 1,037  รวมหน้ีสิน 7,253 7,108 

สินทรัพย์หมุนเวียนอื่น 35 16  ทุนท่ีออกและชำระแล้ว 3,004 3,004 

รวมสินทรัพย์หมุนเวียน 11,739 12,194  ส่วนเกินมลูค่าหุ้น 11,848 11,848 

    กำไรสะสม 3,149 3,938 

ท่ีดิน อาคาร และอุปกรณ์สุทธิ 11,471 10,553  ส่วนต่ำกว่าทุนอื่น (137) (137) 

เงินลงทุนระยะยาว 641 595  องค์ประกอบอื่นของส่วนของผู้ถือหุ้น (992) (2,103) 

สินทรัพย์อื่น 733 700  ส่วนได้เสียท่ีไม่มีอำนาจควบคุม 459 384 

รวมสินทรัพย์ไมห่มุนเวียน 12,845 11,848  รวมส่วนของผู้ถือหุ้น 17,331 16,934 

รวมสินทรัพย์ 24,584 24,042  รวมหน้ีสินและส่วนของผู้ถือหุ้น 24,584 24,042 

บริษัทมีฐานะการเงินท่ีแข็งแกร่ง เงินทุนหมุนเวียนปรับตัวดีข้ึนจากการบริหารลูกหนี้และระดับสินค้าคงเหลืออย่างมีประสิทธิภาพ 

พร้อมลดภาระหนี้สินที่ก่อให้เกิดดอกเบี้ยได้ตามแผน ทั้งหมดเป็นไปตามกลยุทธ์ที่มุ ่งเสริมความมั่นคงทางการเงินและสนับสนุนการเติบโต

อย่างยั่งยืน 

อนึ่ง มาตรฐานการบัญชี ฉบับท่ี 21 เร่ืองผลกระทบจากการเปลี่ยนแปลงของอัตราแลกเปลี่ยนเงินตราต่างประเทศ มีผลบังคับใช้

กับงบการเงินสําหรับรอบระยะเวลาบัญชีท่ีเร่ิมในหรือหลังวันท่ี 1 มกราคม 2569 ส่งผลกระทบทางบัญชีต่อการแปลงค่ารายการในงบการเงิน

ท่ีเป็นสกุลเงินเมียนมาจัตด้วยอัตราแลกเปลี่ยนตลาดท่ีรายงานโดยธนาคารกลางเมียนมา (Market Trading Rate) แทนตามอัตราแลกเปลี่ยน

ที่ประกาศโดยธนาคารแห่งประเทศไทย ทำให้งบฐานะการเงิน ณ วันที่ 1 มกราคม 2569 มีองค์ประกอบอื่นของส่วนของผู้ถือหุ้นลดลง  

1,169 ล้านบาท และงบกระแสเงินสดรวมลดลง 626 ล้านบาท 

สินทรัพย ์

ณ วันท่ี 30 มิถุนายน 2569 บริษัทมีสินทรัพย์รวมอยู่ท่ี 24,042 ล้านบาท ลดลง 2.2% จากวันท่ี 31 ธันวาคม 2568 โดยมีสาเหตุ

หลักมาจากการลดลงของสินค้าคงเหลือสะท้อนการบริหารจัดการอย่างมีประสิทธิภาพในประเทศและข้อจำกัดด้านใบอนุญาตนำเข้าวัตถุดิบใน

เมียนมา นอกจากนี้ ยังมีผลกระทบจากการปรับใช้มาตรฐานบัญชีเรื ่องผลกระทบจากการเปลี่ยนแปลงของอัตราแลกเปลี ่ยนเงินตรา

ต่างประเทศ ซึ่งส่งผลต่อการลดลงของที่ดิน อาคาร และอุปกรณ์ และเงินลงทุนในสินทรัพย์ทางการเงินซึ่งคือเงินลงทุนชั่วคราวในเงินฝาก

ประจำกับสถาบันทางการเงินในต่างประเทศท่ีบริษัทดำเนินธุรกิจอยู่ หักกลบกับเงินสดและรายการเทียบเท่าเงินสดท่ีได้จากกระแสเงินสดจาก

กิจกรรมดำเนินงานท่ีเพิ่มข้ึนระหว่างงวด  

หนี้สิน 

 ณ วันท่ี 30 มิถุนายน 2569 บริษัทมีหนีส้ินรวมอยู่ท่ี 7,108 ล้านบาท ลดลง 2.0% จากวันท่ี 31 ธันวาคม 2568 จากเจ้าหนี้การค้า

และเจ้าหนี้อื่นท่ีลดลง และการจ่ายชำระคืนเงินกู้ยืมจากสถาบันการเงิน หักกลบกับภาษีเงินได้นิติบุคคลค้างจ่าย  

ส่วนของผู้ถือหุ้น 

 ณ วันท่ี 30 มิถุนายน 2569 ส่วนของผู้ถือหุ้นอยู่ท่ี 16,934 ล้านบาท ลดลง 2.3% จากวันท่ี 31 ธันวาคม 2568 โดยมีสาเหตุ         

หลักมาจากผลกระทบจากการปรับใช้มาตรฐานบัญชีเร่ืองผลกระทบจากการเปลี่ยนแปลงของอัตราแลกเปลี่ยนเงินตราต่างประเทศ หักกลบ

บางส่วนกับกำไรสะสมท่ีเพิ่มข้ึนจากผลการดำเนินงานระหว่างงวด  
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การวิเคราะห์กระแสเงินสดของบริษัท 
หน่วย: ล้านบาท 

 

 

 

 

 

ณ วันที ่ 30 มิถุนายน 2569 บริษัทมีเง ินสดและรายการเทียบเท่าเงินสดอยู ่ที ่ 4,899 ล้านบาท เพิ ่มขึ ้น 1,578 ล้านบาท  

จากวันที่ 31 ธันวาคม 2568 โดยเงินสดต้นงวดได้รับผลกระทบจากการเปลี่ยนแปลงนโยบายการบัญชีจำนวน 626 ล้านบาท ทั้งนี้บริษัทมี

กระแสเงินสดสุทธิได้มาจากกิจกรรมดำเนินงาน 3,731 ล้านบาท กระแสเงินสดสุทธิใช้ไปในกิจกรรมลงทุน 228 ล้านบาท จากการลงทุนใน

สินทรัพย์ทางการเงินท่ีเป็นเงินลงทุนชั่วคราวในเงินฝากประจำกับสถาบันทางการเงินในต่างประเทศ ส่วนกระแสเงินสดสุทธิใช้ไปในกิจกรรม

จัดหาเงินจำนวน 1,299 ล้านบาท จากการจ่ายเงินปันผลสําหรับปี 2568 ท่ีจ่ายให้กับผู้ถือหุ้นภายในเดือนพฤษภาคม 2569   

อัตราส่วนทางการเงินท่ีสำคัญ 

 2Q/68 1Q/69 2Q/69 6M/68 6M/69 

อัตราส่วนสภาพคล่อง      

อัตราส่วนสภาพคล่อง (เท่า) 1.8 1.9 1.9 1.8 1.9 

ระยะเวลาขายสินค้าเฉลี่ย (วัน) 74 68 64 74 64 

ระยะเวลาเก็บหนี้เฉลี่ย (วัน) 63 65 63 63 63 

ระยะเวลาชำระหนี้เฉลี่ย (วัน) 57 79 76 57 76 

วงจรเงินสด (วัน) 80 54 51 80 51 

อัตราส่วนแสดงความสามารถในการหากำไร      

อตัรากำไรข้ันต้น (%) 41.9 42.5 42.8 41.1 42.6 

อัตรากำไรก่อนภาษี ดอกเบี้ย ค่าเสื่อมราคา และค่าตัดจำหน่าย (%) 24.2 27.8 27.8 25.6 27.8 

อัตรากำไรสุทธิสำหรับงวด (%) 15.6 18.9 18.5 17.6 18.7 

อัตรากำไรสุทธิส่วนที่เป็นของบริษัท (%) 14.8 18.2 18.0 16.7 18.1 

อัตราส่วนกำไรสุทธิจากการดำเนินงานปกติ (%) 14.8 18.2 18.0 14.5 18.1 

อัตรากำไรสุทธิส่วนที่เป็นของบริษัท (ปรับปรุงปีฐาน)  12.4 18.2 18.0 15.3 18.1 

อัตรากำไรสุทธิจากการดำเนินงานปกติ (ปรับปรุงปีฐาน)  12.4 18.2 18.0 12.9 18.1 

อัตราผลตอบแทนต่อผู้ถือหุ้น (%) - trailing 15.6 21.8 22.2 15.6 22.2 

อัตราผลตอบแทนต่อสินทรัพย์ (%) - trailing 10.7 15.0 15.6 10.7 15.6 

อัตราผลตอบแทนต่อผู้ถือหุ้นจากการดำเนินงานปกติ (%) - trailing 20.2 22.6 23.0 20.2 23.0 

อัตราผลตอบแทนต่อสินทรัพย์จากการดำเนินงานปกติ (%) - trailing 13.9 15.6 16.1 13.9 16.1 

อัตราส่วนวัดภาระหน้ีสิน      

อัตราส่วนหนี้สินท่ีมีภาระดอกเบี้ยต่อส่วนของผู้ถือหุ้น (เท่า) 0.05  0.03 0.03 0.05  0.03 

อัตราส่วนหนี้สินท่ีมีภาระดอกเบี้ยสุทธิต่อส่วนของผู้ถือหุ้น (เท่า) (0.10) (0.22) (0.26) (0.10) (0.26) 

เงินสดและรายการ
เทียบเท่าเงินสด  
ณ 31 ธ.ค. 2568 

กระแสเงินสดสุทธิ
ได้มาจากกิจกรรม

ดำเนินงาน 

กระแสเงินสดสุทธิ
ใช้ไปในกิจกรรม

ลงทุน 

กระแสเงินสดสุทธ ิ
ใช้ไปในกิจกรรม

จัดหาเงิน 

เงินสดและรายการ
เทียบเท่าเงินสด  
ณ 30 มิ.ย. 2569 

ผลกระทบจากการ
เปลี่ยนแปลงนโยบาย

การบัญชี 

3,321 

(626)

3,731 

(228)

(1,299)

4,899 
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การวิเคราะห์อัตราส่วนสภาพคล่อง 

 บริษัทมีวงจรเงินสดอยู่ท่ี 51 วัน ลดลงจากไตรมาสเดียวกันของปีก่อนและไตรมาสก่อน สาเหตุสำคัญจากระยะเวลาขายสินค้าเฉลี่ย

ลดลง สะท้อนการเพิ่มประสิทธิภาพการบริหารจัดการสินค้าคงคลังในประเทศและการลดลงของสินค้าคงเหลือในเมียนมาเนื่องจากข้อจำกัด

ด้านใบอนุญาตนำเข้าวัตถุดิบในเมียนมา ขณะท่ีระยะเวลาเก็บหนี้เฉลี่ยอยู่ท่ี 63 วัน ซึ่งอยู่ในกรอบระยะเวลาการให้เครดิตซึ่งอยู่ในช่วงระหว่าง 

15 วันถึง 100 วัน สะท้อนการบริหารและกำกับดูแลความเสี่ยงด้านเครดิตอย่างใกล้ชิดและมีประสิทธิภาพ นอกจากนี้บริษัทมีสภาพคล่องท่ี

แข็งแกร่งจากอัตราส่วนสภาพคล่องท่ี 1.9 เท่า 

การวิเคราะห์อัตราส่วนวัดผลตอบแทนและความสามารถในการหากำไร 
 อัตรากำไรขั ้นต้นสำหรับไตรมาส 2 ปี 2569 อยู ่ที ่ 42.8% เพิ ่มขึ ้น 0.9% จากปีก่อน และเพิ ่มขึ ้น 0.3% จากไตรมาสก่อน  
โดยเติบโตจากการยกระดับประสิทธิภาพการผลิตท่ีดีข้ึนอย่างต่อเนื่องหลังการรวมศูนย์การผลิตเมื่อปีก่อน รวมถึงการบริหารจัดการต้นทุนให้มี
ความยืดหยุ่นท้ังในประเทศและต่างประเทศ ซึ่งช่วยชดเชยผลกระทบด้านต้นทุนวัตถุดิบและบรรจุภัณฑ์ท่ีสูงข้ึนจากสถานการณ์ความตึงเครียดใน
ตะวันออกกลาง ตลอดจนการปรับลดกิจกรรมส่งเสริมการขายในช่วงท่ีสินค้าขาดแคลน 

การวิเคราะห์อัตราส่วนวัดภาระหนี้สิน 

 อัตราส่วนหนี้สินท่ีมีภาระดอกเบี้ยต่อส่วนของผู้ถือหุ้นไตรมาส 2 ปี 2569 อยู่ท่ี 0.03 เท่า และอัตราส่วนหนี้สินท่ีมีภาระดอกเบี้ย

สุทธิต่อส่วนของผู้ถือหุ้นอยู่ท่ี -0.26 เท่า แสดงให้เห็นถึงฐานะการเงินท่ีแข็งแกร่งพร้อมเปิดรับโอกาสการลงทุน 

เงินปันผล 
 บริษัทมีนโยบายจ่ายเงินปันผลให้แก่ผู้ถือหุ้นไม่น้อยกว่า 60% ของกำไรสทุธิตามงบการเงินรวมของบริษัท หลังหักทุนสำรองตาม

กฏหมาย เมื่อวันท่ี 13 สิงหาคม 2569 คณะกรรมการบริษัทมีมติอนุมัติจ่ายเงินปันผลระหว่างกาลในอัตรา 0.45 บาทต่อหุ้น (คิดเป็นจำนวน

เงินท้ังสิ้น 1,352 ล้านบาท) จากผลการดำเนินงานสำหรับคร่ึงปีแรกของปี 2569 โดยกำหนดจ่ายให้แก่ผู้ถือหุ้นในวันท่ี 10 กนัยายน 2569 

(กำหนดรายชื่อผู้มีสิทธิ์รับเงินปันผลหรือ Record Date วันท่ี 28 สิงหาคม 2569) 

แนวโน้มการดำเนินธุรกิจในช่วงครึ่งหลังของปี 2569 
สำหรับภาพรวมปี 2569 โอสถสภายังคงมุ่งขับเคลื่อนธุรกิจตามเป้าหมายเชิงกลยุทธ์ท่ีตั้งเป้าการเติบโตของรายได้ในระดับ Low-

to-Mid-Single Digit เมื่อเปรียบเทียบกับปีฐานท่ีปรับปรุง ซึ่งเป็นการเติบโตท่ีสูงกว่าอัตราการเติบโตของ GDP ตอกย้ำความแข็งแกร่งของผล

การดำเนินงานหลังปรับปรุง (Adjusted Basis) ท่ามกลางสภาวะเศรษฐกิจโลกที่ท้าทายและความผันผวนของต้นทุน  

ท้ังนี้ บริษัทเดินหน้าขับเคลื่อนกลยุทธ์ “Executing Excellence, Empowering the Future” เพื่อสร้างการเติบโตอย่างต่อเนื่อง

ท้ังในและต่างประเทศผ่าน 3 แนวทางสำคัญ: 

1. การปกป้องและเสริมความแข็งแกร่งของแบรนด์หลัก (Protect & Strengthen the Core) ตอกย้ำความเป็นผู้นำตลาด และ

สร้างความแข็งแกร่งอย่างย่ังยืนให้กับแบรนด์หลัก 

2. การยกระดับสู่กลุ่มผลิตภัณฑ์พรีเมียม (Portfolio Premiumization) พัฒนานวัตกรรมท่ีตอบโจทย์พฤติกรรมผู้บริโภคยุคใหม่

และเพิ่มสัดส่วนผลิตภัณฑ์ที่มีมูลค่าเพิ่ม (Value-added) ต่อยอดสนับสนุนการเติบโตสำหรับอนาคต 

3. การบริหารกลุ่มผลิตภัณฑ์ให้ครอบคลุมทุกระดับราคา (Multi-Price Point Strategy) เพื่อขยายฐานผู้บริโภคให้ครอบคลุมทุก

กลุ่มเป้าหมาย และเป็นแรงขับเคลื่อนสำคัญต่อการเติบโตอย่างยั่งยืนในระยะยาว 

บริษัทได้ยกระดับความยืดหยุ่นในการบริหารจัดการกระบวนการผลิตและระบบห่วงโซ่อุปทาน (Operational Resilience) เพื่อ

รองรับความผันผวนของราคาต้นทุนวัตถุดิบและสถานการณ์เศรษฐกิจโลกท่ีท้าทาย ผ่านการล็อกราคาวัตถุดิบล่วงหน้า การปรับใช้บรรจุภัณฑ์

แบบยืดหยุ ่น (Agile Packaging) เพื ่อเพิ ่มความคล่องตัวในการจัดการห่วงโซ่การผลิต  และการควบคุมต้นทุนอย่างเข้มงวด (Cost 

Optimization) แม้ผลประกอบการไตรมาส 3/2569 อาจะได้รับแรงกดดันชั่วคราวจากราคาต้นทุนวัตถุดิบและบรรจุภัณฑ์ท่ีสูงข้ึนเนื่องจาก
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สถานการณ์ความตึงเครียดทางภูมิรัฐศาสตร์ในตะวันออกกลางประกอบกับปัจจัยฤดูกาลในตลาดเมียนมาท่ีกระทบด้านระยะเวลาในการ

ขนส่งสินค้า แตส่ถานการณ์ด้านต้นทุนจะเร่ิมฟื้นตัวชัดเจนตั้งแต่ปลายไตรมาส 3 ถึงไตรมาส 4 จากแนวโน้มราคาพลาสติกเรซินและวัตถุดิบ

อื่นท่ีเร่ิมปรับตัวลดลง ประกอบกับการบริหารจัดการประสิทธิภาพการผลิตท่ีสูงข้ึน และแรงหนุนจากมาตรการกระตุ้นเศรษฐกิจของภาครัฐ

อย่างโครงการไทยช่วยไทยพลัส ท่ีช่วยให้ช่องทางค้าปลีกดั้งเดิมกลับมาฟ้ืนตัว รวมถึงการบริหารค่าใช้จ่ายกิจกรรมการตลาดและการส่งเสริม

การค้าท่ีเหมาะสม เน้นผลลัพธ์ วัดผลได ้(ROI-driven) เป็นปัจจัยบวกช่วยสนับสนุนความสามารถในการทำกำไรและขับเคลื่อนการเติบโตให้

อยู่ในระดับสูงอย่างมั่นคง 

โอสถสภาได้ลงนามสัญญาให้เช่าท่ีดินบริเวณสำนักงานใหญ่หัวหมาก–รามคำแหง เนื้อที่ประมาณ 45 ไร่ แก่บริษัท ซีพี แอ็กซ์ตร้า 

จำกัด (มหาชน) เป็นระยะเวลา 30 ปี เพื่อพัฒนาเป็นศูนย์การค้าและคอมมูนิตี้ไลฟ์สไตล์ ซึ่งคาดว่าจะช่วยเพิ่มมูลค่าและประสิทธิภาพการใช้

ประโยชน์จากสินทรัพย์ของบริษัทในระยะยาว 

การขับเคลื่อนกลยุทธ์ดําเนินภายใต้กรอบแนวคิด“ONE OSP”เพื่อสร้างความเป็นเอกภาพทั้งองค์กร ตั้งแต่การกําหนดลําดับ

ความสําคัญร่วมกัน การตัดสินใจเชิงผู้ประกอบการ การลงมือทําด้วยความเป็นเจ้าของและวินัย ไปจนถึงการปรับปรุงอุปสรรคที่จ ํากัด

ศักยภาพ และการขยายธุรกิจหลักพร้อมสร้างแหล่งเติบโตใหม่ ซึ่งสนับสนุนจากรากฐานองค์กรที่แข็งแกร่งด้านบุคลากร ดิจิทัลเทคโนโลยี 

และธรรมาภิบาลและการกํากับดูแล พร้อมเป้าหมายทางการเงินท่ีชัดเจน ได้แก่ การเติบโตของรายได้ การปรับปรุงอัตรากําไรจากการควบคุม 

SG&A และการบริหารต้นทุนอย่างมีประสิทธิภาพ รวมถึงแผนลงทุน (CAPEX) ประมาณ 400–500 ล้านบาท เพื่อรองรับนวัตกรรม เทคโนโลยี

ดิจิทัล และระบบการกระจายสินค้าอย่างย่ังยืน 

ขับเคลื่อนธุรกิจเพ่ือความยั่งยืน  

ในด้านความสำเร็จธุรกิจความยั่งยืนในช่วงครึ่งปีแรกของปี 2569 บริษัทได้รับการจัดอันดับอยู่ใน อันดับ 3 ของโลกในอุตสาหกรรม

เครื่องดื่ม จากการประเมิน S&P Global Corporate Sustainability Assessment (CSA) และรักษาระดับ AAA (Set ESG Ratings) จาก

ตลาดหลักทรัพย์แห่งประเทศไทย สะท้อนความมุ่งมั่นในการบริหารจัดการอย่างย่ังยืน และยืนยันถึงมาตรฐานการดำเนินงานระดับสากลท่ี

พร้อมสร้างสมดุลระหว่างการเติบโตทางกำไรและการสร้างผลกระทบเชิงบวกต่อโลกอย่างยั่งยืน นอกจากนี้ เดือนมิถุนายน 2569 โอสถสภา

ได้รับรางวัล Asia Responsible Enterprise Awards 2026 จัดโดย Enterprise Asia จากการมุ่งมั่นขับเคลื่อนความเติบโตภายใต้กรอบ 

Osotspa Sustainability Goals 2030 ผ่าน 3 โครงการเด่น ได้แก่ 

• การเพิ่มคุณค่าบรรจุภัณฑ์ขวดแก้วตามหลักเศรษฐกิจหมุนเวียนแบบ Closed-loop ลดน้ำหนักขวดลง 15% และใช้เศษแก้วรีไซเคิล 

สูงถึง 75-80% 

• การยกระดับกระบวนการจัดซื้อและการดูแลคู่ค้าเพ่ือสร้าง climate resilience ลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจกจากการขนส่ง โดย

นำร่องรถยนต์ไฟฟ้าเพื่อการกระจายสินค้าและจัดเส้นทางการขนส่งด้วยเทคโนโลยีดิจิทัลเพื่อเพิ่มประสิทธิภาพและลดการใช้

พลังงาน 

• การส่งมอบผลิตภัณฑ์เคร่ืองดื่มน้ำตาลต่ำกว่า 6% ท้ังพอร์ตโฟลิโอ เพื่อเปน็ทางเลือกเคร่ืองดื่มเพื่อสุขภาพให้แก่ผู้บริโภค   

ท้ังนี้ ปี 2569 ถือเป็นก้าวสำคัญในการยกระดับการดำเนินงานด้านความย่ังยืนของบริษัท เข้าสู่ระยะท่ี 2 (พ.ศ. 2569-2573) โดยบริษัท 

ได้บูรณาการมิติของ ESG เข้าเป็นส่วนหนึ่งของกลยุทธ์ทางธุรกิจอย่างเข้มข้น ดังนี้ 

• การยกระดับการจัดการผ่าน Double Materiality: บริษัทได้จัดทำ Double Materiality Analysis เพื่อประเมินประเด็นสำคัญ

ท่ีครอบคลุมท้ังผลกระทบต่อสังคมสิ่งแวดล้อม และผลกระทบเชิงการเงินต่อธุรกิจ (Financial Materiality) โดยได้ขยายประเด็น

สำคัญจาก 5 เป็น 7 ประเด็นหลัก ซึ่งรวมถึงการเพิ่มมิติ 'การพัฒนาทุนมนษุย์' และ 'การจัดการของเสีย' พร้อมกำหนดเป้าหมาย

เชิงกลยุทธ์มุ่งสู่ปี 2573 ท่ีชัดเจน 

• ESG ในฐานะเครื่องมือเพิ่มประสิทธิภาพและการบริหารต้นทุน: บริษัทใช้แนวทาง ESG เป็นเคร่ืองมือเชิงกลยุทธ์ (Strategic 

Tool) ในการยกระดับ Operational Excellence โดยมุ่งเน้นการเพิ่มประสิทธิภาพการใช้ทรัพยากรตลอดห่วงโซ่คุณค่า ท้ัง

พลังงาน น้ำ วัตถุดิบ และบรรจุภัณฑ์ เพื่อลดผลกระทบจากความผันผวนของราคาต้นทุนทรัพยากรในระยะยาว 
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• เศรษฐกิจหมุนเวียนและการบริหารความเสี่ยง: บริษัทขับเคลื่อนแนวทางเศรษฐกิจหมุนเวียน (Circular Economy) เช่น การ

เพิ่มสัดส่วนการใช้เศษแก้ว (Cullet) ในกระบวนการผลิต เพื่อลดการพึ่งพาวัตถุดิบใหม่ รวมถึงการพัฒนาผลิตภัณฑ์น้ำตาลน้อย 

(Low Sugar) เพื่อลดความเสี่ยงจากภาระภาษีความหวานและตอบโจทย์เทรนด์สุขภาพของผู้บริโภค 

• การสร้างความยืดหยุ่นในห่วงโซ่คุณค่า (Value Chain Resilience): บริษัทให้ความสำคัญกับการส่งเสริมสิทธิมนุษยชนและ

การทำงานร่วมกับคู่ค้าและชุมชนอย่างใกล้ชิด เพื่อลดความเสี่ยงจากการหยุดชะงักของห่วงโซ่อุปทาน (Supply Chain 

Disruption) และสร้างความมั่นคงในการจัดหาวัตถุดิบอย่างย่ังยืน 

• มุ่งสู่ความเป็นกลางทางคาร์บอน (Carbon Neutrality): บริษัทยังคงเดินหน้าภารกิจสำคัญในการลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจก

เพื่อมุ่งสู่เป้าหมายความเป็นกลางทางคาร์บอนตามโรดแมปท่ีวางไว้ 

โอสถสภายังคงมีความคืบหน้าตามเป้าหมายสำคัญภายใต้กรอบและเป้าหมายด้านความย่ังยืนของ OSP โดยสามารถลดการปล่อยก๊าซ

เรือนกระจก Scope 1 และ 2 ได้ 60.4% เพิ่มสัดส่วนการใช้พลังงานหมุนเวียนเป็น 15.2% และลดอัตราการใช้น้ำลงเหลือ 4.18 การ

ดำเนินงานดังกล่าวช่วยเพิ่มประสิทธิภาพการใช้ทรัพยากร สนับสนุนการบริหารต้นทุนการดำเนินงาน และลดความเสี่ยงจากความผันผวนของ

ราคาพลังงานและวัตถุดิบ 

นอกจากนี้ ในไตรมาส 2 ปี 2569 บริษัทได้เร่ิมดำเนินกระบวนการตรวจสอบสิทธิมนุษยชนอย่างรอบด้าน หรือ Human Rights Due 

Diligence ครอบคลุมร้อยละ 100 ของการดำเนินธุรกิจและห่วงโซ่อุปทาน เพื่อยกระดับการระบุและบริหารจัดการความเสี่ยงด้านสิทธิ

มนุษยชน ซึ่งคาดว่าจะช่วยลดความเสี่ยงที่อาจเกิดข้ึนจากการหยุดชะงักทางธุรกิจ ข้อพิพาททางกฎหมาย การไม่ปฏิบัติตามกฎระเบียบ และ

ผลกระทบต่อชื่อเสียง พร้อมท้ังสนับสนุนความสามารถในการแข่งขันในระยะยาวและการสร้างมูลค่าอย่างย่ังยืนแก่ผู้ถือหุ้น 
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ภาคผนวก: อัตราส่วนทางการเงิน และสูตรคำนวณ 

อัตราส่วนสภาพคล่อง 

อัตราส่วนเงินทุนหมุนเวียน (เท่า) = รวมสินทรัพย์หมุนเวียน / รวมหนี้สินหมุนเวียน 

ระยะเวลาขายสินค้าเฉลี่ย (วัน) = 365 / (ต้นทุนขาย1 / สินค้าคงเหลือเฉลี่ย2) 

ระยะเวลาเก็บหนี้เฉลี่ย (วัน) = 365 / (รายได้จากการขาย1 / ลูกหนี้การค้าเฉลี่ย2) 

ระยะเวลาชำระหนี้เฉลี่ย  (วัน) = 365 / (ต้นทุนขาย1 / เจ้าหนี้การค้าเฉลี่ย2) 

วงจรเงินสด (วัน) = ระยะเวลาขายสินค้าเฉลี่ย + ระยะเวลาเก็บหนี้เฉลี่ย – ระยะเวลาชำระหนี้เฉลี่ย 

อัตราส่วนแสดงความสามารถในการหากำไร 

อัตรากำไรขั้นต้น (%) = (รายได้จากการขาย – ต้นทุนขาย) / รายได้จากการขาย 

อัตราส่วนค่าใช้จ่ายในการจัดจำหน่ายและบริหารต่อรายได้จากการขาย (%) = (ค่าใช้จ่ายในการจัดจำหน่าย + คา่ใช้จ่ายในการบริหาร) / รายได้จากการ

ขาย 

อัตรากำไรก่อนภาษีและดอกเบ้ีย (%) = (กำไรก่อนภาษีเงินได้ + ต้นทุนทางการเงิน) / รายได้จากการขาย 

อัตรากำไรก่อนภาษี ดอกเบ้ีย ค่าเส่ือมราคา และค่าตัดจำหน่าย (%) = (กำไรก่อนภาษีเงินได้ + ต้นทุนทางการเงิน + ค่าเส่ือมราคา และ ค่าตัดจำหน่าย

สินทรัพย์ไม่มีตัวตน) / รายได้จากการขาย 

อัตรากำไรสุทธิสำหรับงวด (%) = กำไรสำหรับงวด / รายได้จากการขาย 

อัตรากำไรสุทธิส่วนที่เป็นของบริษัท (%) = กำไรส่วนที่เป็นของบริษัท / รายได้จากการขาย 

อัตรากำไรสุทธิจากการดำเนินงานปกติ (%) = กำไรสุทธิจากการดำเนินงานปกต ิ/ รายได้จากการขาย 

อัตราผลตอบแทนต่อผู้ถือหุ้น (%) = กำไรสำหรับงวด / ค่าเฉลี่ยสว่นของผู้ถือหุ้นรวม2 

อัตราผลตอบแทนต่อสินทรัพย์ (%) = กำไรสำหรับงวด / ค่าเฉลี่ยสินทรัพย์รวม2 

อัตราผลตอบแทนจากการดำเนินงานปกติต่อผู้ถือหุ้น (%) = กำไรจากการดำเนินงานปกติสำหรับงวด / ค่าเฉลี่ยส่วนของผู้ถือหุ้นรวม2 

อัตราผลตอบแทนจากการดำเนินงานปกติต่อสินทรัพย์ (%) = กำไรจากการดำเนินงานปกติสำหรับงวด / ค่าเฉลี่ยส่วนของสินทรัพย์รวม2 

อัตราส่วนวัดภาระหนี้สิน 

อัตราส่วนหนี้สินที่มีภาระดอกเบ้ียต่อส่วนของผู้ถือหุ้น (เท่า) = หนี้สินทั้งหมดที่มภีาระดอกเบ้ีย / ส่วนของผู้ถือหุ้นรวม 

อัตราส่วนหนี้สินที่มีภาระดอกเบ้ียสุทธิต่อส่วนของผู้ถือหุ้น (เท่า) = (หนี้สินทัง้หมดที่มีภาระดอกเบ้ีย – เงินสดและรายการเทียบเทา่เงินสด) / ส่วนของผู้ถือ

หุ้นรวม 

 

 

 
1 ตัวเลขเต็มปี (Annualized) โดยใช้ตัวเลขในไตรมาสปัจจุบันบวกด้วยตัวเลขย้อนหลังอีก 3 ไตรมาส 
2 ค่าเฉลีย่ระหว่างยอดสิ้นสุดของงวดในปีปัจจุบันกับยอดสิน้สุดของงวดในปีก่อนหน้า 


