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การวิเคราะห์และคําอธิบายของ
ฝ่ายจัดการต่อผลการดําเนินงาน
สำหรบังวดสามเดือนและหกเดือน



เรื่อง   การวิเคราะห์และคำอธิบายของฝ่ายจัดการต่อผลการดำเนินงานสำหรับไตรมาส 2 ปี 2569  
          สิ้นสุดวันที่ 30 มิถุนายน  2569

เรียน   กรรมการและผู้จดัการตลาดหลักทรพัยแ์หง่ประเทศไทย

บริษัท สเปเชี่ยลตี้ เนเชอรัล โปรดักส์ จำกัด (มหาชน) และบริษัทย่อย (“กลุ่มบริษัท”) ขอนําส่งการวิเคราะห์และคําอธิบาย    ผลการดําเนินงาน
ของฝ่ายจดัการสาํหรบังวดสามเดือนและหกเดือนสิ�นสดุวนัที� 30 มถินุายน 2569 โดยมรีายละเอียด ดังนี�

ภาพรวมผลการดำเนินงาน (Executive Overview)
“มุ่งมั�นรกัษาเสถียรภาพทางการเงิน ยกระดบัประสทิธภิาพการควบคมุต้นทนุ และเพิ�มความแขง็แกรง่ของอัตราทํากําไรอยา่งยั�งยนื”

โครงสร้างรายได้หลักและการเติบโตของรายได้อื่น: ผลการดำเนินงาน 6 เดือนแรกและไตรมาส 2/2569 เติบโตอย่างแข็งแกร่ง
      และมั่นคง ด้วยรายได้รวมครึ่งปีแรกสูงถึง 259.19 ล้านบาท ขับเคลื่อนโดยรายได้จากการขายและบริการซึ่งเป็นแกนหลักถึง 
      250.14 ล้านบาท (คิดเป็นร้อยละ 96.51 ของรายได้รวม) เสริมความมั่นคงด้วยการเติบโตอย่างโดดเด่นของรายได้อื่นที่เพิ่มขึ้น
      ร้อยละ 18.77 YoY เป็น 9.05 ล้านบาท ซึ่งเข้ามาช่วยชดเชยสภาวะตลาดได้อย่างมีประสิทธิภาพ ขณะเดียวกันผลการดำเนินงาน
       ในไตรมาส 2/2569 ได้สะท้อนสัญญาณการฟื้ นตัวอย่างแรงและชัดเจน โดยรายได้รวมเติบโตอย่างก้าวกระโดดถึง 138.53 ล้านบาท
      (+14.81% QoQ) จากการขยายตัว อย่างมีนัยสำคัญของรายได้หลักที่พุ่ งขึ้นแตะ 131.28 ล้านบาท (+10.45% QoQ) ตอกย้ำ
      ถึงศักยภาพการดําเนินธุรกิจที�แขง็แกรง่และความสามารถในการสรา้งการเติบโตได้อยา่งต่อเนื�อง

ผลการดำเนินงานและกำไรสุทธิ: กลุ่มบริษัทฯ สามารถสร้างกำไรสุทธิในงวด 6 เดือนแรกของปี 2569 ได้สูงถึง 44.25 ล้านบาท 
      โดยยังคงรักษาระดับอัตรากำไรสุทธิ (Net Profit Margin) ไว้ได้อย่างแข็งแกร่งที่ ร้อยละ 17.07 แม้จะต้องเผชิญกับภาวะ
      ความผันผวนของสภาวะเศรษฐกิจที่ได้รับผลกระทบจากความตึงเครียดทางภูมิรัฐศาสตร์และภาวะสงคราม แต่บริษัทยังคงสะท้อน
      ถึงวนิัยในการบรหิารจดัการทางการเงินและความสามารถในการทํากําไรในระดับสงู

การรักษาอัตรากำไรขั้นต้นและการบริหารห่วงโซ่อุปทาน: กลุ่มบริษัทฯ มีกำไรขั้นต้นจำนวน 99.79 ล้านบาท คิดเป็นอัตรากำไร
      ขั้นต้นต่อรายได้รวมสูงถึง ร้อยละ 38.50 (หรือร้อยละ 39.89 เมื่อเทียบกับรายได้จากการขายและบริการ) ผลงานดังกล่าว
      เกิดจากการรักษาระดับประสิทธิภาพในกระบวนการจัดซื้อและการบริหารห่วงโซ่อุปทาน (Supply Chain Management) 
      ที่มปีระสทิธภิาพทําใหส้ามารถรกัษาต้นทนุการขายและบรกิารใหอ้ยูใ่นระดับที�เหมาะสมในชว่งครึ�งป�หลังที�ผา่นมา

ประสิทธิภาพในการควบคุมค่าใช้จ่ายการดำเนินงาน: กลุ่มบริษัทฯ ประสบความสำเร็จในการบริหาร ต้นทุนในการจัดจำหน่าย
ซึ่งปรับตัวลดลงร้อยละ 9.95 YoY มาอยู่ที่ 8.87 ล้านบาท สะท้อนถึงการปรับกลยุทธ์การตลาดและการจัดจำหน่ายให้มุ่ง
เน้นผลลัพธ์ที่ตรงกลุ่มเป้าหมาย (Precision Marketing) ควบคู่กับการควบคุมค่าใช้จ่ายในการบริหารให้อยู่ในกรอบที่
กำหนดส่งผลใหบ้รษัิทฯ มีกําไรก่อนต้นทุนทางการเงินและภาษี (EBIT) สูงถึง 56.75 ล้านบาท (คิดเป�นอัตรากําไร EBIT ที�
รอ้ยละ 21.89)
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กราฟที่ 2: รายได้รวม และ กําไรสทุธ ิรายไตรมาส
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กราฟที่ 1: เปรยีบเทียบรายได้รวม และ กําไรสทุธ ิYoY



รายได้จากการขายและบริการ: กลุ่มบริษัทฯ ยังคงแสดงศักยภาพอย่างต่อเนื่องในการสร้างการเติบโตของรายได้ไตรมาสต่อไตรมาส
(QoQ) อย่างแข็งแกร่ง โดยในไตรมาส 2/2569 มีรายได้จากการขายและการให้บริการจำนวน 131.28 ล้านบาท เติบโตเพิ่มขึ้นร้อยละ
10.45 เมื่อเทียบกับไตรมาสก่อนหน้า (Q1/2569) ที่มีรายได้ 118.86 ล้านบาท และมีรายได้รวมขยับขึ้นมาอยู่ที่ 138.53 ล้านบาท
เติบโตเพิ่มขึ้นร้อยละ 14.81 (QoQ) ความสำเร็จดังกล่าวเป็นผลมาจากการขยายฐานลูกค้าเชิงรุกและการฟื้ นตัวของคำสั่งซื้อจากกลุ่ม
คู่ค้าหลักอย่างมีนัยสำคัญ แม้ว่าเมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน (YoY) จะได้รับผลกระทบจากสภาวะเศรษฐกิจในภาพรวมและ
ยอดขายปีก่อนหน้าที่ตั้ งไว้ในระดับสูง แต่กลุ่มบริษัทฯ ยังคงรักษารายได้หลักให้อยู่ในระดับที่มั่ นคง พร้อมต่อยอดโอกาสทางธุรกิจใน
ครึ่งป�หลัง

การบริหารจัดการต้นทุนขาย: ในไตรมาส 2/2569 กลุ่มบริษัทฯ บันทึกกำไรขั้นต้นจำนวน 45.15 ล้านบาท (อัตรากำไรขั้นต้น
      ร้อยละ 32.59) โดยต้นทุนขายและบริการสะท้อนการรับรู้ ต้นทุนวัตถุดิบและการผสมผสานกลุ่มผลิตภัณฑ์ (Product Mix) ตามรอบ
      การผลิตและส่งมอบจริงแก่ลูกค้าในไตรมาสนี้ ซึ่งกลุ่มบริษัทฯ คาดว่าจะสามารถบริหารจัดการต้นทุนเฉลี่ยให้อยู่ในระดับที่เหมาะสมและ
      ดึงอัตรากำไรกลับสู่ระดับปกติได้ในไตรมาสถัดไป กลุ่มบริษัทฯ ยังคงยึดมั่นในกลยุทธ์การเพิ่มประสิทธิภาพการผลิต (Supply Chain &
     Production Optimization) และการบริหารจัดการต้นทุนวัตถุดิบอย่างใกล้ชิด เพื่อยกระดับอัตรากำไรขั้นต้นให้กลับมาเติบโต
      อย่างโดดเด่นในระยะยาวแม้จะต้องเผชิญกับภาวะความผันผวนของสภาวะเศรษฐกิจที่ได้รับผลกระทบจากความตึงเครียดทางภูมิรัฐศาสตร์
      และภาวะสงคราม

การบริหารค่าใช้จ่ายในการจัดจำหน่าย: กลุ่มบริษัทฯ ยังคงรักษาความสามารถในการควบคุมค่าใช้จ่ายในการจัดจำหน่ายได้อย่างมี
      ประสิทธิภาพสูง โดยในไตรมาสนี้มีค่าใช้จ่ายในการจัดจำหน่ายจำนวน 5.24 ล้านบาท คิดเป็นเพียงร้อยละ 3.78 ของรายได้รวม ซึ่งปรับตัว  
      ลดลงร้อยละ 6.76 เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อนหน้า (YoY) ที่มีค่าใช้จ่าย 5.62 ล้านบาท ตัวเลขดังกล่าวสะท้อนถึงความสำเร็จ
      จากการปรับกลยุทธ์การตลาดเชิงรุกที่มุ่งเน้นการเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายโดยตรง (Targeted Approach) แลเพิ่มประสิทธิภาพในการ
      ส่งเสรมิการขายผา่นกิจกรรมทางการตลาด

การบริหารค่าใช้จ่ายในการบริหาร: ด้านค่าใช้จ่ายในการบริหารในไตรมาส 2/2569 อยู่ที่ 22.86 ล้านบาท คิดเป็นร้อยละ 16.50
ของรายได้รวม ซึ่งอยู่ในสัดส่วนใกล้เคียงเดิมเมื่อเทียบกับไตรมาสก่อนหน้า (Q1/2569) ที่ร้ อยละ 16.87 แม้ว่าจะมีการลดลง
เล็กน้อยเพื่อรองรับการขยายตัวทางธุรกิจและการลงทุนในระบบโครงสร้างพื้นฐานภายในองค์กร แต่กลุ่มบริษัทฯ ยังคงให้ความ
สำคัญกับการควบคุมค่าใช้จ่ายคงที่ (Fixed Costs) อย่างเป็นระบบ และมุ่งเน้นการยกระดับกระบวนการทำงานให้มีความคล่อง
ตัว (Workflow Optimization) เพื่ อควบคุมต้นทุนการดําเนินงานให้อยู่ในระดับที�เหมาะสมและคุ้มค่าที�สุด

กำไรสุทธิและเสถียรภาพทางการเงิน: จากผลการดำเนินงานข้างต้น กลุ่มบริษัทฯ มีกำไรสุทธิในไตรมาส 2/2569 จำนวน 18.60 ล้านบาท 
      คิดเป็นอัตรากำไรสุทธิ (Net Profit Margin) ที่ร้ อยละ 13.43 แม้กำไรสุทธิจะชะลอตัวลงเล็กน้อยจากปัจจัยด้านต้นทุนการผลิตชั่วคราว
      แต่การรักษาระดับอัตรากำไรสุทธิให้อยู่ในระดับสองหลัก (Double-Digit Margin) ได้อย่างต่อเนื่อง สะท้อนถึงความแข็งแกร่ง
      ทางการเงิน และความสามารถในการสร้างกระแสเงินสดที่รองรับความผันผวนจากปัจจัยภายนอก โดยเฉพาะความท้าทายทางเศรษฐกิจ
      จากความตึงเครียดทางภูมิรัฐศาสตร์และภาวะสงคราม ทั้งนี้ กลุ่มบริษัทฯ มีความพร้อมอย่างเต็มที่ที่จะเร่งสร้างการเติบโตในช่วงครึ่งปีหลัง
      ตามแผนยุทธศาสตรที์�วางไว้

ผลการ
ดําเนินงานรวม

งวดสามเดือน

เปลี�ยนแปลง
เพิ�มขึ�น(ลดลง)

(QoQ)
(A – B)

เปลี�ยนแปลง
เพิ�มขึ�น(ลดลง)

(YoY)
(A– C)

สิ�นสดุวนัที�
30 มถินุายน 2569

(Q2‘69)                 
-A-

สิ�นสดุวนัที�
31 มนีาคม 2569

(Q1‘69)
-B-

สิ�นสดุวนัที�
30 มถินุายน 2568

(Q2.68)                 
-C-

ลานบาท % ลานบาท % ลานบาท % ลานบาท % ลานบาท %

รายได้จากการขายและการใหบ้รกิาร 131.28 94.77 118.86 98.51 141.38 97.44 12.42 10.45 (10.10) (7.14)

รายได้อื�น 7.25 5.23 1.80 1.49 3.71 2.56 5.45 302.78 3.54 95.42

รายได้รวม 138.53 100.00 120.66 100.00 145.09 100 17.87 14.81 (6.56) (4.52)

ต้นทนุขายและต้นทนุการใหบ้รกิาร 86.13 62.18 64.22 53.22 83.07 57.26 21.91 34.12 3.06 3.68

กําไรขั�นต้น (ไมร่วมรายได้อื�น) 45.15 32.59 54.64 45.29 58.31 40.18 (9.49) (17.37) (13.16) (22.57)

ต้นทนุในการจดัจาํหน่าย 5.24 3.78 3.64 3.02 5.62 3.87 1.60 43.96 (0.38) (6.76)

ค่าใชจ้า่ยในการบรหิาร 22.86 16.50 20.35 16.87 21.32 3.88 2.51 12.33 1.54 7.22

กําไรก่อนต้นทนุทางการเงินและภาษี 24.30 17.54 32.45 26.89 35.08 3.88 (8.15) (25.12) 1.55 (30.73)

ต้นทนุทางการเงิน 0.24 0.17 0.04 0.03 0.09 3.88 0.20 500.00 1.55 166.67

ค่าใชจ้า่ยภาษีเงินได้ 5.46 3.94 6.76 5.60 7.37 3.88 (1.30) (19.23) 1.55 (25.92)

กําไรสทุธิ 18.60 13.43 25.65 21.26 27.62 3.88 (7.05) (27.49) 1.55 (32.66)

ผลการดําเนินงานสาํหรบังวดสามเดือนสิ�นสดุ วนัที� 30 มถินุายน 2569
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ตารางที่ 1 : ผลการดําเนนิงานรวม รายไตรมาส สิ�นสดุวนัที� 30 มถินุายน 2569



ผลการ
ดําเนินงานรวม

งวดสามเดือน

เปลี�ยนแปลง
เพิ�มขึ�น(ลดลง)

(QoQ)
(A – B)

เปลี�ยนแปลง
เพิ�มขึ�น(ลดลง)

(YoY)
(A– C)

สิ�นสดุวนัที�
30 มถินุายน 2569

(Q2‘69)

-A-

สิ�นสดุวนัที�
31 มนีาคม 2569

(Q1‘69)

-B-

สิ�นสดุวนัที�
30 มถินุายน 2568

(Q2.68)

-C-

ลานบาท % ลานบาท % ลานบาท % ลานบาท % ลานบาท %

การจาํหน่ายผลิตภัณฑ์สารสกัด
สมุนไพรมาตรฐาน (API)

35.43 25.58 34.74 28.79 45.67 31.48 0.69 1.99 (10.24) (22.42)

การรบัจา้งพฒันาและผลิตภายใต้
ตราสนิค้าของลกูค้า (ODM)

92.91 67.07 83.43 69.15 94.49 65.13 9.48 11.36 (1.58) (1.67)

การจาํหน่ายผลิตภัณฑ์ภายใต้
ตราสนิค้าของกลุ่มบรษัิทฯ
(OBM)

2.94 2.12 0.69 0.57 1.22 0.84 2.25 326.09 1.72 140.98

รายได้อื�น 7.25 5.23 1.80 1.49 3.71 2.56 5.45 302.78 3.54 95.42

รายได้รวม 138.53 100.00 120.66 100.00 145.09 100.00 17.87 14.81 (6.56) (4.52)

5

กราฟที่ 3 : อัตราสว่นต้นทนุในการจดัจาํหน่ายและค่าใชจ้า่ยในการบรหิาร (SG&A) ต่อรายได้รวม

ตารางที่ 2 : รายได้จากการขายและการให้บรกิารแยกตามประเภทสาํหรบังวดสามเดือนสิ�นสดุวนัที� วนัที� 30 มถินุายน 2569

ในไตรมาส 2/2569 บริษัทฯ ทำรายได้รวม 138.53 ล้านบาท ฟื้ นตัวเติบโตร้อยละ 14.81 QoQ (เพิ่มขึ้น 17.87 ล้านบาท) 
จากไตรมาสก่อน โดยมี กลุ่ม ODM เป�นหลักในการสรา้งรายได้ที� 92.91 ล้านบาท (รอ้ยละ 67.07 ของรายได้รวม) ขยายตัว
ร้อยละ 11.37 QoQ จากการรกัษาและขยายมูลค่าคําสั�งซื�อจากฐานลูกค้ารายเดิมอย่างต่อเนื�องและการมุ่งเน้นผลิตภัณฑ์
นวัตกรรมกลุ่ม Longevity และ Preventive Health ในขณะที่ กลุ่ม API ทำรายได้ 35.43 ล้านบาท (ร้อยละ 25.58 
ของรายได้รวม) ปรบัตัวดีขึ�นรอ้ยละ 1.99 QoQ สะท้อนความต้องการสารสกัดธรรมชาติ สว่นด้านกลุ่ม OBM ทํารายได้
2.94 ล้านบาทพุง่ขึ�นรอ้ยละ 326.09 QoQ และ 141.24 YoY โดยมปี�จจยัหลักมาจากการรบัรูร้ายได้จากงานวจิยัและพฒันา
ผลิตภัณฑ์ สว่น รายได้อื�น เพิ�มขึ�นเป�น 7.25 ล้านบาท ชว่ยหนุนภาพรวมผลการดําเนินงานใหฟ้�� นตัวอยา่งแขง็แกรง่

20.87%

18.56%

19.89%

20.28%



สรุปผลการดําเนินงาน
 

งวดสามเดือน

เปลี�ยนแปลง
 เพิ�มขึ�น(ลดลง)

 (YoY)
สิ�นสดุวนัที�

30 มถินุายน 2569 
สิ�นสดุวนัที�

30 มถินุายน 2568

รายได้รวม (ล้านบาท) 138.53 145.09 (4.52%)

กําไรสทุธ ิ(ล้านบาท) 18.60 27.62 (32.66%)

อัตรากําไรขั�นต้น (%) 34.39% 41.24% (6.85 pp)

ค่าใชจ้า่ยในการขายและบรหิารเทียบรายได้รวม (%) 20.28% 18.56% 1.72 pp

รายได้จากการขายและการให้บรกิาร แยกตามประเภทสาํหรบังวดสามเดือนสิ�นสดุวนัที� 30 มถินุายน 2569

รายได้จากการจาํหน่ายผลิตภัณฑ์สารสกัดสมุนไพรมาตรฐาน (API)

สำหรบังวดสามเดือนสิ�นสดุวนัที� 30 มถินุายน 2569 กลุ่มบรษัิทฯ มรีายได้จากกลุ่มผลิตภัณฑ์สารสกัดสมุนไพรมาตรฐาน
(API) จาํนวน 35.43 ล้านบาท คิดเป�นสดัสว่นรอ้ยละ 25.58 ของรายได้รวม ปรบัตัวเพิ�มขึ�นรอ้ยละ 1.99 เมื�อเทียบกับ
งวดก่อนหน้า สะท้อนถึงสญัญาณการฟ�� นตัวของความต้องการสารสกัดธรรมชาติในตลาด โดยกลุ่มบรษัิทฯ ยงัคงมุง่เน้น
การพฒันาผลิตภัณฑ์นวตักรรมเพื�อรกัษาฐานลกูค้าเดิมและขยายโอกาสทางการค้าอยา่งต่อเนื�อง

รายได้จากการรบัจา้งพฒันาและผลิตภายใต้ตราสนิค้าของลกูค้า (Original Design Manufacturer : ODM)

สำหรบังวดสามเดือนสิ�นสดุวนัที� 30 มถินุายน 2569 รายได้จากกลุ่มธุรกิจ ODM ยงัคงเป�นแกนหลักในการสรา้งรายได้
โดยมมูีลค่าอยูที่� 92.91 ล้านบาท คิดเป�นสดัสว่นรอ้ยละ 67.07 ของรายได้รวม ขยายตัวเพิ�มขึ�นรอ้ยละ 11.36 เมื�อเทียบกับ
งวดก่อนหน้า ผลการเติบโตนี�เป�นผลมาจากการรกัษาและขยายมูลค่าคําสั�งซื�อจากฐานลกูค้ารายเดิมอยา่งต่อเนื�อง ควบคู่
กับการสง่มอบผลิตภัณฑ์นวตักรรมในกลุ่ม Longevity และ Preventive Health ได้ตามแผนงาน

รายได้จากการจาํหน่ายผลิตภัณฑ์ภายใต้ตราสนิค้าของกลุ่มบรษัิทฯ (Original Brand Manufacturer : OBM)

สำหรับกลุ่มธุรกิจผลิตภัณฑ์ภายใต้ตราสินค้าของตนเอง (OBM) ในงวดนี้ทำรายได้จำนวน 2.94 ล้านบาท เติบโตร้อยละ 
326.09 เมื่อเทียบกับงวดก่อนหน้า และเติบโตร้อยละ 140.98 เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน โดยมีปัจจัยสนับสนุน
หลักมาจากการรับรู้ รายได้จากงานวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์ ซึ่งช่วยเสริมสร้างมูลค่าเพิ่มและต่อยอดความแข็งแกรง่ใหกั้บ
พอรต์ผลิตภัณฑ์ของกลุ่มบรษัิทฯ ต่อไป
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ตารางที่ 3 : สรุปผลการดําเนินงาน สาํหรบังวดสามเดือนสิ�นสดุวนัที� 30 มถินุายน 2569



ผลการ
ดําเนินงานรวม

งวดหกเดือน

เปลี�ยนแปลง
เพิ�มขึ�น(ลดลง)

(YoY)
สิ�นสดุวนัที�

30 มถินุายน 2569 
สิ�นสดุวนัที�

30 มถินุายน 2568

ลานบาท % ลานบาท % ลานบาท %

รายได้จากการขายและการใหบ้รกิาร 250.14 96.51 258.30 97.13 (8.16) (3.16)

รายได้อื�น 9.05 3.49 7.62 2.87 1.43 18.77

รายได้รวม 259.19 100.00 265.92 100.00 (6.73) (2.53)

ต้นทนุขายและต้นทนุการใหบ้รกิาร 150.35 58.01 153.69 57.80 (3.34) (2.17)

กําไรขั�นต้น (ไมร่วมรายได้อื�น) 99.79 38.50 104.61 39.33 (4.82) (4.61)

ต้นทนุในการจดัจาํหน่าย 8.87 3.42 9.85 3.70 (0.98) (9.95)

ค่าใชจ้า่ยในการบรหิาร 43.22 16.68 42.33 15.92 0.89 2.1

กําไรก่อนต้นทนุทางการเงินและภาษี 56.75 21.89 60.05 22.58 (3.30) (5.50)

ต้นทนุทางการเงิน 0.28 0.11 0.18 0.07 0.10 55.56

ค่าใชจ้า่ยภาษีเงินได้ 12.22 4.71 12.70 4.77 (0.48) (3.78)

กําไรสทุธิ 44.25 17.07 47.17 17.74 (2.92) (6.19)

ผลการดําเนินงานรวม
 

งวดหกเดือน
เปลี�ยนแปลง

 เพิ�มขึ�น(ลดลง)
 (YoY)

สิ�นสดุวนัที�
30 มถินุายน 2569 

สิ�นสดุวนัที�
30 มถินุายน 2568

ล้านบาท % ล้านบาท % ล้านบาท %

การจาํหน่ายผลิตภัณฑ์สารสกัดสมุนไพรมาตรฐาน (API) 70.17 27.07 92.73 34.87 (22.56) (24.33)

การรบัจา้งพฒันาและผลิตภายใต้ตราสนิค้าของลกูค้า (ODM) 176.34 68.04 155.82 58.60 20.52 13.17

การจาํหน่ายผลิตภัณฑ์ภายใต้ตราสนิค้าของกลุ่มบรษัิทฯ (OBM) 3.63 1.40 9.75 3.66 (6.12) (62.77)

รายได้อื�น 9.05 3.49 7.62 2.87 1.43 18.77

รายได้รวม 259.19 100.00 265.92 100.00 (6.73) (2.53)
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ตารางที่ 4 : ผลการดําเนินงานสาํหรบังวดหกเดือนสิ�นสดุ วนัที� 30 มถินุายน 2569

ตารางที่ 5 : รายได้จากการขายและการให้บรกิาร แยกตามประเภทสาํหรบังวดหกเดือนสิ�นสดุวนัที� 30 มถินุายน 2569

กลุ่มธุรกิจ ODM ยังคงเป�นกลไกหลักในการเติบโต: รายได้จากกลุ่มธุรกิจรบัจ้างพัฒนาและผลิตภายใต้ตราสินค้า
ของลูกค้า (ODM) ขยายตัวอย่างต่อเนื่องร้อยละ 13.17 เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน สู่ระดับ 176.34 ล้านบาท 
คิดเป�นรอ้ยละ 68.04 ของรายได้รวม สะท้อนถึงความสาํเรจ็จากกลยุทธก์ารบรหิารจดัการ ที�สามารถรกัษาและต่อยอด
มูลค่าคําสั�งซื�อจากฐานลูกค้าเดิมได้อย่างมีประสิทธภิาพ ตลอดจนขีดความสามารถในการส่งมอบผลิตภัณฑ์นวตักรรม
เพื่อสุขภาพในกลุ่มยืดอายุวัฒนะ (Longevity) และการดูแลสุขภาพเชิงป�องกัน (Preventive Health) ได้
อย่างต่อเนื�อง



สรุปผลการดําเนินงาน
 

งวดหกเดือน

เปลี�ยนแปลง
 เพิ�มขึ�น(ลดลง)

 (YoY)
สิ�นสดุวนัที�

30 มถินุายน 2569 
สิ�นสดุวนัที�

30 มถินุายน 2568

รายได้รวม (ล้านบาท) 259.19 265.92 (2.53%)

กําไรสทุธ ิ(ล้านบาท) 44.25 47.17 (6.19%)

อัตรากําไรขั�นต้น (%) 39.89% 40.50% (0.61 pp)

ค่าใชจ้า่ยในการขายและบรหิารเทียบรายได้รวม (%) 20.10% 19.62% 0.48 pp
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ตารางที่ 6 : ภาพรวมผลการดําเนินงานสาํหรบังวดหกเดือนสิ�นสดุวนัที� 30 มถินุายน 2569

ผลการดำเนินงานสำหรับงวดหกเดือนสิ้นสุดวันที่ 30 มิถุนายน 2569 

กลุ่มบริษัทฯ มีรายได้จากการขายและการให้บริการรวม 250.14 ล้านบาท ปรับลดลงร้อยละ 3.16 เมื่อเทียบกับ
      ช่วงเดียวกันของปีก่อน โดยรายได้หลักมาจากการรับจ้างพัฒนาและผลิตภายใต้ตราสินค้าของลูกค้า (ODM) 
      ทำรายได้รวม 176.34 ล้านบาท ขยายตัวเพิ่มขึ้นร้อยละ 13.17 ขณะที่การจำหน่ายผลิตภัณฑ์สารสกัดสมุนไพร
      มาตรฐาน (API) ทำรายได้รวม 70.17 ล้านบาท ลดลงร้อยละ 24.33 และการจำหน่ายผลิตภัณฑ์ภายใต้ตราสินค้า    
      ของกลุ่มบริษัทฯ (OBM) ทำรายได้รวม 3.63 ล้านบาท (หากนับรวมรายได้อื่น จะมีรายได้รวมอยู่ที่ 259.19 ล้านบาท 
      ลดลงร้อยละ 2.53)

กลุ่มบริษัทฯ มีกำไรขั้นต้น (ไม่รวมรายได้อื่ น) คิดเป็นร้อยละ 39.89 ปรับลดลงเล็กน้อยจากช่วงเดียวกัน
      ของปีก่อนที่มีอัตรากำไรขั้นต้นร้อยละ 40.50 (ลดลง 0.61 pp) โดยมีกำไรขั้นต้นรวมเท่ากับ 99.79 ล้านบาท 
      ลดลงร้อยละ 4.61

สัดส่วนค่าใช้จ่ายในการขายและการบริหารเมื่อเทียบกับรายได้รวม ของกลุ่มบริษัทฯ อยู่ที่ร้ อยละ 20.10 (แบ่งเป็น
      ค่าใช้จ่ายในการจัดจำหน่าย 8.87 ล้านบาท หรือร้อยละ 3.42 และค่าใช้จ่ายในการบริหาร 43.22 ล้านบาท หรือ
      ร้อยละ 16.68) เพิ�มขึ�นเล็กน้อยจากรอ้ยละ 19.62 ในชว่งเดียวกันของป�ก่อน (เพิ�มขึ�น 0.48 pp)

กำไรสุทธิ สำหรับงวดหกเดือน สิ้นสุดวันที่ 30 มิถุนายน 2569 กลุ่มบริษัทฯ มีกำไรสุทธิ 44.25 ล้านบาท (คิดเป็น
      อัตรากำไรสุทธิร้อยละ 17.07) ลดลงร้อยละ 6.19 เมื่อเทียบกับชว่งเดียวกันของป�ก่อนที�มกํีาไรสทุธ ิ47.17 ล้านบาท



งบฐานะทางการเงิน
ณ วนัที� 30 มถินุายน 

2569
ณ วนัที� 31 ธนัวาคม

 2568
เปลี�ยนแปลง

 เพิ�มขึ�น(ลดลง)

ล้านบาท % ล้านบาท % ล้านบาท %

สนิทรพัย์

เงินสดและรายการเทียบเท่าเงินสด 305.80 30.44 429.81 41.95 (124.01) (28.85)

ลกูหนี�การค้าและลกูหนี�หมุนเวยีนอื�น 171.32 17.05 156.19 15.24 15.13 9.69

สนิค้าคงเหลือ 138.19 13.76 128.16 12.51 10.03 7.83

สนิทรพัยห์มุนเวยีนอื�น 104.99 10.45 64.59 6.30 40.40 62.55

เงินลงทนุในบรษัิทรว่ม 3.34 0.33 3.25 0.32 0.09 2.77

ที�ดิน อาคาร และอุปกรณ์ 221.76 22.07 226.10 22.06 (4.34) (1.92)

สนิทรพัยไ์มห่มุนเวยีนอื�น 59.26 5.90 16.58 1.62 42.68 257.42

รวมสนิทรพัย์ 1,004.66 100.00 1,024.68 100.00 (20.02) (1.95)

หนี�สนิและสว่นของผู้ถือหุ้น

เจา้หนี�การค้าและเจา้หนี�หมุนเวยีนอื�น 58.49 5.82 72.90 7.11 (14.41) (19.77)

ภาษีเงินได้นิติบุคคลค้างจา่ย 10.22 1.02 13.30 1.30 (3.08) (23.16)

หนี�สนิหมุนเวยีนอื�น 1.85 0.19 2.00 0.20 (0.15) (7.50)

หนี�สนิไมห่มุนเวยีนอื�น 42.52 4.23 11.26 1.10 31.26 277.62

รวมหนี�สนิ 113.08 11.26 99.46 9.71 13.62 13.69

สว่นของผู้ถือหุ้น 891.58 88.74 925.22 90.29 (33.64) (3.64)

รวมหนี�สนิและสว่นของผู้ถือหุ้น 1,004.66 100.00 1,024.68 100.00 (20.02) (1.95)
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งบฐานะการเงิน สิ�นสดุวนัที� 30 มถินุายน 2569

สินทรัพย์รวม: ณ วันที่ 30 มิถุนายน 2569 กลุ่มบริษัทฯ มีสินทรัพย์รวมเท่ากับ 1,004.66 ล้านบาท ลดลง 
20.02 ล้านบาท หรอืคิดเป�นรอ้ยละ 1.95 เมื�อเทียบกับสิ�นป� 2568 โดยมีสาเหตุหลักมาจากการลดลงของเงินสดและ
รายการเทียบเท่าเงินสดจาํนวน 124.01 ล้านบาท หรอืลดลงรอ้ยละ 28.85 อยา่งไรก็ดี บรษัิทฯ มกีารนําเงินไปลงทนุและ
ปรับเปลี่ยนโครงสร้างสินทรัพย์ โดยสินทรัพย์ไม่หมุนเวียนอื่นเพิ่มขึ้น 42.68 ล้านบาท (เพิ่มขึ้นร้อยละ 257.42)
และสินทรัพย์หมุนเวียนอื่นเพิ่มขึ้น 40.40 ล้านบาท (เพิ่มขึ้นร้อยละ 62.55) รวมทั้งลูกหนี้การค้าและสินค้าคงเหลือ
ที่เติบโตขึ�นเพื�อรองรบัการขยายตัวทางธุรกิจ ทั�งนี� บรษัิทฯ ยังคงรกัษาสภาพคล่องได้อย่างดีเยี�ยม โดยมีเงินสดและ
รายการเทียบเท่าเงินสดคิดเป�นสัดส่วนสูงถึงรอ้ยละ 30.44 ของสินทรพัย์รวม สะท้อนถึงฐานะทางการเงินที�แข็งแกรง่
และมีความพรอ้มต่อการต่อยอดในอนาคต

หนี้สินรวม: ณ วันที่ 30 มิถุนายน 2569 กลุ่มบริษัทฯ มีหนี้สินรวมเท่ากับ 113.08 ล้านบาท เพิ่มขึ้น 13.62 ล้านบาท
หรือคิดเป็นร้อยละ 13.69 เมื่อเทียบกับสิ้นปี ก่อนหน้า โดยมีสาเหตุหลักมาจากการเพิ่มขึ้นของหนี้สินไม่หมุนเวียนอื่น
จำนวน31.26 ล้านบาท ขณะที่เจ้าหนี้การค้าและเจ้าหนี้หมุนเวียนอื่นปรับตัวลดลง 14.41 ล้านบาท หรือลดลงร้อยละ 19.77
ซึ่งแสดงถึงประสิทธิภาพในการบริหารจัดการชำระหนี้ระยะสั้นและการบริหารกระแสเงินสดที่ดี ทั้งนี้หนี้สินของกลุ่ม
บริษัทฯยังคงอยู่ในระดับที่ต่ำมากเมื่อเทียบกับโครงสร้างเงินทุนทั้งหมด โดยมีสัดส่วนหนี้สินต่อสินทรัพย์รวมเพียงรอ้ย
ละ 11.26 เท่านั�น ตอกยํ�าถึงโครงสรา้งทางการเงินที�ปลอดภัยและมคีวามเสี�ยงตํ�าอยา่งมาก

ส่วนของผู้ถือหุ้น: ณ วันที่ 30 มิถุนายน 2569 กลุ่มบริษัทฯ มีส่วนของผู้ถือหุ้นเท่ากับ 891.58 ล้านบาท ลดลง 
33.64 ล้านบาท หรอืคิดเป�นรอ้ยละ 3.64 เมื�อเทียบกับสิ�นป� 2568 อย่างไรก็ตาม สัดส่วนของส่วนของผู้ถือหุ้น
ยังคงสูงถึงรอ้ยละ 88.74 ของยอดรวมหนี�สินและส่วนของผู้ถือหุ้นทั�งหมด ซึ�งสะท้อนถึงเสถียรภาพทางการเงินที�
มั่นคงและพึ�งพาส่วนของผู้ถือหุน้เป�นหลัก เสรมิสรา้งความยืดหยุ่นในการดําเนินงาน ควบคู่ไปกับการรกัษาศักยภาพ
ในการขยายธุรกิจเพื�อสรา้งการเติบโตอยา่งยั�งยนืในระยะยาว



10

ส่วนสรุปผู้บรหิาร

กลุ่มบรษัิทฯ ดําเนินธุรกิจภายใต้โมเดลธุรกิจบูรณาการมูลค่าสูง (Integrated Business Model) ที�ผสาน
ความเชี่ยวชาญด้านวทิยาศาสตรช์วีภาพ (Bioscience Expertise) เขา้กับการประยุกต์ใชเ้ทคโนโลยดีิจทัิล และระบบ
การบริหารจัดการห่วงโซ่อุปทาน (Supply Chain Optimization) เพื�อสรา้งความแตกต่างเชิงผลิตภัณฑ์ และ
เสริมสร้างความสามารถในการแข่งขันในระยะยาว ภายใต้บริบทของอุตสาหกรรมสุขภาพ ชะลอวัย (Longevity & 
Preventive Health) ที่ขยายตัวอย่างต่อเนื่องทั่วโลก  

สำหรับผลการดำเนินงานในไตรมาส 2/2569 รายได้รวมฟื้ นตัวเติบโตอย่างแข็งแกร่งที่ 138.53 ล้านบาท 
(+14.81% QoQ) โดยมีรายได้หลักจากการขายและบริการ 131.28 ล้านบาท (+10.45% QoQ) และทำกำไรสุทธิ
18.60 ล้านบาท รักษาระดับอัตรากำไรสุทธิไว้ได้ในระดับสองหลักที่ร้ อยละ 13.43 ปัจจัยขับเคลื่อนหลักมาจากกลุ่ม ODM 
ที่สร้างรายได้ 92.91 ล้านบาท (+11.36% QoQ) ตามความต้องการผลิตภัณฑ์นวัตกรรมชะลอวัยและดูแลสุขภาพเชิง
ป้องกัน (Longevity & Preventive Health) ร่วมกับการฟื้ นตัวของกลุ่ม API (35.43 ล้านบาท, +1.99% QoQ)
และการเติบโตโดดเด่นของกลุ่ม OBM (2.94 ล้านบาท, +326.09% QoQ) จากการรับรู้ รายได้งานวิจัยและพัฒนา
(R&D) ส่งผลให้ภาพรวมงวด 6 เดือนแรก ปี 2569 กลุ่มบริษัทฯ ทำกำไรสุทธิรวม 44.25 ล้านบาท (คิดเป็นอัตรากำไร
สุทธิร้อยละ 17.07) จากรายได้รวม 259.19 ล้านบาท ตอกย้ำวินัยทางการเงินและประสิทธิภาพการทำกําไรที�มั �นคง

แม้ว่าเมื�อเทียบกับชว่งเดียวกันของป�ก่อน (YoY) ผลประกอบการจะชะลอตัวลงเล็กน้อยเนื�องจากยอดขายป�ก่อนหน้า
และการรับรูต้้นทุนวัตถุดิบที�สูงขึ�นชั�วคราวตามรอบการผลิต แต่การเปรยีบเทียบในเชิง QoQ แสดงใหเ้หน็ถึงทิศทาง
การฟื้ นตัวที�ชัดเจน ทั�งนี� ฝ�ายบรหิารยังคงมุ่งเน้นการยกระดับประสิทธิภาพการควบคุมค่าใช้จ่าย โดยค่าใช้จ่ายในการ
จัดจาํหน่ายในไตรมาส 2/2569 ปรบัตัวลดลงเหลือเพียง 5.24 ล้านบาท (รอ้ยละ 3.78 ของรายได้รวม) หรอืลดลง
ร้อยละ 6.76 YoY จากการปรับใช้กลยุทธ์การตลาดตรงกลุ่มเป้าหมาย (Precision Marketing) 

ฝ่ายบรหิารมุง่เน้นการเติบโตที�มคีณุภาพ โดยยดึหลัก 4 เสาหลักเชงิกลยุทธ ์ได้แก่:
Strategic Expansion: ขยายการเติบโตเชิงกลยุทธ์ผ่านการขยายฐานลูกค้าเชิงรุกและการเข้าถึงตลาด

      เป้าหมายใหม่ทั้งในและต่างประเทศ โดยเฉพาะในกลุ่ม Longevity และ Preventive Health ควบคู่กับการแสวงหา
      โอกาสร่วมมือทางธุรกิจเพื่อต่อยอดนวัตกรรมสารสกัด 

Portfolio & Supply Chain Optimization: นำเทคโนโลยี Data Analytics และระบบบริหารจัดการ
      ห่วงโซ่อุปทานมาใช้ในการบริหารต้นทุนวัตถุดิบ ปรับผสมผสานกลุ่มผลิตภัณฑ์ (Product Mix) และเพิ่มประสิทธิภาพ
      กระบวนการผลิต เพื่อยกระดับอัตรากำไรขั้นต้นกลับสู่ระดับปกติในระยะยาว 

IP & Innovation: ลงทุนในงานวิจัยและพัฒนา (R&D) อย่างต่อเนื่อง เพื่อสร้างทรัพย์สินทางปัญญา
(Intellectual Property) และต่อยอดนวัตกรรมสารสกัดธรรมชาติที่มีผลงานวิจัยรองรับ สร้างความได้เปรียบ
เชิงการแข่งขันที่ยากต่อการเลียนแบบ 
ESG Leadership & Regenerative Impact: ดำเนินงานตามมาตรฐาน ESG โดยมุ่งเน้นการสร้างผล

      กระทบเชิงบวกและฟื้ นฟูระบบนิเวศ ชุมชน และห่วงโซ่คุณค่า (Regenerative Impact) ให้ดีขึ้น ตามกรอบ 
      People, Planet, Profit 

ภายใต้กรอบกลยุทธ์ทั�ง 4 เสาหลัก ช่วยสนับสนุนใหก้ลุ่มบรษัิทฯ รกัษาสภาพคล่องและฐานะทางการเงินที�แข็งแกรง่
อย่างยิ�ง ณ สิ�นไตรมาส 2/2569 กลุ่มบรษัิทฯ มีสินทรพัย์รวม 1,004.66 ล้านบาท โดยมีเงินสดและรายการเทียบเท่า
เงินสดสูงถึง 305.80 ล้านบาท (คิดเป�นรอ้ยละ 30.44 ของสินทรพัย์รวม) โครงสรา้งเงินทุนพึ�งพาตนเองเป�นหลัก
ด้วยสว่นของผู้ถือหุน้รอ้ยละ 88.74 และมสีดัสว่นหนี�สนิต่อสนิทรพัยร์วมในระดับตํ�ามากเพียงรอ้ยละ 11.26 ฝ�ายบรหิาร
มีความพรอ้มเต็มที�ในการนําสภาพคล่องนี�ไปรองรบัการขยายการลงทุนตามแผนยุทธศาสตรค์รึ�งป�หลัง เพื�อสรา้ง
ผลตอบแทนที่ยั �งยนืแก่ผูถื้อหุน้
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ผลการดําเนินงานด้านความยั�งยนืและความรบัผิดชอบต่อสงัคม

กลุ่มบรษัิทฯ ขับเคลื�อนการดําเนินธุรกิจภายใต้แนวคิด ESG Leadership & Regenerative Impact ซึ�งเป�นหนึ�ง
ในเสาหลักเชงิกลยุทธ ์โดยถือว่าการบรหิารจัดการด้านความยั�งยืนมิได้เป�นเพียงความรบัผิดชอบต่อสังคม แต่เป�นกลไก
สาํคัญในการบรหิารความเสี�ยง การเพิ�มประสทิธภิาพทางการเงิน และเป�นรากฐานของการเติบโตในระยะยาว ภายใต้กรอบ 
People, Planet, Profit ที�มุ่งสรา้งคุณค่ารว่ม (Shared Value) ใหแ้ก่บุคลากร ชุมชนเกษตรกร หว่งโซอุ่ปทาน และ
ระบบนิเวศควบคู่ไปกับผลประกอบการของธุรกิจ  ในงวด ไตรมาส 2/2569 และครึ�งแรกของป� 2569 กลุ่มบรษัิทฯ 
ได้สานต่อความสาํเรจ็จากการได้รบัการรบัรองเครื�องหมายคารบ์อนฟุตพริ�นท์ขององค์กร (Carbon Footprint for
Organization: CFO) ในชว่งที�ผ่านมา โดยนําฐานข้อมูลการปล่อยก๊าซเรอืนกระจกมาใชว้ิเคราะห ์ติดตาม และบรหิาร
จดัการพลังงานในกระบวนการแปรรปูและสกัดสมุนไพรอยา่งเป�นระบบ สง่ผลใหบ้รษัิทฯ สามารถควบคมุต้นทนุการดําเนนิงาน 
และเพิ�มประสทิธภิาพการใชท้รพัยากรธรรมชาติได้อยา่งมนีัยสาํคัญ 

ฝ�ายจดัการยงัคงเดินหน้าขบัเคลื�อนโครงการเชงิปฏิบติัการด้านความยั�งยนืที�สาํคัญ ได้แก่:

Environmental & Energy Optimization (ด้านสิ�งแวดล้อม): ขับเคลื�อนโครงการจัดการพลังงาน ขยะ และ
      ของเสยีจากการผลิตสารสกัดธรรมชาติอยา่งเป�นระบบ เพื�อลดผลกระทบต่อสิ�งแวดล้อม และยกระดับการใชพ้ลังงาน
      สะอาดในโรงงาน 

Sustainable & Regenerative Sourcing (ด้านการบรหิารวตัถุดิบยั�งยืน): ยกระดับการบรหิารจดัการหว่งโซ่
      อุปทานวัตถุดิบสมุนไพร รว่มมือกับเครอืข่ายเกษตรกรในท้องถิ�นผ่านการส่งเสรมิการปลูกสมุนไพรมาตรฐานและ
      เกษตรฟ�� นฟู (Regenerative Agriculture) ซึ�งชว่ยสรา้งรายได้ที�มั �นคงแก่ชุมชน พรอ้มประกันคุณภาพวตัถุดิบ
      ต้นนํ�าใหป้ลอดภัยและได้มาตรฐานระดับสากล 

Transparent ESG Reporting & Governance (ด้านธรรมาภิบาลและความโปรง่ใส): พัฒนากระบวนการจดั
      เก็บและรายงานขอ้มูลดา้นความยั�งยนืตามมาตรฐานสากล เพื�อสรา้งความเชื�อมั�นแก่ผูม้สีว่นไดเ้สยีทกุกลุม่ (Stakeholders) 
      ตอกยํ�าความโปรง่ใสในการดําเนินงาน และตระหนักถึงการต่อต้านการทจุรติ 

จากโครงสรา้งทางการเงินที�มั�นคงและมีสัดส่วนหนี�สินตํ�า กลุ่มบรษัิทฯ จึงมีความยืดหยุ่นสูงในการลงทุนด้านนวัตกรรม
สีเขียว (Green Innovation) และ ESG เพื�อผลักดันใหเ้ป�าหมายด้านความยั�งยืนเป�นแกนหลักในการสรา้งมูลค่าเพิ�ม 
(Value Creation) และเป�นเกราะป�องกันความเสี�ยงจากมาตรการการค้าและสิ�งแวดล้อมระดับโลกต่อไป

“เป�าหมายด้านความยั�งยนืถือเป�นหนึ�งในเป�าหมายหลักในการดําเนินธุรกิจของกลุ่มบรษัิทฯ”

 
 จงึเรยีนมาเพื�อโปรดทราบ 

 ขอแสดงความนับถือ
 นายตนุวฒัน์ เจยีมสวุรรณ

 ประธานเจา้หน้าที�ฝ�ายบญัชแีละการเงิน 
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	โครงสร้างรายได้หลักและการเติบโตของรายได้อื่น: ผลการดำเนินงาน 6 เดือนแรกและไตรมาส 2/2569 เติบโตอย่างแข็งแกร่ง
	และมั่นคง ด้วยรายได้รวมครึ่งปีแรกสูงถึง 259.19 ล้านบาท ขับเคลื่อนโดยรายได้จากการขายและบริการซึ่งเป็นแกนหลักถึง        250.14 ล้านบาท (คิดเป็นร้อยละ 96.51 ของรายได้รวม) เสริมความมั่นคงด้วยการเติบโตอย่างโดดเด่นของรายได้อื่นที่เพิ่มขึ้น       ร้อยละ 18.77 YoY เป็น 9.05 ล้านบาท ซึ่งเข้ามาช่วยชดเชยสภาวะตลาดได้อย่างมีประสิทธิภาพ ขณะเดียวกันผลการดำเนินงาน        ในไตรมาส 2/2569 ได้สะท้อนสัญญาณการฟื้นตัวอย่างแรงและชัดเจน โดยรายได้รวมเติบโตอย่างก้าวกระโดดถึง 138.53 ล้านบาท       (+14.81% QoQ) จากการขยายตัว อย่างมีนัยสำคัญของรายได้หลักที่พุ่งขึ้นแตะ 131.28 ล้านบาท (+10.45% QoQ) ตอกย้ำ       ถึงศักยภาพการดำเนินธุรกิจที่แข็งแกร่งและความสามารถในการสร้างการเติบโตได้อย่างต่อเนื่อง
	ผลการดำเนินงานและกำไรสุทธิ: กลุ่มบริษัทฯ สามารถสร้างกำไรสุทธิในงวด 6 เดือนแรกของปี 2569 ได้สูงถึง 44.25 ล้านบาท
	โดยยังคงรักษาระดับอัตรากำไรสุทธิ (Net Profit Margin) ไว้ได้อย่างแข็งแกร่งที่ ร้อยละ 17.07 แม้จะต้องเผชิญกับภาวะ       ความผันผวนของสภาวะเศรษฐกิจที่ได้รับผลกระทบจากความตึงเครียดทางภูมิรัฐศาสตร์และภาวะสงคราม แต่บริษัทยังคงสะท้อน       ถึงวินัยในการบริหารจัดการทางการเงินและความสามารถในการทำกำไรในระดับสูง
	การรักษาอัตรากำไรขั้นต้นและการบริหารห่วงโซ่อุปทาน: กลุ่มบริษัทฯ มีกำไรขั้นต้นจำนวน 99.79 ล้านบาท คิดเป็นอัตรากำไร
	ขั้นต้นต่อรายได้รวมสูงถึง ร้อยละ 38.50 (หรือร้อยละ 39.89 เมื่อเทียบกับรายได้จากการขายและบริการ) ผลงานดังกล่าว       เกิดจากการรักษาระดับประสิทธิภาพในกระบวนการจัดซื้อและการบริหารห่วงโซ่อุปทาน (Supply Chain Management)        ที่มีประสิทธิภาพทำให้สามารถรักษาต้นทุนการขายและบริการให้อยู่ในระดับที่เหมาะสมในช่วงครึ่งปีหลังที่ผ่านมา
	ประสิทธิภาพในการควบคุมค่าใช้จ่ายการดำเนินงาน: กลุ่มบริษัทฯ ประสบความสำเร็จในการบริหาร ต้นทุนในการจัดจำหน่าย ซึ่งปรับตัวลดลงร้อยละ 9.95 YoY มาอยู่ที่ 8.87 ล้านบาท สะท้อนถึงการปรับกลยุทธ์การตลาดและการจัดจำหน่ายให้มุ่งเน้นผลลัพธ์ที่ตรงกลุ่มเป้าหมาย (Precision Marketing) ควบคู่กับการควบคุมค่าใช้จ่ายในการบริหารให้อยู่ในกรอบที่กำหนดส่งผลให้บริษัทฯ มีกำไรก่อนต้นทุนทางการเงินและภาษี (EBIT) สูงถึง 56.75 ล้านบาท (คิดเป็นอัตรากำไร EBIT ที่ร้อยละ 21.89)
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