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เรื่อง คำอธิบายและการวิเคราะหŤของฝśายจัดการ สำหรับผลการดำเนินงานงวด 6 เดือน ส้ินสุดวันที่ 30 มถิุนายน 2569 

เรียน กรรมการและผูšจัดการ 

 ตลาดหลักทรพัยŤแหŠงประเทศไทย 

 

 บริษัท สกิน ลาบอราทอรี่ จำกัด (มหาชน) (“บริษัท”) ขอรายงานผลการดำเนินงานงวด 6 เดือน สิ้นสุดวันที่ 30 มิถุนายน 

2569 โดยมีรายละเอียดดังนี ้

 

1. ภาพรวมการดำเนินธุรกิจ 
  

บริษัทฯ ประกอบธุรกิจวิจัย พัฒนา และจัดจำหนŠายผลิตภัณฑŤดูแลผิวและเครื่องสำอาง  โดยปŦจจุบันทางบริษัทฯ ไดšทำ

การตลาดสินคšาภายใตšแบรนดŤ “Skinsista” และ “Dermie” โดยใชšโมเดลการผลติผŠานโรงงานพันธมิตร (OEM) ที่ไดšรับมาตรฐานสากล 

GMP และ ISO 22716:2007 เพื่อสŠงมอบนวัตกรรมคุณภาพสงูในราคาที่เขšาถึงไดš  โดยบริษัทฯ มุŠงเนšนกลยุทธŤการเขšาถึงผูšบริโภคอยŠาง

ครอบคลุมผŠาน 3 ชŠองทางหลัก ไดšแกŠ 1) Modern Trade เชŠน รšานสะดวกซื ้อ 7-11 และรšานบิวตี้สโตรŤชั ้นนำอยŠาง Watsons, 

Beautrium, EVEANDBOY และ found & found, 2) ชŠองทาง General Trade ผŠานรšานคšาทั่วไปทั่วประเทศ และ 3) ชŠองทาง Social 

Commerce และ E-Commerce ผŠานแพลตฟอรŤมออนไลนŤยอดนิยม เชŠน Shopee, Lazada และ TikTok Shop ปŦจจุบันบริษัทฯ มี

พอรŤตโฟลิโอผลิตภัณฑŤหลากหลายครอบคลุม 5 กลุŠมหลัก ไดšแกŠ เซรั่มบำรุงผิวหนšา ผลิตภัณฑŤปŜองกันแสงแดด ผลิตภัณฑŤทำความ

สะอาดผิวหนšา ครีมบำรุงผิวหนšา เครื่องสำอาง เชŠน แปŜงผสมรองพื้น บลัช และลิปสติก รวมถึงผลิตภัณฑŤอื่นๆ เพื่อตอบโจทยŤความ

ตšองการของผูšบริโภคในทกุมิติของการดูแลผิวและความงาม 
 

2. สรุปเหตุการณŤและพัฒนาการที่สำคัญ 
 

สำหรับไตรมาส 2/2569 รวมถึงงวด 6 เดือนของปŘ 2569 บริษัทฯ อยูŠในชŠวงเปล่ียนผŠานสินคšาเกŠาพรšอมเริ่มทำการตลาดเพ่ือ

สรšางการรับรูšสินคšาใหมŠในวงกวšางเพื่อเปŨนการเสริมสรšางรากฐานรองรบัการเตบิโตในระยะยาวโดยมีเหตุการณŤทีส่ำคญั ดังนี้: 

 การเปลี่ยนผŠานสูŠสินคšารุŠนใหมŠ:  บริษัทฯ ไดšมีการออกสินคšาใหมŠเพื่อทดแทนสินคšาเกŠาที่เริ่มลšาสมัยทั้งในเชิงการรับรูšและ

เทคโนโลยีที่ใชš  อันเปŨนผลใหšยอดขายของบริษัทฯ ลดลงเมื่อเทียบกับชŠวงเวลาเดียวกันของปŘกŠอนหนšา เนื่องจากทางบริษัทฯ

ตšองหยุดการจำหนŠายสินคšาเกŠาในบางชŠองทางเพื่อระบายสนิคšาที่อยูŠในชŠองทางจำหนŠายตŠางๆ  ในขณะที่สินคšาใหมŠที่ออกวาง

ตลาดตšองใชšเวลาในการสรšางการรับรูšและยอดขาย 

 บริษัทฯ มีคŠาใชšจŠายในการขายที่สูงขึ้นเมื่อเทียบเปŨนสัดสŠวนตŠอยอดขาย: โดยมีสาเหตุหลัก 2 ประการคือ คŠาใชšจŠายทาง

การตลาดที่บริษัทฯ ตšองใชšเพื่อสรšางการรับรูšใหšกับสินคšาใหมŠ (มกราคม: เจลลšางหนšาสูตรใหมŠ, กุมภาพันธŤ: cushion ลดสิว, 

มีนาคม: ครีมซองรุŠนใหมŠ, เมษายน: บลัชออนซองรุŠนใหมŠ) และ คŠาใชšจŠายในการสŠงเสริมการขายเพ่ือเรŠงระบายสินคšาเกŠาจาก

ชŠองทางการจำหนŠายตŠางๆ 

นอกจากนี้ บริษัทฯ เรŠงสรšางการรับรูšของแบรนดŤ Dermie ผŠานชŠองทาง social media ของทาง influencers ตŠางๆ  อัน

เปŨนผลใหšยอดขายของแบรนดŤ Dermie เติบโตอยŠางตŠอเนื่อง 
 ความสำเร็จในการปรับเปลี่ยนชŠองทางจัดจำหนŠายสูŠระบบดิจิทัล (Digital Transformation) : บริษัทฯ ประสบความสำเร็จ

อยŠางมีนัยสำคัญในการรุกตลาด Social Commerce และ E-commerce อยŠางเต็มรูปแบบ สŠงผลใหšสัดสŠวนรายไดšจาก

ชŠองทางออนไลนŤเติบโต จนกšาวขึ้นมาเปŨนชŠองทางสรšางรายไดšหลักแทนที่ชŠองทางออฟไลนŤเดิม (Modern Trade) สอดคลšอง

กับกลยุทธŤเชิงรุกในการเขšาถึงผูšบริโภคยุคใหมŠบนแพลตฟอรŤมดิจิทลัท่ีมปีระสิทธภิาพในการสรšางยอดขายและการรบัรูšแบรนดŤ

ไดšในเวลาเดยีวกัน 
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 การขยายจุดจำหนŠายสู Šรšานคšาความงามชั้นนำ: บริษัทฯ เดินหนšาขยายชŠองทางจัดจำหนŠายผŠานพันธมิตรกลุ Šม Beauty 

Specialty Store อยŠางตŠอเนื ่อง โดยลŠาสุดไดšเพิ ่มชŠองทางผŠานรšาน Boots เพื ่อตŠอยอดจากฐานเดิมที ่มีใน Watsons, 

EVEANDBOY และ Beautrium ซ่ึงชŠวยเพิ่มความครอบคลุมในการเขšาถึงกลุŠมลูกคšาเปŜาหมาย 
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3. สรุปผลการดำเนินงานสำหรับงวด 6 เดือนปŘ 2569 
 

งบกำไรขาดทุน 
6M/2569 6M/2568 การเปลี่ยนแปลง 

ลšานบาท สัดสŠวน ลšานบาท สัดสŠวน ลšานบาท สัดสŠวน 

รายไดšจากการขาย 66.01 100% 93.70 100% (27.69) (30%) 

ตšนทุนขาย (20.04) (30%) (25.85) (28%) 5.81 (22%) 

กำไรขั้นตšน 45.97 70% 67.85 72% (21.88) (32%) 

รายไดšอื่น* 1.17 2% 1.61 2% (0.44) (27%) 

กำไรกŠอนคŠาใชšจŠายในการดำเนินงาน 47.14 71% 69.46 74% (22.32) (32%) 

ตšนทุนในการจดัจำหนŠาย (47.56) (72%) (45.71) (49%)     1.85 4% 

คŠาใชšจŠายในการบริหาร (13.89) (21%) (14.10) (15%)     0.21 (1%) 

กำไรกŠอนตšนทุนทางการเงินและภาษีเงินไดš (14.32) (22%) 9.65 10% (23.96) N.A. 

ตšนทุนทางการเงิน (0.04) (0%) (0.09) (0%) (0.04) (52%) 

กำไรกŠอนภาษีเงินไดš (14.36) (22%) 9.56 10% (23.92) N.A.  

(คŠาใชšจŠาย)รายไดšภาษีเงินไดš (0.34) (1%) (1.93) (2%) 1.59 (82%) 

กำไรสุทธ ิ (14.70) (22%) 7.63 8% (22.33) N.A. 

หมายเหตุ : * รายไดšอื่น ประกอบดšวย ดอกเบี้ยรับ, กำไรจากการจำหนŠายสินทรัพยŤ, คŠาขนสŠงสินคšา online ท่ี platform 

เรียกเก็บจากลูกคšาแลšวโอนตŠอใหšบริษัทฯ, คŠาทำการตลาดผŠาน Affiliate Program จากชŠองทาง online รŠวมกับบาง platform, 

คŠาขายสินคšาสวัสดิการใหšแกŠพนักงานของบริษัทฯ เปŨนตšน 
 

ภาพรวมการดำเนินงาน 

           สำหรับไตรมาส 2/2569 รวมถึงงวด 6 เดือนของปŘ 2569 บริษัทฯ อยูŠในชŠวงของการเปลี่ยนผŠานเชิงกลยุทธŤ (Strategic 

Transition) โดยมุŠงเนšนการปรับพอรŤตสนิคšาจากกลุŠมผลิตภัณฑŤเดิมที่เริ่มอ่ิมตัวไปสูŠผลติภัณฑŤนวัตกรรมใหมŠ รวมถึงการปรับสมดุลชŠอง

ทางการจำหนŠายจากออฟไลนŤสูŠแพลตฟอรŤมดิจิทัล แมšภาพรวมรายไดšจะชะลอตัวลงจากผลกระทบของการลดปริมาณสินคšาเดิมใน

ชŠองทาง Modern Trade แตŠบริษัทฯ มีการขยายฐานลูกคšาผŠาน E-commerce (Shopee) และ Social Commerce (TikTok Shop) 

ซ่ึงกšาวข้ึนมาเปŨนชŠองทางหลักอันดับ 1 และ 2 ของบริษัทฯ ตามลำดับ 
 

รายไดšจากการขายสินคšา 
 

 งวด 6 เดือนของปŘ 2569 บริษัทฯ มรีายไดšจากการขายสินคšาจำนวน 66.01 ลšานบาท ลดลง 27.69 ลšานบาท หรือคิดเปŨน

ลดลง 30% เมื่อเทียบกับชŠวงเดียวกันของปŘกŠอน (YoY) โดยมีประเดน็สำคัญดังนี้: 

 การเปล่ียนถŠายสนิคšา: มีการลดปริมาณสินคšาเดิมเพื่อเตรียมวางจำหนŠายสนิคšานวัตกรรมใหมŠ สŠงผลใหšชŠองทางหลักเดิมอยŠาง 

7-11 ลดลง 58% และ Watsons ลดลง 61% 

 การเติบโตในชŠองทางออนไลนŤ: TikTok Shop เติบโต 225% โดยมียอดขาย 10.81 ลšานบาท (คิดเปŨนสัดสŠวน 18% ของ

ยอดขายรวม)  Shopee เติบโต 10% มียอดขาย 19.34 ลšานบาท (คิดเปŨนสัดสŠวน 32% ของยอดขายรวม) สŠงผลใหš Shopee 

กšาวข้ึนมาเปŨนคูŠคšาผŠานชŠองทางออนไลนŤอันดับ 1 ของบริษัทฯ 

 การขยายฐานลกูคšารายใหมŠ: เริ่มรับรูšรายไดšจากชŠองทางใหมŠ เชŠน PTT และกลุŠมรšานคšา Beauty Store  

 

ตšนทุนขายและกำไรขั้นตšน 

 งวด 6 เดือนของปŘ 2569 บริษัทฯ มีตšนทุนขายจำนวน 20.04 ลšานบาท ลดลง 22% ตามทิศทางของยอดขายที่ชะลอตัว 

อยŠางไรก็ตาม สัดสŠวนตšนทุนตŠอยอดขายขยับข้ึนจาก 28% เปŨน 30% สŠงผลใหšอัตรากำไรขั้นตšนปรบัลดลงจาก 72% มาอยูŠที่ 70% โดย
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มีสาเหตุหลักมาจากสัดสŠวนชŠองทางจำหนŠายแบบฝากขาย (consignment) ที่ลดลง และการปรับแนวทางการจัดซ้ือสินคšา จากการซื้อ

บรรจุภัณฑŤแยกตŠางหาก มาเปŨนการจšางผลิตแบบสินคšาสำเร็จรูปครบวงจร (Finished Goods) ในสัดสŠวนที่เพิ่มขึ้น เพื่อเพิ่มความ

คลŠองตัวและลดความซับซšอนในการบริหารจัดการบรรจุภัณฑŤ แมšแนวทางดังกลŠาวจะมีตšนทุนการสั่งผลิตตŠอหนŠวยสูงกวŠาเดิมเล็กนšอย 

แตŠชŠวยเพิ่มประสิทธิภาพในกระบวนการจัดหาและเตรียมความพรšอมในการกระจายสินคšาไดšดียิ่งข้ึนในระยะยาว 
 

ตšนทุนในการจัดจำหนŠาย 
 

 สำหรับงวด 6 เดือนของปŘ 2569 ตšนทุนในการจดัจำหนŠายมีจำนวน 47.56 ลšานบาท ปรับตัวเพ่ิมขึ้น 4% เมื่อเทียบกับชŠวง

เดียวกันของปŘกŠอน (YoY) โดยมีสาเหตุหลักมาจากการทีบ่ริษัทฯ มกีารใชšจŠายทางการตลาดเพ่ิมมากข้ึนอยŠางมีนัยสำคัญเพ่ือรองรับการ

เปŗดตัวสินคšาใหมŠหลายรายการ ซึ่งจำเปŨนตšองสรšางการรับรูšในวงกวšาง (Brand Awareness) ประกอบกับคŠาธรรมเนียมและคŠาบริการใน

การขยายชŠองทางจำหนŠายผŠานแพลตฟอรŤม Social Commerce และ E-commerce โดยเฉพาะ TikTok Shop ที่เติบโตข้ึน ซ่ึงการ

ลงทุนทางการตลาดลŠวงหนšานี้เปŨนปŦจจัยชั่วคราว ที่สŠงผลใหšกำไรสุทธิของบริษัทฯ ลดลงในระยะสั้นเพื่อเปŜาหมายการเติบโตของ

ยอดขายสนิคšาใหมŠในระยะยาว 
 

คŠาใชšจŠายในการบริหาร 
 

 สำหรับงวด 6 เดือนของปŘ 2569 บริษัทฯ มีคŠาใชšจŠายในการบริหารจำนวน 13.89 ลšานบาท ลดลง 1% เมื่อเทียบกับชŠวง

เดียวกันของปŘกŠอน (YoY) โดยคŠาใชšจŠายโดยรวมยังอยูŠในระดับใกลšเคียงกัน 
 

ตšนทุนทางการเงิน 
 

 สำหรับงวด 6 เดือนของปŘ 2569 บริษัทฯ มีตšนทุนทางการเงินจำนวน 0.04 ลšานบาท ปรับลดลง 52% เมื่อเทียบกับชŠวง

เดียวกันของปŘกŠอน (YoY) โดยตšนทุนดังกลŠาวเปŨนดอกเบี้ยจŠายที่รับรูšตามมาตรฐานการรายงานทางการเงนิฉบบัที่ 16 (TFRS 16) เรื่อง 

สัญญาเชŠา ซึ่งลดลงตามการทยอยชำระคŠาเชŠาตามงวดสัญญาและการลดลงของมูลคŠาปŦจจุบันของหนี้สินตามสัญญาเชŠา ทั้งนี้ บริษัทฯ 

ไมŠมีภาระดอกเบี้ยจากการกูšยืม 
 

กำไรสุทธิและอัตรากำไรสุทธ ิ
 

      สำหรับงวด 6 เดือนของปŘ 2569 บริษัทฯ มีผลขาดทุนสุทธิจำนวน 14.70 ลšานบาท คิดเปŨนอัตรากำไรสุทธิ (Net Profit 

Margin) ที่ -22% ปรับตัวลดลงเมื่อเทียบกับชŠวงเดียวกันของปŘกŠอนหนšา โดยมีปŦจจัยสำคัญที่สŠงผลกระทบตŠอผลการดำเนินงาน ดงันี้: 

 รายไดšจากการขายลดลง: สาเหตุหลักจากการปรับลดปริมาณสินคšาเดิมในชŠองทาง Modern Trade เพื่อเตรียมเปล่ียนถŠายสูŠ

กลุŠมผลิตภณัฑŤใหมŠ (Strategic Transition) สŠงผลใหšยอดขายจากชŠองทางออฟไลนŤหลักชะลอตัวลง 

 อัตรากำไรขั้นตšนปรับลดลง: อยูŠที่ 70% จาก 72% ในปŘกŠอนหนšา จากผลของการลดลงของสัดสŠวนรายไดšรูปแบบขายฝาก 

และจากการปรับเปลี่ยนรูปแบบการจšางผลิตเปŨนแบบสินคšาสำเร็จรูป (Finished Goods) เพื่อความคลŠองตัวในการบริหาร

จัดการในสŠวนของการผลิตสินคšา 

 การเพิ่มขึ้นของตšนทุนการจัดจำหนŠาย: บริษัทฯ มีคŠาใชšจŠายในสŠวนนี้เพิ่มขึ้น 4% YoY ซึ่งเปŨนผลมาจากงบประมาณทาง

การตลาดเพื่อสรšางการรับรูšสำหรับสินคšาใหมŠ และคŠาบริการท่ีเกี่ยวขšองกับการขยายฐานชŠองทางจำหนŠายผŠานแพลตฟอรŤม E-

commerce 

 

 ทั้งนี้ บริษัทฯ ยังคงมุŠงเนšนการปรับสมดุลรายไดš โดยการขยายฐานลูกคšาในชŠองทางดิจิทัลและ Social Commerce และ E-

commerce (TikTok Shop และ Shopee) ที่มีการเติบโตอยŠางมีนัยสำคัญ ควบคูŠไปกับการบริหารจัดการวงจรผลิตภัณฑŤใหมŠ เพ่ือ

ใหšผลการดำเนินงานสอดคลšองกับแผนกลยุทธŤที่วางไวšในอนาคต 

 

 
 



  
                                                                                                                  บริษัท สกิน ลาบอราทอร่ี จำกัด (มหาชน)    

  หนา 5 

4. สรุปฐานะการเงิน ณ 30 มิถนุายน 2569 

สินทรัพยŤ 
 

สินทรัพยŤ 
30 มิถนุายน 2569 

31 ธนัวาคม 2568 

(ปรับปรุงใหมŠ)* 
การเปลี่ยนแปลง 

ลšานบาท สัดสŠวน ลšานบาท สัดสŠวน ลšานบาท สัดสŠวน 

เงินสดและรายการเทยีบเทŠาเงินสด 56.84 55% 72.36 59% (15.52) (21%) 

ลูกหนี้การคšาและลูกหนี้หมุนเวียนอื่น 17.59 17% 23.54* 19% (5.95) (25%) 

สินคšาคงเหลือ 22.55 22% 19.22 16% 3.33 17% 

สิทธิในสนิคšาที่จะไดšรับคืน 0.22 <1% 0.14 <1% 0.08 57% 

รวมสินทรัพยŤหมุนเวียน 97.21 95% 115.26 95% (18.05) (16%) 

สŠวนปรับปรุงอาคารสำนักงานและอปุกรณŤ 0.86 1% 1.06 1% (0.20) (19%) 

สินทรัพยŤสิทธิการใชš 0.71 1% 1.33 1% (0.62) (47%) 

สินทรัพยŤไมŠมีตัวตน 0.28 <1% 0.30 <1% (0.02) (6%) 

สินทรัพยŤภาษีเงินไดšรอการตัดบัญช ี 3.27 3% 3.61 3% (0.34) (9%) 

สินทรัพยŤไมŠหมุนเวียนอ่ืน 0.37 <1% 0.37 <1% 0.00 1% 

รวมสินทรัพยŤไมŠหมุนเวียน 5.50 5% 6.67 5% (1.17) (18%) 

รวมสินทรัพยŤ 102.70 100% 121.93 100% (19.23) (16%) 

หมายเหตุ : * บริษัทฯ มีการปรับปรุงงบการเงินสำหรับปŘส้ินสุดวันที่ 31 ธันวาคม 2568 เฉพาะรายการบญัชีที่เกี่ยวขšองกับรายการรับคืนเงนิปŦนผล จำนวน 

1.60 ลšานบาท (ศึกษารายละเอยีดไดšจากงบไตรมาส 2/2569 ในหมายเหตุประกอบงบการเงินขšอที่ 23) 
 

ณ วันที่ 30 มิถุนายน 2569 บริษัทฯ มีสินทรัพยŤรวม 102.70 ลšานบาท ลดลง 19.23 ลšานบาท หรือคิดเปŨนลดลง 16% เมื่อ

เทียบกับส้ินปŘ 2568 โดยมีสาเหตุหลักมาจาก 
 

- เงินสดและรายการเทียบเทŠาเงินสด : ลดลง 15.52 ลšานบาท หรือคิดเปŨนลดลง 21% เหลือ 56.84 ลšานบาท แมšจะลดลงแตŠ

ยังคงเปŨนสินทรัพยŤหลัก (สดัสŠวน 55% ของสินทรัพยŤรวม) สาเหตุหลักมาจากกระแสเงินสดที่ใชšไปในการดำเนินงาน 
 

- ลูกหนี้การคšาและลูกหนี้หมุนเวียนอ่ืน: ลดลง 5.95 ลšานบาท หรือคิดเปŨนลดลง 25% สอดคลšองกับรายไดšจากการขายที่ลดลง 

30% ในงบกำไรขาดทุน สะทšอนถึงกิจกรรมการขายท่ีชะลอตัวลงในงวด 6 เดือนแรกของปŘ 2569 
 

- สินคšาคงเหลือ : ณ วันที่ 30 มิถุนายน 2569 สินคšาคงเหลือมีจำนวน 22.55 ลšานบาท เพิ่มขึ้น 3.33 ลšานบาท หรือคิดเปŨน

เพ่ิมข้ึน 17% เมื่อเทียบกับส้ินปŘ 2568 การเพ่ิมขึ้นดังกลŠาวมีสาเหตุหลักจากการสำรองสินคšาเพื่อรองรับการเปŗดตัวผลิตภัณฑŤ

ใหมŠ (New Product Launches) การสำรองสินคšาดังกลŠาวประกอบดšวย (1) กลุŠมผลิตภัณฑŤ Dermie ซึ่งเพิ่มสินคšาประเภท

ซอง (Sachet) เพื่อขยายตลาดไปยังชŠองทางรšานสะดวกซื้อ (2) กลุŠมผลิตภณัฑŤทำความสะอาดผวิหนšา ที่มีการเพ่ิมขนาดบรรจุ

ใหมŠ (45 กรัม) เพื่อเพ่ิมความหลากหลายของสินคšา  (3) กลุŠมเครื่องสำอางที่มีการเปŗดตัวผลติภณัฑŤ Skinsista Cushion และ 

(4) กลุŠมเครื่องสำอางที่มีการเปŗดตัวผลิตภัณฑŤ Skinsista Blush ประเภทซอง (Sachet) ทั้งนี้ การเพิ่มขึ้นของสินคšาคงเหลือ

เปŨนไปตามแผนการบริหารจัดการอุปทานของบริษัทฯ เพื่อเตรียมความพรšอมรองรับการขยายชŠองทางการจัดจำหนŠายและ

กิจกรรมสŠงเสริมการขายในไตรมาสถัดๆไป 
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หนี้สนิและสŠวนของผูšถือหุšน 
 

หนี้สินและสŠวนของผูšถือหุšน 
30 มิถุนายน 2569 

31 ธันวาคม 2568 

(ปรับปรุงใหมŠ)* 
การเปลี่ยนแปลง 

ลšานบาท สัดสŠวน ลšานบาท สัดสŠวน ลšานบาท สัดสŠวน 

เจšาหนี้การคšาและเจšาหนีห้มุนเวียนอ่ืน 11.33 11% 17.34 14% (6.01) (35%) 

สŠวนของหนี้สินตามสญัญาเชŠาที่ถึงกำหนดชำระ

ภายในหนึ่งปŘ 
0.79 1% 1.33 1% (0.54) (40%) 

ประมาณการหนี้สินจากการรบัคืนสินคšา 0.53 1% 0.35 <1% 0.19 54% 

รวมหนี้สินหมนุเวียน 12.65 12% 19.01 16% (6.36) (33%) 

หนีสิ้นตามสญัญาเชŠา 0.00 0% 0.12 <1% (0.12) (100%) 

ประมาณการหนี้สินไมŠหมุนเวียนสำหรับผลประโยชนŤ

พนกังาน 
3.56 3% 3.21 3% 0.35 11% 

รวมหนี้สินไมŠหมนุเวียน 3.56 3% 3.33 3% 0.23 7% 

รวมหนี้สิน 16.21 16% 22.34 18% (6.13) (27%) 

ทุนจดทะเบียนท่ีชำระแลšว 72.00 70% 72.00 59% 0.00 0% 

สŠวนเกินมลูคŠาหุšน 28.17 27% 28.17 23% 0.00 0% 

กำไรสะสม - สำรองตามกฎหมาย 1.00 1% 1.00 1% 0.00 0% 

กำไรสะสม - ยังไมŠไดšจดัสรร (14.68) (14%) (1.58)* (1%) (13.10) (827%) 

รวมสŠวนของผูšถือหุšน 86.49 84% 99.59 82% (13.10) (13%) 

รวมหนี้สินและสŠวนของผูšถือหุšน 102.70 100% 121.93 100% (19.23) (16%) 

หมายเหตุ : * บริษัทฯ มีการปรับปรุงงบการเงินสำหรับปŘส้ินสุดวันที่ 31 ธันวาคม 2568 เฉพาะรายการบญัชีที่เกี่ยวขšองกับรายการรับคืนเงนิปŦนผล จำนวน 

1.60 ลšานบาท (ศึกษารายละเอยีดไดšจากงบไตรมาส 2/2569 ในหมายเหตุประกอบงบการเงินขšอที่ 23) 
 

หนี้สนิ 

 บริษัทฯ มีหนี้สินรวม ณ 30 มิถุนายน 2569 เทŠากับ 16.21 ลšานบาท คิดเปŨนสัดสŠวน 16% ของหนี้สินและสŠวนของผูšถอืหุšน 

ลดลง 6.13 ลšานบาท หรือคิดเปŨนลดลง 27% เมื่อเทียบกับส้ินปŘ 2568 ที่ผŠานมา โดยมีสาเหตุหลักมาจาก 

- เจšาหนี้การคšาและเจšาหนี้หมนุเวียนอื่น: ลดลงจำนวน 6.01 ลšานบาท หรือคิดเปŨนลดลง 35% เมื่อเทียบกับส้ินปŘ 2568 โดยมี

สาเหตุหลักมาจาก การปรับลดปริมาณการสั่งซื้อสินคšาและวัตถุดิบใหšสอดคลšองกับสภาวะตลาดและยอดขายสินคšาเดิมที่

ชะลอตัวลง เพื่อเปŨนการบรหิารจัดการระดับสินคšาคงคลงั 

- หนี้สินตามสัญญาเชŠา: ลดลงจำนวน 0.12 ลšานบาท หรือคิดเปŨนลดลง 100% สอดคลšองกับการทยอยชำระคŠาเชŠาตามงวด

สัญญาในระหวŠางปŘ ซึ่งเปŨนการลดลงของภาระผกูพันตามมาตรฐานการรายงานทางการเงินฉบับท่ี 16 (TFRS 16) 

- ประมาณการหนี้สินสำหรับผลประโยชนŤพนักงาน: เพิ่มขึ้น 0.35 ลšานบาท หรือคิดเปŨนเพิ่มขึ้น 11% ซึ่งเปŨนไปตามการ

ขยายตัวของจำนวนบุคลากรและโครงสรšางองคŤกร 
 

สŠวนของผูšถือหุšน 

 บริษัทฯ มีสŠวนของผูšถือหุšน ณ 30 มิถุนายน 2569 เทŠากับ 86.49 ลšานบาท คิดเปŨนสัดสŠวน 84% ของหน้ีสินและสŠวนของผูšถือ

หุšน ลดลง 13.10 ลšานบาท หรือคิดเปŨนลดลง 13% เมื่อเทียบกับสิ้นปŘ 2568 ที่ผŠานมา โดยมีสาเหตุหลักมาจากผลขาดทุนจากการ

ดำเนินงานงวด 6 เดือนของปŘ 2569 ขณะที่ทุนจดทะเบียนและสŠวนเกินมูลคŠาหุšนไมŠมีการเปลี่ยนแปลงในระหวŠางงวด 
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5. การวิเคราะหŤกระแสเงินสด 
 

งบกระแสเงินสด (หนŠวย : ลšานบาท) 
6M/2569 

6M/2568 

(ปรับปรุงใหมŠ)* 

เงินสดสุทธิไดšมาจาก (ใชšไปใน) กิจกรรมดำเนินงาน (16.41) 14.93 

เงินสดสุทธิไดšมาจาก (ใชšไปใน) กิจกรรมลงทุน (0.05) (0.09) 

เงินสดสุทธิไดšมาจาก (ใชšไปใน) กิจกรรมจัดหาเงิน 0.95 (8.61) 

เงินสดและรายการเทียบเทŠาเงินสดเพิ่มขึ้น (ลดลง) สุทธ ิ (15.52) 6.23 

เงินสดและรายการเทยีบเทŠาเงินสด ตšนงวด 72.36 27.84 

เงินสดและรายการเทียบเทŠาเงินสด ปลายงวด 56.84 34.07 
 

สำหรับงวด 6 เดือนของปŘ 2569 กระแสเงินสดของบริษทัฯ มีทิศทางลดลงจากชŠวงเดียวกันของปŘกŠอนหนšา  โดยปŦจจัยหลักมา

จากกระแสเงินสดใชšไปในกิจกรรมดำเนินงานจำนวน 16.41 ลšานบาท ซึ่งเปŨนผลจากการปรับเปลี่ยนกลยุทธŤทางธุรกิจ (Strategic 

Transition) ที่ทำใหšเกิดผลขาดทุนในชŠวงเริ่มตšนของการผลักดันสินคšากลุŠมนวัตกรรมใหมŠและการรุกตลาด Social Commerce / E-

Commerce ประกอบกับการเพิ่มขึ้นของสินคšาคงเหลือ เพื่อสำรองสินคšาสำหรับการเปŗดตัวแบรนดŤ Dermie และกลุŠม Make Up 

Care 

 
 

6. อัตราสŠวนทางการเงินท่ีสำคัญ 
 

อัตราสŠวนทางการเงินท่ีสำคัญ 30 มิถุนายน 2569 31 ธันวาคม 2568 

อัตราสŠวนสภาพคลŠอง (เทŠา) 7.68 6.06 

ระยะเวลาเก็บหนี้เฉลี่ย (วัน) 38 45 

ระยะเวลาขายสินคšาสำเร็จรูปเฉล่ีย (วัน) 178 132 

วงจรเงินสด (วัน) 153 111 

อัตราผลตอบแทนผูšถือหุšน (%) (31.59%) 5.43% 

อัตราผลตอบแทนจากสินทรัพยŤ (%) (26.17%) 4.23% 

อัตราสŠวนหนีส้ินตŠอทุน (เทŠา) 0.19 0.22 
 

 

7. ปŦจจัยท่ีมีผลตŠอการดำเนินงานของบริษัทฯ 
 

ผลิตภัณฑŤสŠวนใหญŠที่บริษัทฯ รŠวมพัฒนาและจดัจำหนŠาย ยังคงเปŨนกลุŠมที่มีการแขŠงขันสงูจากทั้งคูŠแขŠงรายเดิมและรายใหมŠที่

เขšาสูŠตลาดไดšงŠาย รวมถึงพฤติกรรมผูšบริโภคที่เปลี่ยนแปลงรวดเร็วเขšาสูŠระบบดิจทิัลมากข้ึน อยŠางไรก็ตาม บริษัทฯ อยูŠในชŠวงการเปลี่ยน

ผŠานเชิงกลยุทธŤ (Strategic Transition) ลดปริมาณสินคšาเดิมในชŠองทาง Modern Trade เพื่อเตรียมวางจำหนŠายสนิคšานวัตกรรมใหมŠ 

สŠงผลใหšรายไดšชะลอตัว และจะสŠงผลตŠอการเติบโตของรายไดšและการทำกำไรสุทธิในระยะยาว ในขณะที่ชŠองทางออนไลนŤและ Social 

Commerce และ E- Commerce เติบโตอยŠางมีนัยสำคัญ นอกจากนี้ บริษัทฯ ยังมีการลงทุนงบประมาณทางการตลาดเพื่อสรšางการ

รับรูšใหšแกŠสินคšาใหมŠที่ทยอยเปŗดตัว ควบคูŠกับการบริหารโครงสรšางองคŤกรเพื่อรองรับแผนการเติบโตในระยะยาว ซึ่งสอดรับกับแผน

เชิงกลยุทธŤที่บรษิัทฯ วางไวš 
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8. พัฒนาการดšานความย่ังยืน 
 

บริษัทฯ ดำเนินธุรกิจดšวยความตระหนักและใหšความสำคัญกับการพัฒนาอยŠางยั่งยืน และคำนึงถึงสิ่งแวดลšอม สังคม และ

บรรษัทภิบาล (Environmental, Social and Governance: ESG) บริษัทฯ มีพัฒนาการดšานตŠางๆ อาทิ 

- ไดšทยอยยกเลิกการใชšพลาสติกหŠอหุšมภายนอกสินคšา และปรับเปลี่ยนมาเปŨนกลŠองกระดาษคุณภาพสูงที่มีความคงทนและ

สามารถรีไซเคิลไดš 

- ไดšยกเลิกการใชšสติ้กเกอรŤพลาสติกสำหรับปŗดฉลากบนบรรจุภัณฑŤ โดยเปลี่ยนมาเปŨนการสกรีนฉลากบนกลŠองสินคšาแทนเพื่อ

เปŨนการลดปริมาณขยะ 

- นอกจากนี้บริษัทฯ ยังอยูŠในระหวŠางการศึกษาการใชšปรับบรรจุภัณฑŤในรูปแบบ refillable เพื่อเปŨนการลดการใชšพลาสติกซ่ึง

เปŨนวัสดุที่ยŠอยสลายไดšยากสำหรับสินคšาใหมŠๆ ที่เตรียมออกวางจำหนŠายในอนาคต 


