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วนัท่ี  9 พฤศจิกายน 2569 

 

เร่ือง คาํอธิบายและวิเคราะห์ของฝ่ายจดัการ (MD&A) สาํหรับไตรมาสท่ี 3 และเกา้เดือนส้ินสุดวนัท่ี 30 กนัยายน 2569 

เรียน กรรมการและผูจ้ดัการ 

 ตลาดหลกัทรัพยแ์ห่งประเทศไทย 

  

 บริษทั 88(ไทยแลนด์) จาํกดั (มหาชน) และบริษทัย่อย (“บริษทัฯ”) ขอเรียนช้ีแจงผลการดาํเนินงานรวมสําหรับ

ไตรมาสท่ี 3 และเกา้เดือนส้ินสุดวนัท่ี 30 กนัยายน 2569 โดยมีรายละเอียดดงัน้ี 

(1) ภาพรวมการดําเนินธุรกิจ เศรษฐกิจและภาวะอุตสาหกรรมท่ีมีผลกระทบต่อการดําเนินงาน 

(1.1) ภาพรวมการดําเนินธุรกิจ 

บริษทัฯ มุ่งเน้นการดาํเนินธุรกิจควบคู่กบัการขยายโอกาสทางธุรกิจและสร้างแหล่งรายไดใ้หม่ โดยให้ความสําคญักบั

การพฒันาผลิตภณัฑ ์การเพ่ิมประสิทธิภาพการดาํเนินงาน และการขยายช่องทางการจดัจาํหน่ายให้ครอบคลุมกลุ่มผูบ้ริโภค

มากย่ิงขึ้น สําหรับธุรกิจหลกัดา้นผลิตภณัฑ์สุขภาพและความงาม บริษทัฯ ยงัคงมุ่งพฒันาผลิตภณัฑ์เดิมและผลิตภณัฑใ์หม่ 

พร้อมขยายช่องทางการขายและสร้างการรับรู้ในแบรนด์ ควบคู่กบัการบริหารตน้ทุนและค่าใช้จ่ายอย่างมีประสิทธิภาพ 

ขณะท่ีธุรกิจรับจา้งผลิตและพฒันาผลิตภณัฑ์เคร่ืองสําอาง (OEM) มุ่งเน้นการรักษาฐานลูกคา้เดิม การขยายฐานลูกคา้ใหม่ 

และการพฒันาคุณภาพและมาตรฐานการผลิต เพ่ือสนบัสนุนการเติบโตของธุรกิจ 

นอกจากน้ี บริษทัฯ ไดเ้ตรียมความพร้อมในการขยายธุรกิจไปสู่ผลิตภณัฑ์สําหรับสัตวเ์ล้ียง โดยมุ่งเน้นการวิจยัและ

พฒันาผลิตภณัฑ ์การดาํเนินการดา้นใบอนุญาตและขอ้กาํหนดท่ีเก่ียวขอ้ง ตลอดจนการวางแผนดา้นการตลาดและช่องทาง

การจดัจาํหน่าย เพ่ือรองรับการเขา้สู่ตลาดเชิงพาณิชย ์ทั้งน้ี การดาํเนินงานดงักล่าวสะทอ้นถึงแนวทางการขยายธุรกิจของ

กลุ่มบริษทัท่ีมุ่งสร้างความหลากหลายของผลิตภณัฑ์ เพ่ิมโอกาสในการสร้างรายได ้และเสริมสร้างความสามารถในการ

แข่งขนั เพ่ือรองรับการเติบโตอยา่งต่อเน่ืองในระยะยาว 

(1.2) ภาวะแวดล้อมท่ีมีผลต่อการดําเนินงาน 

ภาพรวมการดาํเนินธุรกิจของบริษทัฯ ไดรั้บอิทธิพลจากภาวะเศรษฐกิจและกาํลงัซ้ือของผูบ้ริโภคท่ียงัมีความระมดัระวงั

ในการใชจ้่าย ขณะเดียวกนัผูบ้ริโภคให้ความสาํคญักบัคุณภาพ ความคุม้ค่า และความปลอดภยัของผลิตภณัฑม์ากขึ้น ส่งผล

ให้บริษทัตอ้งปรับกลยุทธ์การพฒันาผลิตภณัฑ ์การตลาด และช่องทางจดัจาํหน่ายให้สอดคลอ้งกบัพฤติกรรมผูบ้ริโภคท่ี

เปล่ียนแปลงไป โดยมีรายละเอียดดงัน้ี 

การดาํเนินธุรกิจผลิตภณัฑ์เพ่ือสุขภาพและความงามไดรั้บอิทธิพลจากพฤติกรรมผูบ้ริโภคท่ีเปล่ียนแปลงอย่างรวดเร็ว 

และกระแสความนิยมผลิตภณัฑใ์หม่ บริษทัจึงมุ่งเน้นการพฒันาผลิตภณัฑ์ให้ตอบโจทยค์วามตอ้งการของตลาด ควบคู่กบั

การสร้างการรับรู้แบรนดผ์า่นช่องทางออนไลน์ Social Commerce และ Live Commerce  
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การดาํเนินธุรกิจผลิตภณัฑ์สําหรับสัตวเ์ล้ียงไดรั้บแรงสนบัสนุนจากแนวโนม้การเล้ียงสัตวเ์สมือนสมาชิกในครอบครัว 

(Pet Humanization) ส่งผลให้ความตอ้งการผลิตภณัฑอ์าหารและผลิตภณัฑดู์แลสัตวเ์ล้ียงท่ีมีคุณภาพและตอบโจทยสุ์ขภาพ

มีแนวโนม้เพ่ิมขึ้น บริษทัจึงมุ่งเตรียมความพร้อมดา้นผลิตภณัฑ ์ใบอนุญาต มาตรฐาน และช่องทางจาํหน่าย เพ่ือรองรับการ

เขา้สู่ตลาดเชิงพาณิชย ์

การดาํเนินธุรกิจรับจา้งผลิต (OEM) ภายใตแ้บรนดสิ์นคา้ของลูกคา้ ไดรั้บอิทธิพลจากความตอ้งการผลิตภณัฑท่ี์มีความ

หลากหลายและมีนวตักรรมมากขึ้น บริษทัจึงใหค้วามสาํคญักบัการวิจยัและพฒันาสูตรผลิตภณัฑ ์การควบคุมคุณภาพ และ

การพฒันาศกัยภาพการผลิต เพ่ือรองรับความตอ้งการของลูกคา้และสร้างความเช่ือมัน่ในมาตรฐานผลิตภณัฑ ์

(1.3) ภาวะภาพรวมการแข่งขันของอุตสาหกรรม 

อุตสาหกรรมท่ีบริษทัฯ ดาํเนินธุรกิจยงัคงมีการแข่งขนัสูง ทั้งดา้นราคา คุณภาพ นวตักรรมผลิตภณัฑ ์การสร้างแบรนด ์

และช่องทางการจดัจาํหน่าย โดยสามารถสรุปภาพรวมการแข่งขนัไดด้งัน้ี 

อุตสาหกรรมเคร่ืองสําอางและผลิตภณัฑ์ดูแลผิวมีการแข่งขนัจากทั้งแบรนด์ในประเทศและแบรนด์ต่างประเทศ 

โดยเฉพาะผลิตภณัฑ์ท่ีเน้นนวตักรรม ส่วนผสมท่ีมีคุณสมบติัเฉพาะ และความคุม้ค่าดา้นราคา นอกจากน้ี การเติบโตของ

ช่องทางออนไลน์และกระแส Fast Beauty ยงัส่งผลให้วงจรความนิยมของผลิตภณัฑ์ส้ันลง ผูป้ระกอบการจึงจาํเป็นตอ้ง

พฒันาผลิตภณัฑอ์ยา่งต่อเน่ืองและปรับกลยทุธ์ทางการตลาดให้รวดเร็ว 

 อุตสาหกรรมอาหารและผลิตภณัฑส์ําหรับสัตวเ์ล้ียงมีแนวโนม้เติบโตจากความตอ้งการของผูเ้ล้ียงสัตวท่ี์ให้ความสําคญั

กบัคุณภาพ โภชนาการ และการดูแลสุขภาพสัตวเ์ล้ียงมากขึ้น อย่างไรก็ตาม ตลาดมีการแข่งขนัจากผูผ้ลิตและแบรนด์ท่ีมี

ช่ือเสียงทั้งในประเทศและต่างประเทศ โดยเฉพาะกลุ่มอาหารสัตวเ์ล้ียงระดบัพรีเมียม บริษทัจึงมีโอกาสสร้างความแตกต่าง

ผา่นคุณภาพผลิตภณัฑ ์นวตักรรม และการกาํหนดระดบัสินคา้ให้เหมาะสมกบักลุ่มผูบ้ริโภค 

อุตสาหกรรมรับจา้งผลิต (OEM) ภายใตแ้บรนด์สินคา้ของลูกคา้ มีการแข่งขนัทั้งดา้นราคา คุณภาพ มาตรฐานการผลิต 

ความรวดเร็วในการพฒันาสูตร และความสามารถในการผลิตสินค้าท่ีตอบโจทยเ์ฉพาะแบรนด์ลูกค้า ผูป้ระกอบการ

จาํเป็นตอ้งมีความเช่ียวชาญดา้นการวิจยัและพฒันา รวมถึงระบบควบคุมคุณภาพท่ีมีประสิทธิภาพ เพ่ือรักษาฐานลูกคา้และ

เพ่ิมโอกาสในการรับงานจากแบรนดใ์หม่ภาพรวมดงักล่าวสะทอ้นให้เห็นว่า ทั้งสามธุรกิจจาํเป็นตอ้งให้ความสาํคญักบัการ

สร้างความแตกต่างของผลิตภณัฑ ์การควบคุมตน้ทุน และการพฒันาช่องทางการขาย เพ่ือรักษาความสามารถในการแข่งขนั

และสร้างการเติบโตอยา่งต่อเน่ือง 

(2) สรุปเหตุการณ์และพฒันาการท่ีสําคัญ 

บริษทัฯ เดินหนา้ขยายธุรกิจและพฒันาผลิตภณัฑอ์ยา่งต่อเน่ือง โดยมุ่งเนน้การเพ่ิมความหลากหลายของผลิตภณัฑ ์การ

ขยายช่องทางจดัจาํหน่าย และการสร้างโอกาสทางธุรกิจใหม่ เพ่ือสนับสนุนการเติบโตของรายไดใ้นระยะยาว บริษทัฯ

เดินหนา้พฒันาผลิตภณัฑภ์ายใตแ้บรนดห์ลกั ไดแ้ก่ LYO, HONE และ ver.88 และเดินหนา้เตรียมความพร้อมในการดาํเนิน

ธุรกิจผลิตภณัฑ์สําหรับสัตวเ์ล้ียง ทั้งดา้นการขอใบอนุญาตและการปฏิบติัตามขอ้กาํหนดท่ีเก่ียวขอ้ง รวมถึงการวิจยัและ

พฒันาผลิตภณัฑ์ เพ่ือเตรียมความพร้อมสําหรับการดาํเนินธุรกิจเชิงพาณิชย ์โดยมีแผนจาํหน่ายผลิตภณัฑ์ผ่านช่องทาง  

E-commerce ร้านจาํหน่ายอาหารสัตวเ์ล้ียง และ Modern Trade ในไตรมาสท่ี 4 ปี 2569 ทั้งน้ี ธุรกิจดงักล่าวเป็นส่วนหน่ึง

ของกลยุทธ์การขยายธุรกิจใหม่ เพ่ือสร้างแหล่งรายไดเ้พ่ิมเติมและสนบัสนุนการเติบโตของกลุ่มบริษทัในระยะยาว รวมถึง
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ธุรกิจรับจา้งผลิตและออกแบบผลิตภณัฑ ์(OEM) ภายใตแ้บรนดสิ์นคา้ของลูกคา้ พร้อมต่อยอดความเช่ียวชาญดา้นการวิจยั

และพฒันาสูตรผลิตภณัฑ์ ตลอดจนการควบคุมคุณภาพการผลิต เพ่ือรองรับความตอ้งการของลูกค้าและแบรนด์ต่าง ๆ 

รวมถึงสนบัสนุนการพฒันาผลิตภณัฑภ์ายใตแ้บรนดข์องกลุ่มบริษทัเอง โดยมุ่งเนน้การเพ่ิมประสิทธิภาพการผลิตและรักษา

มาตรฐานคุณภาพสินคา้ เพ่ือเสริมสร้างความสามารถในการแข่งขนัและโอกาสทางธุรกิจในอนาคต 

(3) สรุปผลการดําเนินงาน 

ผลการดําเนินงานรวมสําหรับไตรมาสท่ี 3 ปี 2569 มีรายละเอียดดังนี ้

ผลการดําเนินงานรวม 

 

รายได้จากการขายและบริการ 

โครงสร้างรายไดจ้ากการขายและบริการของบริษทัฯ จาํแนกรายละเอียดเป็น 2 รูปแบบ ดงัน้ี 

(1)  รายไดจ้ากการขายและบริการแบ่งตามกลุ่มผลิตภณัฑ ์

 

 

ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ

รายไดจ้ากการขายและบริการ 167.56                 100.00                  190.23               100.00              22.67 13.53

ตน้ทุนขายและบริการ 52.07                   31.08                    62.27                 32.73                10.20 19.59

กําไรขั้นต้น 115.49                 68.92                    127.96               67.27                12.47 10.80

รายไดอ้ ืน่ 0.13                     0.07                      0.06                   0.03                  (0.07) (52.00)

คา่ใชจ้า่ยในการขายและจดัจาํหนา่ย 66.83                   39.88                    86.61                 45.53                19.78                   29.60

คา่ใชจ้า่ยในการบริหาร 16.92                   10.10                    18.58                 9.77                  1.66                     9.81

กําไรจากการดาํเนินงาน 31.87                   19.01                    22.83                 12.00                (9.04) (28.35)                 

ตน้ทุนทางการเงิน (0.14) (0.08) (0.07) (0.04) 0.07 (50.00)

กําไรก่อนภาษีเงนิได้ 31.73                   18.93                    22.76                 11.96                (8.97) (28.26)                 

คา่ใชจ้า่ยภาษีเงินได ้ (6.37) (3.80) (4.59) (2.41) 1.78 (27.94)

กําไรสําหรับงวด 25.36                   15.13                    18.17                 9.55                  (7.19) (28.34)                 

รายการ
2568 2569

งบการเงนิรวม

สําหรับงวดสามเดือนส้ินสุดวนัที่ 30 กันยายน

การเปลี่ยนแปลง

ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ

1. ผลิตภัณฑ์ดแูลเส้นผมและหนังศีรษะ (Hair Care) 150.35 89.73                    156.51 82.27                6.16 4.10

1.1 ผลติภณัฑล์ดผมขาดรว่ง (LYO Anti-Hair Loss)                     60.92 36.36                                     44.43 23.36                (16.49) (27.07)

1.2 ผลติภณัฑแ์ชมพูปิดผมขาว (LYO Hair Color)                     50.58 30.19                                     44.50 23.39                (6.08) (12.02)                 

1.3 ผลติภณัฑด์แูลเส้นผมจากสารสกดัสมนุไพร (LYO Herbal)                     38.85 23.19                                     23.68 12.45                (15.17) (39.05)                 

1.4 ผลติภณัฑเ์ปลีย่นสีผม (LYO My Color) -                       -                                           4.23 2.22                  4.23 100.00

1.5 ผลติภณัฑบ์ํารุงเส้นผม (LYO Hair Oil) -                       -                                           2.02 1.06                  2.02 100.00

1.6 ผลติภณัฑค์รีมปิดผมขาว (LYO Silver) -                       -                                         37.65 19.79                37.65 100.00

2. ผลิตภัณฑ์ดแูลผิว (Skincare)                       8.22 4.91                                       11.92 6.27                  3.70 45.01

3. ผลิตภัณฑ์เคร่ืองสําอาง (Cosmetics)                       0.86 0.51                                         0.66 0.35                  (0.20) (23.26)                 

4. รายได้จากการขายและบริการอ่ืน                       8.13 4.86                                       21.14 11.11                13.01 160.02

รวมรายได้จากการขายและบริการ 167.56 100.00 190.23 100.00 22.67 13.53

รายได้จากการขายและบริการ

   แบ่งตามกลุ่มผลิตภัณฑ์ 2568 2569

งบการเงนิรวม

สําหรับงวดสามเดือนส้ินสุดวนัที่ 30 กันยายน

การเปลี่ยนแปลง
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(2) รายไดจ้ากการขายและบริการแบ่งตามช่องทางการจดัจาํหน่าย 

 
 

บริษทัฯ มีรายไดจ้ากการขายและบริการเท่ากบั 190.23 ลา้นบาท เพ่ิมขึ้น 22.67 ลา้นบาท หรือเพ่ิมขึ้นร้อยละ 13.53 เทียบ

กบังวดเดียวกนัของปีก่อน โดยการเพ่ิมขึ้นของรายไดจ้ากการขายและบริการมีสาเหตุหลกัดงัน้ี 

• รายไดจ้ากการขายและบริการผลิตภณัฑดู์แลเส้นผมและหนงัศีรษะ (Hair Care) เพ่ิมขึ้น 6.16 ลา้นบาท หรือเพ่ิมขึ้น

ร้อยละ 4.10 เทียบกบังวดเดียวกนัของปีก่อน  

• โดยมีสาเหตุหลกัมาจากรายไดจ้ากการขายผลิตภณัฑค์รีมปิดผมขาว (LYO Silver) เพ่ิมขึ้น 37.65 ลา้นบาท 

หรือเพ่ิมขึ้นร้อยละ 100.00 เทียบกบังวดเดียวกนัของปีก่อน เน่ืองจากเป็นผลิตภณัฑใ์หม่ท่ีเร่ิมวางจาํหน่าย

ในไตรมาสท่ี 2 ของปี 2569 ซ่ึงเป็นผลิตภณัฑ์ท่ีตอบสนองความตอ้งการและตอบโจทยก์ารใช้งานของ

ผู ้บริโภค  รวมถึงรายได้จากการขายผลิตภัณฑ์ใหม่ ผลิตภัณฑ์เปล่ียนสีผม (LYO My Color) และ 

ผลิตภณัฑ์บาํรุงเส้นผม (LYO Hair Oil) เพ่ิมขึ้น 4.23 ลา้นบาท และ 2.02 ลา้นบาท ตามลาํดบั หรือเพ่ิมขึ้น

ร้อยละ 100.00 เทียบกบังวดเดียวกนัของปีก่อน  

• ในขณะท่ีรายไดจ้ากการขายผลิตภณัฑ์ลดผมขาดร่วง (LYO Anti-Hair Loss) ลดลง 16.49 ลา้นบาท หรือ

ลดลงร้อยละ 27.07 รายไดจ้ากการขายผลิตภณัฑแ์ชมพูปิดผมขาว (LYO Hair Color) ลดลง 6.08 ลา้นบาท 

หรือลดลงร้อยละ 12.02 และรายได้จากการขายผลิตภัณฑ์ดูแลเส้นผมจากสารสกัดสมุนไพร (LYO 

Herbal) ลดลง 15.17 ลา้นบาท หรือลดลงร้อยละ 39.05 เทียบกบังวดเดียวกนัของปีก่อน ซ่ึงรายไดท่ี้ลดลง

สาเหตุหลกัมาจากการแข่งขนัในตลาดผลิตภณัฑ์ดูแลเส้นผมและหนงัศีรษะท่ีเพ่ิมขึ้น ส่งผลให้ผูบ้ริโภคมี

ทางเลือกมากขึ้น    

• สําหรับรายได้จากการจาํหน่ายผ่านช่องทางตวัแทนจาํหน่าย (Agent) ลดลง 23.23 ล้านบาท หรือลดลงร้อยละ 

39.25 และรายไดจ้ากการจาํหน่ายผ่านช่องทางร้านคา้ปลีกสมยัใหม่ (Modern Trade) ลดลง 1.84 ลา้นบาท หรือ

ลดลงร้อยละ 4.16 เทียบกบังวดเดียวกนัของปีก่อน โดยมีสาเหตุส่วนหน่ึงมาจากการเปล่ียนแปลงของพฤติกรรม

ผูบ้ริโภค ซ่ึงหนัมาเลือกซ้ือสินคา้ผา่นช่องทางออนไลน์เพ่ิมมากขึ้น  

• รายไดจ้ากการจาํหน่ายผา่นช่องทางการส่ังซ้ือท่ีบา้น (Home Shopping) เพ่ิมขึ้น 9.38 ลา้นบาท หรือเพ่ิมขึ้นร้อยละ 

158.98 เทียบกบังวดเดียวกนัของปีก่อน สะทอ้นถึงสินคา้ของบริษทัฯ ท่ียงัคงไดรั้บการตอบรับท่ีดีจากผูบ้ริโภค 

ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ

1. ช่องทางตัวแทนจําหน่าย (Agent)                     59.19 35.32                  35.96 18.90 (23.23) (39.25)                 

2. ช่องทางร้านค้าปลีกสมัยใหม่ (Modern Trade) และช่องทางการส่ังซ้ือ

ที่บ้าน (Home Shopping)
50.09 29.89 57.63 30.29 7.54 15.05

2.1 ชอ่งทางร้านคา้ปลกีสมยัใหม ่(Modern Trade)                     44.19 26.37                  42.35 22.26 (1.84) (4.16)

2.2 ชอ่งทางการส่ังซ้ือท่ีบ้าน (Home Shopping)                       5.90 3.52                  15.28 8.03 9.38 158.98

3. ช่องทางการจัดจําหน่ายออนไลน์ (Online)                     50.59 30.19                  75.72 39.80 25.13 49.67

4. รายได้จากธุรกิจรับจ้างผลิต                       7.69 4.59                  20.92 11.00 13.23                  172.04

รวมรายได้จากการขายและบริการ 167.56 100.00 190.23 100.00 22.67 13.53                  

งบการเงนิรวม

สําหรับงวดสามเดือนส้ินสุดวนัที่ 30 กันยายน

การเปลี่ยนแปลง2569

รายได้จากการขายและบริการ

แบ่งตามช่องทางการจัดจําหน่าย 2568
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• รายไดจ้ากการจาํหน่ายผา่นช่องทางการจดัจาํหน่ายออนไลน์ (Online) เพ่ิมขึ้น 25.13 ลา้นบาท หรือเพ่ิมขึ้นร้อยละ 

49.67 เทียบกบังวดเดียวกนัของปีก่อน เป็นไปตามแผนกลยุทธ์ในการขายของบริษทัท่ีเน้นการขายสินค้าผ่าน

ช่องทางออนไลน์เพ่ิมมากขึ้น เน่ืองจากช่องทางการจาํหน่ายออนไลน์ (Online) เป็นช่องทางท่ีมีศกัยภาพในการ

เติบโตสูง 

• รายไดจ้ากธุรกิจรับจา้งผลิต เพ่ิมขึ้น 13.23 ลา้นบาท หรือเพ่ิมขึ้นร้อยละ 172.04 เทียบกบังวดเดียวกนัของปีก่อน 

สะทอ้นให้เห็นถึงความเช่ือมัน่ของลูกคา้ท่ีมีต่อมาตรฐานการผลิตภายใตแ้บรนด์สินคา้ของลูกคา้ ซ่ึงไดรั้บคาํส่ัง

ซ้ือเพ่ิมขึ้นจากลูกค้าเดิม สะท้อนให้เห็นถึงความเช่ือมั่นของลูกค้าให้ความเช่ือมั่นในคุณภาพของสินค้าและ

มาตรฐานการผลิตของบริษทัยอ่ย 

 

ต้นทุนขายและบริการ และกําไรขั้นต้น 

 

 
บริษทัฯ มีตน้ทุนขายและบริการเท่ากบั 62.27 ลา้นบาท เพ่ิมขึ้น 10.20 ลา้นบาท หรือเพ่ิมขึ้นร้อยละ 19.59 เทียบกบังวด

เดียวกนัของปีก่อน โดยการเพ่ิมขึ้นของตน้ทุนขายและบริการดงักล่าวสอดคลอ้งกบัการเพ่ิมขึ้นของรายไดจ้ากการขายและ

บริการ 

อย่างไรก็ตาม อตัรากาํไรขั้นตน้ปรับตวัลดลงจากร้อยละ 68.92 ในไตรมาสท่ี 3 ปี 2568 เป็นร้อยละ 67.27 ในไตรมาส 

ท่ี 3 ปี 2569 สาเหตุหลักมาจากการจัดกิจกรรมส่งเสริมการขาย การให้ส่วนลด และการทําแคมเปญทางการตลาด 

ผา่นช่องทางออนไลน์เพ่ิมขึ้น ส่งผลใหอ้ตัรากาํไรขั้นตน้ลดลงเม่ือเทียบกบังวดเดียวกนัของปีก่อน 

 

 

 

 

ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ

1. ตน้ทุนขายสินคา้สําเร็จรูป 48.16 92.49 56.26 90.35 8.10 16.82

   2. ตน้ทุนขายจากงานรับจา้งผลติ 3.91 7.51 6.01 9.65 2.10 53.71

รวมต้นทุนขายและบริการ 52.07 100.00 62.27 100.00 10.20 19.59

รายการ
2568 2569

งบการเงนิรวม

สําหรับงวดสามเดือนส้ินสุดวนัที่ 30 กันยายน

การเปลี่ยนแปลง

ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ

รายไดจ้ากการขายและบริการ 167.56                 100.00                  190.23               100.00              22.67 13.53

ตน้ทุนขายและบริการ 52.07                   31.08                    62.27                 32.73                10.20 19.59

กําไรขั้นต้น 115.49                 68.92                    127.96               67.27                12.47 10.80

รายการ
2568 2569

งบการเงนิรวม

สําหรับงวดสามเดือนส้ินสุดวนัที่ 30 กันยายน

การเปลี่ยนแปลง
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ค่าใช้จ่ายในการขายและจัดจําหน่าย 

 

บริษทัฯ มีค่าใชจ้่ายในการขายและจดัจาํหน่ายเท่ากบั 86.61 ลา้นบาท คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 45.53  ของรายไดจ้ากการ

ขายและบริการ โดยค่าใช้จ่ายในการขายและจดัจาํหน่ายเพ่ิมขึ้น 19.78 ลา้นบาท หรือเพ่ิมขึ้นร้อยละ 29.60  เทียบกบัช่วง

เดียวกนัของปีก่อน  

โดยมีสาเหตุหลกัดงัน้ี 

• ค่าใชจ้่ายการตลาดเพ่ิมขึ้นจากค่าใชจ้่ายประชาสัมพนัธ์ผา่นบุคคลท่ีมีช่ือเสียงและค่าใชจ้่ายการจดัทาํส่ือโฆษณา

นอกบ้าน (Out-of-Home Media) ท่ีสัมพนัธ์กับยอดขายผลิตภณัฑ์ ซ่ึงเป็นไปตามแผนงานทางการตลาดของ

บริษทัฯ เพ่ือสร้างการรับรู้ให้ตวัสินคา้ใหเ้กิดกบัผูบ้ริโภค  

• บริษทัฯ มีค่าโฆษณาผ่านแพลตฟอร์มออนไลน์หรือโซเชียลมีเดีย (Social Media) และค่าบริการแพลตฟอร์ม

ออนไลน์ท่ีเพ่ิมขึ้น เน่ืองจากการขึ้นค่าธรรมเนียมแพลตฟอร์มออนไลน์ตามนโยบายและเง่ือนไขของผูใ้ห้บริการ

แพลตฟอร์ม ซ่ึงสอดคลอ้งกบัรายไดจ้ากการขายและบริการผ่านช่องทางการจดัจาํหน่ายออนไลน์ (Online) ท่ี

เพ่ิมขึ้น  

• ค่าใชจ้่ายเงินเดือนและผลประโยชน์ของพนกังานฝ่ายขายและการตลาดเพ่ิมขึ้นเน่ืองจากการปรับขึ้นเงินเดือน

ประจาํปี  

 

ค่าใช้จ่ายในการบริหาร 

 

ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ

คา่ใชจ้า่ยการตลาด 50.45 75.49 59.98 69.25 9.53 18.89

เงินเดอืนและผลประโยชน์อืน่ของพนักงาน 5.03 7.53 6.16 7.11 1.13 22.47

คา่ใชจ้า่ยในการจดัส่ง 2.04 3.05 1.46 1.69 (0.58) (28.43)

คา่บริการแพลตฟอร์มออนไลน์ 9.31 13.93 19.00 21.94 9.69 104.08

คา่ใชจ้า่ยในการขายอืน่ๆ 0.00 0.00 0.01 0.01 0.01 100.00

รวมค่าใช้จ่ายในการขายและจัดจําหน่าย 66.83 100.00 86.61 100.00 19.78 29.60

สัดส่วนต่อรายได้รวม

งบการเงนิรวม

สําหรับงวดสามเดือนส้ินสุดวนัที่ 30 กันยายน

การเปลี่ยนแปลง

                                                   39.88                                              45.53

รายการ
2568 2569

ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ

เงินเดอืนและผลประโยชน์อืน่พนักงาน 12.20 72.09 9.28 49.96 (2.92) (23.93)

คา่ใชจ้า่ยสํานักงาน 1.18 6.97 3.27 17.60 2.09 177.12

คา่ใชจ้า่ยผูเ้ช ีย่วชาญเฉพาะ 1.98 11.70 3.96 21.31 1.98 100.00

คา่เส่ือมราคาและคา่ตดัจาํหนา่ย 0.99 5.85 1.66 8.93 0.67 67.68

คา่ใชจ้า่ยในการบริหารอืน่ๆ 0.57 3.37 0.41 2.21 (0.16) (28.07)

รวมค่าใช้จ่ายในการบริหาร 16.92 100.00 18.58 100.00 1.66 9.81

สัดส่วนต่อรายได้รวม

งบการเงนิรวม

สําหรับงวดสามเดือนส้ินสุดวนัที่ 30 กันยายน

การเปลี่ยนแปลง2568 2569

                                                   10.10                                                9.77

รายการ
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บริษทัฯ มีค่าใชจ้่ายในการบริหารเท่ากบั 18.58 ลา้นบาท คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 9.77 ของรายไดจ้ากการขายและบริการ 

เพ่ิมขึ้น 1.66 ลา้นบาท หรือ เพ่ิมขึ้นร้อยละ 9.81 เทียบกบัช่วงเดียวกนัของปีก่อน 

โดยมีสาเหตุหลกัมาจากค่าใช้จ่ายท่ีเพ่ิมขึ้นจากการดาํเนินงานของบริษทัย่อยแห่งใหม่ ไดแ้ก่ ค่าท่ีปรึกษาผูเ้ช่ียวชาญ

เฉพาะด้านในการวิจัยและพฒันาผลิตภณัฑ์ ค่าใช้จ่ายในการดาํเนินการขึ้นทะเบียนสินคา้ ค่าใช้จ่ายด้านการตลาดและ

ประชาสัมพนัธ์ รวมถึงค่าเช่าอาคารสาํนกังานและคลงัสินคา้แห่งใหม่เพ่ือรองรับการเติบโตของธุรกิจ 

ค่าใชจ้่ายเงินเดือนและผลประโยชน์อ่ืนของพนกังานฝ่ายบริหารลดลงเม่ือเทียบกบังวดเดียวกนัของปีก่อน โดยมีสาเหตุ

หลกัจากการบริหารจดัการตน้ทุนบุคลากรและการปรับโครงสร้างการดาํเนินงานภายในบริษทัฯ ให้มีความเหมาะสมและมี

ประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น  

กําไรสุทธิ 

บริษทัฯ มีกาํไรสุทธิ 18.17 ลา้นบาท ลดลง 7.19 ลา้นบาท หรือลดลงร้อยละ 28.34 เทียบกบังวดเดียวกนัของปีก่อน โดย

มีสาเหตุหลกัมาจากค่าใชจ้่ายในการขายและจดัจาํหน่าย ซ่ึงบริษทัฯ มีการใชง้บประมาณทางการตลาด เพ่ือสร้างการรับรู้ให้

ตวัสินคา้ใหเ้กิดกบัผูบ้ริโภค รวมถึงอตัราค่าบริการแพลตฟอร์มออนไลน์ท่ีปรับตวัสูงขึ้น  

นอกจากน้ี บริษทัฯ มีค่าใช้จ่ายท่ีเก่ียวขอ้งกบัการขออนุญาต การจดทะเบียนต่าง ๆ รวมถึงค่าใช้จ่ายดา้นการวิจยัและ

พฒันาผลิตภณัฑข์องบริษทัยอ่ยแห่งใหม่ ซ่ึงคาดว่าจะเร่ิมรับรู้รายไดใ้นช่วงไตรมาสท่ี 4 ของปี 2569 

จากปัจจยัดงักล่าว ส่งผลให้อตัรากาํไรสุทธิของบริษทัฯ ลดลงจากร้อยละ 15.13 ในไตรมาสท่ี 3 ปี 2568 เป็นร้อยละ 9.55 

ในไตรมาสท่ี 3 ปี 2569 
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ผลการดําเนินงานรวมสําหรับงวดเก้าเดือนส้ินสุดวันท่ี 30 กันยายน 2569 มีรายละเอียดดังนี ้

ผลการดําเนินงานรวม 

 

รายได้จากการขายและบริการ 

โครงสร้างรายไดจ้ากการขายและบริการของบริษทัฯ จาํแนกรายละเอียดเป็น 2 รูปแบบ ดงัน้ี 

(1)  รายไดจ้ากการขายและบริการแบ่งตามกลุ่มผลิตภณัฑ ์

 

 
 

ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ

รายไดจ้ากการขายและบริการ 474.36                 100.00                  506.65               100.00              32.29 6.81

ตน้ทุนขายและบริการ 152.45                 32.14                    165.47               32.66                13.02 8.54

กําไรขั้นต้น 321.91                 67.86                    341.18               67.34                19.27 5.99

รายไดอ้ ืน่ 0.74                     0.16                      0.52                   0.10                  (0.22) (29.73)

คา่ใชจ้า่ยในการขายและจดัจาํหนา่ย 177.04                 37.32                    219.35               43.29                42.31                   23.90

คา่ใชจ้า่ยในการบริหาร 49.99                   10.54                    55.35                 10.92                5.36                     10.72

กําไรจากการดาํเนินงาน 95.62                   20.16                    67.00                 35.22                (28.62) (29.93)                 

ตน้ทุนทางการเงิน (0.34) (0.07) (0.26) (0.05) 0.08 (23.53)

กําไรก่อนภาษีเงนิได้ 95.28                   20.09                    66.74                 35.08                (28.54) (29.95)                 

คา่ใชจ้า่ยภาษีเงินได ้ (19.47) (4.10) (13.51) (2.67) 5.96 (30.61)

กําไรสําหรับงวด 75.81                   15.98                    53.23                 10.51                (22.58) (29.78)                 

รายการ

งบการเงนิรวม

สําหรับงวดเก้าเดือนส้ินสุดวนัที่ 30 กันยายน

2568 2569 การเปลี่ยนแปลง

ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ

1. ผลิตภัณฑ์ดแูลเส้นผมและหนังศีรษะ (Hair Care) 428.01 90.23                    420.74 83.04                (7.27) (1.70)

1.1 ผลติภณัฑล์ดผมขาดรว่ง (LYO Anti-Hair Loss)                   157.88 33.28                                   145.28 28.67                (12.60) (7.98)                   

1.2 ผลติภณัฑแ์ชมพูปิดผมขาว (LYO Hair Color)                   154.44 32.56                                   139.84 27.60                (14.60) (9.45)                   

1.3 ผลติภณัฑด์แูลเส้นผมจากสารสกดัสมนุไพร (LYO Herbal)                   115.69 24.39                                     74.17 14.64                (41.52) (35.89)                 

1.4 ผลติภณัฑเ์ปลีย่นสีผม (LYO My Color) -                       -                                         15.39 3.04                  15.39 100.00

1.5 ผลติภณัฑบ์ํารุงเส้นผม (LYO Hair Oil) -                       -                                           3.04 0.60                  3.04 100.00

1.6 ผลติภณัฑค์รีมปิดผมขาว (LYO Silver) -                       -                                         43.02 8.49                  43.02 100.00

2. ผลิตภัณฑ์ดแูลผิว (Skincare)                     27.70 5.84                                       32.12 6.34                  4.42 15.96

3. ผลิตภัณฑ์เคร่ืองสําอาง (Cosmetics)                       6.00 1.26                                         2.15 0.42                  (3.85) (64.17)                 

4. รายได้จากการขายและบริการอ่ืน                     12.65 2.67                                       51.64 10.19                38.99 308.22

รวมรายได้จากการขายและบริการ 474.36 100.00 506.65 100.00 32.29 6.81

2569

รายได้จากการขายและบริการ

   แบ่งตามกลุ่มผลิตภัณฑ์

งบการเงนิรวม

สําหรับงวดเก้าเดือนส้ินสุดวนัที่ 30 กันยายน

2568 การเปลี่ยนแปลง
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(2) รายไดจ้ากการขายและบริการแบ่งตามช่องทางการจดัจาํหน่าย 

 

บริษทัฯ มีรายไดจ้ากการขายและบริการเท่ากบั 506.65 ลา้นบาท เพ่ิมขึ้น 32.29 ลา้นบาท หรือเพ่ิมขึ้นร้อยละ 6.81 เทียบ

กบังวดเดียวกนัของปีก่อน โดยการเพ่ิมขึ้นของรายไดจ้ากการขายและบริการมีสาเหตุหลกัดงัน้ี 

• รายไดจ้ากการขายและบริการผลิตภณัฑ์ดูแลเส้นผมและหนงัศีรษะ (Hair Care) ลดลง 7.27 ลา้นบาท หรือลดลง

ร้อยละ 1.70 เทียบกบังวดเดียวกนัของปีก่อน  

• โดยมีสาเหตุหลกัมาจากรายไดจ้ากการขายผลิตภณัฑ์ครีมปิดผมขาว (LYO Silver) เพ่ิมขึ้น 43.02 ลา้น

บาท หรือเพ่ิมขึ้นร้อยละ 100.00 เทียบกบังวดเดียวกนัของปีก่อน เน่ืองจากเป็นผลิตภณัฑ์ใหม่ท่ีเร่ิมวาง

จาํหน่ายในไตรมาสท่ี 2 ของปี 2569 ซ่ึงเป็นผลิตภณัฑ์ท่ีตอบสนองความตอ้งการและตอบโจทยก์ารใช้

งานของผูบ้ริโภค รวมถึงรายไดจ้ากการขายผลิตภณัฑใ์หม่ ผลิตภณัฑเ์ปล่ียนสีผม (LYO My Color) และ 

ผลิตภณัฑ์บาํรุงเส้นผม (LYO Hair Oil) เพ่ิมขึ้น 15.39 ล้านบาท และ 3.04 ล้านบาท ตามลาํดับ หรือ

เพ่ิมขึ้นร้อยละ 100.00 เทียบกบังวดเดียวกนัของปีก่อน 

• ในขณะท่ีรายไดจ้ากการขายผลิตภณัฑล์ดผมขาดร่วง (LYO Anti-Hair Loss) ลดลง 12.60 ลา้นบาท หรือ

ลดลงร้อยละ 7.98 รายไดจ้ากการขายผลิตภณัฑ์แชมพูปิดผมขาว (LYO Hair Color) ลดลง 14.60 ลา้น

บาท หรือลดลงร้อยละ 9.45 และรายไดจ้ากการขายผลิตภณัฑ์ดูแลเส้นผมจากสารสกดัสมุนไพร (LYO 

Herbal) ลดลง 41.52 ล้านบาท หรือลดลงร้อยละ 35.89 เทียบกับงวดเดียวกันของปีก่อน ซ่ึงรายได้ท่ี

ลดลงสาเหตุหลกัมาจากการแข่งขนัในตลาดผลิตภณัฑ์ดูแลเส้นผมและหนังศีรษะท่ีเพ่ิมขึ้น ส่งผลให้

ผูบ้ริโภคมีทางเลือกมากขึ้น  

• สําหรับรายได้จากการจาํหน่ายผ่านช่องทางตวัแทนจาํหน่าย (Agent) ลดลง 82.27 ล้านบาท หรือลดลงร้อยละ 

42.60 เทียบกบังวดเดียวกนัของปีก่อน โดยมีสาเหตุส่วนหน่ึงมาจากการเปล่ียนแปลงของพฤติกรรมผูบ้ริโภค ซ่ึง

หนัมาเลือกซ้ือสินคา้ผา่นช่องทางออนไลน์มากขึ้น  

• รายไดจ้ากการจาํหน่ายผา่นช่องทางร้านคา้ปลีกสมยัใหม่ (Modern Trade) เพ่ิมขึ้น 5.63 ลา้นบาท หรือเพ่ิมขึ้นร้อย

ละ 4.13 และรายไดจ้ากการจาํหน่ายผ่านช่องทางการส่ังซ้ือท่ีบา้น (Home Shopping) เพ่ิมขึ้น 19.31 ลา้นบาท หรือ

เพ่ิมขึ้นร้อยละ 116.12 เทียบกบังวดเดียวกนัของปีก่อน สะทอ้นถึงสินคา้ของบริษทัฯ ท่ียงัคงไดรั้บการตอบรับท่ีดี

จากผูบ้ริโภค 

ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ

1. ช่องทางตัวแทนจําหน่าย (Agent)                   193.13 40.71                110.86 21.88 (82.27) (42.60)                 

2. ช่องทางร้านค้าปลีกสมัยใหม่ (Modern Trade) และช่องทางการส่ังซ้ือที่

บ้าน (Home Shopping)
152.84 32.22 177.78 35.09 24.94 16.32

2.1 ชอ่งทางร้านคา้ปลกีสมยัใหม ่(Modern Trade)                   136.21 28.71                141.84 28.00 5.63 4.13

2.2 ชอ่งทางการส่ังซ้ือท่ีบ้าน (Home Shopping)                     16.63 3.51                  35.94 7.09 19.31 116.12

3. ช่องทางการจัดจําหน่ายออนไลน์ (Online)                   117.87 24.85                167.37 33.03 49.50 42.00

4. รายได้จากธุรกิจรับจ้างผลิต                     10.52 2.22                  50.64 10.00 40.12 381.37

รวมรายได้จากการขายและบริการ 474.36 100.00 506.65 100.00 32.29 6.81

รายได้จากการขายและบริการ

แบ่งตามช่องทางการจัดจําหน่าย

งบการเงนิรวม

สําหรับงวดเก้าเดือนส้ินสุดวนัที่ 30 กันยายน

2568 2569 การเปลี่ยนแปลง
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• รายไดจ้ากการจาํหน่ายผา่นช่องทางการจดัจาํหน่ายออนไลน์ (Online) เพ่ิมขึ้น 49.50 ลา้นบาท หรือเพ่ิมขึ้นร้อยละ 

42.00 เทียบกับงวดเดียวกันของปีก่อน เป็นไปตามแผนกลยุทธ์ในการขายของบริษทัท่ีเน้นการขายสินคา้ผ่าน

ช่องทางออนไลน์เพ่ิมมากขึ้น เน่ืองจากช่องทางการจาํหน่ายออนไลน์ (Online) เป็นช่องทางท่ีมีศกัยภาพในการ

เติบโตสูง 

• รายไดจ้ากธุรกิจรับจา้งผลิต เพ่ิมขึ้น 40.12 ลา้นบาท หรือเพ่ิมขึ้นร้อยละ 381.37 เทียบกบังวดเดียวกนัของปีก่อน 

สะทอ้นให้เห็นถึงความเช่ือมัน่ของลูกคา้ท่ีมีต่อมาตรฐานการผลิตภายใตแ้บรนด์สินคา้ของลูกคา้ ซ่ึงไดรั้บคาํส่ัง

ซ้ือเพ่ิมขึ้นจากลูกค้าเดิม สะท้อนให้เห็นถึงความเช่ือมั่นของลูกค้าให้ความเช่ือมั่นในคุณภาพของสินค้าและ

มาตรฐานการผลิตของบริษทัยอ่ย 

ต้นทุนขายและบริการ และกําไรขั้นต้น 

 

 

บริษทัฯ มีตน้ทุนขายและบริการเท่ากบั 165.47 ลา้นบาท เพ่ิมขึ้น 13.02 ลา้นบาท หรือเพ่ิมขึ้นร้อยละ 8.54 เทียบกบังวด

เดียวกนัของปีก่อน โดยการเพ่ิมขึ้นของตน้ทุนขายและบริการดงักล่าวสอดคลอ้งกบัการเพ่ิมขึ้นของรายไดจ้ากการขายและ

บริการ 

อยา่งไรก็ตาม อตัรากาํไรขั้นตน้ปรับตวัลดลงจากร้อยละ 67.86 ในงวดเกา้เดือนของปี 2568 เป็นร้อยละ 67.34 ในงวดเกา้

เดือนของปี 2569 สาเหตุหลกัมาจากการจดักิจกรรมส่งเสริมการขาย การให้ส่วนลด และการทาํแคมเปญทางการตลาดผา่น

ช่องทางออนไลน์เพ่ิมขึ้น ส่งผลใหอ้ตัรากาํไรขั้นตน้ลดลงเม่ือเทียบกบังวดเดียวกนัของปีก่อน  

 

 

 

 

 

ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ

1. ตน้ทุนขายสินคา้สําเร็จรูป 147.08 96.48 143.55 86.75 (3.53) (2.40)

   2. ตน้ทุนขายจากงานรับจา้งผลติ 5.37 3.52 21.92 13.25 16.55 308.19

รวมต้นทุนขายและบริการ 152.45 100.00 165.47 100.00 13.02 8.54

รายการ

งบการเงนิรวม

สําหรับงวดเก้าเดือนส้ินสุดวนัที่ 30 กันยายน

2568 2569 การเปลี่ยนแปลง

ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ

รายไดจ้ากการขายและบริการ 474.36                 100.00                  506.65               100.00              32.29 6.81

ตน้ทุนขายและบริการ 152.45                 32.14                    165.47               32.66                13.02 8.54

กําไรขั้นต้น 321.91                 67.86                    341.18               67.34                19.27 5.99

รายการ

งบการเงนิรวม

สําหรับงวดเก้าเดือนส้ินสุดวนัที่ 30 กันยายน

2568 2569 การเปลี่ยนแปลง
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ค่าใช้จ่ายในการขายและจัดจําหน่าย 

 

บริษทัฯ มีค่าใชจ้่ายในการขายและจดัจาํหน่ายเท่ากบั 219.35 ลา้นบาท คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 43.29  ของรายไดจ้ากการ

ขายและบริการ โดยค่าใช้จ่ายในการขายและจดัจาํหน่ายเพ่ิมขึ้น 42.31 ลา้นบาท หรือเพ่ิมขึ้นร้อยละ 23.90 เทียบกบัช่วง

เดียวกนัของปีก่อน  

โดยมีสาเหตุหลกัดงัน้ี 

• ค่าใชจ้่ายการตลาดเพ่ิมขึ้นจากค่าใชจ้่ายประชาสัมพนัธ์ผ่านบุคคลท่ีมีช่ือเสียงและค่าใชจ้่ายการจดัทาํส่ือโฆษณา

นอกบา้น (Out-of-Home Media) ท่ีสัมพนัธ์กบัยอดขายผลิตภณัฑ์ ซ่ึงเป็นไปตามแผนงานทางการตลาดของบริษทั

ฯ เพ่ือสร้างการรับรู้ให้ตวัสินคา้ให้เกิดกบัผูบ้ริโภค 

• บริษทัฯ มีค่าโฆษณาผ่านแพลตฟอร์มออนไลน์หรือโซเชียลมีเดีย (Social Media) และค่าบริการแพลตฟอร์ม

ออนไลน์ท่ีเพ่ิมขึ้น เน่ืองจากการขึ้นค่าธรรมเนียมแพลตฟอร์มออนไลน์ตามนโยบายและเง่ือนไขของผูใ้ห้บริการ

แพลตฟอร์ม ซ่ึงสอดคลอ้งกบัรายไดจ้ากการขายและบริการผ่านช่องทางการจดัจาํหน่ายออนไลน์ (Online) ท่ี

เพ่ิมขึ้น  

• ค่าใช้จ่ายเงินเดือนและผลประโยชน์ของพนักงานฝ่ายขายและการตลาดเพ่ิมขึ้นเน่ืองจากการปรับขึ้นเงินเดือน

ประจาํปี  
 

ค่าใช้จ่ายในการบริหาร 

 
 

ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ

คา่ใชจ้า่ยการตลาด 135.87 76.75 157.29 71.71 21.42 15.77

เงินเดอืนและผลประโยชน์อืน่ของพนักงาน 15.00 8.47 18.12 8.26 3.12 20.80

คา่ใชจ้า่ยในการจดัส่ง 6.31 3.56 4.28 1.95 (2.03) (32.17)

คา่บริการแพลตฟอร์มออนไลน์ 19.85 11.21 39.65 18.07 19.80 99.75

คา่ใชจ้า่ยในการขายอืน่ๆ 0.01 0.01 0.01 0.01 - -

รวมค่าใช้จ่ายในการขายและจัดจําหน่าย 177.04 100.00 219.35 100.00 42.31 23.90

สัดส่วนต่อรายได้รวม

งบการเงนิรวม

สําหรับงวดเก้าเดือนส้ินสุดวนัที่ 30 กันยายน

2568 2569

                                                   37.32                                              43.29

การเปลี่ยนแปลง
รายการ

ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ

เงินเดอืนและผลประโยชน์อืน่พนักงาน 32.03 64.07 29.83 53.89 (2.20) (6.87)

คา่ใชจ้า่ยสํานักงาน 5.62 11.24 7.97 14.40 2.35 41.81

คา่ใชจ้า่ยผูเ้ช ีย่วชาญเฉพาะ 7.29 14.58 10.86 19.62 3.57 48.97

คา่เส่ือมราคาและคา่ตดัจาํหนา่ย 3.44 6.88 3.97 7.17 0.53 15.41

คา่ใชจ้า่ยในการบริหารอืน่ๆ 1.61 3.22 2.72 4.91 1.11 68.94

รวมค่าใช้จ่ายในการบริหาร 49.99 100.00 55.35 100.00 5.36 10.72

สัดส่วนต่อรายได้รวม                                                    10.54

รายการ

งบการเงนิรวม

สําหรับงวดเก้าเดือนส้ินสุดวนัที่ 30 กันยายน

2568 2569 การเปลี่ยนแปลง

                                             10.92
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บริษทัฯ มีค่าใช้จ่ายในการบริหารเท่ากับ 55.35 ล้านบาท คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 10.92 ของรายได้จากการขายและ

บริการ เพ่ิมขึ้น 5.36 ลา้นบาท หรือ เพ่ิมขึ้นร้อยละ 10.72 เทียบกบัช่วงเดียวกนัของปีก่อน 

โดยมีสาเหตุหลกัมาจากค่าใช้จ่ายท่ีเพ่ิมขึ้นจากการดาํเนินงานของบริษทัย่อยแห่งใหม่ ไดแ้ก่ ค่าท่ีปรึกษาผูเ้ช่ียวชาญ

เฉพาะด้านในการวิจัยและพฒันาผลิตภณัฑ์ ค่าใช้จ่ายในการดาํเนินการขึ้นทะเบียนสินคา้ ค่าใช้จ่ายด้านการตลาดและ

ประชาสัมพนัธ์ รวมถึงค่าเช่าอาคารสาํนกังานและคลงัสินคา้แห่งใหม่เพ่ือรองรับการเติบโตของธุรกิจ 

อย่างไรก็ตาม  ค่าใช้จ่ายเงินเดือนและผลประโยชน์อ่ืนของพนกังานฝ่ายบริหารลดลงเม่ือเทียบกบังวดเดียวกนัของปี

ก่อน โดยมีสาเหตุหลกัจากการบริหารจดัการตน้ทุนบุคลากรและการปรับโครงสร้างการดาํเนินงานภายในบริษทัฯ ให้มี

ความเหมาะสมและมีประสิทธิภาพมากย่ิงขึ้น 

กําไรสุทธิ 

บริษทัฯ มีกาํไรสุทธิ 53.23 ลา้นบาท ลดลง 22.58 ลา้นบาท หรือลดลงร้อยละ 29.78 เทียบกบังวดเดียวกนัของปีก่อน โดย

มีสาเหตุหลกัมาจากค่าใชจ้่ายในการขายและจดัจาํหน่าย ซ่ึงบริษทัฯ มีการใชง้บประมาณทางการตลาด เพ่ือสร้างการรับรู้ให้

ตวัสินคา้ให้เกิดกบัผูบ้ริโภค รวมถึงอตัราค่าบริการแพลตฟอร์มออนไลน์ท่ีปรับตวัสูงขึ้น นอกจากน้ี บริษทัฯ มีค่าใชจ้่ายท่ี

เก่ียวขอ้งกบัการขออนุญาต การจดทะเบียนต่าง ๆ รวมถึงค่าใชจ้่ายดา้นการวิจยัและพฒันาผลิตภณัฑข์องบริษทัยอ่ยแห่งใหม่ 

ซ่ึงคาดว่าจะเร่ิมรับรู้รายไดใ้นช่วงไตรมาสท่ี 4 ของปี 2569 

จากปัจจยัดงักล่าว ส่งผลให้อตัรากาํไรสุทธิของบริษทัฯ ลดลงจากร้อยละ 15.98 ในงวดเกา้เดือนของปี 2568 เป็นร้อยละ 

10.51 ในงวดเกา้เดือนของปี 2569 

(4) สรุปฐานะทางการเงิน   

ฐานะทางการเงิน 

 

สินทรัพย์ 

บริษทัฯ มีสินทรัพยห์ลกัประกอบดว้ย เงินสดและรายการเทียบเท่าเงินสด ลูกหน้ีการคา้และลูกหน้ีหมุนเวียนอ่ืน สินคา้

คงเหลือ เงินจ่ายล่วงหน้าค่าสินคา้และบริการ และอาคารและอุปกรณ์ โดยงวดเก้าเดือนส้ินสุดวนัท่ี 30 กันยายน 2569 

บริษทัฯ มีสินทรัพยร์วมเท่ากบั 595.87 ลา้นบาท โดยสินทรัพยห์ลกัประกอบดว้ย 

1.  เงินสดและรายการเทียบเท่าเงินสด จาํนวน 325.74 ลา้นบาท คิดเป็นร้อยละ 54.67 ของสินทรัพยร์วม 

2.  ลูกหน้ีการคา้และลูกหน้ีหมุนเวียนอ่ืน จาํนวน 85.18 ลา้นบาท คิดเป็นร้อยละ 14.30 ของสินทรัพยร์วม 

3.  สินคา้คงเหลือ จาํนวน 84.92 ลา้นบาท คิดเป็นร้อยละ 14.25 ของสินทรัพยร์วม 

4.  เงินจ่ายล่วงหนา้ค่าสินคา้และบริการ จาํนวน 28.77 ลา้นบาท คิดเป็นร้อยละ 4.83 ของสินทรัพยร์วม 

5.  อาคารและอุปกรณ์ จาํนวน 27.51 ลา้นบาท คิดเป็นร้อยละ 4.62 ของสินทรัพยร์วม 
 

ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ

สินทรัพยร์วม 555.44 100.00 595.87 100.00 40.43 7.28

หน้ีสินรวม 68.81 12.39 95.31 16.00 26.51 38.52

ส่วนของผูถ้อืหุ้น 486.64 87.61 500.56 84.00 13.92 2.86

รายการ
ณ วนัที่ 31 ธันวาคม 2568 ณ วนัที่ 30 กันยายน 2569 การเปลี่ยนแปลง



 

13 
 

หนีสิ้น 

บริษทัฯ มีหน้ีสินหลกั ประกอบดว้ย เจา้หน้ีการคา้และเจา้หน้ีหมุนเวียนอ่ืน ส่วนของหน้ีสินตามสัญญาเช่าท่ีถึงกาํหนด

ชาํระภายในหน่ึงปี ภาษีเงินไดนิ้ติบุคคลคา้งจ่าย และประมาณการหน้ีสินไม่หมุนเวียนสําหรับผลประโยชน์พนกังาน โดย

งวดเก้าเดือนส้ินสุดวันท่ี 30 กันยายน 2569 บริษัทฯ มีหน้ีสินรวมเท่ากับ 95.31 ล้านบาท คิดเป็นร้อยละ 16.00 ของ 

หน้ีสินและส่วนของผูถื้อหุ้นรวม โดยหน้ีสินหลกัประกอบดว้ย 

1.  เจา้หน้ีการคา้และเจา้หน้ีหมุนเวียนอ่ืน จาํนวน 62.44 ลา้นบาท คิดเป็นร้อยละ 10.48 ของหน้ีสินและส่วนของผูถื้อหุ้นรวม 

2.  ส่วนของหน้ีสินตามสัญญาเช่า จาํนวน 19.10 ลา้นบาท คิดเป็นร้อยละ 3.21 ของหน้ีสินและส่วนของผูถื้อหุ้นรวม 

3.  ภาษีเงินไดนิ้ติบุคคลคา้งจ่าย จาํนวน 6.37 ลา้นบาท คิดเป็นร้อยละ 1.07 ของหน้ีสินและส่วนของผูถื้อหุ้นรวม 

4.  ประมาณการหน้ีสินไม่หมุนเวียนสําหรับผลประโยชน์พนักงาน จาํนวน 4.35 ล้านบาท คิดเป็นร้อยละ 0.73 ของ

หน้ีสินและส่วนของผูถื้อหุ้นรวม  
 

ส่วนของผู้ถือหุ้น 

บริษทัฯ มีส่วนของผูถื้อหุ้นรวม ณ วนัท่ี 30 กนัยายน 2569 จาํนวน 500.56 ลา้นบาท คิดเป็นร้อยละ 84.00 ของหน้ีสิน

และส่วนของผูถื้อหุ้นรวม โดยส่วนของผูถื้อหุ้นประกอบดว้ย 

1.  ทุนท่ีออกจาํหน่ายและชาํระแลว้ 212.50 ลา้นบาท คิดเป็นร้อยละ 35.66 ของหน้ีสินและส่วนของผูถื้อหุ้นรวม  

2.  ส่วนเกินมูลค่าหุ้นสามญั 183.23 ลา้นบาท คิดเป็นร้อยละ 30.75 ของหน้ีสินและส่วนของผูถื้อหุ้นรวม 

3.  กาํไรสะสม – จดัสรรสาํรองตามกฎหมาย 12.98 ลา้นบาท คิดเป็นร้อยละ 2.18 ของหน้ีสินและส่วนของผูถื้อหุ้นรวม 

4.  กาํไรสะสม – ยงัไม่ไดจ้ดัสรร จาํนวน 91.85 ลา้นบาท หรือคิดเป็นร้อยละ 15.41 ของส่วนของหน้ีสินและส่วนของ 

ผูถื้อหุ้นรวม 
 

อัตราส่วนทางการเงินท่ีสําคัญ 

 

อัตราส่วนสภาพคล่อง (Current Ratio) 

ณ วนัท่ี 30 กนัยายน 2569 บริษทัฯ มีอตัราส่วนสภาพคล่องเท่ากบั 6.76 เท่า ลดลงจาก ณ วนัท่ี 31 ธันวาคม 2568 ท่ีมี

อตัราส่วนสภาพคล่องเท่ากบั 8.21 โดยมีสาเหตุหลกัมาจากเจา้หน้ีการคา้และเจา้หน้ีอ่ืนเพ่ิมขึ้น 14.74 ลา้นบาท เทียบกบั ณ 

วนัท่ี 31 ธนัวาคม 2568 เน่ืองจากบริษทัฯ มีการส่ังซ้ือวตัถุดิบและบรรจุภณัฑ์ล่วงหนา้ให้สอดคลอ้งกบัแผนการผลิต รวมทั้ง

การส่ังซ้ือสินคา้สาํเร็จรูปสาํหรับผลิตภณัฑใ์หม่ของบริษทัฯ 

 

อัตราส่วนทางการเงนิที่สําคญั หน่วย
ณ วนัที่ 31 

ธันวาคม 2568

ณ วนัที่ 30 

กันยายน 2569

อตัราส่วนสภาพคลอ่ง (Current Ratio) เทา่ 8.21 6.76

อตัราส่วนหน้ีสินตอ่ส่วนของผูถ้อืหุ้น (D/E Ratio) เทา่ 0.14 0.19

อตัราผลตอบแทนจากสินทรัพย ์(ROA) ร้อยละ 30.38 17.30

อตัราผลตอบแทนผูถ้อืหุ้น (ROE) ร้อยละ 28.54 16.31
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อัตราส่วนหนีสิ้นต่อส่วนของผู้ถือหุ้น (D/E Ratio) 

ณ วนัท่ี 30 กนัยายน 2569 บริษทัฯ มีอตัราส่วนหน้ีสินต่อส่วนของผูถื้อหุ้น (D/E Ratio) เท่ากบั 0.19 เท่า เพ่ิมขึ้นจาก ณ 

วนัท่ี 31 ธันวาคม 2568 ท่ีมีอตัราส่วนหน้ีสินต่อส่วนของผูถื้อหุ้น (D/E Ratio) เท่ากบั 0.14 เท่า โดยมีสาเหตุหลกัมาจาก 

หน้ีสินรวม ณ วนัท่ี 30 กนัยายน 2569 เพ่ิมขึ้น 26.51 ลา้นบาท เน่ืองจากบริษทัฯ ไดส่ั้งซ้ือวตัถุดิบและบรรจุภณัฑ์ล่วงหน้า

ให้สอดคลอ้งกบัแผนการผลิต รวมถึงการส่ังซ้ือสินคา้สาํเร็จรูปเพ่ือรองรับการจาํหน่ายผลิตภณัฑใ์หม่ของบริษทัฯ  

อัตราผลตอบแทนต่อสินทรัพย์ (ROA) 

ณ วนัท่ี 30 กนัยายน 2569 บริษทัฯ มีอตัราผลตอบแทนต่อสินทรัพย ์ (ROA) เท่ากบัร้อยละ 17.30 ลดลง จาก ณ วนัท่ี 31 

ธนัวาคม 2568 ท่ีมีอตัราผลตอบแทนต่อสินทรัพย ์(ROA) เท่ากบัร้อยละ 30.38 โดยมีสาเหตุหลกัมาจาก กาํไร(ขาดทุน) ก่อน

ตน้ทุนทางการเงิน และภาษีเงินได ้(ท่ีถูกปรับเป็นตวัเลขเตม็ปี (Annualized) โดยใชต้วัเลขไตรมาสปัจจุบนั บวกดว้ยตวัเลข

ยอ้นหลงัอีก 3 ไตรมาส) ลดลง ประกอบกบัสินทรัพยร์วมเฉล่ีย ณ วนัท่ี 30 กนัยายน 2569 สูงกว่า ณ วนัท่ี 31 ธนัวาคม 2568 

เป็นผลจากการเพ่ิมขึ้นของสินคา้คงเหลือ รวมถึงเงินจ่ายล่วงหน้าค่าสินคา้และบริการ ซ่ึงเป็นเงินจ่ายล่วงหน้าสําหรับผลิต

สินคา้ใหม่ 

อัตราผลตอบแทนต่อส่วนของผู้ถือหุ้น (ROE) 

ณ วนัท่ี 30 กนัยายน 2569 บริษทัฯ มีอตัราผลตอบแทนต่อส่วนของผูถื้อหุ้น (ROE) เท่ากบัร้อยละ 16.31 ลดลง จาก  

ณ วนัท่ี 31 ธันวาคม 2568 ท่ีมีอตัราผลตอบแทนต่อส่วนของผูถื้อหุ้น (ROE) เท่ากบัร้อยละ 28.54 โดยมีสาเหตุหลกัมาจาก 

กาํไร(ขาดทุน) สุทธิ (ท่ีถูกปรับเป็นตวัเลขเต็มปี (Annualized) โดยใชต้วัเลขไตรมาสปัจจุบนั บวกดว้ยตวัเลขยอ้นหลงัอีก  

3 ไตรมาส) ลดลง ในขณะท่ีส่วนของผูถื้อหุ้นเฉล่ียลดลงจาก ณ วนัท่ี 31 ธันวาคม 2568 เป็นผลจากการจ่ายเงินปันผล

ประจาํปีให้แก่ผูถื้อหุ้น 

 

วงจรเงินสด 

 

ณ วนัท่ี 30 กนัยายน 2569 บริษทัฯ มีวงจรเงินสดเท่ากบั 143 วนั เพ่ิมขึ้น 10 วนั เทียบกบั ณ วนัท่ี 31 ธนัวาคม 2568 โดย

มีสาเหตุสาํคญัมาจากระยะเวลาการขายสินคา้สาํเร็จรูปท่ีนานขึ้น  

 

 

 

อัตราส่วนทางการเงนิที่สําคญั หน่วย
ณ วนัที่ 31 

ธันวาคม 2568

ณ วนัที่ 30 

กันยายน 2569

ระยะเวลาเกบ็หน้ีเฉลีย่ วนั 42.00 41.00

ระยะเวลาขายสินคา้คงเหลอืเฉลีย่ วนั 120.00 130.00

ระยะเวลาชาํระหน้ีเฉลีย่ วนั 29.00 28.00

วงจรเงินสด วนั 133.00 143.00
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(5) ปัจจัยท่ีอาจมีผลต่อการดําเนินงานหรือการเติบโตในอนาคต 

ผลการดําเนินงานและการเติบโตขอบริษัทฯ อาจได้รับผลกระทบจากปัจจัยทั้งภายในและภายนอก โดยเฉพาะ

ความสามารถในการบริหารจดัสรรเงินทุนและทรัพยากรให้เหมาะสมกบัการดาํเนินธุรกิจเดิมและธุรกิจใหม่ การบริหาร

กระแสเงินสดและเงินทุนหมุนเวียนเพ่ือรองรับการขยายธุรกิจ ตลอดจนความพร้อมของบุคลากรและความต่อเน่ืองในการ

ดาํเนินงานร่วมกับพนัธมิตรทางธุรกิจ นอกจากน้ี ภาวะเศรษฐกิจ ความผนัผวนของราคาวตัถุดิบและอตัราแลกเปล่ียน 

รวมถึงการเปล่ียนแปลงของตลาดและพฤติกรรมผู ้บริโภค อาจส่งผลต่อรายได้และต้นทุนของกลุ่มบริษัท ทั้ งน้ี  

ความสามารถในการดาํเนินงานตามแผนธุรกิจ การพฒันาผลิตภณัฑ์ และการขยายช่องทางจดัจาํหน่ายให้สอดคลอ้งกบั

สถานการณ์ตลาด จะเป็นปัจจยัสาํคญัต่อการสร้างการเติบโตอยา่งตอ่เน่ืองและยัง่ยืนในระยะยาว 

 

 

 

 

                                                                                             ขอแสดงความนบัถือ 

                                                                                                                                  บริษัท 88(ไทยแลนด์) จํากัด (มหาชน) 

       -นางสาว วิระยา พนัพิบูลย-์ 
                   ประธานเจา้หนา้ท่ีสายงานบญัชีและการเงิน 
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